





PRESENTACION ‘ ] 1

El presente trabajo se inscribe en un proyecto més amplio de CENECA, ﬁ
cuyo objetivo es la investigaciény animacién de expresiones artistico~- :
culturales que se dan en este periodo en nuestro pais. Nos interesa
impulsar, como Centro una l{nea de trabajo que dé cuenta y estimule
expresiones de una cultura y un ar te nacional, que junto con dar cuen-
ta estéticamente de las problemdticas, situaciones y sensibilidades de
vastos sectores del pueblo, pueda expandirse masivamente a nivel de
su realizacién y de su recepcidén para conformar, més que una sumato-
ria de producciones y acciones artisticas, un proceso vivo y un movi -
miento cultural profundamente enraizado en nuestra sociedad. :

E£n los dltimos afios, el desarrollo de una cultura con estas caracteris-
ticas, ha encontrado un marco de condiciones adversas que ha entraba-
do su curso, Sin pretender agotar el tema, enumeramos algunas de
las méds sustantivas.

~

En primer término, podemos constatar la subordinacién extrema que
experimenta la cultura a las pautas y los productos de una industria cul-
tural de marcado carédcter transnacional, lo cual define una cultura de-
pendiente y desarraigada de nuestra realidad. En intima relacién con
ésto, se perfila la tendencia supeditar a la cultura y el arte a una légica
de mercado : el producto artistico recibe un tratamiento similar al in-
ter cambio de cualquier otra mercancia. De esta manera, la cultura de-
ja de ser un derecho de todos los miembros de la sociedad, para con-
vertitse en privilegio de cuienes tienen poder de demanda en el mercado,

Entre las md] tiples consecuencias| que implica este rasgo, quisiéramos
sefialar, a modo de ejemplo, sélo dos. En primer término, conlleva la
marginacién de vastos sectores de la poblacién y agentes culturales, al
no contar con los recursos necesarios tanto para acceder como para ge-
nerar los productos culturales, £stas es una de las causas de la dind-
mica de elitizacién artistica y de concentracidén y centralizacién de la

» produccién cultural. En segundo lugar, esta comercializacién extrema
obliga a la produccién artistica a regirse por patrones probados y acep-
tados enel mercado, lo cual es una gran limitante 2 la creatividad cul-
tural de un pueblo.
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Una tercera variable cue afecta negativamente el curso de una cultura
nacional, es la limitacidn ejercida sobre la circulacidn y transmisién
social de miltiples manifestaciones artisticas, culturales e intelectua-

les de este signo, Por dltimo, hallamos la situacién estructural que

tiende a la atomizacién y disgregacidn de aquellos actores que reali-
zan una bdsqueda de expresiones estéticas enraizadas en la problemd-
tica histérica de nuestro pueblo. La precariedad de interconeccién de |.
las précticas entre los diferentes artistas, evidentemente afecta de
manera negativa la acumulacién y confrontacién critica, procesos b4 -

sicos para conformar un movimiento cultural,

En este marco, la perspectiva de animar e incentivar expresiones ar-
tisticas nacionales, implica asumir la labor de reflexién e investiga-
cién con los creadores acerca de su préictica artistica, tanto en la di-
mensién de la creacién y los lenguajes asumidos en ella, como de o-
tras dimensiones que concurren al quehacer artistico, como es el ca-
so de la emisién y recepcién de la obra. No obstante, esta tarea de
reflexién no es sélo una respuesta frente a la atomizacién de los agen-
tes artisticos sino ostenta una validez permanente : permite ubicar y
entender las manifestaciones artisticas como producto de procesos
sociales concretos e histéricos, aportando, de esta forma, no séle a
la comprensidn del proceso artistico y sus complejas relaciones cen
ptros procesos sociales e histéricos, sino también a una visién més
acabada y cierta de nuestra propia formacién como nacién.

Entre las expresiones que se ubican en la bdsqueda de un arte con rai-

| ces nacionales, el Canto Popular ocupa un lugar importante y signifi-

'cativo. Entre las razones cue avalan esta afirmacién, estd el hecho

de constituir la actualizacién de un proceso artistico-cultural madurado h
histéricamente;el ser una expresién artistica con arraigo en el movi-
miento social popular ; el portar un proyecto de creacién que pretende
asumir nuestra problemdtica social y finalmente, por la importancia
cualitativa y cuantitativa de sus creadores, movimiento cultural que

|se esboza hoy en Chile,

Este cardcter del Canto Popular reconocido en el discurso y prédctica de
'sus cultares, hace que sea particularmente importante la tarea de re-
flexién de su préctica artistica, no sélo en lo aque dice relacién a la di-
mensién creativa, sino también sobre los factores que permiten enten-
der esta manifestacién inserta en la sociedad, evaluando los efectos

sociales ‘que genera,
















a) Frecuencia de asistencia al cine.

Lsistencia N° Jo

Una vez por semana 89 26,9
Una vez por mes 113 33,1
Una vez cada 6 meses 40 1
Una vez al afio 10 | 8 =2
Menos de una vez al aiio 15 21,9

o nunca

No responde 14 4,1
TOTAL 342 100,0

| La asistencia es muy alta, Sumando las personas que asisten una vez
por semana a las que lo hacen una vez al mes, tenemos cerca del 60%.
Las que ostenta baja asistencia (1 vez al afio, o nunca) alcanzan el
25%. Si agregamos los que asisten cada 6 meses, tienemos un 37%. En
todo caso, los que asisten al cine representan un 74% del total del pd-
blico. La asistencia promedio es de 18,5 veces al afio por persona, €s
decir, 1,5 veces al mes,

b) Frecuencia asistencia al teatro,

 Asistencia N° %o
Una vez por semana ; 20 5 8
Una vez por mes 87 25, 4
Una vez por 6 meses 83 24,3
Una vez por un afio 43 12,6
Menos 5 afios o nunca 95 27,8
No responde 14 4,1
TOTAL 342 100,0

&a asistencia al teatro desciendey Kl 40, 3 % declara no ir o no hacerlo
frecuentemente, £l 31,27 % lo hace en forma precuente. Pero si agre-
gamos los que van una vez cada 6 meses, tenemos un 55, 5%, En todo
caso, los que declaran asistir al teatro, alcanzan el 68% en relacidn al
27, 8% que no lo hacen.
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Hay un factor de distorsidn : los precios de entrada, que duplican la del
cine. ($100 - 200). Si bien hay entrada rebajada para estudiantes, ella
ho alcanza a un gran sector, que si estd favorecido con la rebaja del
50% de las entradas al cine 2 dias a la semana ($30). La asistencia pro-
medio al afio es de 6, 99 veces..

c)  Frecuencia as'lstencia a conciertos de misica docta

Asistencia N° %

Una vez por semana 9 26,3
Una vez por mes 29 8,5
Una vez cada 6 meses 39 11,4
Una vez por un afio 48 14.0
Menos de 5 o nunca 203 59, 4
No responde 14 4,1
TOTAL 342 100, 0

La asistencia es claramente baja : 11, 1% de asistencia frecuente contra
73, 38% de asistencia muy ba a o nula. Si consideramos la asistencia
dos veces al afio, en virtud del costo de los conciertos, esta se eleva
apenas a un 22, 5%. La asistencia versus la no asistencia queda en 36,5
y 59, 35, respectivamente.

Esto podria relacionarse con el descenso de la difusidn de la misica
docta - tradicionalmente en manos del £stado y Universidades y de la
ocurrencia de conciertos,. La asistencia promedio es de 2, 87 veces

al afio,

d) ) Frecuencia asistencia a pefias .
Asistencia N ° Jo
Una vez por semana 34 9,9
Una vez por mes 94 27,8
Una vez cada 6 meses 70 20, 5
Una vez al afio 23 6,7
Una vez c/5 afios o nunca 107 F]3
TOTAL 34z 100, 0




La asistencia a pefias muestra similitud 2 la del teatro, Sin embargo,

" pareciera ser més ''polar'' la prine ra. (Lai'EuenC1a de asistencia alta
es pridcticamente similar a la muy baja : 37, 4 y 38% respectivamente.
Los que no asisten alcanzan a un 31, 3 %, En teatro, la cifra es de

27, 7%. Sin embargo, la diferencia estd entre la gente que declara asis-
tir al menos una vez al afio: en pefias esta cifra es de 6, 7%, cifra que

se duplica en teatro : 12, 5%. 5i bien ambas demuestran una alta asis-
tencia --a diferencia de la mdsica docta-- el teatro encontraria un pé-
blico "fiel ocasional'; que no hallarian las pefias. La asistencia pro-
medio anual es de 9. 32.

e) Frecuencia asistencia a actos artisticos
en Institutos culturales y talleres,

Asistencia N° %o

Una vez por semana 40 R
Una vez por mes 65 19,0
Una vez cada 6 meses 42 1255
Una vez al aiio & 6, 4
No y menos de 4 159 46, 5
No responde 14 4,1
TOTAL 342 100, 0

Este dato es interesante, ya que mide la asistencia a lugares donde se
exhiben distintas manifestaciones artfstlca que, en la generalidad de

los casos son gratuitas, 5i bien nos permite dejar fuera el factor
econdmico, el fator _gusto' serd determinante, Vemos que la baja y
alta asistencia difieren bastante: 52,9 y 30, 7 respectivamente. Asi-
mismo, las cifras entre los que asisten -regular o esporddicamente -

y los que no lo hacen son muy préximas : 49 y 48%, lo cual define sustan=
cialmente de teatro y peiias, cuyas cifras de asistencia, cualquiera sea
la periodicidad, representan aproximadamente 2/3 y 1/3 favorable a la
asistencia,

La asistencia promedio anual, en todo caso, es bastante similar a teatro
y pefias : 9, 04,




f) Frecuencia asistencia a danza y/o ballet.
Asistencia | N° o
Una vez por semana 3 0.9
Una ves por mes ¥5 4.4
Una vez cada 6 meses 34 99
Una vez al afio : 54 15, 8
Una vez ¢/5 o nunca 222 64,9
No responde 14 4,1
TOTAL 342 100, 0

La asistencia es muy baja, similar a la de midsica docta. Sin embargo,
esta dltima tiene, un porcentaje dos veces superior de personas que
asisten una vez por semana : 2, 6% y 0, 89. £l fendmeno tiene ciertas ex-
plicaciones ex6genas : en primer lugar, es un tipo de especticulo més
esporéddico en cuanto ocurrencia. La danza, es normalmente gratuita,
en tanto el ballef es muy caro. No obstante, estos factores podrian
concentrar al pdblico potencial en los tramos 3° y 4° lo cual no ocurre:
25, 6% en total, Adn siendo la mayor asistencia no es suficiente para
explicar el 65% que no asiste. La asistencia promedio anual es de 1,39

g) Frecuencia asistencia a exposiciones de pintura
escultura y artesania,

Asistencia N° %
Una vez por semana 20 iy B
Una vez por mes 68 19,9
Una vez cada 6 meses 77 22,5
Una vez cada un afio 39 11,4
Una vez cada 5 o nunca . 124 36.25
No responde 14 4,1
TOTAIL 342 100,90

La sistencia es similar a pefias y teatro, siendo un poco desfavorable

a la méds alta frecuencia ;
£n este tipo de especticulo el factor econdmico no cuenta son gratuiios
Sx, son més distanciadas que el teatro, por ejemplo: £n todo caso, asis=
tencia vs. inasistencia queda en los normales 2/3 y 1/3. La frecuencia
anual de asistencia es 6,24




h) Frecuencia asistencia a otros espectdculos artisticos.,

Asistencia N ° %o

Una vez por semana 7 P

Una vez cada mes 21 6,1

Una vez cada 6 meses 8 23

Una vez cada un afio 4 ! (B

Una vez cada 5 afios o nunca 288 82, 2

No responde 14 4,1

TOTAL 342 100, 20

En general, estos espectidculos son recitales, actos sblidarios, confe-
rencias, charlas o seminarios, cafe-concert, club de jazz, exposicién
de fotografia.

Al parecer, el plblico de NC concenira su asistencia a los especticulos
"alternativos' (1), es decir, teatro y pelas. £l dato espectfculos en ins-
titutos y talleres es "polar' : las dos més altas asistencia es similar

a la de teatro y pefias. No obstante, las asistencia 2%« \ haja, difieren
notablemente : los insti utos se iria o no, en tanto el teatro y pelas acep-
tan una asistencia més esporidica.

Las exposiciones de pintura, escultura y artesania son el '"punto medio", .
Siendo gratuitas-diferencias de teatro y pefias, .el ptblico , si bien con~-
serva la tendencia de teatro y pefias, tiende a disminuir en alrededor de
un 5%. K£sto se debe tal vez a que aqui’ presentan indistintamente expre-
siones artiisticas alternativas y mds tradicional (Las exposiciones de
artesania y pintura, por. ej.). Lo m&s destacado es la bajfsima asis-
tencia a misica docta y danza y ballet, que son las expresiones més
tradicionales y normalmente ''rara elite''.

(1) iEntedemos por "arte alternativo' todo aquel ~ue plantee una postura
critica frente al orden cultural vigente.
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: .i) La asistencia a Recitales Nuestros Canto, en cambio, es muy
alta. £1 45% del pidblico (154 personas) declara haber asistido -
a todos o casi todos, ej. .un 54,1 % &185( esporddicamente.

Los factores gue condicionan la asistencia esporédica(l) son :
Horario y/o dfa (51,9%) y costo de la entrada (51, 4%). Es decir,
son fundamentalmente factores ajenos a la calidad del espectdcu-
lo, ya que quienes declareron no asisten con mayor frecuencia
debido a la repeticidn de artistas o baja calidad, sélo representan
el 8, 7% de las respuestas.

La asistencia de distintos especi culos parece bastante alta, lo que de-
terminarfa un péblico especia. Por ello hicimos una serie de categoria
que intentan delimitar una conducta de "consumo cultural' (2) del pfbli-
co en general, cuyos resultados se cruzaron luego con las variables in-
dependientes de edad y actividad, a fin de determinar su relacién con
una determinada conducta,

En primer lugar, se define como ''buena asistencia'’ el concurrir ""una
vez por semana' y ''una vez al mes'' al teatro, cine, pefias, actos artis-
ticos en Instituto Culturales o Talleres y exposiciones, Para mdsica doc-
ta y danza y ballet se considerd como buena tarnbxén la asistencia ''una
vez cada 6 meses' enrazén del alto costo de la primera y la poca fre-~
cuencia de la segunda.

i Muy alto : a) Asistencia definida como buena en 6 a 7 espectdculos
b) Asiste una vez por semana a 4-5 espectédculos.

2. Alto : a) Asistencia definida como buena en 4-5 especfaculos
b) A .iste una vez por semana a 2-3 espectdculos.

3: Medio :  ° a) Buena asistencia en 3 espectdculos.
b) Asiste una vez por semana a 1 de ellos.

4, Bajo : Buena asistencia exceptuando 'una vez por semana'
en 1-7 especticulos.

5, Muy bajo: No contabiliza buena asistencia en ningdn espectdculo.

(1) La pregunta acepta respuestas miltiples.
(2) £l término, obviamente, no es el mds adecuado. Sin embargo, pasando
por alto las conaotaciones del térmmo”consumo”, nos parece que

refleja bastante bien el concepto.
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Distribucién del Péblico de Nuestro Canto, segilin consumo cultural.

tsuy alto Alto  Medio Bajo Muy Bajo N/Recp. TOTAL
N° 20 65 91 116 36 14 342
% 8,3 -19,0 ;6339 19% 4,1 100,90

£n general, parece un p@blico bastante ""polar'. Agrupemos, pues, en
3 categorias :

" e R P R S S R SN I AT e =
4 1to y muy alto Iviedio Bajo y muy bajo S/resp. . TOTAL

N° 85 91 152 14 342
7o 24,9 26, 6 4, 4 4,1 100

Vemos aqui que casi 1/4 (15%) del pidblico se ubica en alto y muy alto
consumo, lo cual es bastante significativo : uno de cada 4 asistentes a
Nuestro Canto van de 4 a 7 espectdculos culturales una vez a la semana
o al mes y/o de 2 a 5 espectdculos una vez por semana., Cerca del
27% asiste a 3 especticulos 1 o 2 veces al mes o sem., y/o a un espec-
tdculo una vez por semana, Un porcentaje dercano al 45% asiste a 102
especticulos una vez al mes. y/o no asiste a lo hace a varios cada 6
meses o un afio,

A la luz de estos datos, podemos afirmar que el plGblico de nuestro Canto
es distinto al de otros espectdculos : un 52% tiene una asistencia defini-
da como alta y media ; en tanto un 45% baja y muy baja. £s decir, mis

de la mitad son consumidores habituales de cultura, £s evidente que este
porcentaje se alzarfa si la asistencia a los espectdculos de cultura "alter-
nativa' --teatro, pefias, exposiciones - excluyendo los que tienen un ca-
ricter més tradicional : danza vy misica docta.

Veamos ahora la relacién entre consumo cultural con las variables edad
y actividad.




CUADRO N°1
Relacifn entre consumo cultural y edad en el p@iblico de Nuesiro Canto

= 4
o 2dad Muy | % Aliol % Medio ™ % Baj % |Mvuy % |Sin % TAOTAL
Alto e Bajo {resp.
1317 |3 8,8 .ok 16,8l 16408 B 2R, 2 19 25,0 - - 36
F-ca 115 18,6 BREPE 81 39k 0] s 32,1 k"9 5 8| 4 2,6 | 156
25-34 | -= <o RS LR G0 T 2RNREL R LC 300K 36,8 | 1250 TN, 3 08 7,5 106
35-49 1 S | 3, % 1083831 30 4 35,81 6 19,4 2 6, 5 31
50- 4+ | 1 14,3 =- -- 128, 64 R ET, Lok -- - - 7
Ilo es,
edad | - - 1 2 34 e - - - .- 6
TOTAL 2t 65 91 116 36 14 342
CUADRO 1 - £
~dad Ll v %o Medio | % [Eajo.y % | Sinres %o TOTAL
muy £lto nuy bajo | puesta
11-17 o 25 9.110 27,81 17 47,2| == | 36
18 -24 53 34,0 | 39 25,0 60 38,5| 4 2,6 156
25-34 19 17,9 | 28 26,4 . 51 48,1| 8 7,5 106
35-49 z 5110 3. | 1y 54,8 2 6,5 31 :
50 y més | 1 14,3 | 2 28,6 4 57,1 - -- 7
No esp. ed) 1 2 AR : 6
TOTAL |85 ‘ 91 152 14 342
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Dado que las diferencias son significativas, podemos afirmar que la ac-
titud incide fuertemente en el consumo cultural, sobre todo por los ingire-
sos diferenciales que se perciben. Podriamos decir también, que el per-
fil cultural del pdblico de Nuesiro Canto estd marcado por los estudian-
tes y profesionales, por cuanio constituyen el 57, 6% del total de asistentes.

. GUSTOS MUSICA L£ES,

£n este punto pretendemos determinar las preferencias musicales de los
asistentes a Nuesiro Canto., Sabemos gque ya gusian de la misica del
Canto Nuevo, pero no sabemos su actitud frente a otros tipos de mdsica.

Para medis los gustos, utilizamos como indicador el tipo de mfsica gra-
bada que el piblico pose y/o aguella que escucha frecuentemente, ya sea
a través de medios de comunicacién o en su grupo de referencia.

Posteriormente, consultamos acerca del artista que le gustaria ver en
Nuestro Canto, ya que, como sabemos, no siempre hay perfecta con-
gruencia entre la misica que de escucha vy el especidculo musical que se
desea ver. :

. 7 7Y Audicién de msica grabada.

Mitsica grabada que posee o escucha frecuentemente (1).

N° respuestas % sobre 342
Misica docta 152 44, 4
Folkl6érica y popular chilena 324 94, 7
Folklérica y popular latinoamericana 279 81, 6
Popular extranjera 122 350
Otros : 30 8, 8
No contesta 8 &3
TOTAL 915

(1) Précticamente la totalidad de las preguntas contenidas en este punto fue-
ron formuladas de manera abierta y admitieron respuestas miltiples. Por

ello, el nimero de respuesias excede al nimero de personas, y los por-
S ST RSN TR, S [, B MROSEL LTRSSl T4 }
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Para medir, preferencias se consideraron 3 categorfas, La primera
de ellas, incluye autores cue componen sobre una marcada ase folklé-
tica. En este rubro se considerd a Violeta Parra (6), Jorge Yadez, Ti-
to Ferndndez, Illapu, {luelentaro, etc. Asimismo, se incluyeron infer-
pretes cuyo repertorio estuviese caracterizado por una predominancia
de esta misica, La segunda, se denomind popular, atin cuando contiene
elementos folkldricos. £11i se incluyeron autores e intérpretes como
Santiago del Nuevo Zxtremo, Aquelarre, Ortiga, U, Diaz, etc. Patri-
cio Manns, Victor Jara, Isabel l_a\rra,(la.)tc. La tercera categoria fue
integrada por aquellos ''cultores naturales' --payadores, etc,-- por
quienes hacen ''proyeccién folkléroca''-- Margot Loyola, G, Pjzarro,
Chamal, etc. y por quienes componen. ateniéndose estrictamente a

la tradicién como Pedro Y4 fiez .

Asl, sobre los que escuchan, las preferencias quedaron de la siguien-
te manera : :

N° respuestas 7 sobre 324
Con marcada raiz folklérica 211 65,1
Popular - 203 62,6
Folklérica o proyeccién folklérica 50 15, 4
No especifica tipo de mdsica 47 : 14,5
511

Es claro que la preferencia que se inclinan hacia la asnlsica son mar-
cada raiz folklérica y la mdsica popular, casi sin diferencias de prefe-
rencia entre ambas.

Dentro de la prime ra categoria, los msicos m&s mencionados fueron
Violeta Parra, Victor Jara, Tito Ferndndez, Inti Illimani y Quelentaro.
£n la segunda, Victor Jara, (QuilapayGn, Isabel y Angel Parra, Santiago
del Nuevo Extremo, Aqguelarre, Ortiga, Los 3lops y Los Jaivas.

(1) Si bien es cierto Violeta Parra podria ubicarse en la categoria
"proyeccidén folklérica' por su vasto trabajo de investigacién y re-
copilacién, no lo es menos que su trabajo de composicién sobrepasa
ampliamente este marco., Dado que la obra de Violeta Parra como
compositora es la que ha alcanzado mayor difusi6n, decidimos in-
cluirla en esta categorfa.
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£s necesario hacer notar que los midsicos de la Nueva Cancién Chilena
-~ la mayoria actualmente exiliados o muetios, como Victor Jara--
fueron mencionados muy frecuentemente (146 personas, sobre 277 que
escuchan y responden la pregunta, 52, 7%), lo que hace suponer que ma-
- terial grabado en esa época --menos probablemente en la actual--giffcu®
la alin en un volumen no despreciable,

£ te dato es muy significativo, si consideramos ocue el pdblico joven
(entre 11 y 24 afios) no ha conocido esta mdsica a través de los medios
de comunicacién, ni podido ad uirirla. De los asistentes que tienen
hoy entre 11 y 17 afios (que tenfan entre 4 y 10 afios en 1973), un 64%
meniocnd en sus preferencias a misicos exiliados o a Victor Jara,
Un 61% de los j6venes de 18-20 afios menciond a estos misicos e igual

porcentaje de j6venes entre @0 y 24 afios lo hizo.

En suma, los j6venes estdn ieniendo acceso, de alguna manera, a la
NCCH... y la mencionan entre sus preferencias.

Bien, sélo el 15, 4% de los que escuchan misica chilena, prefieren la
misica folklérica o la proyeccién folklérica. K1 mésico mds mencio-
nado fue Pedro Yafiez, :

Es necesario hacer notar que, de las 277 personas gue contestaron es-
ta pregunta, ‘especificaron preferencia y escuchan misica chilena,
140 marcaron més de una alternativa (folklérica, popular, etc.), lo
que implica un rango de gesto bastante amplio.

\

También es neces: rio deshacer que deniro de la prefere ncia, dos per-
sonas mencionaron los Huasos Quincheros y dos a cantantes populares
comerciales (G. Acevedo, G.Simonetti, Luis Eliana).

Pdblico General % sobre 342
Escuchan Y i 81, 6
N/escuchan 55 81,2
No contestan 8 16,1
342 100, 0
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Nuevamente nos hallamos frente a un tipo de midsica muy escuchada.
Mas del 807% del p@Slico le sigue regularmente, en tanto sélo el 16%
declara no escuchar o no poseer misica grabada de esta indole.

Esta midsica que estd més cercana a la chilena, también por carac-
terfsticas histéricas, del desarrollo del movimiento de la Nueva Can-

cién Chilena.

Las preferencias se han clasificado siguiendo iguales criterios gue
para la midsica chilena, pero sélo en dos categorias : popular y fol-
kldrica con marcada rafz folklérica. También se consideraron com-
positores e intérpretes. '

N° rezp. % sobre los
: que escuchan

= Proyeccién folklérica 2k - 52, 3

2: Popular 143 51, 3

e No especifica 59 Z1i%
348

Los que especifican preferencia son 220, pero el N° de respuestas es
289, Por lo tanto, 69 personas marcaron ambas preferencias. Ahora
bien, no hay gran diferencia entre la més cercano 2 lo folklérico y lo
popular, £n esta primera categoria, los mds mencionados fueron Mer-
cedes Soza, Llfredo Zitarrosa, seguidos por Atahualpa Yupanqui y
Amparo Ochoa. £n la segunda, la Nueva Trova Cubana -Sylvio Rodri-
guez en especial-- Cefar Isella, y los brasilefios (Euarque-Nascimenbo).'

El fendmeno '""Nueva Trova' es digno de anélisis : de las 143 personas que
ge inclinaron por la mdsica popular latinoamericana, 109 se refirieron

a esta expresién., Decimos que es interesante por que la Nueva Trova
empez8 a difundirse en nuestro pais post 1973, en forma absolutamen-

te artesanal y por la base, por cuanto no existfa ningdn disco editado,




P

en el pais, ni los medios de comunicacién difundian esta misica(l).

c) _Misica Popular Extranjera,

N° Y% 342 A
Escucha : 122 35, 7
No escucha 212 61;0
No zontesta 8 3,3

342 100 %

Se defini6 como misica popular extranjera toda aquella compuesta

y/o interpretada por midsicos que no fueran latinoamericanos y/o chi-
lenos., Lo primero que salta a la vista es que la mayor parte del pabli-
co no tiene o no escucha esta misica (61, J). E to arroja un porcentaje
de auditores (15, 7%), menor adn que la misica docta, donde este as-
ciende casi al 45%. Las preferencias de aguellos que escuchan se mi-
dieron en 2 categorias : aquella que corresponde netamente a la indus=
tria cultural que en marcado cardcter comercial y aquella que repre-
senta una alternativa musical arraigada en grupos sociales significati-
vos.

De acuerdo a esta distincidn, un 77% de quienes escuchan esta midsica

y especifican preferencia esuchan misica popular 'alternativa', siendo
'los més mencionados Joan Manuel Serrat, Victor Manuel, Joan Baez,
Bob Dylan y Los Beatles, ( en ese orden). Serrat abarca la mayor par-
te de las preferencias, pese a que raramente se escucha por los medios
de comunicacién masivos. ‘

Dentro de los artistas comerciales, los mencionados con mayor frecuen-
cia fueron espafioles-- Camilo Sesto y Julio Iglesias-~ y diversos conjun-
tos electrénicos ingleses y noritamericanos,

Respecto al idiona de la Milsica popular -alternativa o domiaante-~-, no
existe ninguna diferencia : el 50% de esta misica result§ estar en cas-
tellano e igual porcentaje en otro idioma.

(1) KEsta encuesta se hizo cuando adn no se habia producido el gran auge
de Silvio Kodriguez en los medios masivos, provocado por la inter-
pretacién de su cancién ""Djald'" por Gloria Simonetti. Nos atrevemos
a afirmar que la eleccién de este tema por parte de una cantante ''comer-
cial" se debe en gran parte --y no conscientemente-- al gran arraigo alcan-
zado por la Trova en la base social.
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De los siete artistas con alta preferencxa, 5 existian antes de 1973,
56lo dos _--Aquelarre y Ortiga-- se constituyeron en el afio 75, Pese
a ello, es interesate constatar que entre los artistas que siguen en
preferencias, el conjunio Santiago del Nuevo fxtremo fue mencionado
13 veces, al igual que £duardo Peralta y Los Blops. E-tos tres re-

" presentan una mdsica renovadora y sélo los Elops se gestaron con an-
terioridad a 1973,

Si bien la suma de todos los artistas mencionados arroja una tendencia
hacia la m@isica con marcada base folklfrica, en cuanto fijamos nuestra
atencién en los artistas que alcanzaron més menciones (0 m&s consen-
$0), no hay gran diferencia entre los cultores de expresién popular y
marcada base folklérica. Esta constatacién guarda absoluta congruen-
cia con los resultados del andlisis de la m“usica grabada.

£s conveniente sefialar que la medicién fue hecha en uno de los Recita-
les Nuestro Canto donde los 3 expresiones o vertientes musicales se
hallaban prsentes., Serfa interesante comprobar si en un recital de
varios musicos de una sola de estas tendencias se produce un resulta-
~do similar., En todo caso, la amplitud de audicién de mdsica grabada
hace suponer que el pdblico de Nuestro Canto no se interesa exclusiva-
mente por una de estas tres vertientes.

4, EXPOSICION A LOS MEDIOS DE COMUNICA CON
DE MASAS,

Aqui intentamos aclarar la relacién pidblico de Nuestro Canto con los
medios de comunicacién masivos : qué tipo de programas, musicales-
con qué frecuencia, a través de qué medios.

a) Frecuencia de audicidn de Nuestro Canto

N° % sobre
342
Biempre o casi siempre 200 58,5
Esporddicaments 107 51,3
Nunca 34 9,6
No contesta 2 0,6

342 100, 0




g 25,

La mayoria absoluta de los asistentes es auditor frecuente del progra=-
ma Nuestro Canto (18,5%) y cerca del 90% la escucha. Sélo el 9, 6%
declara no hacerlo,

b) Audicién de otros programas radiales.

N™R %o
Musical miscel§neo(£M o FM). 50 14, 6
Msica docta 19 550
Folklérico(exceptuado Nuesiro Canto) 13 3,8
No escucha 258 75, 4
No responde 3 0,9
 TOTAL 343(1)

81 personas (23, 7) escuchan otro programa rdial, que es mayoritaria-
mente (61, 72% sobre 81) ""musical misceldneo'. En esta cetegoria entran
los programas normales de radios AM y radios FIM, es decir : miisica

y comentarios de un disc jockey. £123, 4% de los que escuchan, oyen
programas de m ‘usica docta y el 16, 0% de ellos, programas folkléricos
donde se toca indistintamente C nto Nuevo, folklore y cancién tradicio-
nal dominante con matices folkl8ricos (por e¢j. Ruincheros)

No obstante, el 75, 4% del total dice no escuchar ningln programa en es-
pecial.

Este dato es interesante si lo comparamos con el anterior: cerca del

90% del ptblico escucha ya sea regular (58, 5%) o espirddieamente (31, 3%)
Nuestro Canto, Podrifamos decir entonces, que este pdblico que muestra
reticencia frente a la programacién normal de los MCM, sigue el progra-
ma NG, que por su cardcter, es alternativo y distinta a ella.

(1) La diferencia xon el N se da porque una persona menciond dos
alternativas,
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Exposicidn a los programas musicales de TV,

N° R, % sobre 342

Tipo de programa musical en vivo 19 5,6
Musical especial(envasado) 38 11,2
Show miscelineo 15 "4, 4
No ve ningfin programa musical

en especial 261 76, 3
No responde e 13 3,8

346

Un 76, 3% no ve ningtn programa musical en TV o no lo sigue regular- .
mente. 64 personas (18, 7%) ven un nusical en TV, en tanto 4(1, 2)
ven dos programas de esta fndole.

£119% del péblico que va programas en TV, lo hace de forma bastante
selectiva. En primer lugar, no muestran gran inclinacién por el "show
misceldneo', programas que incluyen mfsica bajo una estructura gene-
ral de-concurso, y show ¥V que tienen alta audiencia en general., La md-
sica de esti tipo de programa es normalmente de muy baja calidad., Es
musical en vivo, son programas que, siendo fundamentalme nte musica~
les, adscriben también al formato de show,

£ estos la adhesién es un poco mayors: 5, 6%. .. y el nivel musical de
ellos también sube.

£]1 més alto porcentaje lo tiene el rmusical envasado, Los programs men-
cionados fueron programs del Canal 5 "Midnight Special' v "Musicales
Lspeciales', Allf se presentan, normalmente, intérpretes de m“sica
popular mindial de bastante calidad, Si mencionaron, ademds, concier-
tos de orquestas exiranjeras,

Pareciera entonces que el piblico de Nuestro Canto que ve TV es muy
stlectivo respecto de la calidad del programa musical que escoge,

1
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Podemos concluir que el pablico de Nuestro Canto ostenta una baja
exposicién a los medios de comunicacién masivos, pero cuando ve o
escucha algdn programa musical, es selectivo respecto de su calidad.

Las fuentes de informacién del pidblico para seleccionar sus espectédcu-
los tampoco parecen venir de los medios masivos --exceptuando la ra-

dio, en el Programa Nuestro Canto -- Un 43, 3% del pidblico se informé

del especidculo en cuestién oyendo Nuestro Canto, y un 33% por amigos.
La presna no tiene précticamente incidencia : 8, 5%.

" En suma, tanto las fuentes de informacién como las fuentes que propor-
cionan la mdsica que escucha el pdblico, no son los medios masivos,
sino centralmente el grupo de referencia y el programa radial.

5. ACTIVIDAD MUSICAL DEL
PUBLICC DE NUESTRO CANTO,

Nos parecid interesante saber si dentro del pfiblico de Nuestro Canto se
hallaban aficionados a la midsica, £llo reviste imporiancia, en parie por-
que determina una actitud més exigente respecto del espectéculo y a los
artistas mismos, y también porque implica una potencialidad de ''lide -
razgo musical' de parte del piblico en los 4nbitos en que desarrolla su
accién,

Porcentaje del pdblico que desarrolla alguna actividad musical.

N° To
St 128 37,5
No 191 53,8
No responde 23 by 7

TOTAL 342 100, O
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E1 porcentaje de mdsicos aficionados se eleva al 38%, hecho significa-
tivo. De los que se ubican en esta categorfa (128 personas), 36 perso-

nas tocan misica popular o folklérica chilena y latinoamericana, 3 per-
sonas agregan, ademds, midsica popular extranjeras. 38 personas tocan
‘exclusivamente misica popular o folklérica chilena, 23 mtsica folkléri-
ca o popular latinoamericana, 6 masica docta y 4 m@sica popular extran-
jera. Dieciocho personas no especifican el topo de expresién que cultivan.

Nuevamente se reproducé la tendencia en el repertorio de los asistentes
que ejecutan misica un 73, 3% de los gque ajecutan mdsica y especifican su
repertorio, incluyen en €1 mfsica folklérica o poPuIar‘ chilena, en tanto
un 59% incluye mdsica folklérica o popular chilena. S8lo un 6, 6% incluye
misica popular extranjra -~ en su totalidad alternativa y en 5, 7% tnésica

docta.

4.  EVALUACION DE NUEVAS FORMAS DE ESPECTACULO:
DISPUSICION 4L CAMBIO,

IMayoritariamente --un 56, 6%-~ el pdblico de Nuestro Canto percibe la
unidad tem&tica del espectfulo, que es una de las caracteristicas de €l
y un objetivo buscado para eniregar una idea central bajo distintos 4ngu-
los. De los que declaran percibir esia caracteristica --296 personas-=
un 95, 6% piensan que ella es de clara comprensién, -

'8

Junto a enfatizar esta caracteristica, en los recitales Nuestro Canto 1989
se introdujeron una serie de innovaciones formales : diapositivas, mfsica
presentacién de los propios ariistas, etc., lo que otrogé mayor conti -
nuidad y una diversidad mayor al espectdculo.

istas innovaciones son evaluadas posi"civ\lamente por el Gblico : un 50%.
gonsidera que los ;'ecita‘lés han mejorada respecto de afios anteriores,

un 12, 6% los considera iguales un s8lo un 7, 2% los evalGa como peores
5610 un 9% declara no haber asistido el afio pasado, y un 32, 8% -#n0 con~
testa la pregunta. : :
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gran ansia de re memorar, de escuchar sonidos y palabras que la

haclan evOcar una &pOca. Estaba cOmpuesiO en su mayOria por gen-

te progresista. POcO a poco, el pdblico se hace més heterogéneo, Va
desde el Obrero --n® mucy©, lamentablemente, pOr 10s procesios,h et

hasta el estudiante universitario, v llega hasta el empleado pdblico, fun-
ciOnarios de embajadas y cOnsuladOs y extranjeros,

2, ASISTENCIA A ESPECTACULOSS,

a) Cine : La asistencia es bastante més baja que la de Nuestr© Canto:
10,9 veces al afio en promedio, cOmparada cOn un 18, 5 veces en el
plblic® de Nuestro Canto, El plblico de pefias asiste menOs "una

vez pOr semana'' que aquel. ,

b) Teatro: También la asistencia es menOs frecuente que la de Nues-
tr© Canto : 4,0 veces al afi9, cOmparad® cOn 6.99 del plblicO de
Nuesir® Canto,

¢) Conciertos de mdsica dOcta: in este rubr®, la asistencia promedi®
del ptblic® de pefias supera al de Nuestr® CantO : este asiste 2, 87
veces afi afi0, en tani® el de pefias va 4,24 veces al afi®, Sin embar-
el 50% declara nO asistr a cOnciertOs, pPrcentaje levemente infe-
rior al de NuestrO CantO,

d) Nuestr® Cant0, iste dat® es interesante al cOmprar ambOs plblicOs
En DNuestr® Cant0, la asistencia alta a pefias (una vez por semana y
una vez al mes,, una vez por afi® y n° asiste) eran casi similares,

n® asi en pefias, £n efect®, s%1° el 31% del plblic® que asiste a NC n®

va nunca © casi nunca a pelas, en tant® que el 53, 4% de aquel n® va a

Nuestr® Cant®, Pareciera desprenderse de este, que, si bien el pGblic®

en cuani® a sus caracteristicas s%ci®-ec®n®micas es m&s © men®s pare-

cid®, hay una surte de "especializaci®n' en 1°s distint®s canales, vale
decir : n° 5%n las miamas pers®nas, si bien hay un sect®r que se aprOxi-
ma al 30% que va regularmente a amb®s ip®s de espectdcul®s.
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La sistencia oromedio del pGblico de Nuvestro Canto a pelas
es de 9.32 veces al atio, en tanto el de peiflas a nuestro can-—

to es de 5.2.

e)

£)

i)

Actos Artisticos en Institutos
culturales o talleresl

La frecuencia de asistencia del piblico de pefias a estos¥
eventos &s mayor pero 21 de Nuestro Canto muestra este
f1ltimo asiste en promedio 9.04 veces al afio, el de penas
1o hace 11.8 veces al aﬁo.

Danza y Ballet{ La asistencia del publlco de pefias es

mas frecuente que el de Nuestro Canto, mientras este £1ti-
mo asiste un promedio de 1.39 veces al afio, el de pefias

10 hace 2.5 veces en igual lapso.

Exposiciones de pintura, escultura O artesania: La asis-
fencia es bastante similar al de publico de Nuestro Canto:
6.34 para este y 7.7 veces al afio para el de pefias:

Otros espectaculos. el 70% no asiste a otros espectéculos
El resto, lo hace a recitales o actos solidarios, confe-

_rencias, charlas seminarios.

Asistencia a pefias: En este rubro, el comportamiento es
similar al de, Nuestro Canto : existe un sector importante
“350%C ° de publico "habitual” que una vez por semana o al
mes a las peilas, un 30% tiene una asistencia esporadlca
¥ un 20% no asiste nunca (lo hace por primera vez).
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se encuentran la mayor parte de los estudiantes, quienes no
perciben ingreso.. propio, pero si el grupo familidra E1 mas
21to consumo 1o hallamos en el grupo 5.000 a 10.000;y el mas
bajo,en 20.000 a 35.000.En esta categoria se hallan la ma-
yor parte de 1los empleados,trabajadores por cuenta proia y pro
fesionales.

La relacidn consumo cultural ¥ oducacidén es la mis significa-
tivaiun tercio de las personas con educacién universitaria
tienen muy alto conswumo cultural,y un 50% de ellos,un con-
sumo habitual alto(medio,alto y muy alto). Bl 45% tiene bajo
consumo,y sbdlo el 5% muy bajo. Ninguno de los otros grupos
tiene consumo cultural alto o muy alto.Los con educacibn se-
cundaria se ubican,mayoritariamente,en bajo consumo,y sblo
Jlcanzan a consumo medio.El puiblico con estudio s técnicos
o comerciales,tienden a ubicarse en bajo consumo,pero as—
cienden en consumo medio en relacidn a las personas con edu~
cacibn secéundaria.la relacidn parece evidente:a mayor ni-

vel educacional,mayor CONSUMO cultural.

Hay que considerar que el 66,6% del publico resultd tener
estudios wniversitarios completos o incompletos.Esto sobre-
pasa,com mucho,a los estudiantes —entre 10S cuales hay se-—
cundaris y de institutos comerciales o técnicos— y a 10S
profesionales.Incluso,dada la cesantia existente en el pais,
wna de las personas que,corno actividad debia ser clasificado
como obrero (de la construccidn),tenfa titulo de ingeniero

. quimico,al igual que un cesante.DAdo esto,podriamos concluir
que si bien la educacidén condiciona de manera decisiva el
consumo cultural,actéa en combinacién con’ otros factores
tales como el igreso .y la actividad,ya que,de otra manera,
no seria explicable la polaridad encontrada entre las per-
sonas con estudios universitarios en relacidén a su consumo

cultural,

En suma|el péblico de pefias parece tener un menor consumo
cultural que el de Nuestro Canto,pero 10 mis significativo
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esta expresidn es muy alto:73, 3/ Las preferen01as de los
auditores,se inclinan por la misica c1a31ca,romant1 a o ba=-

rroca,en su totalidad.

b.Misica folkldrica o popular chilena

Un 90% del ptiblico escucha freceuntemente esta misica.Las
preferencias —de acuerdo a la cla31£1cac1on ya especificada-
se inclinan definidamente por la misica de fuerte base fol-
Rlérica (75%).561lo un 39% de las respuestas mencionan misi-
ca popular y un 17,9% mhsica folkldrica o de proyeccidn fol-

k1érica.(9).

Pese a que existe una dispersibén bastante grande en la men-
cidn de artistas en particular,los mis mencionados fueron
Violeta Parra, Victor Jara vy el exilio.Alta’ pouderac16n
alcanzaron también Tito Fernandez y Jorge Yafiez,no asi los
intergrantes del Canto Nuevo -Aquelarre,Ortiga,Santiago del
Nuevo Extremo,etc-.Los artistas mids vincudados a peflas -Na-
no Acevedo y algunos conguntos—tamblen fueron mencionados.

. En lo folklérlco Cuncumén Mlllaray,Hector Pavez e Illapu

son los mis mencmonados Pedro Yanaz,que alcanzo una alta
ponderac16n en este rubro dentro del publlco de Nuestro Can-

to,no fue mencionado.

Esto vendria a reafirmar el caracter mds tradicional del p°’
blico de pefias:su referncia musical mds inmediata no es el
Canto NUevo,sino la Nueva Canclon Chilena,en espe01a1 Vio=-
leta Parra y victor Jara.

(9):La pregunta admite respuetas miltiples.El porcentaJe
se calculd sobre el n.
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de recursos técnicos,es muy simple en lo formal.

Las criticas mis frecuentes se refirieron al ambiente fisico
(estrechez del local,falta de galefaccidén) y a los altos
precios.Tres personas criticaron el "clima reinante",que ca-
1ificaron de "triste,poco  optimista’, En cuanto al espec—
taculo, tres personas sugirieron aumentar su variedad,una cri-
ticd su calidad y otras tres se refirieron a la poca calidad

de los artistas mismos,

En suma,el mayor porcentaje de criticas se dirigieron a
factores externos al especticulo,

Podemos concluir,comparando ambos piiblicos —~el de pefias y el
de Nuestro Canto- que este Gltimo parece mds —omprometido

con las manifestaciones artisticas alternativas que el de pe-
fias.Por otra parte,el publico de Nuestro Canto se revela

"mds abierto a las innovaciones,tanto en lo que respecta a

la misica misma como al espectéaculo.

En efecto,el ptblico de Nuestro Canto aparece mds comprome-
tido con el movimiento musical del Canto Nuevo.El de peflas,
en general se dnclina por 1lo que ya se ha cristalizado musi-
calmente en nuestro pais:Violeta Parra,Victor Jara,la Nueva
Cancién Chilena.As%,las innovaciones musicales introducidas
por el Canto Nuevo -y la Nueva Cancidén en el exilio- parecen
repercutir poco en él,Por cierto,ello no significa que el
piblico de Nuestro Canto no valore esta manifestacién:sblo
que esti mis 1llano a aceptar las nuevas expresiones:

Pareciera que el desplazamicnto de parte de los cultores del
canto popular desde las pefias —que fue el primer canal de
difusibén del movimiento- hacia otros escenarios,movilizd tam-
bien a un pUblico seguidor de ellos hacia estos lugares.
Mucha de la gente que asistia regularmente a las pefias en

los afios 76-=77 se ha desplazado hacia otros escenarios,de-
biendo las peflas ampliarse a otro péblico.
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eclesidsticas;pero su dindmica escapa a la érbita litlUrgica.
Los cantantes de este sector se mueven fundamentalmente en
su poblacidn,alin cuando en ocasiones concurren a otras po-
blaciones para apovar actividades solidarias.

Desde el punto de vista de las formas musicales que se cul-
tivan,Osvaldo Torres afirma que es basicamente folklore la-
tinoamericano,y la polka (influencia de Tito Fernédndez).HAy
permeabilidad ha:ia Lucho Barrios,la cumbia y también la
Nueva Trova Cubana y los Blops.Las letras -en la creaciém—
son muy directas,orientadas a retratar y denunciar la rea-
1idad del poblador. :

E1 pliblico,en su relacién con el cantor,es muy receptivo y
repetuoso y establece una relacibn de didlogo con é1.Se
establece wna relacién reciproca muy fuerte,en tanto el
cantor en la poblacidén cumple una funcidn necesaria:es un
elemento vivo,activo,imprescindible,

En cuvanto al volumen del piiblico,los datos entregados por

personas de la Vicaria de la Zona Oriente,Santa Marta,San

Roque, Santa Gema y Pastoral Obrera indican que este oscila
normalmente entre 50 y 100 personas y que,em ocasiones ex—
cepcionales,alcanza las trescientas personas,

Lo mds significativo es la frecuencia de estos actos:duran-=
te 1979-80,s6lo el conjunto Folkldrico de la Zora Oriente
habia realizado 50 presentaciones en la zona;en SAnta Gema
se organizaron alrededor de 40 actos;la Vicaria Patoral
obrera organizd 30 actividades culturales:

Respecto a la edad del piblico,las personas vinculadas a la
organizacién de estos eventos seilalan que es mayoritaria-—
mente joven (alrededor del 70% del total),aln cuando esta
proporcidén se altera en parte segiin el caracter del acto y
el lugar de ocurrencia.Dos conjuntos de la poblacién Noga—
les confirman esto:"llegamos generalmente a los jéVenes,y
a ellos nos interesa decir cosas.Porque en la poblacidn

i i
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El pliblico uwniversitario es,en cambio,bastante mds orgdnico
al canto popular.Por una parte,vemos que un sector importan-—
te del pliblico de Nuestro Canto y las pefias partenece a este
sector,y por otra,el mismo. sector universitario ha desarro-
1lado canales de expresidn cultural donde el canto popular
ocupa un lugar destacado,como 1o es la Agrupacidn Cultural
Universisaria (ACU).

La "organicidad” de este phiblico al canto popular no es ca-
sual :recordemos que buena parte de los cultores de esta ex-
presidn nacen en el medio universitario.

Las caracteristicas en términos de gustos musicales,exposi-
cidn a medios,etc,estin ya referidas en la descripcién del
pliblico de Nuestro Canto que tiene entre 18 y 24 afios de
edad,mayoritariamente universitario.No insistiremos sobre

ellas.,

Quisieramos destacar que,no obstante la organicidad de

gran parte de los estudiantes universitarios al canto popu-
lar,no por eldo deja de existir una "manifestacién sectorial®
de los universitarios.En sus proios admbitos,como el festival
de la cancibn de la ACU,las problemfticas expresadas en el
canto,es expresidén de este sector.Vale decir,tiene un carac-
ter estudiantil.El mismo espectdculo difiere bastante de
otros donde el canto popular esté& presente:las escuelas con
sus'barras!?,el caracter 1lGdico e intelectual-experimental

del espectéculo ;1€ otorgan un sello particular,

Luego de este breve paseo por algunos sectores de base don-

de se expresa el canto popular,podemos anotar que estos
sectores difieren bastante entre si en cuanto a sus carac— ~
teristicas,sus gustos musicales... en breve,en su forma de
expresidn.Porque en 1los actos se base,el canta popular asu-—
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Como ya adelantamos,el pub11 ¢ del canto popular constituye
un sector bastante pecullar dentro del resto de la poblac1on.
Haremos una comparacién de los datos obtenides de la encues-
ta al publlco de Nuestro Canto con datos provenientes de

uwna encuesta de estudios de mercado (13)

En primer lugar,haremos una peaueﬁa disgresién,que arroja—
ré{ algunas luces acerca del porcuo el phblico del cantp
popular es distinto de otros pblicos en relacidn a su
alto consumo cultural,medido en asistencia a e°pectaculos.

Escuchar misica es una de las actividades lavorltas de la mayoxr
parte de la gente.El medio preferencial seria la radio,en
segqundo lugar,la cassette,en tercero el disco,y en cuarto,

la televisidn.

Sin embargo,el interés por la misica no necesariamente estd
vinculado a la asistencia a especticulos musicales.Evidente-
mente,el pfiblico que asiste a especticulos musicales es
seguidor de la expresién expuesta.Sin embargo,pareciera que
el pﬁblico de Canto Popular asiste mis a espectécu‘os de
esta 1ncole que seguidores de otra mqnlfestaC1on musical”

a los propios.

(13) :Por tratarse de un estudio no publicado,no podemos
proporcionar informacidn acerca de su origen.Baste
sefialar que los datos nos parecen confiables.
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PREFERENCIAS POR ARTISTA, (NUESTRU CANTU),

Chilenos dentro del pais.

NOM3RE N° Cl NUMBRE N° Cl
1. T,Fernindez 60 = F Z., ({Juelentaro 54 B
3. Urtiga 34 Pop 4, Illapu 29 EF
5, J,Y4lez 29 BF 6. Acuelarre 25 Pop.
7. P,Y&fiez 20 ¥ 8. Stgo. N, Ext, 17 Fop.
9. Los Slops 13 Pop. 10 ¥do,Peralta 13 Pop.
11, Tilusa 10 Pop, 1z Capri 9 Fop.
13 Piojo Salinas 6 s 14, I, Aldunate 6 Fop.
15, Chamal 5 2 16, Cantierra 5 Pop.
17, Tita Parra 5 Po. 18, Trio Orfeo 4 Pop-D
19. Nano Acevedo 4 Pop. 20, 9O,Diaz 3 Pop.
21. Nilo-Schwen, 3 Pop. 21. Aymard 3 Pop.
22, O, Torres 3 F. 23, Flor Mutuda 3 Pop.
24, P,Caucamin 3 BF 25, P,Hermosilla 3 -
25, Lupe 3 Pop., 27. L,Beltran 3 Pop.
28. Los Zunchos 3 BF ur. 29, El-canela 3 5
ok - 178 Fop - 163 Folk, - 37

Con dos preferencias :

Lonqui (BF); Contracanto (F); Calatambo Albarracin (F); César Pala-
cios; Yahuarcolla (BF); Mashku (PF); £manda (Pop); Negro Medel (BF)
Wampara (Pop); Barroco Andino (p-d); Kafces Latinoamericanas ;
Antara (Pop); Hugo Moraga )pop); Payadores (F); F. Ubiergo (Pop);
Pedro Venegas, y Semilla (pop).

Con una preferencia :

Grupo Vicarfa Matta; Canto Nuevo(pop); 4ntumapu(ZF); Juio Zegers(pop);
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