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I, ANTEC LD“NTES HISTORICOS DE LA RELACION
TEATRO-PUBLICOS EN CHILE.

Es un lugar comin decir que el teatro no puede existir si no
tiene piblico que asista a sus presentaciones.

Para unos, este publico representa sobre todo el sustento eco
némico que permite a las compaiiias sobrevivir y continuar en
su trabajo. Problema relevante no-s6lo para el teatro indepen
diente que debe autofinanciarse, sino hoy en Chile también pa
ra ciertos teatros subvencionados que son evaluados con la va
ra de los ingresos que obtienen. Por lo que enfocado con un
estricto realismo, el hecho de que el espectador manifieste su
adhesidén a un trabajo artistico-cultural a través de una con-
tribucidén econdémica no es desestimable, y muchas veces es in-
dispensable para que esta actividad pueda ejercerse.

Pero la aflrm801on de que el teatro encuentra su momento- p1e~

no frente a un publico presente adquiere mayor relevancia cuan
do el realizador teatral, mds alld de ver al ptblico como el
soporte financiero de su actividad, lo concibe principalmente
como un interlocutor que complementa y activa la proposicién
dramatica subyacente en la puesta en escena.:. Se entiende asi

"al teatro como un medio. . de comunicacién que, a través de una

expresividad estética, permite manifestar una particular 'in -
terpretacién acerca de la realidad, afectando con ello la sen
sipilidad y la conciencia del espectador. Y en este entendi-
do, obviamente interesa hacer socialmente extensiva esta expe
riencia, aspirandose a lograr una as1stenc1a masiva a los es-

pectaculos teafrales.

Peroeste objetivo, compartido por la mayoria de los artistas

y comunicadores, plantea grandes dificultades, ya que en él
intervienen factores econdémicos, sociales y culturales comple
jos. Entre otros factores, le afecta la escisién producida en



la sociedad moderna entre arte y vida cotidiana, entre "alta
cultura" y cultura de masas; también el hecho contemporaneo de
compartir su cualidad dramdtica con géneros cinematograficos y
televisivos. Por otra parte, la profesionalizacidén del teatro
busca sustentarse econdémicamente en el cobro de la entrada,lo.
que automdticamente discrimina a los posibles espectadores.

En oposicién a ello, también se han hecho esfuerzos sistemati
cos por hacer presente el teatro en la sociedad. Habiéndose
interrumpido en la década del 160 el teatro que atraia pabli-
cos populares recreando la tradicién del melodrama, de la co-
media de enredos y del sainete, como también a fines de los
140 el teatro politico-ideolégico ligado a los sindicatos, mu
tuales y filarménicas, (propio de los afios '20 ¥y '30), los tea
tros universitarios (1) desde su nacimiento, tuvieron entre
sus objetivos explicitos formar . un piblico que buscara en el.
teatro algo mas que una distraccién banal. Este objetivo fue
satisfecho, al lograr'atraer a sus salas a profesionales y sec
tores medios "ilustrados", en una época de.expansién de las u
niversidades chilenas que permitid la confluencia de grupos so
ciales mis amplios a sus aulas. ‘

Los teatros independientes 'de bolsillo" también contribuyeron
a la formacién de este publico teatral, al ampliar las posibi-
lidades de seleccién y asistencia al teatro, ofreciendo en ge-
neral obras '"de vanguardia" o, por el contrario, obras mas co-
merciales que.las montadas por los teatros universitarios.

Asimismo, el desarrollo del teatro aficionado a nivel estudian
til, poblacional y sindical a fines de los 160 y principios_de’
los '70.fue’.un factor importante en el reestablecimiento de un
teatro vinculado a las bases sociales, logrado- a través del que
hacer expresivo de sus propios miembros.

(1) El Teatro Exprimental luego Instituto del Teatro de la Universidad de Chile(1941...)
y el Teatro de Ensayo de la Universidad Catélica (1943...) en Santiago.



En la fase histdérica que se abre con la instauracidén del go -
bierno militar en 1973, los piblicos teatrales sufren necesa-
riamente una readecuacidén, correspondiente por una parte a la
rearticulacién de las politicas de repertorio implementadas
por los teatros mis estables (los universitarios, por ejemplo)
y por un paulatino. cambio del espacio teatral independiente y
aficionado. ‘ : )

Por estar vinculado este Gltimo a organizaciones de base, su
desarrollo se ve interrumpido conjuntamente con éstas entre
1974 y 1978, suspendiéndose asi una forma mids de expresién au
ténoma. A partir de este Ultimo afio, renace con fuerza el mo
vimiento teatral estudiantil, manifestado en especial en los
Festivales organizados por la Asociacién Cultural Universita
ria (ACU) de la Universidad de Chile. FEn ellos se advierte u
na gran riqueza creativa en lo teatral, y una capacidad decon
vocar e interpretar a amplios sectores del estudiantado.. Asi
mismo, alrededor de 1980 también empieza a aflorar un movi -
miento cultural ligado a sectores poblacionales jévenes, don-
de el teatro desempefia un rol privilegiado.

Por otra parte, un grupo de compafiias de teatro independiente,
tras una ardua lucha por su subsistencia econdémica y expresiva,
va logrando conformar desde 1976 en adelante un espacio alter-
nativo. En él, indagan en el nuevo orden social y moral vi -
gentes en Chile, criticdndolo desde la afirmacién de valores
mas permanentes como el de la solidaridad, el humanismo, la
dignidad del pueblo, del trabajo y de la convivencia democra
tica. Esta opcidén se manifiesta a través de diversas formas
teatrales, que van desde el realismo psicolégico al melodra—
ma, la revista, la narracién épica, el Wvoteqco.

A esta opc¢idn concurren compaiiias como Ictus, Imagen, TIT, La
Feria, y otras de funcionamiento mas esporddico como La Fala-
cia, La Joda, La Vocina, y en .la actualidad El1 Telén y "Pedro
de la Barra" en su primer montaje(l). Estas realizan obras

de creacidén colectiva, en las que participan dramaturgos como

(1) Para mayores antecedentes, consultar Publicaciones CENECA, Maria de la Luz Hurtado
y Carlos Ochsenius. Serie Teatro "Maneras de hacer ¥ pensar el teatro en Chile ac
tual: Ictus, Imagen, TIT , La Feria'.



Sergio Vodanovié¢, David Benavente, o también montan obras de
autores como Marco A. de la Parra, Julio Bravo, Juan Radrigén,
. Gustava Meza y otros.

(A é

Es con este grupo. de cdmpaﬁias.con los que CENECA ha trabajado
en los dltimos afios, promoviendo el intercambio y sistematiza-
cibén de conocimientos y experiencias para aportar a la proyec-
cién de su quehacer. A partir del diagnbéstico surgido en el
"Seminario de Teatro  Independiente'" realizado en Diciembre de
1980(1) se propicidé la realizacién de una serie de talleres ex
perimentales ,los que reunieron informacion o aportaran ambitos

de trabajo en funcidén de las Areas-problemas o estrategias de-

tectadas. Entre_ellas; el "problema de los publicos",el que
suscitd la realizacién del estudio gue aqui exponemos. Este
.~ Se propuso reunir informacidén que aportara bases para la eva-
nluacién y disefio de politicas de difusién empleadas por los tea
" tros independientes de Sahtiagd en la‘actualidad(Z).

II.  FUNCION SOCIO-CULTURAL DEL TEATRO INDEPENDIENTE:
+"EL PROBLEMA DE LA ORGANICIDAD SOCIAL.

Losp

Se ha' debatido ‘en diversas oportunidades cudl es la funcidn so
cial mis general que cumple para sus espectadores), dentro del
actual contexto nacional, el teatro que incita a la reflexién

critica de la realidad vigente. Funcidén que no le seria 'priva
tiva, sino que en algunos niveles seria similar a la que satig

(1) Ver publicacién, editada por CENECA. Maria de la }hz Hurtado.y‘Carlos_OchsgnigS;
"Seminario: situacién y alternativas del teatro.nacional en la década del 80".

(2) Otros talleres relevantes fueron: "El Taller de Teatro Alternativo" que ofrecid
un 4mbito de discusién sobre el tema y una beca de apoyo para la realizacién de
sus obras a los grupos ELl Telén ("Hechos Consumados™);Teatro Urbano Contemporarieo
(Montaje Callejero de "El Principito") y La Feria ("E1 Tijeral"); MEl Taller de
Teatro Poblacional, el cual dié origen a una muestra teatral y a un Seminario
en vistas a la reorganizacién y coordinacidn de la actividad teatral de base.(Ver
Publicacién: C.Ochsenius, "Encuentro Interzonal de Teatro Poblacional: Itinerario
de una Experiencia', 1981.



faccn el mov1m10nto del Canto Nuovo, las actividades artisti-
Lle prom0v1das por dg1upa010nes culturalos alternailvas, etc.

Ante la c¢lausura de espacios publicos de exprcs1on dlSLdente,
ante la desarticulacién y la pérdida relativa de vigencia.so-
cial de la conducciédn ideolépica de los partidos politicos,an
te la prlma01a de una visién de mundo oficial en los medios
de comunicacién de masas, estas formas de expresidn. criticas
y.de rescate de valores nacionales y populares adquieren en -
tre 1976 y '80 una significacién social privilegiada. Opera-
ron como espacios (controlados) de libertad, de reencuentro
colectivo con una identidad nacional 1nexpre‘able en otros am

bitos y, como consecuencia, como critica y protesta politico-

social.

La constatacidén --que estaria por hacerse-- de que existe un

publico mads o menos estable alrededor de estos teatros,de que

éste reconoce y comparte su proposicién ideoldgico- cultural

estaria demostrando la existencia de un mOVlmlentO cultural

relativamente’ organico. Este aunaria,.asi,: a un. grupo de rea-

lizadores que expresan a través. de -sus obras una definida pro-

posicion ética y estética, la que a su vez convocaria a un .
grupo social determinado gque se siente interpretado y.estimu-

lado por ésta.

Sin embargo, otros.ponen en evidencia la limitacidén que pre~
senta el circuito come101al en que opera este teatro para es-
tablecer una relacion mds estable con sectores populares am-
pliamente entendidos, al suponerse gue su publico - ‘preponde -

rante se limita a diversos sectores de la burguesia y las cla-

ses medias. El sistema de convenios tendiente a vincularse
con los primeros no funciona con la debida intensidad debido
tanto a la precariedad administrativa de los teatros indepen-
dientes como a la ya mencionada.atomizacién social. . Por otra
parte, los convenios que pueden esta blecer acceden - .principal-
mente a los escasos sectores mis orﬁanlzados y gonsclentes,yd
sea nucleados en torno a la. iglesia como a organismos autdéno-
mos. :

Esta misma consideracién se hace extensible al tlpo de publi-
co espontaneo” que llega_a eqtos teatros.‘ Las restr1cc1ones
existentes para realizar una campafa de promocién masiva y mo

vilizadora hace que se tema que el piblico primordial esté for-




mado. por un "ghetto" cultural, por. una oposicién mas o menos
establecida y consolidada que no se toca con la heterogeneidad
y diversidad social producida en el pais tras ya casi una de-
cada del régimen militar. Esta reflexion plantearia un desa-
fi9 Tanto a nivel de la creacidén artistica como al de la difu-
sibn. '

El presente estudio quiere, en este contexto,aportar datos econ
cretos. que puedan dar alguna base a los. diversos planteamien-
tos en juego. : {4

IIT. TEMAS Y DISENO DE LA INVESTIGACION

' ! CyEpCY

Dentro del marco arbes expuesto, y.en conversacién con los gru
pos interesados, se definieron alguna interrogantes genera-
les qg?ﬂsé'bg§9§ﬁiafRﬁspondef‘a«braxas.déWUn estudio. explo- .

i

ratori . AG T K e

1. A propésito _de su organicidad social.

-- . ;Tiene el teatro nacional critico un publico con carac-
teristicas socio-econdmicas e ideoldégico-culturales co-
munes y especificas? :

o por el contrario,

';Las' diferencias entre los publicos de cada compafiia que

participa de esta opcidbn. teatral son significativas?

-- ;Posee cada compaifiia un piblico estable? Este se vincu-
la también peridbédicamente con otras compafiias similares?

-- _  El ptGblico de cada compafiia --de tenerlo-- (reconoce

la opcién cultural y estética de ésta? ;La percibe como
parte de un movimiento teatral mas. amplio?



—-— cBvalda el nuollco del teatro nacional critico las obras
presentadas por estas compafiias en funcién de esta op-
cidén cultural y estetha?

- ¢EL pdb]ico del teatro independiente critico se aproxima
también, conercnte con su relacién con éste, a otras ex-
presiones artistico-comunicativas de similar opcidén cul-
.tural y complejldad estética?

24 A propdsito de los sistemas de promocién.

En una aproximacién mds instrumental, interesé también indagar
acerca de la manera como el publico se orienta para asistir a
estos teatros: :

- ;Cudles son sus fuentes de informacidn?
—~— ¢Cudles son sus motivaciones principales para asistir?

= ~¢.Cuales los principales problemas para hacerlo?

Este dltimo tema se indagd en dos aspectos especificos:

- ¢Cuanto. incide en la composicidn econdmico-social del pd
blico el estimulo provocado por la rebaja de precios?

-- cExisten habitos definidos de recepcidén en la poblacién,
que discrimina la edad y el nivel socio-econdmico en los
diferentes dias de la semana?{piblico de semana laboral,
de sabados y domingos).

Este Gltimo tipo de informacidn pensamos seria Gtil para el di-
sefio de politicas de promocidén, y para la auto-evaluacién de
las compafiias consideradas en el trabajo, ya que les permite
contrastar sus aspiraciones y objetivos con los resultados de
su llegada.a la sociedad en cuanto plblico.
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3 Disefio de la investigacidn

La informacién se reunidé mediante la aplicacidén de una encues-
ta-tipo a una muestra de piblico asistente a un conjunto dado
de compafiias (cinco). En su mayoria, son compafiias que presen
taban obras de dramaturgia nacional de critica contingente: -
Ictus, La Feria, La Vocina y Pedro de la Barra. También, a mo
do de control, se aplicbé en el teatro De Camara, que presenta—
ba una obra de autor chileno de trayectoria, pero gue no tiene
una inspiracién netamente contingente.

Esta encuesta se entregd a una de cada dos personas gue asis -
tidé a estas obras durante dos o tres dias, segin la compafiia
que se tratase. El1 hecho de que haya sido ‘auto-administrada
resulté en que en oportunidades no se siguieran fielmente las
instrucciones, o que no se respondieran algunas preguntas, etc.
En todo caso, las encuestas que fueron reiteradamente mal con-
testadas fueron anuladas.

Teniendo en cuenta la extensién de la encuesta, y las pocas fa
cilidades ambientales para responderlas, se considerd un éxito
el haber obtenido, en total, 513 encuestas aprovechables.

La encuesta se aplicé en diferentes dias de la semana, para
compriobar si cambia el publico de acuerdo alidia. Y, en caso
de que éste efectivamente cambie, para poder captar el univer
so completo del publico de la compafiia.

¥ 3 i

Las ‘encuestas fueron aplicadas:entre los meses de Junio y Sep-
tiembre de 1981, ' ¥ :

‘La encuesta constd de 37 preguntas(l), y éstas correspondian a
cinco.tgrandes temas: '+ ! ‘ 2 Ofte

ba

a) Identificacidén socio-econdémica del espectador.

(1) Ver Anexo N© 1.



b) Tipo de medios artisticos y comunicativos con los que és
te se relaciona (uso del tiempo libre, prensa, TV, ra-
dio, etc.).

c) Experiencia,motivacidén y conducta frente al teatro chi-
leno actual.

d) Habitos y tipos de informacién empleada para asistir al
teatro.
e) Constatacidén de si es publico habitual de la compafiia,y

su evaluacidén de la obra recién presenciada.

Antes de exponer los resultados, - ntregaremos algunos antece-
dentes basicos acerca de las compafiias incluidas en el estu-
dio, referidas a la trayectoria de cada compafiia, al tipo de
obra, tipo de sala, tiempo de exhibicidén que tenia la obra a
la fecha de la aplicacidén de la encuesta, politica de precios
vigente, etc. Esta informacién deberd tenerse presente al a-
nalizar los datos, ya que se parte de la Hipdtesis de que la
propuesta teatral, trayectoria y decisiones administrativas
repercut n_directamente en el tipo de pablico que capta cada

comgzanla D

Iv. ALGUNAS CARACTERISTICAS DE LAS
COMPANIAS CONSIDERADAS.

s El espacio general en gue operan.
- X

Al describir la relaclon que estas compafiias 1ndepenu1 ente
establecen con sus publlcos, podemos establccer las 51gulen—
tes constantes: , iy
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Todas trabajan en un circuito comercial; esto implica
que para poder presenciar el espectdcule teatral, el pa
blico debe cancelar una entrada, la que es mas cara que

una entrada de cine, por ejemplo.

En su mayoria, las salas son de reducida capacidad de

) & 1. —t | . : §.sa & ; i
piblico (hasta 200 butacas), y estidn ubicadas en el sec
tor céntrico de Santiago.

La forma mads habitual de conectarse con el:piblico poten
cial es el avisaje en la prensa y la confeccidn de afi-

ches publicitarios.

Tres do 1as compaiiias mencionadas han logrado records de
piblico en algunas de sus obras, superando con creces la
espectativa media (entre 7 y 15 mil personas) de un tea-
tro independiente. Ictus, con "Pedro,Juan y Diego" (co-

cautoria de. David Benavente)} tuvo 67.936 espectadores en-

tre marzo de 1976 y noviembre de 1977' Teatro Imagen,
cerca de 60.000 con "Te llamabas Rosicler" (estreno: a-
bril de 1976 con sucesivas reposiciones) y Taller de In-

__Vest1g301on,featrdl (TIT) cerca de 50 -mil con "MTres Ma-

(Co autorla de David. Benavente .) . Estas
duda soorepasaron el ”publlco‘n bitual de tea-

tro" “accediendo a nuevos sectores que se pueden ‘haber

sentido luego estimulados para asistir mas asiduamente
al teatro.

Las compafiias de menor continuidad en sus presentaciones
v/o formadas por actores de menor trayectoria publlcd
suelen tener prohlemas en este campo, no captando mas
que de dos a seis mil espectadores por obra.  Aparte de
interferir este hecho en la capacidad de intercambio cul
tural de la obra, plantea a estas compafiias grandes pro-
blemas de subsistencia econémica.

Estimulados tanto por un criterio ideolégico-cultural
¢omo por uno econdmico, las Compaﬁiaq teatrales han he-
cho esfuerzos por conectarse mds organicamente con pu-
blicog populares: pooladores, obreros, comunidades cris
tianas y organizaciones de base en general. Para ello,



han instaurado un sistema_de: convenios que promueve su
asistencia colectiva a precios dltamente rebajados. Pe
ro la atomizacidén social vigente hoy en el pais dificul
ta el éxito mds extendido de este sistema de promocidn.

- A la vez, la ligazén orgdnica con piblicos escolares rea
; lizada medlante convenios con el Ministerio de Educacidn

por los teatros universitarios, y por otros grupos inde-
pendientes que montan obras para este circuito, estd vir
tualmente cerrada para el teéatro independiente de driti=
ca contingente. Aqui se manifiesta las restrlc ciones que
existen en la sociedad chilena actual, que coartan 1la
igualdad de oportunidades'en''la: v1rculac1on de los mensa
jes ideolégicos. - Esta circunstancia tamblen se observa
en el poco espacio promoc1ona1 que ‘se le da 'a este tipo
de actividades ulturalES‘én‘la'prensa y en la distor -
sién de su proposicién estética y de significados’ que rea
lizan algunos medios. ' %in-embargo, muchos teatros inde-
pendientes promueven la asistencia de escolares ofrecien
do una apreciable rebaja en el precio de la entrada.

-- - Finalmente, el impuesto’descriminatorio con que’ se grava
a este tipo de espectaculos teatrales --20% sobre la ta-
,quilla——'también convierte el problema de la cantidad de
publico' en un tema ligado a la sobrevivencia de estos gru
pos, los gue no sélo cuentan con subvenclon alguna para
desempefiar su trabajo, sino que mas aln son requeridos
tributariamente (1).

(1) Desde 1935, regiz en Chile la Ley 5.563, llamada de proteccién al arte nacional,

que eximia de impuestos y otorgaba Fa0111dades a los realizadores de espectacu;cs
.. artistico-culturales nacionales. g

Esta situacién cambia con la dictacién del.Decreto-Ley NO 827 de noviembre de 1974,
la que aplica un gravamen de un 22% sobre los ingresos de taquilla (hoy, un 20% de
IVA, incorporédndolo al régimen general de compraventa mercantil).
Esta legislacién afecta a la edicién de libros y a todo espectdculo artistico:tea-
tro, ballet, mdsica, recitales poéticos, etc.. Existe la posibilidad: de obtener :la
exencifn total de este impuesto, en el caso de que una .cemisién perteneciente a or-
ganismos estatales califique de "cultural” a la obra en cuestién. La aplicacién de
la ley ha sido claramente discriminatoria, ya .que ha negado esta calidad {por-tan- -
to la exencién de impuestos), en forma sistemdtica a aquellas producciones y obras
que no coinciden con el punto de vista oficial.



2. Caracterizaciodn. de cada compafiia
~incluida en la muestra. Vo b 5 AT

Teatro‘Ictus‘:

Preséntabé en esta oportunidad la obra '"La Mar Estaba Serena,
creacién colectiva de Ictus.. En ella, la trama argumental cen
tral - --una familia de profesionales desplazados econdmica y so
cialmente, e incapaces de comunicarse entre si-- se ve inte -
rrumpida por episodios que aclaran el entorno social en que se
desenvuyelven: la familia en .el estadio ve frustrado su festivo
paseo al seh'tratados.autgritariamente y reducidos a masas obe
dientes; la hija de la familia.en la universidad experimenta
la represién a la organizacién;estudiantil.. La .obra eswestli
listicamente heterogénea: algunos cuadros son elaboraciones sim
.bdlicas sustentadas en un trabaja pldstico de la puesta en es-
“eena ; erés son més healistas. 'E1l humor reflexivo y el juego
§On‘1a caracteristica del espectaciulo.

Y if

A la fecha de 1la aplicacién de la encuesta (septiembre de 1981},
hacia s6lo un, mes que se habia estrenado la obra y,  de acuerdo
a@ una politica administrativa, se. estaba .aprovechando la promo
€1lon, que rodea todo estreno para .captar al."publico propio'" de
I?tHS- Por éso, no se estaban implementando politicas sistem-
Maticas de convenio, ni precios rebajados a estudiantes.los sa

Os.y domingosy

%Stas Se aplican después de transcurridos algunos meses des
_ R e i

;e ?l estreno, para incentivar la participacién de publicos no

abituales de teatro o de la compafiia, y para hacerlo accesible

a i .
4 Sectores de menores i1ugresos. ; i

Wy
g

1

F j " ) A hd
El precio de la entrada en dia de semana (martes a viernes)
emide $.250, recargdndose a $ 350 el dia sdbado 'y festivos.
mgzingo no hay: funcién. Los estudiantes tienen dufante la se-
Precio repajado: $.100.(1). - :

Ee ‘3 s59 Ehad , ; _ A B2 .
s Necesario jngistir que.Ictus es la compafiia’ independiente
mayor trayectoria, ya que fue fundada hace 28 afios 'y ha

(1 ' : :
) Con un délar a §39 a la fechas '

)
'
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funcionado casi ininterrumpidamente en una misma sala céntri-
ca, en el Teatro La Comedia,.con 194 butacas.. Ha presentado
obras que han marcado hitos dentro del teatro chileno, como es
la dramaturgia de Jorge Diaz, la temprana incursién en la crea
cién'colectiva'conz”CuestionmeQ la Cuestién", como asi tam -
bién su promocidn masiva a través del programa televisivo "La
Manivela'. (1) :

TV R T e ; S maay  mal,  w fe Fuv ! o g P

stos antooed entes, junto a su adscripcidén a un teatro de pro-
mocién de valores democraticos desde 1976 en adelante, le ha
permitido formar un publico mads o menos estable, cuya expecta-
tiva minima es de 25 mil personas por obra. . La obra que aqui
nos preocupa, exhibida durante practicamente un afio, obtuwveo

un total de 40.000 espectadores : ¢

La encuesta fue aplicada en tres dias diferentes: un dia de
semana, un. viernes y un sabado. '~ El nimero total de encuesta-
dos uGtiles:fue 192.

Teatro La Feria:

Fundado en 1977 por Jaime Vadell y José Manuel Salcedo, tuvo

un polémico estreno con "Hojas de Parra'", realizada en un tea
tro-carpa con singular éxito. Los 6.000 espectadores que tu-
vo en sus:primeras 2 semanas de exhibicidn se vieron interrum.
pidos ante el sabotA]c sufrido por La carpa, la que fue quema
da por desconocidos . , b

Con posterioridad, se presenté en teatros de parroquia, prime-
ro en Don Bosco con "Bienaventurados.los Pobres", luego en la
Parroquia del pueblo aledaiio a Santiago, Lo Barnechca,-ublcd~
do en la Comuna de Las Condes (bastante lejos del centro de
Santiago). Esta sala tiene una capacidad de 130 butacas inclui
da la platea alta. i

(1) Suspendido en 1975 por no contar con la autorizacidén de los canales oficiales.



Las sucesivas obras presentadas en este teatro tuvieron un pQ
blico medio de 7.500 espectadores.

En la ocasién de esta encuesta, se estaba exhibiendo "A la Ma
ry se le Vidé el Poppins'", mosaico de cuadros relativos a una
década de la historia de Chile: 1980-1970. Por ende -, abarca
desde el Chile del autoritarismo (caracterizado por la mezcla
de un cabaret de coristas.con un ambiente de persecucucién,tortu
ras y miedo, de la desorientacién y apatia juveniles con el =
chauvinismo de unos presos que tienen prejuicios respecto de
las otras nacionalidades ensalzando miticamente la chilena,
atin teniendo su libertad limitada),hasta el Chile de la Unidad
Popular (con sus marchas, slogans, .organizacidn y agitacién
politica; con las familias divididas por sostener posiciones
politicas divergentes; con los oportunlsmos de iz qulerda, de
centro y de derecha; asi como también, con la mistica que im-
pedia ver con objetividad.la precaria realidad). Todo ello
expresado en cuadros cortos, dgiles, de humor punzante, que
sintetizan muchas veces simbdélicamente diversos aspectos de e
se decenio. La cualidad plastica de la obra es destacable, ,3
tando a su lenguaje incorporada significativamente la ilumina
cién, las acciones corporales, el vestuario y la cscenografld,
como también el sonido a través de una OPunStd en la platea
que acompafia "en vivo'" a la obra. La utileria y vestuario,
realizada casi con "deshechos" suple con imaginacién y acier-
to la precariedad econdémica de la compafiia.

. ‘ o ‘ 1§ o0 Y _
Los actores son en un 80% jovenes estudlwnt es de la escuela de
Teatro de la Universidad Catdlica, :dirigidos y rapoyados .por los
actores profesionales Susana Bomchil v Jaime Vadell. Lidr opir e
mera también escendgrafa y el segundo, Director.

Las encuestds .se aplicaron en dOSdeQddOS dliwrencvs (Pn Junio
y Julio) ya.que la obra se exhibe: s6lo los fines de semana {de

7
viernes a domingo); y se obtuvo un-total dp 65 encuestas utiles.

j R
:

Los precios son de $ 200 y los estudiantes tienen derecho a en-—
trada rebajada a $ 70. El piblico total que obtuvo esta obra,
exhibida durante seis meses fue de 3 (bOO personas.



Teatro La Vocina:

"£1 Cateo .de la Laucha" es la primera obra presentada por es-
ta COmdeLd. Parte de. sus miembros pertenecieron al desapare
cido grupo Aleph, que tuviese gran importancia a principio. de
la.década-uel 170, en especial entre la juventud escolar y u-
niversitaria. Todas sus obras, al igual que "El Cateo de la
Laucha", son de creacidn colectiva.

"E1 Cateo de la Laucha' es una obra compuesta también por cua
dros, que tocan diversos temas humanos y sociales caracteris-—
ticos de nuestra sociedad actual, vistos desde la 6ptica de a
dultos-jovenes y adolescentes. inda&an sin dobleces en sltua
clont>, personajes, y valores problematlc 0s; se busca no . la
simﬁle denuncia sino lograr una comprensidén emotiva de ellbsdH_
dejando el resultado un sabor amargo y patético. Los temas '
son. diversos: jévenes ejecutivos gue transan sus entusiasmos

y aspiraciones por el mundo de las finanzas. y de las Axf Tnen-
cias sociales, derivando en un absurdo existencial; un nifio- a
dulto que juega y se desvive en llamar la atenCJOn de los pa-
sajeros de una mlcro, primero ltdicamente , luego frenética y
al final debvspcradamente, buscando gana‘alpuna limosna o ven
der alguna de sus baratlja%, un equipo de reporteros de TV en
trevistan a un sencillo hombre de campo, quién los acompana[y
les conversa hospitalariamente con gran autenticidad. Luego’
vemos el producto televisivo resultante, manipulado y desvir-
tuado mafiosamente para hacerlo aparecer apoydndo una posicidén
oficialista.

La obra se presénté en el "Café Jlm” ubicada en el centro de
Santiago, que ofrece diferentes (,L1v1dades artisticas (en es
pecial misica.y poesia). ' Esta obra inaugura la pequefia sala
teatral, con capacidad de 85 butacas (1). La obra que durd
pugdhpmeses en cartelera, obtuvo un publico total de 2.5609
personas.

I+

La entrada tiene un valor de $ 180 y hay un precio especial pa
ra_estudiantes ($ 120).

La encuesta se aplico un ﬁroos y sabado de julio y agosto,ob-
tenlend050 35 encuestas utlL

(1) En la actualidad (julio 1982), el Café Ulm estd cerrado ya que la Municipalidad de
Santiago canceld la patente o permiso que lo habilitaba para funcionar.
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Teatro Pedro de la Barra:

Presentaba "Carrascal 4.000" de Fernando Gallardo, primera o-
bra de la compafiia, integrada por actores de trayectoria en
los teatros universitarios y excluidos de algunos de ellos
(en especial del DETUCH y el TEKNOS): Jorge Gajardo, Oscar Her
nandez, Sergioc Aguirre, Fernando Farias, Fernando Gallardo y
Gabriela Medina. : :

La obra plantca una critica a la politica economica liberal
que' destruye la industria macional provocando cesantia y des-
autorizando el aporte de los trabajadores’ chilenos. Se ambien
ta eh sectores populares de artesanos y obreros del metal y
de empleos informales ( mu]bres de una Quinta de Recreo ). La
anécdota nos muestra céme' los trdbaJddOFPS se evaden a traveés
del alcohol y les juegos de azar. Lreyenao que han ganado el
premio mayor de "La Polla Gol", se Jlogrdn de haber soluciona
do su: problema particular, e 1ncluso se 1ncorpo an al juego es
peculat1Vo de las "altas finanzas". Pero todo ha sido wuna e
quivocacién, y comprenden que sélo la solldarldad entre ellos
y el trabajo lés darid alguna oportunidad nara salir-quizas-a-
delante. - Su forma es realista-psicolédgica. Utiliza un len -
guaje direbuor,‘ha 1endo uso frecuente del humor y del chiste
popular.' ; ‘ : 4

La obra se exhibié en la Sala céntrica Del Angel, que recien-
temente presenté "Tres Marias y una Rosa', obra de testimonio
popular, gque tuviese gran éxito de publico, y que realizara

frecuentes convenios con organizaciones de base.

La compaiiia "Pedro de la Barra" también funciona con convenios
con empresas y organizaciones de base y sus precios’ son:

$ 100 con convenio, $100 estudiantes, $200 martes a viernes y
$250 sdbados y domingos. Las comunidades cr istianas, sindica-
tos y organizaciones poblacionales pagan un precio especial de

$ 60.

La sala tiene 184 butacas y la obra que’'se exhibié durante un’
afio tuvo un total de piblico de 26.500 personas.

Las encuestas se roallzaron un dia de semana (mlercoles) .un
sdbado y un domingo, todas en el mes de “Junio. Se obtuvieron

192 encuestas Utiles.
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Teatro de Camara:

La obra que ponia en escena esta compafiia era "Alamos en la A

zotea" del dramaturgo chileno Egon Wolff, con direccidn de Jai
me Vadell. Esta obra plantea problemas generales del ser hu-
mano, como son los derivados de la vejez, de la incomunicacidn
familiar y del orgullo malentendido. Es por tanto, co .gruen-,
te con la linea de la compafiia, que monta obras de dramaturgia
extranjera y nacional referidas a problemas permanentes de la

sociedad contemporénea. ‘

El Teatro de Camara fue fundado en 1979:y en él participan A-
na Maria Palma, Paz ITrarrazaval, Mario Lorca y Jorge Alvarez,
todos profesicnales de trayectoria dentro del teatro chileno.
Algunos de sus montajes son "Cuentos de Chejov", de Neil Si-
mon, "José" de Egon Wolff. Desde 1980 funciona en el Saldn
Filarménico del Teatro Municipal (capacidad, 210 butacas) ad-
ministrado 'por la Municipalidad de Santiago. "ESstd, por tanto,
ubicado en el centro de Santiago. -

El Teatro de Cdmara es el uUnico, dentro -de la muestra conside-=
rada, que tiene una subvencidén del Banco Concepcién, .la que fi
nancia la publicidad.de afiches y avisos de prensa. También
es promovido a'través de la publicidad realizada por el Teatro
Municipal de las actividades realizadas en su recinto.

La companla ‘tiene funciones de jueves a domingo, siendo €l Jue

ves dia '"popular!, por su precio rebajado ($ 150). De vier -
nes a, domingo el,co~to de la entrada es $ 250, 51endosde $80
la entrada rebajgda a egtudiantes. : i

La obra "Alamos en la Azotea" obtuvo un pabliceo total de
18.700 personas, alrededor de un afio de exhibicién.

Las encuestas’ fueron aplicadas un dia Jueveb v 5abaao dur nte'
Junlo de 1981. Se obtUVLeron 99 oncuesta Utllﬁu. : w24 b



V. ADVERTENCIAS METODOLOGICAS

Queremos destacar el hecho de que por haberse obtenido'la in-
formacién desde compafiias teatrales especificas del circuito
comercial independiente, poniéndose énfasis en aspectos cua-
litativos de los publicos (tendientes a detectar su organici-
dad social vinculada a opciones teatrales de cardcter ético-
estético) los datos estdn organizados de manera de privilegiar
una lectura particular: conocer el pablico de cada compafiia con-
siderada. Por tanto, permite compararlos cualitativamente en-
tre si. :

Sin embargo, no es posible equipararlos cuantitativamente, ni
tampoco sacar un promedio de los porcentajes de todas las com
pafiias para cada variable de los cuadros, que nos pudiera in-
formar acerca del "comportamiento promedio del piblico del tea
tro independiente". Cada compafiia obtiene su promedio en re-
lacién a una base diferente, de acuerdo al nimero de encuestas
~obtenidas. .En el teatro La Vocina, por ejemplo, se trata de
36 sujetos, en el Ictus, de 192. No obstante, cada cifra es
una expresidén porcentual ‘del tamafio total del piblico de ca-
da obra (y por ende, de cada compafiia).

Asi, 1la proporcién de la cantidad relatﬁva de piblico total ob
tenido por cada compafiia en esta obra equivale a la proporcién
de- encuestas realizadas. El piblico de Ictus, por ejemplo, es
casi el doble del Teatro de Camara (40.000 vs. 18.700), al i-

gual que del Ictus se cucucsvaron <1 doulic de espectadores que

en el Teatro de Camara (192 vs. 99 ).

Para obtener la proyeccién del valor cuantitativo de los re -
sultados en relacion a la muestra habria que considerar que
el Teatro Ictus representa el HQ ,9 % del publico del teatro
independiente considerado; el del de Pedro de la Barra el "del
31, 3 %; el del de Camara el del [H-Y g%, el de La Feria el
2 & % y, finalmente, La Vocina el 9.3 % del total. Sdlo
de esta manera se reconstituye el peso rclatlvo que posee el
publico de cada teatro en relacidén al pdblico general del tea-
tro independiente chileno incluido en esta muestra.




La necesidad 13 estudio dentro de un tiempo de-

terminado {iurlu—ﬁeatlumure de 1981 significd que 1&% encues-—
\ r 8]

tas se administraron en cada compafii ann momentos dist mto i

v ; d
exhibicidn de las obras segin las posibilidades que of ecia 1
cartelera en ese periodo. Asi, el piblico de La F
ria e Ictus del

»bié ser encuestado cuando’ Tds n
estaban recién estrenadas, en tanto ch
vaba casi un afio de exhibicidén y el Te

mitad de su temporada. Esto no “Prmitlo Ccnuroi“r la inciden-
cia que puede tener esta variable en las C&P@CL@TlSCl”aS del
publico. Asi por ejemplo, Ictus por estar en su primer mes de
montaje no habia implementado adn su politica de convenios y

preciocs rebajados,. la cual si estaba siendo practicada por Pe-
dro de la Barra. RN & : %oDE BRS

Rogamos a los lectores de este informe estar ate ntog a estos
- factores para no distorsionar sus proyecciones. 24

VI. IDENTIFICACION SOCIO-ECONGMICA DEL

PUBLICO DEL TEATRO :INDEPENDIENTE.

FL &)

El objetivo de este capitulo es hacer una des
racteristicas socio-econémicas de los piblicos compafiias
consideradas: de Cdmara, La Feria, Pedro de la ! Ict&‘ N4
La Vocina. Interesa saber si este plblico tiene caracteristicas
comunes gque lo chn 1f1 an, .0 si por el contrario, el perfil so-
cio-econdmico que pre esenta %)

cificidad. Para realizar este andlisis descriptivo se tombé co -
mo caracteristicas de interés relevante, la edad y la insercién

social y econdémica de los individuos.

de las ca

muestra estudiada no tiene una.espe



1. La edad
a) Categorias empleadas.

Para hacer 1la descripcidn etdrea de los piublicos se construye-
ron cinco categorias de edad, las que corresponden a caracte-
risticas del ciclo de vida de las personas. Por este motivo,
los cinco tramos a través de los cuales se distribuydé la mues-
tra no responden a una proporcionalidad matemdtica, puesto que
incluyen diferente ndmero de afios.

Los jévenes se distribuyen en el primer y segundo tramo; el pri
mero, entre los 10 y 18 afios, representa a la poblacién en edad
escolar. El segundo, entre los 19 y 24 afios, agrupa a la Jjuven
tud en edad de formacién laboral.

El tramo entre 25 y 35 afios representa la categoria "adultos jé
venes", que incluye a quienes estan iniciando su proceso de de-
sarrollo laboral y enfrentando la formacién de un hogar.

La categoria "adultos'" estd representada por el tramo entre 36
y 56 afios, dentro del cual se concentran quienes tienen una "es
tabilidad laboral esperada’ mds alta y una dindmica familiar
mds consolidada.

Finalmente, el tramo sobre 57 afios incluye a la gente "mayor"
que ha desarrollado ya gran parte de su vida. En muchos ca -
$0s, no es ya una fuerza laboral activa, y en el plano familiar,
ya no suele tener requerimientos de hijos menores. .
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b) Andlisis general

CUADRO N° 1 : DISTRIBUCION DEL PUBLICO POR EDAD,
SEGUN COMPANIA ( en porcentajes)

H}. T R ..}\.. oSO B ocs OV 00 0 W 1 000 W 16 K . “.N; i s i -ﬂf{?. :
DE CAMARA | PEDRO DE LA | = ICTUS T LA voTTING T |

R [ SRR T .=

10 - 18 afios | 1.0 | 233 | 8.2 | 3.6 | 8.6 |
19-- 24 afios 13.1 21.6 | 23.0 20.8 | 25,7 |
25 - 35 afios 25.3 23.1 | 34,4 37.0 | 57.1 |
36 - 56 afios | 42.4 29.2 | 24.6 : <8 | 8.5 |
57 afios y més | 13.1 b FA IS AR E BN LRI i tREES |
No contesta | 8.1 | 1.5 | 2.4 | 2.6 | == |
, | | = | 4 |
' TOTAL | 100 160 ' 100 | 100 : |

Uh'b?iﬁuf'énélihi”m"mwwm””'n rvar que la proporcién de jove -
nes en edad escolar es gaJa.‘7Esta“hd alcanza al 10% en ninguna
compaﬁld, con ahcep01on de La Feria, que concentra un 23% de ,su
piblico entre los mas }ov“nes. Esta situacidn contrasta abier-
tamente con las compafiias que tienen convenio con el Ministerio
de Educacidn, que ostentan un 80% aproximadamente de piblico es
tudiantil. ~La restriccidén, del espectro teatral 'a que se Ven SO
metidos esta mayoria de jévenes es, pues, preocupante, ya que
probablemente define el concepto que éstos se forman de lo .que
es el teatro. : '

]

La asistencia de personas mayores de 57 afios, es también propor-
cionalmente poco significativa. El Teatro de Camara es el que
convoca mas publico de esa edad ( un 13% ), en tanto que La Vo-
cina y La Feria son los mds excluyentes. En La V&&ina Ho g€ ob
serva asistencia alguna de piblico en esta Dt@g@?id y en La PCF

3 i

rid este tramo contiene séloc un 1,5% de su pib ll“(.




. 2 e n o o . ' ;
La proporcidn de jovenes entre 19 y 24 afios es importante en to-
das las compafiias analizadas ( sobre un 20% ) salvo en el Teatro

1

de Camara donde este grupo de ¢

encia igunal al de los mayores i

es interesante ya que seflala que, una vez salidos del colegio,

los jbévenes se acercan:a las producciones de teatro independien-
acercamiento

lad muestra un porcentaje de asis
57 afios ( 13,1% ). Este dato

te por una opcidén personal en igual proporcidn a su
al teatro universitario.(1). '

36 a 56 afnos man-—

Tanto el grupo entre 25 y 35 afics, como el de
distintas com-

tiene una presencia significativa a través de las
~ 7 . 7

pafiias; no obstante, la proporcidn de "adultos jovenes'" respecto

a la proporcién de "adultos", varia notablemente de una compafiia

a otra. :

. ’ . . . < - . ~ 3
c) Andlisis especifico por compafiia

a existencia de tres tenden-

En este plano es posible observar 1
clas  distribubdara G o

Las compafiias De Cdmara y La Vocina aparecen con una fuerte ten-
dencia concentradora en un tramo de edad, constituyendo asi gru-
pos. teatrales que claramente discriminan en esta variable. Sin
embargo, la direccién en una y otra es inversa. . .. 1

De Cimara presenta la estructura por edad mids adulta entre to-
das las compafiizs, con una proporcién de jévenes de 24 afios in-
ferior al 15%, con ausencia casi total de jévenes en edad esco-
lar, y una concentracién de personas mayores de 36 arfios de 55,5%.
Adn cuando una alta proporcidn de piblico se concentra entre los
36 y 56 afios ( 42,4% ) es notable la participacidén del grupo ma-
yor de 57 afios ( 13,1% ), que lo distingue claramente de otras
compafiias. Sin embargo, la' distribucién de los: "adultos jovenes'

(1) Ver M.L.Hurtado y C. Morel, Revista Apdntés Nimero Especial 1982:
"Imagen y comportamiento respecto de la actividad teatral y cultu-
ral de Santiago. Dos sectores sociales frente al Teatro de la Uch,
padgse 15



( 25-35 afios ), aunque es algo inferior a la alcanzada en otros
casos, se inscribe dentro de la tendencia general.

La temdtica de la obra pudiera en parte explicar esta composi-
cibén etdrea del piblico del De Camara junto con el necho de que
sus mnnta;es son los tipicos de un %“teatro de arte'" al estilo

de la tradicidén universitaria: grc-retnrma La ubicacidn de la
sala dentro del Teatro Municipal también puede tener una influen
cia al respecto. i

Caso inverso es el de La Vocina, donde el 57,1% de la asisten-

cia se concentra entre los adultos jévenes. Esta compafiia es

claramente la mads concentradora y excluyente de las analizadas.
La ausencia.total de mayores de 57 afios, junto a la 'esca0151Md

presencia.de adultos entre. 39 y. 56 afios (. 8,6% ), asi 1o demues

tra. .La_participacidén de los mayores de 36 afios es en este tea
tro 3 veceées inferior a lo que se:presenta como tendencia en o
tras compafifas, en tanto que la proporcidén de jévenes y en par-
ticular de jévenes entre 19 y 24 afios, mantiene una gravitacidn
importante ( 25,7% ). Esto permite aseverar que La Vocina tie-
ne un publico cuya estructura por edad es mas joven gque la del

resto de las compafifas, con excepcidén de La Feria, caso que se
analizari mds adelante. Esta alta tendencia honccntr*ador’a de a
dultou~Jnv»neu, podria explicarse por el hecho de tratarse de”

una compafiia formada por actores cuyo antecedente teatral prin-
cipal es el grupo Aleph. El piblico de este grupo se encuentra
hoy justamente en el tramo entre 25 y 35 aflos de edad, ( la mis
ma edad de los actores ) habiendo tenido menos de 25 aflos en la
época en que el Aleph estuvo activo. -A la vez,:la problematica
de la obra alude directamente a personas de la generacidén a la

que pertenecen sus espectadores.

El Teatro La Feria es el dnico que muestra una tendencia distri-
butiva pareja entre los distintos grupos de edad, con excluslon
del tramgo. scbre los 57 anos. En Lomoaravloﬁ con otras hompanla
La Feria?pregﬂnt .uana proporc10n notablementie mayor de )OVpﬂé%
en edad escolar (.-23,1% ). Este grupo de edad no alcanza ni si-
quiera l 10% en otros casos. La prosen01a signifidativa del
grupo .menor. de 18 afios, mads el 21.6% de jévenes entre 19 y 24 a-
flos (lo quo constituye.un 44, 7% de publico mencr de 24 afigs, M
vinculado a la ausencia .casi tetal d@ mayores de 57 afios ( 1 5%)
hace que pese a oPT Cbto Loatro el que prﬂsonta una dlvcrlbu01on
mas ‘pareja en términos ﬂe 1la Quau de su publico, sea a la vez el
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gque muestra una estructura mds joven, lo que corresponde com
la distribucién general por edad en la poblacién del pais.

Habria que vincular este dato con la estética del Teatro La Fe-
ria, que quiebra con los supuestos de un teatro tradicional
"bien hecho", empleando ritmos y formas cﬁor351Va, heterogéneos
y ligados a lo "moderno" ( pop art, electrénica, collages visua
les, etc. ) atrayendo en forma b3H101al a un nuevo publico joven
que no se motiva igualmente por otras obras ndralplamunfc en car
telera. A la vez, esta proposicidén teatral de La Feria no es ex
cluyente de grupos adultos en general, aunque convoca menos a
los mayores de 57.

Las compafiias Ictus y Pedro de la Barra en tanto, concentran la
mayor proporcién de piblico entre los adultos en general { 2¢-
5. anos ) teniendo asimismo una proporcién importante de jovenes
no escolares ( 19 - 24 afios ). La presencia de escolares como
también la de mayores de 57 afios es minima, especialmente en el
Ictus.

La distribucién por edades recién descrita sufre algunas altera-
ciones si se la observa a la luz de los datos entregados segun
dia de funciébn.

d) Variaciones segin dia de la semana

CUADRO N° 2 : DISTRIBUCION DEL PUBLICO POR EDAD SEGUN DIA DE
FUNCION EN CADA COMPANIA ( en porcentajes ){(*)

}IE D-AD '~LDE~'CAMARA' | peoRo -DE- LA~ BARRA I tcrus I La vocta J
] Dia sgISébado Dia se | Sébadol Domingo || Dia sgl Vier| S$4bado . |Dia sgl Sébado |
| mana | mana | | mana | nes - | mana | |
}10—18 afios 1.9 } - l 8.7 { 2.8 I 10.0 " 8:8 } 245 = —_ “ 14 I — {
|19-24 afios j 13.5 ' 1248 I 26,1 l 27.8 | 17.5 " 31.6 l 25,3/ | 346 " 9.4 l 22.2 |
|25735 afios  34.6 I 14.9 I 37.0 I 36.1 l 32.5 I 35.1 | 34.2 | 42.8 | 3 | 1242 '
l36~56 afios ' 34.6 I 51,1 " 17.4 ‘ 19.4 I 35.0 " 15.8 ' 30.4 ! 48.2 ' o7 | 5.6 |
l57 aﬁosy + 13vh | 12.7 " 443 I 11s1 i 5.0 1 740 l 29 , 5.4 “ Py I oy l
No contestay 1.9 ; 8.5 6.5 2.8 s fe7 5.1 e = s
TOTAL 100.0 |100.0 || 100.0 ]100.0 100.0 100.0 (100.0 100.0 100.0 | 100.0

(¥) El Teatro La Feria no funciona los dias de semana. Por este motivo no pudo ser considerado
en este analisis.



£l comportamiento de los joOvenes en ambas tegorias (10-18 afios
y 19-24 afios) varia de dia de semana a di& festive. En términos
generales, los menor de 24 afios disminuyen su asistencia los
iias sabado y domlng . Egbv sc hace extensivo al dia viernes en
el caso de Ictus, compafiia donde este fendmeno se evidencia con
mayor magnitud. Agqui, los menores 24 afios concentran un 40,4%

en tanto que

de la asistencia del dia de Senﬂnu§ los sdbados és-
ta disminuye a un 3,6%.
Los adultos entre 36 y 56 afios aumentan en todas las compafiias su
stencia los fines de semana, salvo en La Vocina donde la gra
v1t3010n4de este grupe de edad es muy poco significativa. Al i -
gual que en el caso de los jévenes, pero en direccidn inversa,
Ictus, es el que presenta la variacidén mas notable: dia de sema-
na, 15,8%; dia viernes 30,4%; dia sdbado 48,2% de adultos entre

36 yv 56 afios.

El aumento de piblico adulto los fines de semana, y la disminu-
cidn de los jévewes esos dias puede ser 1mputdbib.nor un lado a
los habitos de vida de los uleiltoé rupos de' edad, como’ tam -
bién al aumento del valor de 1la entrada los sébados y domingos.
Es esperable que aquellos que tengan una posicidén econdmica con
solidada sean a la vez adultos. Iste hecho se c comprueba en el
caso de Ictus, donde allbuprimiruo,iéuentrada rebajada para es-
tudiantes el dia sabado, disminuyen casi-totalmente su asisten-
cia.

Bsta d;nmlﬂuclOﬂ de Wuhl;CO joven en n de sémana es extensi- .
ble al grupo de ?S 35 afios. en las compafiias Pedro de la Barra.y
en espec cidl" e "Camniara. o
En términos muy generalco se observa que la estructura p por edad
tiende a ‘envejecer los dias festivos én rAlac10n con iou dias
de semana en todas las compafifias analiza das No obstante, el
dia de funcidén no tiene un impacto QemdblﬂuO significativo como
para lograr alterar la estructura etdrea que posee cada compa- .
fiia. E1 grupo mds afectado - por esta variable es el de losinjda:

venes_menores de--24.-afios., (salvo-en el caso-d

| 9 i
su.escasa..asistencia--én-dia-festive-es la que h

el
rta donde este grupo baja su asistencia sdlo el

Pedro “de—la-Ba=
dia.domingo);

¢

~ 7 & -
nes de semana las compafiias de teatrce chileno muestren una es
tructura por edad mids adulta. La compafiia De Cdmara, en tan-
to, debe el envejecimiento de su piblico de dia festivo, a la




minucién notable de adultos jévenes. ( 25-35 afios ) y al au-
to proporcional de adultos entre 36 .y 56_afios.

dis
I8!

me

2% Insercidn social

Como indicadores de insercidn social se considerd: el nivel de
estudios, la awth]ddd prln@lpal la categoria orupacional, el
_sector de la economia en que tr aoaJa, el nivel de ingreso y la
comuna- de residencia de los sujetos encues stados. Relacionando
luego esta informacién, se pudo determinar el estrato social a

que pertenecen los individhos de la muestra.

) Nivel educacional

a.l. Andlisis general y por compaiiias

CUADRO N° 3 :  DISTRIBUCION DEL PUBLICO POR NIVEL DE
. ESTUDIOS EN CADA COMPANIA (en porcentajes)

Nivel educa- ‘ DE CAMARA } LA FERIA 1 PEDRO  DE '1 ICTUS { LA VOCINA I
| cional, | % i % | LA BARRA % | % i % '
| I | ] B I 1
[B4sica " 2 b2 1.8 | 6.7 | 0.5 | = |
’Media { 24.3 } 21.7 { 28.6 } 15.6 { 5.7 ;
[Tec. Prof. " 214 [ s || 188 e v o420 | 17.2 !
{UnlvePSItarla } 51.5 : 61.6 { 45,9 } 71.4 { 1754 .{
|otra e ke e I R | - |
|No contesta ‘ - | —-— | - | 0.5 I - '
| | | | ; I I I
} TOTAL l '100.0 i 100.0 { 100.0 { 100.0 } 100.0 }




En lo que se refiere al nivel de estudios, en general los pd -
blicos de .las compafiias .analizadas muestran un. alto grado de e-
ducacién formal, principalmente universitaria. -La c¢cncentra =

cidén mas baja en el nivel universitario aparece en el teatro Pe
dro de la Barra con un 45.9% y la mas alta en La Vocina con un

771% (1),

Sin ‘embargo, la distribucidn de los niveles educacionales sufre
variaciones significativas ‘entre las distintas compafiias anali-
zadas. : ‘

Es asi como La Feria, Ictus y La Vocina, aparecen con un publi-
co cuyo nivel de educacién formal es superior al del Pedro de
la Barra y De Camara. Esto se observa en la alta concentracion
de universitarios que muestran estos tres teatros (61.6%, 71.4%
y 77.1% respectivamente), una muy baja proporcidén en educacién
técnico-profesional y la ausencia casi total de personas con SO
lo ensefianza bdasica. La concentracidén de personas con sélo en-
sefianza media es considerable. en el caso de La Feria (17.7%);
sin embargo, esto corresponde a la estructura por edad de este
teatro, ya que es el Unico que tiene una alta proporcidén de
personas en edad escolar ( 23,1% ). :

Si bien la proporcién de publico con sdlo enseflanza media en el
caso de Ictus ( 15.6% ) llama la atencién dado el bajo porcen-
taje de jévenes en edad escolar que este teatro tiene ( 3,6% ),
esta proporcidén es muy inferior a la que muestra el Teatro de
Ciamara y Pedro de la Barra ( 24,37 y 28,7% respcctlvamnntp) am-
bos con.una estructura por edad mas adultd.

ol

La compafiia De Cadmara,en tanto, muestra una concentracidn 1mpor
tante de personas con sélo ensefianza media ( 24,3% ), y con for
"macién técnico-profesional ( 21,2% ). Esto hace que pese a la

presencia 31pn1f1cat1va de pcrsonao con educacién universitaria
( 51.5% ), De Camara se ubique junto a Pedro de la Barra entre

los que tienen un pablico: con un nivel de educacién formal méas

heterogeﬂeo.

(1) Es necesario recordar que desde 1940 en adelante, mds o menos, y en especial desde”
la Reforma Universitaria (1967), la Universidad ha ampliado su composicién social
a vastos sectores medios e incluso medio<bajos. Por ello, es posible que se tra-
te de una elite intelectual, pero no necesariamente de una elite social en el sen
tido econdmico. N
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Si bien la proporcidn de personas con estudios universitarios
en Pedro de la Barra es importante ( 45.9% ), es la mas baja
que presentan los casos analizados, y se ve contrarrestada por
la alta proporcidén de individuos con sélo ensefianza media(28,7%)
que se reclutan entre los mayores de 19 afios. (Recuérdese que
este Teatro tiene sélo un §,2% de jévenes en edad escolar). Por
otra parte, ésta es la Unica compafiia que muestra alguna pre -
sencia de publico con sélo ensefianza basica ( 6,7% ). Este fe-
némeno esta directamente relacionado, como se verd mas adelan-
te, con la asistencia a este teatro de personas de estratos.so-
cio-econdémicos mds bajos.

La principal constante entre la Compafiia de Camara y Pedro de
la Barra es que por una parte, ambos funcionan con precios es-
pecialmente rebajados para adultos, accediendo por tanto a un
pablico mas heterogéneo socialmente (1).

Por otra parte, estilisticamente las obras de ambas compafiias
pertenecen al realismo psicolégico. Sus estructuras dramdti-
cas, caracterizacién de personajes y evolucidn argumental co-
rresponden a un género de vasta tradicién en el pais, cuyos cé
digos de interpretacidén estdn por tanto ampliamente difundidos
en diferentes estratos sociales.

En el caso de Ictus, La Vocina y La Feria estamos en presencia
de obras de formato desagregado en cuadros, con un lenguaje es
cénico elaborado plisticamente, de mayor Jlmen51on simbdlica
que requiere de claves para su, deCOdlflCdClon a distintos nive-
les de lectura. Por tanto, puede quizds atraer mas a personas
que tienen un contacto mis habitual con elaboraciones cultura-
les especializados, lo que a su vez se puede vincular al nivel
educacional de esas personas.

A Variaciones segun dia de la semana.

Respecto al nivel educacional de los piblicos segin dia de fun-
cibén, se observa un comportamiento diferencial entre las compa-

fiias analizadas.

(1) De Cimara en sus "Jueves Populares", Pedro de la Barra a través de convenios con
instituciones y precios especiales a comunidades de base.



CUADRO N° 4 3 DISTRIBUCION DEL "PUBLICO POR NIVEL DE ESTUDIOS
SEGUN DIA DE FUNCION EN CADA COMPANIA.(en porcentajes)

I NIVEL Eog} DE CAMARA I PEDRO DE LA BARRA }’ [ CTHS } LA VOCINA ll
B | e L | | | | | [
Dia se,S&bado; Semana bado Domingo ;, Semana; Viernes; Sabado Semana; Sabado
| e it sl ey gt (e Bt Seo B
jymana | l | | | ] 1 =
I I ! | I | 1 | [ ) | |
Bésica o bl b o202 by 13ed | immp ol 8680t 147 | s ] N - | = |
IMedla H | g 25 ” 30.4 ! 19.4 } 35.0 H 21,4 % 10.1 ’ 17.9 H 5.9 || 5.5 H
[Téc.Prof. || 25.0 | 17.0 | 32.6 .| 19.4 | 2.5 | 1.1 | 10,1 |75 | 17.6. | 16.7 |
| | ——- I log l | | l i |
U t. ! 50.0 ; 53 2550 1 6142 |7 57.8 % Bl.b 79.8 | 64.6 76.5 | 77.8
Pl Bair vt | I I | sl | I
O “:I i e ol I s Tt
No contesta; -—- - - - = 1.7 - - - L
Rl lI I I | | l | I | | I
| ——4 — —i | T v
l TOTAL “100 .0 |1oo .0 ” 100.0 ]100 .0 l 100.0 "100 ol | 100.0 ‘100 0. ”100 a0 llOO .0 "

Is posible apreciar- ‘gue -los Teatros Dé. Cdmara y La Vocina no va
rian el nivel educativo de su publico entre dia de semana y .
dia festivo, y que Ictus aumenta 1la proporcién de personas con
estudios universitarios los--viernes y séabados.

Pedro de la Barra, es la compafiia que muestra cambios mas nota-
hles en la- estruectura edueativa-de--su piblico-segun -dia de fun-
cidn. El dia de semana concentra casi la totalidad de los ca-
sos con s6lo ensefianza bdsica; el nivel técnico profesional au-
enta casi al doble respecto al dia séabado y 13 veces respecto
al domingo. El1 nivel universitario, en CJmJ‘O, disminuye su
presencia a menos de la mitad respecto al fin de’ qcmand.»Aul,
en la sémana esta compafiia muestra una tendencia’ dis stributiva
mucho menos.ex»lu?entﬂ que ‘los otros teatros. Si se recuerda
que s6106 el .7% de nuestra poblacién’ tenia formavlon universi-
taria en 1970 (1); se comprendera la importancia' de la partici-
pacién de otros niveles educativps en esta actividad teatral.’

(1) José Joaquin Brunner, "Los intelectuales: esbozos y antecedentes para la constitu-
cién del campo de estudios". Volumen II. Cuadro N°L: Poblacién de 12 afios y més e
condmicamente activa con formacién universitaria segln @ltimo curso aprobado'.
FLACSO, Santiago, Chile, 1982.



En oposicién a.lo anterior,los dias festivos esta compafiia se
inscribe dentro de ‘la teniencmd.poﬂcentradqra mostrada por La
Feria, Ictus y La Vocina. La proporcidén de publico universita
rioc sube el dia sibado a un 61,1% y a un 57,5% el dia domingo.
Cabria preguntarse.si..la. rebaja de precio en.dia de semana es
el dnico factor explicativo de este fendmeno.

- En sintesis, los resultados nos permiten aseverar que en térmi
'hos de 1los nivéles éducdeionales, el teatro nacional critico
muestra una tendencia que parece beneficiar la -llegada a un pu
blico cuyo nivel de estudios es altamente calificado. Sin em—
bargo, polltlcas alternativas de prom001on, tales como los con
venios ‘con organizaciones de base, parecen tener un-efecto ela
ramente expansivo entre quienes no han tenido acceso a la Uni=~
versidad. La experiencia del Pedro de la Barra asi lo estaria
demostrando. :

b) Actividad principal que dééempeﬁa

CUADRO N° 5 : DISTRIBUCION DEL PUBLICO POR ACTIVIDAD
i "SEGUN COMPANIA ( en porcentajes) (*)

}VACTIVIDAD ! COMPARIAS DE TEATRO 4]
e ; T PEDRO DE LA | I |
N
{ DE  CAMARA { LA FERIA | g oon | 1CTUS I LA VOCINA ‘
b e e |

[Est.escolar | 2.0 [ 20.0 | 8.2 N | . 2.8 I
[Est.univers. | 9.1 (. 238 - | 18.9 [ %l | 34.3 [
[obrero I s | s | 2.5 N | - |
|Enpleado |  53.5 | 354 | 36.9 | 4d.2 |© 42.9 |
lIndependlenteI 28,2 Lo 28 b g2l s | 29.2 | 14.3 |
| Jubilado | 6.1 | i | 0.8 | 3.1 | - |
[Cesante I 2.0 | 3. | 8.2 [ 1.0 | 2.8 |
[puefia de casal 8.1 | . I 4.9 | 7.3 | — |
[otro I - | - | 1.6 L e § Tade |
|No contesta l 4.0 I 3al l 1.6 I 248 ' 5.7 I
(*) Los porcentaJes en el cuadro no suman 100%, ya que un mismo’ individuo puede desem-

peﬁar mas de una act1v1dad
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Teatro Pedro de la Barra, por ejemplc, en el-eual aparece al-
guna presencia de cesantes y obreros.

CUADRO N° 6 DISTRIBUCION DEL PUBLICO POR ACTIVIDAD SEGUN

'DIA DE FUNCION EN CADA. COMPANIA (en porcentajes)

A
lACTIVIDAD DE CAMARA PEDRO DE LA BARRA ICTUS LA VOCINA
l Semana]Sabado |Semana| Sabado| Domingo |Semana|Viernes|Domingo| Semana| Sdbado
1 .
| .
|Est.escolar| 3.8 | —- | 10.9 | 2.8 | 10,0 | 7.0| 2.5 | — | 5.9 | -- |
|[Est.univers| 9.6 | 8.5 | 8.7 | 33.3 | 17.5 | 33.3 | 17.7 | 1.8 | 47.0 | 22.2 |
[obrero | = | o | 65| — | e e pees [e306 ] mn oo |
|[Empleado | 55.8 | 51.1 .| 28.3 | 52.8 | 32__.5 N :g.a | 46,8 | 48,2 | 35.3 | 50.0 |
|Independ. | 19.2 [ 27.7 | 13.0 | 25,0 | 27.5 | 12.3 [ 31.6 | 42.9 | 5.9 1 2e.E
[dubilado |- 5.8 | 6.4 | s 2,8 | e | 5yd’ | 2.5 | 178‘ N
|Cesante | 3.8 | -- |19.5| ] 2 |85 o~ | - |~ | 5.6 ]
|Duefia casa | 7.6 | 8.5 | 6.5| — | 7. | 0.5 | sin M7 |- ) -
I T I A Nt N GO Bt M PV it
[No contest.] — | 8.5 | 2.2 | -= | 2.5 | 3.5] 2.5 | 1.8" | "1 5.8 |
(1) INE. Instituto Nacional de Estadisticas y Censos. Encuesta nacional de Empleo.Afio 1982
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Otra categoria de actividad que varia segin dia de funcidén es
la. estudiantil, la que tiende a disminuir el fin de semana(al
igual que el nLvel de edad menor 'a 24 aflos). El tinico caso en
que ésto no ocurre es nuevamente en el Pedro de la Barra, espe
cificamente relativo a los estudiantes universitarios. Estos
disminuyen fuertemente su participacién el dia de semana, lo
que puede ser atribuible al menor nivel de educacidén formal del
piblico de ese dia (1).

En .términos generales, las compafiias que hacen teatro chileno
critico no logran, pese a sus esfuerzos, sobrepasar las limi-
taciones comunicativas que impone una sociedad fuertemente seg
mentada y estratificada. Esto trae como consecuencia la mar-
ginacidén de vastos sectores de la poblacidn.

fspecialmente afectados se ven quienes, por su insercién en la
estructura productiva, viven una situacidén econdémica que cierra
la posibilidad de acceso a circuitos significativos de la pro-
duccién cultural. Tal es el caso de obreros, jubilados y ce -
santes.

)

c) Sector de la economia en que trabaja

Al consultar acerca del sector econémico donde el publico desem
pefla su actividad laboral, aparece con mayor recurrencia los
sectores productlvos, serv1010¢ profeolonales independientes,
servicios piiblicos, educacién y ciencia e investigacién (1).

Sin embargo, la importancia relativa de cada uno de estos sec
tores varia en las distintas compafiias.

1

. : . L e i . ‘

(1)’ La distribucidn real de 1a poblacién ocupada dél Gran Santiago es: séctor produc-
 tivo {agricultura, pesca, minas y canteras, industria manufacturera) 23,8%; construc
cidn 6,5%; comercio 22, 5%; servicios financieros 6,0%; Otros servicios (electricidaa
gas, agua, transporte, almacenaJe, comun1c301ones, serv1c1os comunales, soc1a1es y ‘
personales) 41,2%.
FUENTE: INE. Encuesta Nacional de Empleo 1981.



- 33 =
CUADRO N 7 : SECTOR DE LA ECONOMIA EN QUE TRABAJA
SEGUN COMPARIA « ' - A D

| |'DE CAMARA | LA FERIA | PEDRO DE | ICTUS | LA VOCINA |
| | | | LA BARRA | | |
l | % | % | % | % | % |
I | | ! | ERE I
1. Financiero P 1gL8 | 7.5 ' oL | 8.6 | - I
|2.  Comercial | 7.5 Poowsr ] ils | pigto P SR
[3.  Productivo | 7.2 | 7.8 | lek -} a8l 6.7 |
[4.  Construccién -4 ' — | 2.2 | 0.6 | - |
|5.  Serv. Profes.indep. | 17.2 | 17.0 | 18.9 | B3 | 13.3 |
[6.  Serv.Plblico | {2« b B iomeg o] 10.0 foogge o foog s |
|7, Serv.a la Comunidad ' I Bl | 3.8 | 5B [ 2.4 | 16.7

[8. Educacién |CEmr b nELPn Yoy b rle 1) 23.3 |
|9. -Comunic.Social | s | 75 »L | 2oy froggol | avpgyei|
[10. Artistico | #3, oz glpor | . i pr a1 | 6.7 |
|11, Ciencia e invest. |2e%,3 [ rugreg 2} 4.8 [ viggr vy {0 i |
[12. Deportivo JcL. [ 4,7 Tnipmac o g8y g B X3 |
|13. FF.AA. [+ 82 R | 3.3 pacqyp 6| aav o
lllh No contesta I 258" I 1.9 I 4.5 I — I =i I

En el Teatro de Cémara es en servicios pablicos donde se con -
centra la mayor proporcidn de personas ( 20.4% ), siguiéndola
en importancia el sector productivo y servicios profesionales
independientes ( 17.2% respectivamente). Educacidn se encuen-
tra en el cuarto lugar, absorbiendo un 10.7% del pablico de es
ta compafiia. -

El Teatro La Feria en tanto, encuentra su mayor porcentaje de
puolico en los servicios profesionales independientes ( 17.0% )
y en segundo lugar los servicios pliblicos, educacidn y: ciencia
e investigacién.(:11,3% respectivamente). Llama la atencidn

la importancia relativa que asume aqui.el. grupo que se desempe
fla.en ciencia e investigacién, ya que en términos de la pobla-
cién total e incluso de los sectores profesionales este grupo
estd constituido por una minoria. Por otro lado, el sector pro
ductivo baja su gravitacidén manteniendo una presencia similar
a la de los otros sectores econdmicos ( 7.5%).
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El Teatro Pedro de la Barra es el que aparece con una distribu
cién por sector de la eccnomia mas dispersa. FE1 18.9% de 1la a
sistencia se desempeﬁa en servicios profesionales independien-
tes, el 14.4% en el sector productive y un 12.2% en educacidn.
Con importancia similar aparecen los sectores comercial (11.1%),
financiero y servicics publicos ( 10% respectivamente).

En el Tctus son los servicios profesiondles independientés ™
(21.3%) los que tienen una mayor gravitacidén seguido del sec-
tor productivo ( 14.0% ), educacién ( 12.8% ) y servicios pu-
blicos { 12.2% ).

La Vocina, muestra una tenden01a dlstrlbutlva dlferente a la
tendencia general observadd en los otros casos. La mayor con-
centracién de publlcq se da en educacién ( 23.3% ). Cabe recor
dar que los integrantes de esta compafiia son, a su vez, educa-
dores. Por otra parte, aqui son los sectores ciencia e inves-
tigacidén y servicios a la comunidad los que siguen en importan
cia ( 16.7% respectivamente ). Asi como vuelve a llamar la a-
tencidén la presencia significativa de personas que se desempe-
flan en ciencia e investigacidn, orprpnue la alta participacidn
de. quienes. trabajan en.servicios a la comunidad. . Esta catego-
ria estd constituida bdsicamente por personas que trabajan en
organizaciones y programa° impulsados por instituciones de I-
glesia, vael'a oy vy TEmet; of :

'y 58n¢f1¢1encla 5 e , S e =
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d) Nivel de ingreso

Se pregunto a los encuestados acerca del ingreso mensual prome
dio del grupo familiar, no el ingreso personal. Cabe recordar
que la mayoria de las mujeres se desempefian laboralmente, acre
centando con ello la disponibilidad econdmica de la familia.
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d.i. Anélisis general y por compaiiia
CUADRO N© 8 : NIVEL DE INGRESOS DEL PUBLICO
POR COMPANIA.

: ‘IDE CAMARA } LA FERIA I EEDginE % ICTUS g LA VOCINA 1 0TAL g
| | % % ji % b | % AN b
1 = T T f " T G |
1Imenos de 9.000 J - 1.0 !‘ 1.5 ¢ { 1243 i 11.6 } 2o % 4,1

| 10.000 a 29. OO| b2 , 5.4 | 24:.6; | ALk ' 31k | 1849 .
lde 30.000 a 59. OOOI 24,2 l 20.0 I f 23.8 I ::26.0 | 45,7 . ' 2547, l
' 60,000 - a"99. OOOI oy 120,42 4 I 21,5 | 18.0 | 2l.h I 5.7 3 19.3 ,
’ 100.000-139. OOO| 1402 I 16.9 | 9.8 | 13.0 I 11.4 I 12.9 '
l e 140.000 o més l "'14 2 ' 13.9 ' 6.6 ‘ 214 . I 2493 I 14.2 I
' o contesta I i 1048 ‘ 4.9 I 5iei2 l == | 449

| | | ) | [ L | L |
| 1 T T 1 T 1 ; 1
I | 1oo 0 [ 100.0 | 100.0 l 100.0 | 100.0 ‘ 100.0 |

Los niveles de ingFQSO'dPlvpﬁblico.varian'notablementc de una
compafiia a otra; sin embargo, ‘se observa como tendencia gene-
ral la presencia significativa en todos los casos del grupo cu-
yo *npro'o familiar promedio fluctua entre’ los 30 ¥ 59 nll pe-
sos mensuales (1).Algo similar ocurre con el grupo que se si-
‘tda en el tramo entre los 60 v 90 mil pesos mcw&ualeu. Su pre-
sencia. se aproxima“en todos los.teatros, (salve La Vocina) a

un - 20%.

La Vocina tiene un publico cuya estructura por nivel de ingre-
sos es claramente inferior y mas excluyente que el resto. Si
bien este teatro pra(tubdmcnte no registra personas gque decla-
ren un inpréso familiar inferior a los 9.000 pesos, el 31.4%

de su asistencia declara percibir una renta familiar p'om@dio

’,

entre 10 v 29 mil pesos. Asimismo, un 45,7% de su piblico se

(1) En moneda de 1981, con el délar fijo a § 39.
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concentra en el tramo de ingresos entre 30 y 50 mil pesos. Es

decir, el 77.1% del piblico de La Vocina percibe un ingreso que
fluctiia entre un minimo de 10 mil pesos y un maximo de 59.000,

Esto estd relacionado con la importancia relativa que tienen en
la constitucidén del piblico en esta compafiia los empleados que

se desempefian en el sector educacidén, sérvicios comunitarios y

ciencia e investigacion. '

‘ En el Teatro Pedro de la Barra los tramos méedios de ingreso se
mantienen dentro de la tendencia general, con una asistencia de
41.8% de publico-cen esos-ingresos.. No cbstante, esta compafiia
muestra también una importante proporcidén de publico con bajos
ingresos. " El1 36.9% declara ' percibir una renta familiar prome-
dié inferior a $ 29.000; aln mds, esta es la tdnica -compafiia don
de un porcentaje considerable de su asistencia ( 12.3% ) -perci-
be un ingreso familiar inferior a $ 9.000. Por otra parte, la
présencia de persornas ubicadas en los tramos superiores es casi
tan baja como en La Vocina ( 16.4% ). Cabe si hacer notar que
en este caso la discriminacidén se produce a partir del tramo su

-perior a los $ 1000.000, y no como en el caso. anterior que es a
partir de los $ 60.000. Esto permite inferir que la compafiia

- Pedro- de la Barra tiene una distribucidén mds heterogénea de su
publico. Esta figura se transforma al controlar la informacién
pertinente por el dia de funcidn.(Ver cuadro N° 11).

Las compafiias De Cdmara, La Feria e Ictus muestran un publico
cuya estructura por nivel. de ingresos.sigue una misma tenden -
cia general; ausencia- casi total de personas cuyo ingreso fami
liar sea inferior a $ 9.000; baja participacidn del grupo sitﬁg
do entre los 10 y 29 mil pesos mensuales ( salvo el teatro De
Cdmara donde este grupo muestra una proporcidén significativa);
la presencia de los tramos medios se mantiene alta, dentro de
la acotada en todos los casos y, en oposicién a lo que ocurre
con La Vocina y Pedro de la Barra, la asistencia de publico cu
yo nivel de ingresos es superior a los $ 100,000 es claramente
importante, Este grupo constituye un 18,4% del publico en el
teatro De Camara, un 30.8% en La Feria y un 34.4% en el Ictus(1).

(1) El caso de Ictus y La Feria, los tramos superiores duplican la presencia de piblico
con ingresos inferiores a $ 29.000: Ictus: 34.4% del péblico percibe sobre $100.000
de ingreso familiar, en tanto que un 13.0% percibe menos de $ 29.000. La Feria 30.8%
de plblico con ingresos superiores a $ 100.000 y un 16.9% con menos de $ 29.000.
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ITOTAL

100.0 4 '100. 0‘1100.0 100.0 | 100.0

rimite sug . existe una signifi
Bectomew de angresos medios. Pero,
; radas mvest: dis-
iadora en de los otros ni dos
cciones diferentes. Una estaria repres ada por las com-
. gque discriminan en favor los sectores con un nivel mis
b ingresos (la Jocima y P de la Barra) y gue cuentan
o participacién muy baja de piblico con - lxgresos altos.
Lz otra es la gue muestran La rerla e Ictus, donde si bien se
observa cerca de un 15% de personas con ingresos bajos,y esto
no es realmente significativo; en tanto gue la presencia de
quienes perciben un nivel alto de ingresos es claramente impor
tante. -
d.2. Var jaciones segin dia de la semana.
CUADRO N° 9 NIVEL DE INGRESOS DEL PUBLICO SEGUN DIA
DE FUNCION EN CADA COMPANIA.
I I DE  CAMARA } PEDRO DE' LA - BARRA ! I CTUGS } LA VOCINA {
| Semana |S&bado_ |Semana| S&bado| Domingo|Senanal Viernes s|Sdbado |Semana| S&bado|
| A e o e O S I N T A
| nenos: 9.000 19 b lass ! o } 5.0 ’ sal o 4 T o1 sl
|10.000*29.000 g 26419 '} 2143 E 37.0 ; 25.0 I il 0 | 19.3 { 3.9 ‘ - | 29.4 I 333 |
i30-.000-—59.000 I 38,5 I 845 1 17.4 l 33.3 ' 22:5 I 31.6 I <5 I 26.8 J 47.0 | Ll 4 |
I60.000-—99.000 l 19.2 | 21.3 ' 13.0 | 13.9 ' 21.5 § 17.5 , .b I 17.9 1.11.8 I - {
llO0.000~l39.00] 7.7 § 213 | - I 16.7 l 15.0 ; 3b ‘ 6.5 | 17.9 ! 11.8 | 11.1 I
'140 1000 o mfs | 3.0 i 265 E iy Budi | 125 112,31 19,0 ; *33.0 | 1 s
INO conteota l| 1.9, i:‘Z.l 'l b3 l s 28 % | daba ! 10.5 ’ 2.5 | 3ie 5 I - { - {
¢l g e sy samaig | o ! il I |
N 1 1 N ) | 1 i | |
[100:0 {1000 [100.0'] 100.0 | | | 100-0 |
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tanto que quienes perciben un in-
i sminuyen su asistencia. Los nive-
ntienen dentro de un margen rela-
5 del De Cdmara y Pedrc de ia

menta los dias festivos, e
greso inferior a $ 29.000 1i
les niedios de ingresos se ma
tivamente estable, salvo los
Barea (1)

caso

n

e) Comuna de residencia
e.l. Categorias enmpleadas.

La comuna de residencia, si bien es una variable de orden te-
rritorial, es también un indicador bastante decidor de la in-
sercién socio-econdmica de las personas. Esto se debe al ca-
ricter altamente estratificado que tiene la divisién local den
tro del Gran Santiago, constituida por comunas con caracteris-
ticas socio-econdmicas que las distinguen. En funcidén de ello,
se clasificd a las comunas del Gran Santiago en cuatro grupos

foe
)

(1) £l Teatro de Cimara en dia de semana muestra un notable aumento en la proporcidn de
" piblico que se sitdia en el tramo entre 30 y 59 mil pesos. Esta alcanza a un 38.5%

de la asistencia total. La concentracién de pdblico en este tramo el dia de semana
podria atribuirse a la politica de precios rebajados que tiene lugar justamente en es
tos dias. No obstante, la.baja proporcidn de piblico el dia festivo en este mismo tra
mo (8.5%) ro resulta claramente explicable. £l dia sébado esta compafifia mantienen u;-
na proporcién importante de pidblico con bajos ingresos (21%) asi como - tn-claro aumen
to de personas ‘con ingresos altos, las que alcanzan un*46.8% del total de ld asisten-
cia. "Quienes-asisten én menor proporcion son justamente los niveles medlos (8:8% y
21.3%" rbspectivamxntb, : ¢ i

La compafiia Pedro de la Barra‘es la (nica cuya estructura de péblico por nivel de in-
" greso’cambia radicalmente entre los distintos dfas de funcién. El dia de semana su
... plblico.se concentra en.los.niveles mis bajos de._ingresosz.el 65,3% de su pdblico de-
clara.percibir un ingreso familiar promedio inferior a $ 29.000, en tanto que no tie-
fie presencia alguna de pdblico €on ingreso superior a $ 100.000. Los dias sébado y
domingo, por el contrario, su pdblico se distribuye en forma similar al de las otras
compafiias.
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centro Jd&”

Comuna de nivel ‘socio-econdémico medio-pajo.-y ozajoicon estruc-
tura urhana mﬁv'b;tcwogén@a (combinan la funcion residencial
coHn funcLonos'ﬁroﬁuCtlv“"”y témprﬁlgx es) ¥y )or“io tanteo conun
mayor nivel .de independencia del gentro de: Santiiago. Este gru
po estd integrado por La Florida, La Cisterna, Co 1chwll, La
Granja, Pudahuel, Renca,  San Miguel y Quinta Wormal

Santiago Centro se clasificé como una unidad aparte dddo su pe
culiar caricter-territorial. Es en esta comuna donde se en-
1

cuentran, salvo~la Compafiia La Feria, la totalidad de los tea
tros andlizados., Bl caradcter socio-econdmico de su U;levlén,
7’

por ctra parte,'es alvunﬂnve 1“tcro%ene

Comunas‘penifér' l"; este grupo e$té integrado por Maipd, Qui
licura, San Beérnardo, San~José de Maipo y Puente Alto. El prin
cipal criterio de agrupacidén de estas comunas €s su JlsL\n01u*
respecto del centro. Socio-econdmicamente suelen corresponder
u.e“vrntoo medio-bajos y bajos. 2R

er2. .Andlis la»general‘- §




CUADRO N° 10 :

DISTRIBUCION DEL PUBLICO POR COMUNA DE

RESIDENCIA SEGUN COMPANIA.(en porcentajes)

! COMUNA

COMPARIAS TEATRALES
| T PEDRO DE | l
AR :
I DE CAMARA LA FERIA LA BARRA ICTUS LA VOCINA
Barrio Alto 59.6 84,6 42.6 73.4 65.7
|La3 Condes ' 38.4 l 53.8 I 2041 | 333 | 1443
lLa Reina I 3.0 I Tel | 1.6 i 8.3 l 2.9
Iﬂuﬁoa l 541 | 13.9 i 5.7 15.1 l 37.1
Providencia | “13.1 . i e '1' " Ba2 16.7~ B 11.4 -
! 9.0 ! 1 ! 26.2 [ . 5.6 ! 8.6
) 1 I i 1
Conchal{ | 20 | | 3.3 L os paRss
}La Cisterna { 1.0 { 15 } 2:5 l 1.0 I -
|La Florida I 1.0 | - | 1.6 % 2.1 I 5l
La Granja 1.0 — . 3.3 S ==
lPudahuel l 1.0 { = ‘ 2.5 ‘ 1.0 { —
Quinta Normal ' - ‘ i - | " .0.8 | — l —
Renca - — AL ue e
ISan Miguel { 3.0 }H:, 6.2 = 1253 | 1.50 } S
|Santiago Centro { 17.2 2 3.1 ! 16.4 | 12.0 1 22.8
T ! I T I
[comunas Periféricas| 7°A ’ Syl ’ 1.6 | oL, | -
T ST R e S TN T
San Bernardo | 3.1 3a} 0.8 ‘ 1.0 ; -
g , . I ' | : I
San José de Maipo ! - ’ - I' - i 1.8 ‘ -
IPuente Alto I 2:0 I _— I i | o , ol
Providencia = 5l i = ! Tk ! 4.8 ! =
Extranjero , - |~ = { 1.6 } Ae } o
,No contesta , 2.0 I 1.5 | 4.1 | 1.6 l 2.9
‘ I
]-'} 0T AL ' 100 % } 100 % ; 100 % } 100 % I 100 %

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
x
|
|
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|
|
|
|
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‘residerel 11.9% y su au-
buibie a la distancia

La Feria, es la pafiia més selectiva en este nnt.}_d\,, con-
centrando el 84,6% de su asistencia en el barrio altw ¥ el
53,8% especificamente en la Comuna de Las Condes. ©sta situa
cidén es en parte atribuible a la ubicacidén de este teatr =
(Sector de Lo Barnechea, Comuna de Las Condes) y a l? Jlil ul
tad de acceso que ;ﬂoson ta ese lugar, por su distancia fisi
ca v escasa movilizacidn colectiva. -

de la Barra, en cambio; es la c’ﬂn“ﬁfs‘con més hetero-

oo tarminos del lugar de residencia de su piblico.
én el 42.7% habitz en el "Barrio Alto" y bisicanente en
Condes ( 27.1% ), una proporcidén importante proviene de
. de ingreso wedie-bajo ( 26.2% )} y especificamen-
AN 4Lgu01, que hun"ehtra el 12.3% uei total del publ
i [ se#ﬁﬁﬂﬁih‘de funcidn, se advier
”ste"S olamente en diu de semana, cons
58,7% del total de ese dia, desplazan-
qué'ﬁf vienén del "Barrio "Alto! 1ue descienden a un
J} 1%. Estos, a su e Qanentfan el fin de semana en
alrededor de Un 60%.7 s S : i

‘f,} )

0

;La Vocina mantiene la tendencia general respecto 2 la pre-.
sencia del "Barric Altc", perg este no esta .eptcsonthdo por

(1) ... Fuente: Datos.de poblacidn: INE, Institu tuto Nacional de Estadistica y Censos.
Censo 1982. Recuento Preliminar. |
l
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la comuna de Las Condes ( 14,3% ) sino por Nufica ( 37,1% ),
que en términos socio-econdmicos es una de las comunas méas

heterogéneas, con unaiproporcidn muy alta de estratos me -

dios: entre su poblacidén. Por otra parte, la comuna de San-
tiago que tiene una presencia importante en todas las compa
fifas (salvo La PCP*?) en el dnico teatro donde su gravita -
cidén se dest aca de. manera significativa es en La Vocina

(22.9%).

Ictus y De
ral, donde
alto, especift

2mara se inscriben dentro de la tendencia gene-
proviene en su gran mayoria del barrio
icamente de Las Condes. Haciendo una compara-
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& o .
cidn entre estas companlﬂs, De Cdmara muestra a Sanulcgc Cen

tro en segundo Jlugar, en tanto que en el Ictus la importan-
cia de Las Condes es seguida por las otras comunas del ba -
rrio alto (Providencia y lufoa), tWéndose Santiago Centro
en cuarto lugar. N

£) Estrato soccio-econdmico

Con los indices de ingreso, comuna de residencia, nivel de e
tudios y categoria ocupacional, se construyd un indicador de

estratificacidén social.. En funcidén de ellc se ubicd a los - -

publicos .en ‘los estratos alto y medio-alto; medio, y medio b
jo, bajo. i -

CUADRO NO 11i: DISTRIBUCION DEL PUBLICO POR ESTRATO
SOCTO-ECOROHICO SEGUN_COWPARTA(=n porcentajes)

S

a

| l l [ PEORO DE ] |
E CAMARA LA F

| | D pou ERIA 1L, " BgRA | ICTUS l LA VOCINA

|
'Alto Medio = |  55.6 ! 55.4 | 3199 ! 51.0 ! 14.3
I alto I ! I l l
,Med&o g 35.3 i 36.9 { it BB } 41.2 I 74.3
IMEd;O.BaJO B - | ' 30.3 | 5.7 P Tk
|No cgﬂgesta. | _ . ‘ 1.5 | e e ot 2.1 . e
I | | | ey
| TOTAL I 100.0 ‘ 100.0 ’ 100.0 I 100.0 l 100.0




Se observa ‘'que las compaiiias Je-Céma“a, La Feriae Ictus tie-
nen un pubiico pring hyalmente de tratos medio . alte - alto
con_una‘“resencxa‘tamnién imﬁortance de personas j?t“aLOb
medios, én tanto que los estratos jo y medio pajo muestran
as LstﬁqCLﬂ > gnificativa. .
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lLa compafiia Pedro de la Barra tiene una tribucidn muy pa-
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i

La Vocina es la
te sentido. ' Su

medios

(7A('3%)-

comp

{‘.f‘lj a

ptiiblico se

mads concentrado
reciluta

b

ra

y exc

LI]{"’I( e en: (,‘*

Asicamente en los

CUADRO N©
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: DISTRIBUCION DEL PUBLICO POR ESTRATO SOCIO-ECONOMICO
SEGUN DLA DE FUNCION EN CADA COMPANIA

trat O‘"

% ESTRATO I DE  CAMARA i PEDRG OE LA BARRA ] ICTUS iLl\ VOCINA l
I Senmana 154bado| Semana]Sabado|Domingo|Senana|Viernes|Sabado|Semana SAbad
}—}Ito Medio Alto I 44,2 I 658.1 I 6. 5 i 44,5 | 47..5 i 24,6 | 55ad l 7104 | 11.8 l 16 .71‘
|Hedio | 404 20.8 ) 30.4 4.5 | 42,5 ) ! 56.1 1 39.2 | 28.6 | 8.2 1 61,1
IMedlo -Bajo Bajo l 15.4 ! 2zl | 63 | 11.0 l 10.0 i 12.3 | Gl == = 22.2|
ntest - - s = - 7.0 { —- - - -
o contest | I i | | | | | l | |
| | | | i | il | | | | |
1 ¥y | | | | ) 1 | i 1
I TOTAL : |1oo.o llOO .0 |1oo .0 llO0.0 l 100.0 ’100 .0 |100.0 IIOO .0 |1oo .0 |1oo.0|
Al analizar la estratif cid6n social piibiico por el dia
de funcidn, se observa sue en el teatro De Cémara e Ictus los
estratos altos v medio-altos aumentan significativamente su a
sistencia los dias festivos, en-tanto.que los estratos medios
1ﬁm3nuj( ’su presencia €so0s dias. -Los gqugpud més bgjﬁsimgg

7%



tienen siempre una pre sancia'poco significativa. Ambas compa
dfias se diferencian en que el grupo De Camara en dia de sema-
na distribuye equitativamente su piblico entre los estratos al
tos y medios, en tanto que Ictus observa gran concentracion
de publico en los estratos medios .esos dias ( 56.1% ), y sélo
a partir del dia viernes empieza a tener una afluencia prepon-
derante de piblico de nivel socio-econdmico alto.

La compafiia Pedro de la Barra muestra una constitucidn socio-
econémica radicalmente diferente entre los dias de la semana

y festivos. Durante la semana su publico se concentra en los
estratos bajo y medio bajo ( 03.1% ), los que dismipuyen su a
sistencia en un 50% los fines de semana. Esos dias el pablico
asistente se distribuye en proporciones iguales (alrededor de
40% ) entre los niveles altos y medios. FEl estrato socio-eco-
némico alto, practicamente no asiste en dia de semana a este
eatro. '

E1l teatro La Vocina no observa practicamente ninguna variacidn
entre los distintos dias de funcidén. Su pdblico es bdsicamen-
te reclutado eritre los estratos socio-econdmicos medios.

3% Conclusicnes generales

Nos OregunLADamo 2l inicio s3i es posible distinguif caFacte-
risticas. partlculﬂres que definan al phiblico del teatro inde-
pendL >nte en Chile, y mis ‘SW&ClLlcaﬂPntP, al teatro de drama
uUI‘[,,ia nacional que FPQJLZ" una reflexidn critica a ‘)artlr* de
la ronflng“nc1a ( 1a que puede proyectarse, obviamente, a di-
mensines mis trascendentes).

Hasta aqui, hemos analizado este publico en cuanto a su iden-
“tidad socib—econémica, lo gue’ se manifiesta a través de dife
rentes indicadores. Los datos permiten concluir que aquelloz
asisten a este circuito teatral presenta caracteristicas
especificas que lo convierten en un segmento diferenciado en
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relacidn a Ta totalidad hblacidn chilena en edad de a
sistir potencjalmente a 1o de teatro ( desde la ense-
fianza escolar med (15 afios) en adelante).

Las restricciones mas claras son las que introduce el circui-
to -comercial de 'este teatro, que favorece la asistencia de pu
blicos con alguna c npﬂv'dai econdmica: especialmente sectores
médios-altos y medios, en relativa porcidn. Los sec
tores medios, y en especial los medi incrementan su

participacidén significativamente en cuanto se les facilita
acceso ecoﬂémicag expresado en rebajas a los precios de entra
da. f :

¥

N

incidén bédsica se vincula a 1
pL?n cultural ‘qiie posee €l tesatro, gque .lo
tos propios ‘de la cultura:ide masas, por-ej
presa ’n que, teniendo la° clases medias y
cién heterogénea, de todos ellos asist
mente aque iluw~qae tienen formacién un'
pefian por tanteo como profesionales independientes ¢ como em-
pleados. '

La otra dist
2

Sin embargo, dentro de.estas dos cotas sefialadas ( estratos
1 educacional), se abre un

medios ¥ altos con un'elﬂ ado nive )
espectro diverso de personas. Por ejemplo, no provienen de

ur Zmbito e~0001f ico de actividad social, como pudlese ser
por ejemplo, los gue-se han espec do en el drea humanis-

ta o artistica, sino‘que cubre todds las gamas de la activi -
s

Rl s

dad econdémico-social: financiera, ccomercial, productiva, ser-
vicios publicos i

Ne obstante, en algunas com
encia de ”“u<1‘wc gque reali-
ele Ctual o artistica;, de ser-
P
&l

za ela 5
vicio a la comunidad y de educaciodn (La' Feria ¥ La Vocina, es
pecfflﬂampn(e). v ; L

=

1 is de la edad. los asistentes también plantea reflexio
nes de intereés. Dos nos pare en fundamentales:
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La diferencia notable en la cantidad de publico esco-
lar de ensefianza media que asiste a los teatros con
convenio oficial respecto a la de los teatros indepen-
dientes a los que se les niega este convenio® En es -
tos Ultimos, la presencia es minima (alrededor de un
6%) siendo de un 80% en los que usufructuan de é1, lo
que hace que en la actualidad constituya el principal
piblico masivo del pais. FEl teatro La Feria es§ el G-
nico que capta un mayor porcentaje de escolares de es-
te nivel (1).

Sin embargo, una vez que el joven se autonomiza de la
influencia escolar, ya sea ingresando al campo laboral
o a la universidad donde estid expuesto a la influencia
de movimientos sociales e ideolégicos diversocs, tripli
ca e incluso quintuplica (caso del Ictus) su asisten-
cia a. estos teatros en relacidén a su etapa escolar(z)-

1978
1980

Las cifras de pdblicé'del Teatro de la Universidad Catélica son decidoras al |
respecto.

Piblico escolar asistente al TUC por convenios *

0BRA _ » Asistencia escolares Eggligg_fgfgl
Nimero %

Hamlet 43,894 84.1 52.162

Las Preciosas Ridiculas 10.554 26.9 39. 244

Maria Estuardo 9.782 43.8 22.320

Casa de Mufiecas 5.661

1% 53.6 10.566

* FUENTE: "Imagen y Comportamiento respecto de la Actividad Teatral y Cultural de San-

tiago: Dos sectores sociales frente al Teatro de la Universidad Catdlica".
Maria de la Luz Hurtado y Consuelo Morel. Revista Apuntes/Escuela de Tea -
tro /Universidad Catélica. Ndmero Especial. Mayo 1982.

*% "Casa de Mufiecas" tiene una cifra de pdblico escolar inferior a la media, debido a
que fue exhibida casi al finalizar el afio escolar. ;

(2)

Al respecto pueden recordarse las siquientes cifras de asistencia(Cuadro NO1)

P.de la Barra Ictus La Vocina
Menores de 18 afios(edad escolar) 8.2% 3.6% 8.6%
Jévenes entre 19 y 24 afios 23.0% 20.8% 28.:1%

.
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de los 19
los 57 sximadamente,
» VAT oh esta ac-
© 1indica "Hb'ﬂ] tvzﬁro no es un
Wcmpnto deatraccidn circinstancidl ¢ generacional
tores aduitos en su bungunto.

e aprecirar ne oes

(g

sino que apela a

g interesante comparar este comportamiento con el
iel movimiento social gque se Prelaciona con-los reci-
'alc% MU31CH1““ del "Cantc Nuevo!', pwr ejemplo. En

éstos participan casi exclusivamente sectores juveni

=,

les, con PXCluSLDﬂ de los adulto;.

& ‘ : . il i
i vl

El Teatro La Vocina es el nico ‘que. .tiiene. una organi-
cidnd clara con un segmento muy especifico de la so -
ciedad: con los aqui llamados adultos-jévenes (25-35
afios) de sectores medios de ﬁrofvsionales universita-
rics, vinculados prefcreqtement ‘a actividades huma -
‘nistas y de servidios sociales. Pareciera tratarse
ue‘ﬁqU@llm gcnerﬂcjun que VlVlw con intensidad la dé-
14 de 1os Tinesg del '60, época de cuestionamiento
al status-quo, de atlrmnCLOn de una identidad joven

y renovadora, que indaga en su complejidad existen -
cial y social, encontrando su expresidn privilegiada
en el grupo Aleph. i

) 13 v 25 e e UL AL
En lo que se refiere a las caracteristicas SuClgmeﬁ’nomlggq’

el
tic

5
pﬁblico de 1ns compaiiias que hacen teatro chileno de ‘cri-

a contingente no mues stra diferencias significativas con

el puollbu del teatro De Camara. Sin embargo, parece inte-
resante la comovona01on de c¢dme dentro de estos marcos comu

nes,

cada compaiifa va delineando un piblico con ciertas es-

pecificidades en cuanto a edad, actividad, nivel de educa -
cién y lugar de residencia. Ellc demues stra que la intersec-
cidn entre 1la pﬂlwtlc' de dlfUSlOﬂ C“pL01oa,,.on especial re
lativnq al sistema de pre ecios-con la proposiéidn tematica y

tetl,a de la obra montada U srmiten SClBLClOnJF un lpO de

publlco dentro de los margone més generales resefiados.
3 » .
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VII. - PROYECCION DPE LA VISION DE MUNDO DEL PUBLICO

DE TEATRO A PARTIR DE SUS ACTIVIDADES CULTURALES.

Considerando la amplitud y heterogeneidad de la composicidn
de cada clase, la que nos dice poco o nada respecto a la vi
sién de mundo, a los proyectos de vida, a las conductas y
valoraciones especificas que tienen las personas insertas en
un entorno histérico dado, parecié fundamental complementar
la informacidén anterior con otra que pudiese identificar en
el plano cultural al pablico de teatro independiente en San
tiago.

Para ello, se realizaron una serie de‘preguntas abiertas,con
sultando acerca de las preferencias en el uso del tiempo 1li-
bre y la recepcidén de diversos medios de comunicacién de ma-
sas ( radio, TV, diarios, revistas, cine, espectdculos artis
ticos ).

En la medida que el campo comunicacional chilenc tiene una
geografia relativamente nitida en algunos medins (especial-
mente en radios, revistas y noticiercs televisivos ), se
construyd luego un indice que permitiese distinguir opcio-
nes basicas en relacidén a la interpretacidn de la realidad
vigente. Esta distincidn parecia necesaria de realizar con
siderando las hipdétesis de trabajo que motivaron este estu-
dio, relativas a la organicidad social e ideolégica del pu-
blico de teatro de reflexidn critica.

L. Preferencias de recreacidn

Se consultd este tema mediante una pregunta abierta, por 1o
que las personas respondieron a partir de sus »ropios con -
ceptos de recreacidén. Posteriormente se agruparon las res-
puestas en las categorias del Cuadro N° 13. Se computaron .
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hasta tres. opciones por persona , ello, las respuestas

yie)
= 8 BE
no son exciuyentes y suman mas < de ldU/,.

CUADRO NO 13 : PREFERENCIAS DE RECREACION SEGUN COMPANTA
(en porcentajes). ‘ ‘

% E 1CTUS : LA FERIA { i;oggRRgL ; LA VOCINA l DE CAMARA %
| | | R l I i
|Tr al cine | 32.3 | 35.4 {2k | 45.7 | 49.0 |
[Asistir al teatro | 28.6 | %0.0 | 2.6 | 0.0 | 43.0 |
[Leer | 464 | 6.2 L . B |  40.0 | 35.0 |
|Practicar deportes |  24.0 | o323 | 164 | 22.8 | 17.0 |
Yver TV | 188, | 16.9 | 19.7 R 5 P T B |
[0in misica | 19.3 L, B erneel - I < S I N |
|Reunirse con ami- i _ I | o i I |
| gos | ., .11;5 | 13.9 L 1047 | 14, ! 7.0 [
|Paseos,caminatas |  15.6 | 6.2 | 7.4 | 11.4 | 10.0 |
IRealizar activ. ‘ ) ‘ y ' : l | |
| artisticas - Ls 1 5p2 o Bl | 2.5 |0 1| gt |
|salir, fuera de. | . i { ] | |
’ Santiago 1 By | 4.6 i 245 I 2.6 i 8.0 |
|Asistir a con- | | | I | ’ |
| ciertos i 3ol | h.6 f 1.6 i e | 11.0 ]
i Asistir a* espect. l ! I I | I
| misica folklér. | 21 | 3l | 0.8 | 1144 l . |
[salir a comer y/o | Y | ‘ | | |
| bailar fors 14 3l | 3.1 | 3.3 i —— | 3.0 |
[Visitas familiares | 4.2 ! o [y = 1 — | fiell = |
|Realizar_tarcas ho | : | | p | L | l
! garums . | il b | = | 3.3 | e | 107 % |
|451st1r a espec. l . ' ' s , | l I
| deportivos o A | 0.8 | 2.8 | 3.0 |
|Asistir a espec. | | I | | |
| mésica internac. | poms | — ’ - | i | sl |
[Viajes .- - | e | 2.5 | 5.0 [
[Habhien I~ | - I - | — | 4.0 |
lotro L I —— | e | 8.6 | 2.0 |
| | | I i el | l




i.os datos indican que se trata de personas que privilegian
fuertemente las manifestaciones culturales mads elaboradas
como principal opcidn de su uso del tiempo libre. FEl cine
y el teatro, ambos sustentados en la mimesis dramdtica de
a realidad, son incuestionablemente las primeras preferen
cias, seguidas muy cerca por_el gusto por la lectura. -

—

s son especificas de este grupo de perso-
as investigaciones se ha demostrado que

Estas prefe ia
nas,  ya que. en.ot

FS

en estos mismos sectores sociales considerados glob almente,
sé6lc .es generalizado. el interés por la lectura, en tanto
que el cine y eSrcc almonto el teatro son COHSLuPPdJO como
opciones secundarias - (1)

Nuevamente aparece, por otra parte, el piblico de La Vocina
con ciertas: har‘acterlstmvas que lo distinguen: alto intereés
por oir misica, reforzado por la asistencia a espectélculos
de misica folklérica, especialmente aquellos organizados:por
Nuestro Canto, (coinecidiendo cen su cardcter de publico ge-
neracional), opcidn gue no posee ninguna mencidén entre el pL
hlico del teatro de Cémara, por ejemplo. Igualmente, los de
La Vocina son los que més claramente realizan actividades ar
tisticas elleos mismos y los que menos se interesan por ver o

mw .
A v‘/’ » i .

En todo caso, la muestra en su conjunto se interesa signifi-
cativamente menos por la TV (17%) qgue la poblacidén total de
sectores medios y altos, que la prefiere en un 27%, segun
consta en el estudio antes sefialado. En cuanto al Teatro De
Cémara, no presenta en este nivel ninguna diferencia signifi-
cativa en relacién a las demds compafiias. MAas adn, parece
ser un publico especidlmente aficionado al teatro y al cine.

(1) Aparte de leer, salir.fuera de Santiago, realizar tareas hogarefias y ver TV
' son las principales preferencias de los sectores .medios y altos de la pobla-
cién santiaguina en su conjunto. '
Op.cit: Marfa de la Luz Hurtado y Consuelo Horel: Imagen y comportamiento...



Al analizar los datos distinguiendo por dia de funciédn, se
observan algunas diferencias indicativas. -

En el Teatro de Camara, por ejemplo, el piblico de dia saba-
do favorece .en un 17% la asistencia a conciertos de miusica
docta, en tanto gque los que asisten a los Jueves populares

3
sdlo lo indican en~ur - 5%.~ a la vez, los que asisten el Jue
o 4w . ¥ . ’ Yo, i g | i
ves en un 50% plantean gue su princi al interés es'asistir

al teatro.

in el caso del Teatro Ictus ocurre algo similar: los asis-
tentes en dia de semana enfatizan con doble intensidac su
gusto por el cine y el teatro gue el pablico de dia saba-
“do (1). (Prefieren asistir al teatro: 42~ %—dfa-miédrcoles;
18% dia sibado. Prefieren asistir al cine: 40,4% dia miér-
coles, 18,6% dia sdbado). Por el contrarioj-el piblico-de

dia sibado es doblemente aficionado a ver TV ( 30,4% ) que
el dia miércoles ( 17,5%). ] ' H‘.“”
En el teatro Pedro de la Barra, que concentra 1os dias saba-

’
1

do el piblico mas. "tipico, de teatro", o que mds comparte ca-
racteristicas socio-econdémicas con teatros como el De Camara
o Ictus, se observa que las respuestas de ese dia son coinci
dentes con las medias generales. ~Sin embargo, el piblico de
dia domingo y especialmente el de <ia miércoles,{de menor ni
vel educacional y de ingresos) nenciona una menor variedad ;
cantidad de distraccidnes entre las cuales igualmente destaca
‘en primera prioridad la lectura, la asistencia al cine. y al
teatro. .Asi, se mantiene la jerarquia de los gustos, pero no
su capacidad de satisfacerlos. (PPefieren la lectura: 27.7%
dia miércoles, 45,7% dia sdbado; Asistir al cine: 14,4% dia
miércoles, 40% dia sdbado. Asistir al teatro 14.4% dia miér-
coles y 31,4% dia sdbado). '

(1) Recordemos que el pdblico de dia de semana tiende a ser de clase nedia en vez de
clase alta, y mds joven que los del dia sdbado.



2% Frecuencia de asistencia al
cine y a otros espectaculos

La especial atraccién que los asisteéntes al teatro tienen
por el cine se confirma en la conducta activa gque dicen te-
ner respecto de este meédio, ‘ :

CUADRO N° 14 : ERECUENCIA DE ASISTENCIA AL CINE
(en porcentajes)

T = DE CAMARA } LA FERIA i t;ogﬁRgi } 1CTUS l LA VOCINA
| l | B l |

[Al menos cada 15 dias S 11 R . - SR Sl R L | 39.5.,
[Una vez al mes | 20.0 | 24.6 [ ig2.0 | 33 eyt
|Cada 2 o 3 meses | 18.0 | 20,0 | 24.6 | 8.1 | 22.8
ICada 6 meses | 4.0 | 13.9 | T2 | 9.5 i 14.3
[Una vez al afio | 2.0 p < f5 P10 | 4.2 | - 2.9
[Nunca A B B Eogmie b ooigle | 0
[No contesta }” 3.0 i 3i1 : - I 6.1 I 3.4

Apreciamos que el publico de todas las compafiias analizadas
_asiste al cine una o mas veces ‘al mes en una prooor01on de
entre 72% ( De Cédmara) a 51% {(Pedro de la Barra).

Esta periodicidad de asistencia:al cine se observa s6lo en
un 36% del conjunto de los estratos medios y altos de la po-
blacién de Santiago, por lo gue nuevamente este piblico tea-
tral muestra un Lomuorfamlcnto Jyxplbo casi duplicando 1a
media normal. i j -
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E1l menor porcentaje, de asistencia del Pedro de la Barra
se explica al distinguir.por dia de ﬁuncién, ya que el pu
blico del dia miércoleg asiste u“ﬂlf cativamente con me-

-nor frecuencia (miércoles: lV.Zm sdbado: 40%). Este fend

mero puvdv atribuirse a la falta de recursos del public
de ese dia, mis bien que a una faita de interés.

]

Por otra parte, al .consultar si se asiste con frecuencia a
exposiciones o a otras idad thurdlvb, allcdeuo de

un 60% dentro de cada compa-ia afﬁlmo hacerio. La asisten-
cia a exposiciones de plastica j artes visuales es la mas
mencionada. La misica folkldrica y. de canto nuevo resalta
en La Vocina y en La Eerld. :
3. Seleccidn de medios de comunicacidn de masas:
.diario, ;noticiero 1V, re VLpLaJ, radio.

a) Lectura de diarios.

CUADRO N 15: IDENTIFICACION -DEL DIARIO LEIDO SEGUN

COMPANIA. ( en porcentajes)
| ‘ s PEDRO  DE \ l
9 U gl 1 - i C

I ICTUS LA FERIA LA BARRA LA VOCINA DE CAMARA !
- e T e v o fran l
'|51 Heréurio |%1°#8.1 | . 80.0 62.3 | 07,3 | 77.0 I
“fra-segunda ™} 6.8 I s | S ot A | b i 6.0 |
|La Tercera | 32.8 | 23.1 | AAE% . [ | wg.n | 2 2k |
|[Ultimas Notic.| 2.6 ] 1.5 | chaE . ¢ o 2.9 ) |
[La Nacidn | 0.0 | 0.0 | - | 0.0 | 0.0 l
|N1nguno : | “e8,2 i 9.2 | a1 | 2.8 l 2.0 |
|No contesta | ¥ 0 | —— | - ] 8.6 | 6.0 |
| Si |- | | | |




Como es habitual en estos sectores socio-econdmicos, cer-
ca de un 95% del piblico de estos teatros lee habitualmen-
te algin diario, y cerca de un 10% lee mas de un diario.
La‘principal excepcidn es el teatro La Feria, ya que cerca
de un 10% de su publico no lee ningin dlarlo, hecho atri -
buible a la juventud de muchos de ellos, ain en edad esco-
lar.

El Diario "E1 Mercurio" es el mds leido por el publico de

todas las compaiiias. (entre el 75% al 80% ). En el Teatro

Pedro de la Barra, donde este diario se lee por un 62% del
piblico, aparece un 11% de la asistencia leyendo un diario
de corte "popular" sensacionalista ("Las Ultimas Noticias"
que no es leido en otras compafiias.

En el Pedro de la Barra al igual que en La Vocina se lee en
una proporcién significativa "La Tercera", lo que es con -
gruente con el ‘hecho de que este diario se a51m11a a lecto-
res de sectores socio-econémicos medios. A la vez, como ten
dencia general, los publicos de semana leen 51Pn1f1cat1vamen
te mas "La Tercera" que los de fin de semana en todos lOS'tea
tros considerados.

b) Noticias en televisién.

CUADRO N© 16 : QUE NOTICIERO DE T.V. VE PREFERENTEMENTE

{ ; l_ ICTUS | LA FERIA ‘ EZDRSARgE ] LA VOCINA l DE  CAMARA l
{ CANAL 5 { 0,5 { 0,0 } e i 0,0 : 1,0 %
| CANAL 11 | | 3.1 I 6.6 |00 | 12,0 |
| CANAL 7 | 10.9 i 13,9 | 189 |13 | 29,0 I
| CANAL 13 | 750 63 B I | 63,0 |
| NINGUNO | 185 | 20:0 |18 88 |10 I
| NO CQNIESIA“IW 2.8 ,_l e l 2.5 | 2.9 | 1.0 l




" ro de T.V..

Un'80% o 'mas del piblicode  es te .
que merios-lo hace es . nuevamente el del Tea-
tro La }e“"n como ab'*uamulén el.del. Pedro de la Barra.

.

Fl noticiepo'que'se‘VG significativamente més es. el de Ca-
1al 13 de: la Universidad Catdélica de chile, hecho que es

001n“Ld@ntn para el publico de todas las compafiias conside
radas. En la poblacidn de Gahima&o, las,Pncubbtas de sinto
nia demuestran que el Canal ‘13 posee mayor ra ting en e;ce
espacio que ‘Canal 7 (1), pero lg-wlf81CHCJd es. mucho mas mar
cada en esta muestra, shlvo en el Teatro De fﬂﬂa”a. El pa -
blico de éste es el que mids ve otras estaciones aparte del
Canal 13: en un 30% ve Canal 7, Canal del Estado de marcada
linea oficialista;. esta: ppopor010n es: tres: veces mayor gue
la del piublico de Ictus gue ve cute mismo noticiero. Asi-
mismo, ve significativamente mis el Canal 11, de la Univer-

sidad de Chile.

) Lectura de revista

Este dato &s de importancia para perfilar unilateralmente,
al publlho que nos interesa conocer, dada la variedad de re
vistas que’ circulan-en el pais. Estas satisfacen necesida-
des do diferente orden, permitiendo una. selectividad rela -
tivamente fina por parte del receptor.

las revistas mencionadas con mayor frecuencia son los sema-
,

narios de actualidad: FErcilla, Qué Pasa Hoy, las quincena-
‘les APSI, Cosas, Sclidaridad y 1asmuqbuglls 1 Mensaj@ ¥ %gé_

) La encuesta de sintonia de T.V. realizada por "Testmerc Mercado y Opinidn Pl-
blica" en Santiago durante el mes do Julio de 1981 demuestra que el méximo de
dudlen01a alcanzado por Teletrece es de 52%. Ese'mismo dfa, 60 minutos logra
un 32% de rating. [s decir, Canal 13 supera en un 62% a Canal 7 en la hora del
noticiero. ‘
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lisis. Estas revistas, por su caracter de informativos a
cerca de la contingencia, se definen nitidamente dentro del
espectro ideolégico. Ercilla y Qué Pasa son afines al ré -
gimen militar vigente, en tanto que Hoy, Apsi, Mensaje, And
lisis y Solidaridad representan una visidén alternativa a ég
te. A la vez, los tres tltimos.estdn vinculados a la Igle-
sia Catélica. '"Cosas" mantiene una linea. independiente ma-
nifestada a través de un periodismo critico que se sustenta
‘principalmente en entrevistas a un amplio espectro de perso
nalidades, especialistas y lideres de opinién, la que com R
plementa con una‘seccién frivola de informacidén del Jet Set
internacional :

CUADRO No: 17 : REVISTAS .LEIDAS HABITUALMENTE, SEGUN
COMPANIA. ( en porcentajes)

{ﬁi I1CTUS “ LA FERIA { EiDRgARzi = LA VOCINA DE CAMARA |
| | Wigsat . |
|Ercilla | 9.9 | 13.9 | 11.5 (- L. 25.0 I
|Qué Pasa | 7,3 Y | 5.7 | 0.0 | 16.0 |
[Hoy [0 sgami s fe 88,8 L. #hd | 714 | 33.0 1
[Apsi |0 a2 s il B [ 9.8 | 28.6 [ 3.0 |
~ {Anélisis | 2.6 | 3.1 | 1.6 | 20.0 b . 3,0 |
[Mensaje I 11.5 | 13.9. | 7.4 | 28.6 | 6.0 l
[Cosas | 14.1 | 7 | 3.3 | . 8.8 | 9.0 |
|Solidaridad | 1.6 | 3.1 | 3.3 | 5.7 | 2.0 l
[Paula | 5.7 | it | 6.6 | 2.9 | 13.8
|vanidades I 5.2 | 1.5 b ot Tl | 0.0 | . Ball
|Bravo | - | 0.8 - A l
|vea | o il | - | 1.6 - | 5.0 |
|La Bicicleta | 1.0 | 10.8 | 3.3 | 0.0 | 1.0 i
|Buen Hogar | 2.1 | 1.5 | 1.6 l 0.0 | 6.0 I
|Selecciones | 0.5 | %) | 1.6 | 2.9 I 5.0 |
|1deas | fafl e ] 1.5 |- — N 20 |
|Geomundo | Bl | ko | 1.6 | 0.0 | 3.0 |
|Realidad I 0.5 | i e KT “B.p | o 2.0 |
|Times | 5.7 l .4 | 3.3 pir talg | 5.0 l
|Especializadas| 3l I 3.1 | 1.6 I 0.0 I 6.0 |
|Gestién | - | > | 0.8 P by ,o 1.0
|Estrategia I 1.6 | 1.5 I 1.6 | —— | 1.0 l
lClan I 5.7 | - I == | e ’ = |
Deportivas | 2.6 l 6.2 I 0.3 I - I 2 I




Las revistas gue representan un punto de vista fthallsta
son leidas por un 20% de los piblicos de los teatros anali
zados. Cerca del 15% del publico de Le Cémara y La Feria
leen Qué Pasa, y un cuarto del piblico de De Camara lee Er

~cilla, mis que duplicando a las demas compdnlds al respec-

0.

Por el contrario, los publicos de las compafiias Ictus y Pe-
. » ] T
dro de la Barra leen estas revistas, so0lo en un 17% siendo

el caso mas nicido el de La Vocina. De este pablico, nin-

uno lee Qué Pasa y sbélo un 3% lee Ercilla.

La Revista Hoy es.la que @43 leen los publicos de todos los

teatros encuestados; el publico de La Vocina la lee muy

_prcferentemente (71,4%) apoyando esta lectura yz sea con Ap

si, Andlisis o Mensaje, revxstak que lée ostensiblemente mas
que el publico de otros teatros. El piblico 'del Teatro La
Feria e Ictus-también expresan una clara preferencia propor-
cional por estas revistas de pensamiento alternativo.

'

)
) . - : £ : 1
La revista "Cosas'", a su vez, representa una segunda opcidn
de lectura para el publico del Teatro Ictus.

Al comparar estos dabos con los tirajes medios de las revis

tas mencionadas, se observa nuevamente que se trata de un pu

blico con una opcidn._cultural sesgada y congruente con la de
estos teatros, salvo en el caso del teatro de Cédmara, que se
acerca a la delu generul del pais (1).

(1) Promedio Anual de Circulacidén Pagada de Revistas en 1580,

" Promedio anual circulac. % participacién en la circulacién
.Cosas , 18.800 ; y ‘ L 17.6

.Ercilla . 23.000 | . : 2145

Hoy £ 36,300 : : 33.9

.Qué Pasa . 7.500 ; i )

.Realidad i 3.500 . ‘ 3.3 .

. Mensaje i ‘ 9,700 ‘ i L5 9el

.Anélisis i 3.500 ! i 3.8 .

Apsi-- NEOPIRION. S .| : cemlin 2

FUENTE: Carlos Cataldn: "El Mercado de Revistas de Actualidad y la Inversidn Pub11c1ta—
ria: el casoc de Chile'.Ediciones CENECA. Diciembre 1981,



En cuanto a las demds revistas, femeninas u otras, no con

centran mayormente el ‘interés de este publico teatral. Es

una excepcidn'en este sentido la del .teatro La Feria donde
S aparécen con Pélativa importancia ia lectura de La Bicicle
ta, revista cultural orgdnica 2 los jévenes progresistas.

Recuérdese que esta compafiia es justamente la que concen-
tra una mayor proporcidén de piblico menor de 24 aiios.

d) Audiencia de Radios.

CUADRO N°© 18 : EMISORA RADIAL MAS ESCUCHADA SEGUN
L LOMPANIA . _(en porcentajes).:

1

l EMISORA { ICTUS " LA FERIA J iEDRgARgi' ” LA VOCINA H DE  CAMARA %
| RADIAL i , | S ek , |
I I N | | 1

|_AM_ | | | 1 l |
|Cooperativa |  29.2 | 2% | 28.7 | 5 | 3.0 |
[Chilena | 8.9 | 13.9 | 19.7 | | 1.0
|Mineria o RN | - 4.6 | 6,6 | e | 14.0 |
|Andrés Bello | 9.4 | 6.2 | 4.9 | e | 21.0 |
[Portales S | 1.5 | 4.9 | - | 5.0 I
|Agricultura | 1.0 | = | 2.5 ] - | 5.0 |
|Carrera il - | - | “1.48 g e A 5 '
[Colo-Colo ' - | - | 2.5 & - | i l
[Ndetonal "7 e L T | g Tt 120 2 | S35 550 |
TN T IR R IS TUNE LRRISR N SESCI, (LIS 5 M A | #0E00 |
l | R i ' =, o l
| Fn | | | | | I
[Beethoven | 28.1 [ 20.0 AN v A i |
[concierto ¢ 6.3 [ wagfpus’ (7 ] L P | 4o |
|San Cristéhal I 9.4 | 7.7 | Al o | e | 7.0 |
|[E1 Conquistadof - 5.2 | 1.5 | hge3 | 2.9 | “#<12.0 [
|Infinita | 5.7 | 6.2 | 5.7 | 2.9 Fticg.0 |
|carolina [ “vB.7 | 4.6 | 1.6 | 2.9 | .0 |
[La Clave | - 3.6 | 1.5 | 0.8 | 2.9 | H2.9 |
|u. Santiago | - 4.2 | 1.5 | 1.6 t - f i lesg,0 |
[Alondra | #<73.8 | st | ‘5.7 | 2.9 | 4 5.0
|Novisima l L0 | l = I 255 I — | "1.0 '




ramente la audiencia de es
tos publicos teatrales; la radio Cooperativa, especifica-
mente E1 Noticiario ( el mds claramente anti-oficialista

2

.que existe en el momento en el pais), y la radio Beetho -
] : oY

ven. Esta Uultima, de reciente fundacidén (1980) se especia
iiza en.misica de alta elaboracidén, ya sea clésica o popu—
lar. Se programa en ciclos y ofrece informacidn conducen-
te a la formacidén musical de los auditores. 'En el rating
general, la radio Cooperativa sbdlo recibe un 1.76% de se -
leccidén dentro de la audiencia potencial ocupande un 6° lu
gar y la radio Beethoven 'el 0.11%, ocupando el 10° lugar &
entre las rM.

'También la Radioc Chiiena recibe una frecuente mencidén, ra-
dio de 1la Iglesia Catélica. Se meénciona especialmente su
noticiario y el programa de misica folklérica Nuestro Can-
to. El pdblico del Pedro de' la Barra la sigue a través de
toda su programacidén, la que es de corte popular.

En este Ambito, el piblico del teatro de Cdmara no presen-

ta variaciones significativas$ respecto de la media de otros
‘teatros, aungue se inclina 'més claramente a la misica cldsi
ca y orquestada ( Andrés 'Bello'y E1l conquistador ) que los
otros publicos. Las noticias de la Radio Mineria (del mis-
mo grupo’ de propietarios que Revista Ercilla ) recibe men -
cidén especialmente en el Teatro de Camara e Ictus.

La Radio Portales, primera audiencia sin contrapeso en el
pais (10.3% de rating ) no tiene ninguna o casi ninguna pre
sencia entre los asistentes a estos teatros (1).

§ Y

(1) Los datos sobre ratign radial se dbthieron del Estudio de Radio-audiencia rea-
lizado por TESTMERC con fetha 28 de' junio - 12 de julio 1981.



e) - Perfil ideolédgico del consumo cultural

Parecidé interesante construir un indice que permitiera clasi-
ficar globalmeénte el perfil ideoldgico estructurado por el con

sumo cultural del pdblico que asiste a gstas companlas de tea-
tro: 1ndepend1entg.

Este indice contempla tres categorias:

Oficialista : incluye a aquellas personas que seleccionan
TR total o mayoritariamente medios de  comunica
cibén que expresan esta visidén de mundo: Re-
‘vistas Qué Pasa - Ercilla + Radio Mineria o
Portales + Noticiero del Canal 7.

No-oficialista: incluye a aguellas personas que seleccionan
4 total o mayoritariamente medios de comunica

cién que expresan una visién de mundo dife-

rente o alternativa a la oficialista. Re -

vistas Hoy - Apsi - Mensaje - Solidaridad -
Andlisis + radio Cooperativa - Chilena + pre
: + -« . fieren Canal 13 en,su [OthlPFO.

i

cléctico

e3

incluye a aquellas personas gue qblcCpionan
... . indistintamente medios de expresidn conqlde
By ¥ ot rados oficialistas y no OflClalloLuL.

il s W W

Esta conducta puede deberse tanto a que la
persona no se--define.ideoldgicamente,. . como
a que le interese estar en contacto con los

AL diversos puntos de vista que existen en la
sociedad,

Para ser incluido en las categorias mencionadas, se precisaba
estar expuesto al menos a 2 medios de comunicacion catalogables.



CUADRO N° 19 : PERFIL IDEOLOGICO DEL CONSUMO
‘ CULTURAL POR COMPANOA. (en porcentajes)

|
1 . PEDRO DE
' DE CAMARA LA FERIA L BARRA - | LA vocINA- ICTUS |
| _ B |
|oficialista | 30.5 1. | 9.8 | 0.0 | 8.3 |
'No;oficialigtal: 30.1 I sus | o2 g | 7. ’
| l l [ l | I
|Ecléctico | 30.0 l 28.1° | 49.2 | 20.0 [oepaag |
| " I | l i l
e °$2:?;Fd/ | 9.4 | 0.2 | 0.8 | 2.9 | 1.6 |
,no Cc i ) i 104 I ' i I l |

E1l andlisis de este cuadro es el que inds nitidamente marca la
composicién diferencial, en términos ideolégico-culturales,
del piblico del teatro nacional critico en relacidén al del Tea
tro 'de Camara, el cual realiza un teatro 'de arte" no necesa-
riamente ‘motivado por la contingencia histoérico-social. Esto
se observa especialmente en lo relativo al componente de perso
nas que se identifican con el rubro oficialista, el que dupli=
ca y triplica su peso en relacidén a los demds teatros. Y, por
el contrario, la presencia de no-oficialistas, atn cuando com-
ponen un tercio de su pdblico total, es proporcionalmente menor
al de ‘otras compafiias. . Es por cierto, ‘una compafiia que convo-
ch 'a personas de diferentes visiones de mundo que los une su
“interés por el teatro como . forma de expresidn gue interpreta la
realidad, asi como también por otros lenguajes elaboerados (co
mo la masica y la plasticdj. ' Q

Los demds teatros, destacadamente La Vocina, como también La
Feria e Ictus, convocan en sus. dos, terceras partes o en su
mitad a un piblico que adhiere a una visién de mundo critica
o alternativa al status-quo imperante, posicién}que es orga-
nica con los objetivos y trayectoria teatral de -las compafiias
aludidas. No obstante, "la otra .mitad" es un. péblico eclécti
co, abierto a una variedad de informaciones y puntos de vista



(especialmente en Ictug); teniendo también entre su publico
algunas personas gue participan del ambito de influencia cul
tural del oficialismo ( en especial en La Feria).

£l caso del publico del teatro Pedro de la Barra es ligera -

mente diférente (recordemos’ que ésta- era su primera obra co;

mo compafiia). £n un 50% no tiene una clara definicidén ideo-

légica, expresada al menos,a través de su consumo cultural(1l).
Atn asi, un 40% del publico manifiesta una vinculacién opgani
ca a proposiciones no-oficialistas.

CONCLUSIONES DEL CAPITULO

El consumo cultural que realiza el padblico de teatro indepen-
diente lo ubice dentro de una elite al interior de los estra
tos medios y altos. Elite no necesariamente econdémica sino
cultural, en la medida que establece una relacién continua y
diversificado con formas elaboradas de lenguajes expresivos.
El cine, la lectura, el teatro, la misica, son sus primeras
atracciones, constituyendo la seleccidén principal de empleo
del tiempo. libre.- En relacibén al cine y a la misica, no se
‘trata de los productos medios de la cultura de masas sino de
un cine artistico, de indagacién en problemadticas humanas. e
histéricas (2). En misica, se prefiere la misica clasica o
la misica con raices culturales .o nacionales. En cuanto a la
lectura, al menos se sabe que mucharde ella se remite a estar
al dia en 'la actualidad nacional e internacional, a través de
diarios y revistas que se leen habitualmente. '

(1) Quiz4s por su precariedad econémica o menor-nivel educacional, es .un plblico que en
variedad y cantidad tiene un menor consumo y relacién con este tipo de expresiones
culturales que los piblicos de otros teatros. ' '

(2)  Se solicité a los encuestadores que mencionaran la pelicula que més les habia gusta-
" do d& las vistas en el dltimo afio. -:Los titulos eran reveladores. de lo aqui comenta-
do. et =

o g
vl
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£l tipo de medios de comunicacidn.de masas.seleccionados per-
mite proyectar la composicién ideoldgica del piblico. Su ana
lisis demuestra que el teatro independiente de reflexién cri-
tica sobre 1la contingencia convoca significativamente mids a
personas que comparten esva visidén de mundo critica. Ello se
manifiésta en que son personas or&ﬁnicés no sélo al- teatro si
no tamljén a otros medios de expresidn’ que lntentan hacer he-
gemdnica esta manera de pens 'yvﬂoallzar la’ saciedad. pero
la primacia de este tipo de blico no es excluyente de perso
nas menos ( o en absoluto) or;é 1icas a esta visién de muﬂdo._
No ooul%mﬁe, tiende a atraer més a los llamados "e clécticos"
o que se vinculan a distintas perspéctivas de interpreta01on
de la realidad, qué a aquo¢1o“ que han optado mas Clﬁrqmente,'
y se sienten pctt de la gestidn y el 1dear10 del gool >1rno
militar.

e
ar
pi

1 caso del Teatro de Camara se distingue de lo anterior. 'En

: como propuesta teatral en “eldﬁién
un publico repartido muy equipar
ias enunciadas.

no existir informacidn respecto a la ‘dis-
la poblacién en eqta materia, no se sabe
ios publicos de un ‘teatro 'u ctro es ses-
gada o cor&espunug a la dlbpriouu46n normal en la sociedad,que
en cuantoc tal puede estar "cargada en uno u otro sentido (1).

(1) flo hay, ningdn antecedente objetivo que permita decir si el 50% de la.poblacién de.
Santiago, hoy,.es oficialista o anti-oficialista, o %i de hecho se<reparte‘equipa:,
radamente en las tres categorias establecidas,
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VIEL. RELACION CON EL TEATRO

Ya se sabe, por el hecho de haber aplicado esta encuesta den
tro de un teatro, que se estd frente a personas que contem -
plan entre sus posibilidades y aspiraciones de intercambio cul
tural la asistencia al teatro.

Se quiso comprob 51 la cond a de ese dia era extraordina-
ria para la persona en cucstlon ( era primeru vez que iba al
teatro o lo hacia muy ocasionalmente ) o si tenia una especial
valoracién y conducta afin de asistencia habitual al teatro.

En caso de tenerla, se intenté averiguar qué tipo de repertorio
ueatral se privilegia ( seleccidén de obras), y gqué imagen se
tiene de las diversas companlas que funcionan en Saqtlago, en
cuanto a si parece th&CthO ‘0 no asistir a ellas.

En definitiva, subyacia la intencidén de comprobar si el espec-
tador habitual de estas companlus 'lo es también poton01almentc
de otras que pr0/ectnn una visidén de mundo 91m11ar'gp aquella
a la que se asiste en ese momento.

1. ¢Es un plblico habitual de teatro?

Para responder a esta interrogante, se le consulté al especta-
dor cudntas ' veces habia asistido al teatro durante 1980.
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CUADRO ‘NO"20°: ~ FRECUENCIADE ASISTENGIA -AL-TEATRO,
POR COMPANIA.

PEDRO  DE

| .
| DE CAMARA LA FERUA i i LA VOCINA 1CTUS
{Nlngbné i Sl 59 (o S o e s e s £ KRR l B ] IR A kot g s s ‘
|s610 una(poco) | 8.0 | 15.6 | 17.2 | 4.3 | 14.1 |
| | S . A | | |
IDziai)t"es (re] 7.0 | 28.1 | 33.6 | 37.2 | 39.1 n
el R Bl Bl B R
Cuatro o mds | : :
49.0 46.9 25.4 1457 35.9
I(mucho) | | | I | dpe nad
:No contesta i 3.0 1 6.3 1 5.2 { s } 4.6 ‘ ‘}

El publico de todos los teatros ( salvo el de

rra) es un publico habitual yz que en un 70% a al teatro
-en--Forma - regular .o.nuy..frecuente..... El del I( \”n‘ ngpque,
asiste con menor frecuencia relativa que el de De CAmara, La

Feria y La Vocina. Es destacable. en. este caso.el.piblico .de.
La Feria, que aunque tiene una alta proporcién de jbévenes es-
colares, no.por eso es ésta su primera experiencga teatral.

dro de la Ba-
st

Pe
asi
us

E1l piblico del Pedro de la %wrrﬂ asiste ,Lgnlflca01vamenub me
nos al teatro. Pero, por otra parte, ‘este hecho 1lama la a -
tericién sobre la capacidad que‘ﬂa t@hido esta compafita ( al i
Wual que, el teatro de Camara) para qtraer nuevos espectadores
o a personas que viuelven a asistir tras haber estado alejadas

algin tiempo del teatro.

Por otra parte, se suscité la inquietud de saber si las ante-
riores istencias se habian realizado en esa misma compafiia
o en otiasg v, en ese caso, en cudles.
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;Tiene cada compafiia un piblico estable?

CUADRO N© 21 : ESTABILIDAD DEL PUBLICO POR COMPARIA *
(en porcentajes)

‘ |
l i . | \

} { DE CAMA i' LA FERT ll Eimgwﬁi “ LA V?CIN.‘" ll \IPTUS ll
i l | | *% | ¥ | e |
qubllco esta % { l . % { ' =
|b1€ 70/) I 1.0 I 0-0 I 1.6 . Laes | 26-6 ‘
|pdblico regu | ' | | - | | |
|1ar (50%) | 7.00 | 23.4 | b1 | s | 23.3 |
| ' | I ' | : | | |
[Piblico ocas | i i y ke l
Isional(25%) | 27.0 | 46.9 [ 30,3 I 25.2 |  12.0 |
| l | | | | |
|Péblico nue- | | | l | ‘
lvo | 4.0 | 21.9 | 428 | o | 9.4 |
i R | | | a| |
‘No contesta l 21.0 | 7.8 | A | 74.8 l pel 1867 l

*%

R

WA KAk

‘Se considera pGblico estable a aquel que ha visto el 70% de

las obras presentadas por
la compafiia; pdblico regular, el 50%; plblico ocasional, el 25%; pGblico nuevo,cuando

esta es la primera obra que ve en los (ltimos dos afios.

Para la conmpafifa Pedro de la Barra, por ser ésta su primera

obra, se considerd el pd-
blico de la Sala del Angel ( referencia:

obras dadas en esa sala anteriormente).

En La Vocina se considerd conocedor de la compafiia a aquellos que conocian el antece-
dente del Aleph. ' '

En el caso de Ictus, por su larga trayectoria, se consideraron sélo sus cinco Gltimas
obras. (Desde "Tres Noches de un Sdbado").



Se puede decir que el grupo Ictus claramente tiene un publico
propio,.un piblico.que lo sigue de obra en obra; el 50% del
piblico asistente ha visto tres o mAs obras de esta . compafiia
con anterioridad. Audn asi, en esta obra 1ncory0m: un 10% de

= o O
publico nuevo.

’

El Teatro La Feria es el que en segundo lugar ostenta un pu -
blico con alguna continuidad, ya que el /OZ ha visto una o dos

obras de esta compwﬁii

Por su parte, el Teatro Pedro de la Barra atrae por si
oiiblico ( 42.6% ), ya que el de la sa

la mayoria de ‘su b
sélo un tercio de'su LQllCO LotJI.

51 Teatro de Cémara también convoca una gran proporcid
slico nueve como compafiia { no para el teatro como me:
expresidén, ya que éste es el publico que como conjunto
con mayor frecuencia al teatro).

Brer' :0ué tipo de teatro ha visto prefere ntemente

Se planted al inicio la interroganteé sobre si el pibli
Jcatro independiente de reflexién critica reconoce la

sicidén estético-cultural de la compaidia a la que asist
gunta que de alguna manera se responde al ”“mUIOUuP si
porta o no como piblico orgdnico de esa compafiia. Ias
de esta comprobacidén, no obstante, interesaba saber si

2

misno

1Jla  es

n de pu

dic de

asiste

co del

‘propo-

e, pre-
se con
alld —
el vincu

1o contraido con una compafiia ce extiende a otras, reconociendo
i 9

con ello su caricter de movimiento teaura . Y si lo n
so esta opcidbn es excluyente de otras formas de teatro
comparte con ellas

ace, aca-
o si se



Para contestar estas inquietudes, se le pidid al encuestado
que nombrara las obras de teatro a las que habia asistido du
rante 1980,y 1681 Las obras mencionadas fueron considera -
das en conjunto, y se, clasificaron en tres categorias basi -
cas, segin la visidn de mundo que expresan y su intencidn co
municativa., o

o
N’

Obras que plantean una reflexidén critica del hombre en
sociedad desde la actual contingencia, dencminadas de
"Critica Contingente",.

b) Obras que realizan esta reflexidén situdndose en una
perspectiva universalista, no referida directamente a
la contingencia, a2 las que llamamos "de valores univer
sales". En ellas, se incluyen obras clisicas exhibidas
fundament almente por los teatros universitarios, como
también oor.g_de dramaturgos nac1onale3 como Egon Wolff.

c) Obras que fundamentalmente buscan distraer o permitir
la evasién del pidblico, que aqui denominamos "teatro de
distraccién”. Caben aqui obras tipo café-concert, de
montajes espectaculares que distorsionan su pos Lole con
tenido como algunas del Casinc Las Vegas ¥i Tomds Vldle—
1la, o -de"Silvia PlnelrJ:““‘W“““l”“ o

A partir de ;estas tres grandes Cld¢lilC"Clon“‘, se formd mna i
pologia que abarca todas sus combinzciones posibles, de manera
que cada persona pudiera 'incluirse en categorias excluyentes,
respetando la matizacidén de sus opciones. tde asistencia al teatro.
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CUADRO NO 22 : " TIPO DE 0BRAS DE TEATRO' A LAS QUE HA
ASISTIDO, POR COMPANTA (en porcentajes)

TIPO DE OBRA A LA. % DE CAMARA = LA FERIA } E;DREARgi l LA VOCINA ! ICTUS !

QUE SE ASISTE | | | i | 1

I T ¥ | T 1

1.86lo de critica ‘ ’ | ‘ i I

| 15.0 e P 007 f 25 343 | ©48209 |

" contingente l . | | l ! |

2.56lo de valores | ‘ l l ' l |

| 16.0 © ' 9. s 47,8 | 547 | b7 |

.universales i I ' | | ‘

Il I I | l | !

2 i?é: Rl e ] 4.0 | 1.6 | 1.6 | 0.0 | 1.0 |

I ST | | |

i4.Contingente + va |,‘ ‘ | l l ‘

R 5 IRl 1 2 RE | 7 8%, 3 | 25,0 |

lores universales | l i ‘ | | l

. | I | | | I
.C.contingente + l g } 0.0 | 2.5 | 0.0 | ki

d1vers1on | i | , l | |

6.Valores univ. + | I | l } |

| 7.0 O I | 2.8 | 1.6 |

diversién | I f : I ’ l

i7.Cont.+ val.,univ | ' | l | '

) e P g | 9.8 (= nggear ety 1

+ diversidn I l ! l | |

8.No contesta i 26,0 i i 39.3 i I i 26.5 i

Adn cuands algunas compaiifas ostentan un alt o porcentaje de "no

contesta", que es relAtivame te pr opoxcLondl a la cantidad .de a
sistentes qye yan por primera vez al- teatro, el resultado: del

cuadro. es nitido.



Primeramente, se observa que las categorias 1.y 4, qgue incig
yen Wgdlo criticos ~contingente"! o "e¢rifico contingente + valo
es universales” concentran significativamente las respuestas

de los asistentes 2 todas las compafiias.

1

.Los publicps del teatro Ictus y La Vocina 'zparécen mis crgdni
icos -al-movimiento. de. teatro critico-contingente gque el_resto,
'ya que un tercis o mas de su piblico ha;visto s6lo este tipo
de teatro en las tltimos dos aﬁos._-A la vez, el que ha visto
'menos exclusivamente este tipo de teatro es el publico’ del Pe
rdro de la Barra, que sdlo en un 10% se ubica en la Cﬁcegorl
1, la.que no se distingue significativamente de la 2, 4 y 7.

- Este comportamiento puede estar vinculado a la alta presencia
en esta compafiia de un piblico indefinible idecldgicamente.

En general, todas aquellas categorias que incluysn tnica o com
‘binadamentie el teatro de .contingencia aparecen frecuentemente
: seleccionadas, cosa que no ccurre en términos "puros'" con las

otras dos formas de teatro. El teatroide valores universales
-es también muy visto, pero los que asisten 2 él 1o combinan-:
rcon la asistencia al critico rontlngente. No Pbétante, el pu
.blice del Teatro de! Cdmara, en un 16% plantea como tnica op -

cidén el de Valores Universales, contrastando ulgnle ativamen
te con las opciones plantoadao por el publico de Ictus, La Vo
fcina y La Feria. ‘

Otra constante categdrica para el piblicc de todos los teatros
( en especial para el de'La Feria,*La Vocina e Ictus ‘}' es la-
~no--asisteneia-a-teatro.de .diversida,..ni. siquiera como. una, al-

ternativa compartida con otras.

Proporcionalmente, el piblico del Teatro de Camara es el que
presenta diferencias menos significativas entre las diversas
categorias; si se hace uné sumatoria de’ las categorias'que in
~cluyen "teatro de diversién" ( 3, 5, 6 y 7 ) vemds que-alcan-
za un 23%, contra un 4,8% de La Feria por ejemplo. ' También su
asistencia al de "valores universales" en sus-diferentes
naciones es elevada. El Teatro Pedroc de la Barra ostenta en
este planc una conducta semejante,

combi
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En conclusidn, aquellas compafiias gue han desarroliado una 1i

nea més sostenida dentro del teatrﬁ ~ado en la contingen

~ s . a « oL ’ 3 = T

cia, lo que les confiere una ctcrminxbﬁ “1ent1d1u ético-este

. . =

'tlcQ, como son Ictus, La Feria y La Vocina tienen tanto un pu

blico orginico como compafiia asi como mov1mlen+ . Este publi

co, en proporcidén importante, cambién es asiduc a obras de va
1ores univeérsales, sin re tr'nglrs ellas1,

o
W

EL Teatro UL CAmara, ' como también el del Pedro de la uhrra(bA
ya anica eéxperiencia es esta obra) si bien-al.menos un tercio
de su 'publico ha asistido a obras .de reflexidén critica de la
~ontingencia, le otorga también en 1mpurtancl similar al tel
tro de valores universales ( inclusc cono Gnica opCLOn) Por

otra parte,'ha asistido a obras de teatro de diversidn, que

el piblico de las tres compafiias mencionadas anterfurm nte pa
rece descartar por principio. T

4. .. ...Qué tipo de personas vé qué tipo de teatro?

Buscands en otras fuentes explicativas respecto al comporta-
miento del publico, que lo lleva a ubicarse dentro de opcio-
nes teatrales nitidas, parecid interesante vincular este da-
to directamente con el perfil 1@6013@100 del consumo cultural
de cada sujeto (1), al margen de la compafiia en la que se en-
cuentre.

i i
(1) Recuerdese Jque, este consumo cultural se refiere a revistas, diarios, notlcleros,
rad1os, pero no ‘1ncluye el dato sobre seleccmn teatral.
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CUADRO N© 23 : RELACION ENTRE PERFIL IDEOLOGICO DEL CONSUMNO
‘ CULTURAL Y TIPO DE OBRAS DE TEATRO A LAS QUE
SE ASISTE. ( en porcentajes )

§T1P0 DE OBRA A LA QUE PERFIL IDEOLOGICO DEL CONSUMO CULTURAL I

|

lSE ASISTE % ‘ l

| l OFICIALISTA-: l NO OFICIALISTA l ECLECTICO

{1. S61o cr.i:t_ica"contingelnAt‘eﬁ ' { 9.6 { 33.6 } 15.2 |
|2. sélo_de \)alores‘univer's.‘- | 15,1 | 7012 | 9.0 |
13.‘ S6lo de diversitn % BB e ! , 0.9 { 0.5 %
|4. Contingente + valores univ. | 19.9 ‘ | 29.8 - | 7 iZovs |
||5. C.contingente + diversidn } 4.1 . ‘ 3ad = 3.1 %
[6. Valores univers. + divers. I 8.2 ! 1.3 ‘ 31 I
%7. C.cont. + val.univ.»+div§rs. % 6.8 i 2.6 l‘ 8.0 }
|6 to contesta | s | 2L = 40.9 |

Aqui se observa con'mayor nitidez la relacidn existente entre
visién de mundo de la obra teatral a la. que se asiste y la vi-

5i6n de muro del espectador expresada en su otro consumo cul-
tural.

Un tercio de aquellos que comparten una visidén de mundo no-ofi
cialista asisten exclusivamente uvULJtFO de reflexidn sobre 1d con-
tingencia. .Otro tercio combina la asistencia a esta opcidn tea
tral con aquella que expresa valores universales. Lﬂ'351sten—

cia a teatro de mera diversién es pricticamente nula. Estos da
tos demuestran que este sector tiene una clara identificacién

de lo que ofrece el teatro en Chile hoy dia y lo que espera de

él. A la vez, este comportamiento es de plena consistencia res



pecto a otras selecciones de consumo cultural, en especial de
medios de cocmunicacidén. T T e

Ly

Los maximos contrastes de este tipo de relacidén con el teatro
se establecen en aquellos cuya visién de mundo se sitda en la

‘brbita oficialista, én tanto aquellos qué'poseenmuna“défini"J”'

cidén ecléctica se ubican entre ambos sectores. LoOs primeros,
privilegian.obras. de valores universales, ya sea como unica. op.

cidén o compartiéndola con obras de critica a la contingencia
{ categoria 4 ). Sus alternativas son claramente menos polari.
zadas, ya que todas las demis combinaciones de categorias in -

cluyen entre un 57 a un 10% de individuos. No obstante lo an-

terior, el 40% de los adscritos al oficialismo han visto al me
‘nos una obra de critica contingente ( sumatoria de categorias

‘1; 4; 5Y7 )'

5. ;Por qué se elige una determinada

obra de.teatro para asistir?

Sabiendo cudles fueron el tipo de obras que de hecho seleccio.
né esta muestra de pdblico para asistir, se quiso que explici

~taran cudles eran las razones principales que los habian indu

cido a ello. ( Mencién de maximo’ tres alternativas por perso
na, no totalizan por tanto 100% ). ' T

'



" CUADRO N° 24 ' RAZONES PARA SELECCIONAR UNA ‘0OBRA DE TEATRO,
( en porcentajes ).

74

POR COMPANIA.

LA FERIA

PEDRO DE

LA VOCINA

| PSRN e ] | | A
RAZONES PARA . SELEC- | , DE CAMARA |
' LA" BARRA b
l;pIONAR 0BRA ; g g g g o }
|Pasar un.rato agréda- } ‘,; : : ; = : ,
|ble | 339 | 200 | 221 | 3i.4 l 29.0 |
[Producciones de com- l Y ‘ | ' f I
|pafifa determinada | UiEdg P i 9g 8 | 4.9 | 20.0
v ‘ 10.0 ,
Acto o actriz espe- { } { { ‘ | 3
jcial |0 123 | 6.6 | 1.4 { 9.0 !
[Autor de la obra | 15.1 | 12.3 | 7.3 | 8.6 | 19.0 ,
jInteresa el tema } 35.9 } 38.5 ! 35.3 = 65.7 : 45.0 |
IObra con vigencia , L O l e L ‘ NI G - ' . ;
len actualidad o oab | enmElHr spnm s 42.9 | 28.0 |
Obra consagrada ’ { } = ' l
lmundialmente | 8.3 l 9.2 , 4.9 ’ 8.6 l' 4.0 1
[obra éxito temporada * | ' 9.4 l 6.2 | L7 | 557 | 11.0 1
i i fl b i i

Obra bien calificada } - { | E } | ‘ } l
jpor 1a critica IRRES NN AR K TN S b5 P g

lPor'que se la recomen ' | | #ikde l l ‘
"dé fa?{guien en quien { 13.0 } 13.9 ’ 18.0 ’ 17.1 { 14.0 {
confia |
Porque se organizé a } } I ; | l
lsistencia por conv., | 0.5 ' 735 ; 4.9 | = } - %
[Facilidades para a- | l l ' ‘ |
Ilsistir‘ l &) I - | 3.3 | 5.7 l 3.0 |
'Otro : 2.6 ; 4,6 i 0.8 II 5.4 i 3.0 l




fn general, se..dan. tres. motivos.principales: el_interés por
21 tema, especificando que éste t:n&a vigencia en la actua-
lidad; esta Gltima caracteristica es especialmente vﬁlidapa
ra el pablico del Teatro Ictus, La Vocina y Pedro de la Ba-
rra. Este motivo es complementado por la necesidad de que la
obra permita pasar un rato agradable, o en otras Haﬁﬁbras,que
sea entretenida. La dimensidén ludica, de goce gue puede te -
ner el teatiro se plantea asi como una espectativa correlattva
al interés por el contenido (1).

Luego el publico de cada compafiia destacd diferentes caracte-
risticas. Por ejemplo, el de Ictus, en especial el dia saba-
do, .como también el de La Vocina, destacaron su interés por
la produccidn de ompanLAﬁ dete rmlnadas, de,las cuales se cons
tituyen en publico orgamicsy T 0 7

Por su parte, el publico del Teatro De Camara destaca su inte-
rés por la buena calificacidén de la critica sparl alizada y
por el valor o prestigio del aiitor de la obrai  ~Estaactitud
es coincidenté con’ su aprecio por el ‘teatro de arte" o el'tea
tro bien hecho", “réfor?ado'pOF'”ﬁ'”dﬁé tér'de‘pﬁblico asiduo
y conocedor de teatro. Por las razones invers as,al piblico
del Teatro Pedro de la Barra no le llama la atencidn los. aspec
tos relativos a la traycctorla o evaluacién artlsulco teatral
de :1los realizadores, ( la-compafiia, el autor, los actore g 18 ‘ta
lificacién internacional. o nacional de.la obra ).“_bpar .de,eg
fatizar las tres razones fundamentales ya acotadas ( tema, con-
tingencia y entretencidén) valora la recomendaciodon de alguien en
quién confia, razén que en general recibe iamblen cerce de un
15% de mencidén en las demds compailias. g t

(}):‘ El Gnico sector que no destacd en absoluto como requisito la entretencién fue el pdbli-
' co de dia de semana de Pedro de la. Barra, que s6lo en un 6, 4% menciond este ftem, con-
'tra un 40% que lo menciona el dia sdbado. ELl pdblico de semana de este teatro menc1o—
né preferentemente el tema o el contenido de la obra. ‘ ‘
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6. cCémo se evalua la obra recién presenciada?

Al findlizar 1la funcidn se pidid al pablice que calific
la obra gue acababa de ver con una nota de 1 a"7. Cons
rando la benevolencia que se suele tener cuando recién se
ha presenciado un evento y se permanece aln en su recinto
se ap“uno las respuestas que calificaron entre 1 'y 4 en la
categoria "mala'; la nota 5 da unz apreciacidn 'regular® y

6 y 7 "buena'.

CUADRO N 25 : CALIFICACION DE LA OBRA RECIEN VISTA
POR COMPANIA. (en porcentajes ),

{ DE CAMARA } LA FERTA 1 tﬁDRgARgz } LA VOCINA 1CTUS

1 Mala (1-4) [ I 1B i 14,6 } 2.0 ‘ 6.5 I 13.2 |
| Regular (5) 1 20.0 1 38,8 | 7h4 |5 1eu% | 25.6 [
; Buena (6-7). ;i 56.5 i 45.8 i 90.8 i 74,2 i 61.2 1i

Todas las obras, S“lVO ol montaJG de La Feria, fueron califi-
cadas como "buenas" por sobre un 55% del piéblico. En el Tea-
tro Pedrc de la Barwag "qurfbcal 4.000" fue bien calificado
por nés del 90% del piblico. Esta obra, adeémis de cumplir con
1as caracteristicas que su piblico pide a un montajp (tema con
tidgente’y entretencidén) fue JllflcduJ por personas con poca

oxperlenrla teatral y por'tanto con un nlvel de' cxlgenvlas me —
nos elaborado.



Log. resultados manifiestan entonces, que el publico re -
ceptor de estos teatrsés encuentran mayoritariamente satis
fechas sus necesidades y espectativas al presenciar las o
bras. ’

7. ;Cémo se informa para asistir al teatro?

4 continuacidn, se presentan algunos datos relatives a te

mas mas practicos: a través de qué medios.se informan las .’
personas para asistir al teatxu, como les afecta la poli-

tica de precios, cudles son sus principales problemas para

asistir con mayor frecuencia. Estos datos se espera con -

ribuyan al disefio de politicas administrativas.,

|

CUADRO NO 26 : MANERA DE INFORMAR DE LA CARTELERA
TEATRAL, POR COMPANIA.

; H-E DT E ICTUS" } LA FERIA ; EzgggRRgE ~{ LA VOETNA { DE CAMARA I
1. pisels I 740 1 | 6.2 631 | gd 710 |
|2 Amigos o conoc. | 375 j | 40.0 | 410 | 62,9 ' 20.0 |
5, Raviwiss | I 2606 | 1303 | 1922 | 45,7 | 32.0 |
|4 Ta¥e I 0.5 | 10.8 | 14 | &7 L 240 '
|5 Radio | 7.8 1 46 A | i ! 20.0 |
5. Atiche TR PP 123 ‘ 8.6 | Biatl |
7. otros ‘ (SR S L 16 s g !

I ‘ | | l l | l
| i s i) i |
[INFORMACION TEA- | | | 1 | |
[TRAL EN EL DIARIO | | | | | '
[Listado espectaculol' 3.9 | 32.3 | 247 | 20.0 | 23.0

lAvxso destacado | 3.6 I Bisil | 6.6 | 5.7 l 9.0 ’
|Comentar10 prensa l ‘21.9 | 16.9 I 13,1 i 171 l 22.0 |
jCritica [ 31.3 | 29.2 | 27.9 | 36.3 | 46.0 I
INo se orienta x dlaT. 14.6 | 16.9 | 15.6 ] 28.6 | . 540 |
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El diario es la fuente de informaciodon privilegiada para a-
sistir al teatro. No obstante, el "dato" de amigos .y co=

nocidos recibe una. muy alta mencidn, en especial en el Tea

tro La Vocina, confirmando su homogeneidad como publicas

El Teatro de Camara, por el contrario, dada su alta hetero

geneidad interna, es el Gnico que pone en cuarto o quinte
lugar esta via informativa, reiterando su vinculacidén mial-
tiple con diversos medios de comunicacidn social. A la
vez, es el piblico que mis valora la c¢ritiea teatral como
fuente de informacidn.

8. . :Qué dificultades prlnblnales tiene para
~asistir al teatro? : -

CUADRO N° 27 : DIFICULTADES PARA ASISTIR AL TEATRO,
POR COMPANIA. ( en porcentajes)

! B [ PEDRO DE | |
UIFICULTADES Ty TICTUS : ot - ny ’ g ;
} ] I ‘LA FERIA ' LA BARRA r LA~ VOCINA DE CAMARA l
S W 7T I A N .
gFalta ds. tislipo : 31.8 | 385 | 20.5 l 42.8 [ 28,0 1 |
| | l ' | ‘ Py N |
Probl : . '
{cg: ol } 26.6 } 2" vl e | Sv¥ge g eaces) o GRRIRR a3 |
) | : )
_ R | | |
,Problemas horario { &7 | gl | 20.5 | 22.9 | 12.0 “
BULERT | R | nalek o8|
No tiene suficien o i G y b b
Ito informaciédn } o ! 20.0 " 22,9 ! 1.4 ’ 1540 {
] ) , | . ' ‘
Icar‘teler‘a } 17.2 I 15.4 l 9.8 I 14.3 ' 15 O '
o ST TR TR L, o AN | S o b BN 21 l
it:g“:mas e di ’ 10.4 i b2 } 6.6 },‘, 8.6 { 12.0 :
[Prefiere realizar | 0l g | ) | ) A By : | — |
!otra apt1V}dad ’ o8 | 4:? | %'5 bl g, e | = |
ENo contesta I VB2 l | ' ! I 3 I
s o e | | | i ,




Para el publico de casi todas las compaiiias, la falta de
tiempo, corroborada por el problema de horario, se de§ta—
ca como el principal impedimento para asistir mis idua-

mente al teatro.

El se gundo phoblcmd mencionado ( el problema econdmico )
también tiene una alta valeQCLa, siendo incluso nombrado
como principal impedimento por los asistentes al 1eatro Pey
dro de la Barra y por una alta proporcién del publicod de
La Vocina. Estos son justamente los teatros cuyo publico
tiene una composicidén socio-econdmica que incluye especial
mente sectores de clase media o media-baja. Es,impactan~p>
te, no obstante, la alta proporcidn de personds que dan es
te motivo ya gue en general el pﬁblico, como se vi6 con an
terioridad, proviene en su mayoria de los o@CtOx 25 que tie
nen mayor. capacidad econdmica en el pais. (bectoreu altos
medio-altos y medios).

La falta de informacidén mas precisa y profunda respecto a
la actividad teatral también es considerada una dificultad.
tste factor llama la atencidn sobre la deficiente y poco e-
cudnime informacidén que suele aparecer en los medios de co-
municacidén de masas principales acerca del teatro, en espe-
cial del teatro de mirada critica y de formatos renovadores.

Finalmente, como Complomcnco del tema anterior, se consulté
al pablico. si pPCJPFlJvASthLF‘ 1 teatro los dias de precio
rebajado, 9. a aqucllaﬁ compafiias que lo orr001e“ﬁn. En ‘a-
proxlmddumén e un 50%, el piblico de todos los teatros leo
tener esta preferencia, siendo .la p”opOPClou alun mayor en a
quellas cuyo publico destacd el problema econdmico.

9. "Conclusidn

Se corrobord en esta seccidn que se trata de un piblico que
busca y ‘encuentra en el teatro satisfaccidn a sus necesida-
des de reflexidn sobre la realidad y de entretencidn o goce
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estético. Esto se puede afirmar, porque los enciuestados: °
aclaran elocuenteménte que su criterio de evaluacién y :de
seleccidén de obras teatrales se orienta segin estos patro
nes. A la vez, su asiduidad de asistencia al teatro, en
especial a compafiias y obras que privilegian una linea de
reflexién critica de la contingencia, manifiesta que en e
llos reconocen los mis adecuados intérpretes de sus inquie
tudes como participes de un esppvuaculo teatral en cuanto
publico. i

Las compafiias que poseen’una vasta (Ictus) o alguna (La.Fe
ria) trayectoria como teatro indagatorio en la realidad na
cional, realizada mediante una estética definida y cara\te
ristica, poseen una proporcién apreciable de piblico’ que. Tos
sigue de montaje en montaje. Este piblico, al que se le
agrega aquel que no privilegia necesariamente a una compa-
fiia determinada, se ubica con bastante propiedad dentro del-
espectro de alternativas variadas que ofrece el teatro pro-
fesional santiaguina, compuesto por cerca de 20 compafiias
diferentes en 1981, ‘Entre ellas, ha asistido preferentemen
te a dquellas que montan teatro de dramaturgia nacional, con
1o que le restituyen a ‘estas bompaﬁiaﬁ su funcidén social de
movimiento cultural con un publico relat ivamente organico.

'

i
’

Pero esta preferencia no siempre es excluyente, ya que tam-
bién se asiste a obras de "valores universales' no xplici-
tamente contingentes. El1 teatro de mera distraccidn es ta-
jantemente exc¢luido por el piblico ideoldgicamente progresis
ta o no oficialista, organico al teatro de contingencia. E-
1lo no ocurre ¢on ei publlcu del Teatro de Camara, por ejem-
plo, ni con aquel de opcidn ‘idecldgica oficialista.

Finalmente, llama la atencidén lo especifico del publico del
Teatro Pedro de la Barra en dia de semana, de nivel .socio-
econdémico mds bajo, y qgue ostenta una variedad y-cantidad de
consumo cultural muy restringido No obstante ello, se a -
proxima:al teatro con una clara espevtatlva en relacidén al
contenido de la obra, que se busca sea 1o mas esclarecedor
de la realidad vigente.



Como un problema ortante para asistir al teatro se men-
ciona el econdmico. =3¢ comprueba la efectividad de esta
informacidén por el hecho de que en cuanto se reduce el cos .
to de la entrada, se acercan al teatro sectores socio-eco—
némicos més diversificados, relativamente marginados‘ de
expresiones culturales elaboradas,; pero que no cobstante tie
nen claro por qué les interesa aproximarse al actual teatro
independiente chileno. ' : i

CONCLUSIONES GENERALES a9

1. Algunas reflexiones del status de los
&
n o . P
estudios de publicos en relacidn a la
proyeccidn social del arte.

Las funciones artisticas, QQmunicatiVas y culturales del
teatro, como la de otras expresiones estéticas, se reali-
zan a través de una multiplividwd de caminos y niveles,im
posibles. de ser cuantificados empiricamente. Son muchas
las maneras en que se filtran y difunden en la ocledanlas
tematicas, personajes,. conflictos, lenguajes expresivos e
imdgenes dramdticas de sus Obpauo Eh la medida que éstas
hayan tenido la capacidad de SLHCeui rar aspectos y experien
cias que la sociedad experimenta, loc mids probable es que a-
quel espectador que se vid impactado por ellas lo comparta
entre amigos, en el trabajo, en la familia. O que, en 1la
medida que tenga acceso a medics de expresidn publicos, lo
reproduzca o recree en otros lenguajes ( periodistico, ar-
tistico, incluso a través del teatro aficionado ), llegan-
do a su vez a otros sectores sociales.

Por lo que no es posible circunscribir la proyeccidn social
de un movimiento artisticoc a sus rec eptores inmediatos o di
rectos, ain cuando se parte de la base que éstos poseen una
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innegable 1m90“*an0la en cuanto se constituyen en eslabo-
nes primeros de esta cadena de re- difugidén de la obra a la
sociedad a través de diversos lenguajes comunicativos.

Por otra parte, la cualidad de ser obras naciocnales, popu-

lares, capaces de acrecentar el bon001mlento de la realldad

de afectar diverscs niveles de perc epvlon de aquel que se
relaciona a ellas como piublico, reside primeramente en el
trabajo dramatirgico y de puesta en escena. Aun cuando por
problemas de estructura politica o social no puedan ser vis
tas en un momento dado mds gue por muy pocas personas, pue-
den quizds ejercer igualmente esa capacidad de afectar y di
namizar la cultura en un sentido de esclarecimientc percep-
tivo. Es lo que ocurre, por ejemplo, con ciertas vanguar -
dias artisticas desconocidas en su época, pero gue logran
con el tiempo hacerse carne en la vida de las sociedades a
través de diversos-tipos de mediaciones.

Trabajos de critica literaria, realizadocs por personas co-
mo Juan A. Pifia, Hernan Vidal, en diverscs otros estudios
de CENECA y en encuentros y seminarios en que han partici-
pade activamente los pPOpluS integrantes de este movimien=
to teatral, han esclarecido’ dimensicnes tematicas y estllls
ticas de ebte teatro de 1la contlngenCLa chileno, realizando
una proyeccidn, scbre su valor ético y estético en el contex
to de nuestra cultura y sociedad attual. Mas, el trabajo
1nterpretut1vo que se realiza sobre lafmarcha,de la coyuntu
ra histérica plgnbea dificultades para’ apreciar el modo en
que una experlenCLa comunicativa espeblflvu, en cuanto es
reforzada con otras gue pertenecen. a un’ muv1m1entn cultural
enraizado en la historia, se incorpora a un caudal de sig-
nos, simbolos sociales hasta difundirse y mimetizarse en la
cultura nacional. L '

Hacemos esta salvedad, porque'con'eSue estudic queremos a-
portar datos respecto a ese sujeto tan poco conocido como
es el receptor de‘veaﬁ Yo, querlondo dejar en claroc gue con
é1l se inicia y no se cierra un acto de comunicacidn y afec
ta"lon cultural de la sociedad. De aqui que no pueden ‘en-
tenderse estos resultados como necesariamente conclusivos o



@valuuﬁi e de la nefectividadt mocial de un movimiento tea-
tral, sino que hay que entenderlos cono elementcs de juicio
para discernir acerca de las restricciones o posibilidades
que aquellos pablicos gue hemos identificar tienen en
cuanto primeros receptores >smplejo proceso.

U\
.
&

sabia propuesto en la introduccidén que un movimien

-0 teatral existe en cuanto concurren un grupo de rea
lizadores que comparten una bisqueda y una practica

teatral orie ﬂtac por objetives comunes. Movimiento que es
capaz dJde prc Euﬂdlzar su capacidad de incidencia transformado
ra en la sociedad en la actual coyuntura (1) en la medida que
se vincule orginicamente a grupes especificos dentro de la
gsociedad. Es decir, en 11 medida que establezca ligazones
con ellos, tanto a oar*lr de la visidén de mundo y estética
pFOPUCubJu ( las que debieran interpretar las necesidades de
aquellos grupocs ), como a través del establecimiento de la-
zos de lnter—comun*bzklon relativamente. estables y fluidos,
( en este caso, manifestados en su calidad de publico estable,
que reconoce las .opciones teatrales realizadas, sintiéndose
estimnlade e interpretado por éstas).

de losz objetivos de este estudio, entonces, era detectar
«istia un pdblico con caracteristicas especificas y vin-
culado .orginicamente con el teatro de dramaturgia chilena de
reflexién critica de la contingencia. i

ﬂ) estudic demostrd que existe un primer gran corte diviso-
io que iullﬁ E Pd general a los niblicos del teatro profe
sional chi ﬁcnw ( heredero de la tradicidn un1v9r¢1bar13) que

opera en el circuito comercial, mds alld de su opcidn respec
to a la contingencia (2). Este corte se vincula a caracte-

L-

(1) Uno de los objetivos declarados de este movimiento

(2) No es aplicable a teatros como el Casino Las Vegas o los Café-Concert.
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risticas socio-econdmicas del puablico y ue e :
al nivel educacional y a afinidades respecto a otras ex-
presicnes artistico-culturales.

En cuatro de las cinco compafiias analizadas, mas del 90%
del pdéblico pertenece a la clase media, media alta o alta.
Pero en cuanto se rebaJa el precioc de 1la entrada, o se rea
liza una estimulacidén mis directa a grupos organizadocs de
base, los sectores medios-bajos ¥y . bajos llegan a constituir
hasta el 30% del publico de una compafiia ( Pedro de la Ba -
rra). ; I3

Ello demuestra que para algunos sectores de estratos medios
y altos asistir al teatro profesional actual estd dentro de
sus espectativas de emplec del tiempo libre. Su asiduidad

de asistencia ( el 70% del publico es un publico habitual de
teatro ) evidencia que encuentra positivamente satisfechas

sus espectativas al respecto. £4n cuandoc mucho del publico
de clase media manifiesta que, a su nivel, tiene problemas

econdmicos, su fuerte-interés por el teatro lo 1leva a rea-
lizar un esfuerzo en este sentido. Este piblico suele apro
vechar los dias de entrada rebajada{ EE

Dentro de los sectores medios-bajos y bajos el factor econd
mico es una restriccidn importante;  junto con su lejania ha
bitacional del centro de Santiago. Perc quizds lo més des-
tacable para este sector, considerado masivamente, es que el
teatro no estd incluido culturalmente como una Qlternativa
ordinaria de esparcimiento. Por ello, en un primer momento,
y en especial buscando; una orientacidén esclarecedora de la
realidad vigente, acceden mds al teacro sectores relativa -
mente:mds organizados o conscientes, estimulados por la con
vocatoria directa que. realizan los promotores del teatro, y
apoyados por la asis Lenula grupal con sus 'pares' sociales.
La mera rebaja de precios, sin un estimuloc més dirigido ¥
estructuradc que entregue informacidn adicional por canales
no masivos, nc alcanza a movilizar por si sblo a estos sec-
tores sociales en relacidén al teatro independiente.



En los estratos medios y altos, obviamente tampoco todos
los sujetos estdn motivados respecto al teatro. Lo esta

un sub-grupo muy delimitado, caracterizado por su alto ni-
vel educazcional ( entre un. 46% v un 77% de los asis Lpnbes
tiene formacién universitaria), vinculado a diversas Aarea

profesionales; consecuente menue, san. personas que se ads. -
criben laboralmente a diversas dreas de la economia. No
obstante, hay compafiias ( La Feria, La Vocina ) que convo-
can mas claramente a humanistas, investigadores y servido-
res de la comunidad. También en cuanto a edad ( Salvo_los
escolares que asisten relativamente menos ), se aprecia u-
na composicidén diversificada, manifestando que ese tipo de
actividad satisface a -todas las generaciones en edad de a-
sistir, por decisidén personal,. al teatro.

Otro elemento distintivo surge de la constatacidén de que
los asistentes al teatro profesional tienen una relacidn
frecuente y sistemdtica con expresiones culturales mis ela
boradas, seleccionando su consumo de. los medios masivos -
en una direccidén particular respecto al consumo medio de
su clase. Su selectividad deée 1os programas radiales, de
los tipos de misica, revistas y cine asi 1lo demuestra.

£s decir, se trata de un segmento de la poblacidén muy in-
formado, que intenta ejercitar su funcidén de agentes cultu
rales e intelectuales con capacitacidén formal es spe ecializada.
Sector que participa en y de .la.sociedad teniendo frecuente
mente capacidad multiplicadora de su gestidén, en cuanto pue
den ocupar cargos directivos, de speializacién y de transmi
sién cultural (1). : : : -

(17 . Sobre comp051c1on y rol de los intelectuales en Chile, ver trabaJos de J J.Brunner
y A. Fliffish, FLACSO, 1982.
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El dato respecto de las: mujeres que san publico de estos
teatro es esc ~larecedor. Mas que dueflas de casa, que {on
las ‘que priman en el pais, se trata de mujeres- laboralmen
te activas, con'responSabilidadeq,~conocimientq¢ Yy expe -
rienciavainculadao directamente a una variedad de ambitos
sociales, econémicos € ldﬁOlOglCOS

Pero este componente ba51co con.una .identidad social, redu
cacional y cultural marcada. pose€e alguna cdpaCAAau de Ln
corporacién de otros sectores, ya sea de estratos medio-

bajos'y bajos, o de personas gue por primera vez .se acer

can a expresiones culturales mis elaboradas, atraidos prin.

cipalmente por una .temdtica teatral que los identifica.

3. © ' Al interior de este publico que comparte rasgos . so-
cio-cultirales comunes, se demostird que existe un
nicleo mas especifico: cuyas caracteristicas permi-

ten definirlo’ :como’ puollco orgdnico al teatro independien,

te crltlco.' ' f

- Un 60% del publico de compafiias que poseen trayec-
toria en la linea de teatro contingente critico
(Ictuo, La Feria ) asisten establemente a ellas.

wt il Cerca de Uun - 25% del publico de las 4 compafiias que

: “participan de este movimiento hanasistido exclusi-
vamente a obras pertenecientes al movimiento y cer-

FLs ca de otro 25% las han privilegiado.

- Congruente con 1lo anterlor)_recdlcan que el prin-
cipal criterio para evaluar y sele sccionar una obra
"de teatro es que su tema sea deé interés, y ligado
a la contingencia nacional, junto con el hecho de
gue sea un esparcimiento entretonl . Co'nciden—
temente, se excluye en forma tajante la asistencia
a un teatro de mera diversidn. Esto no ocurre con

el publico de otros teatros, como el del De Camara



o Universidad Catélica, por ejemplo, gue incluyen a
este nltimo tipo de teatro entre sus opcicnes de a-
sistencia,y no recalcan tan enfaticamente su interés
por la contingencia.

En un53,7% los puk:licos de estos teatros se vihcul

en cuanto receptores con OVPQS formas de expresidn
comunicacional correspondientes nitidamente a visio-
nes de mundce alte PndblVﬁ a la oflc1ai Por tanto,su
vinculo a una posicidn ideoldgica disidente parece nu
trirse en forma estable de diversas fuentes concurren
tes, estando este tipe de teatro entre ellas. Obvia—
mente, ello no implica gue la espectativa respecto a
este medio sea equivalente al que se ulenﬂ Jei perlo-

. dismo por ejemplo, ni ue se circunscriba al ambito
¥ J 9 f

estrechamente ideoldgico. El requerimiento de que a-
porte goce, entretencidn, placer, imaginacidn es re-
saltade cuando se habla de teatro.

El temor de gue se¢ tratara de un pitblico excluyente

ideoldgicamente nc se ve confirmado. A este nicleo

central, se suma un34, 8% constituido por personas a-
biertas a escuchar y contactarse con medios represen-
tativos de diversas tendencgias ideolégicaa ¥y, aunque
en proporcidn signific 4CLV3mCHtC menor qac la que a-
siste al Teatro de Camara, por ejemplo, amblon inclu
yve la asistencia de perﬁonas gue comparten un ideario
con el oficialismo.

[

Es .decir, alrededor de un nicleo organico mds o© menos
homogéneo, y que se corresponde muy directamente =2

lps propios emisores teatrales en cuanto a extracecidn
;gocial, formacidn universitaria, inquietudes culitura-
. N ok 3 1 A . iy VE 4
;4€S,- ¥y visidn de mundo identificada con los sectores

populares, existe también un publico proveniente de o
tros dmb tos scciales, culturales e ideoldgicos. gy
presencia en estos teatros expresa que son también ca
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pacés de atraer'y satisfacer a una pluralidad
jetos sociales. &

o
0
]

=

Por otra parte, aquel piblico mds organico no es ne
cesariamente "cerrado", en actitud de excluir todas
aquellas manifestaciones gue no lo identifiquen en
sus aspiraciones contingentes. ' Su preferencia por
este movimiento teatral no 1o . hace desvalorizar otro
tipo de obras y opciones que poseen una dimensidén in-
dagatoria de probleémiticas mis generales, como es el
llamado teatro de '"valores universales'.

Aquellos teatros que parecieran tener un publico so-
"cial o ideolégicamente més excluyente pueden haber
estado afectados por condiciones circunstanciales que
hacen nc atribuible necesariamente 2 su opcidn tea -
tral este hecho. Asi por ejemplo, en la medida que
el Teatro La Vocina era una compafiia nueva, que pre-
sentaba una obra nueva en una sala que se inaugura-
ba para el teatro, y que no contaba con los recursos
“econdmicos ni el prestigio adquirido como para tener:
'‘un respaldo publicitario o-informativo importante, e
ra esperable que su primer piblico ( el captado en Ta
encuesta, a tres semanas del estreno), fuese el mas
cercano; el mas interesado y mds informado acerca de
estos ‘eventos a través de circuitos altamente orgdni
¢os a sus’ emisores. Probablemente, transcurrido Al
gin tiempo, se pueda''correr la voz" en circulos cada
vez mAs amplios. '

igual cosa puede ocurrir con el Teatrc La Feria, por
ejemplo, Para llegar a'Lc Barnechea en una tarde de
invierno ( en ocasidén de una encuesta, con lluvia) se
requiere probablemente no §bélo vivir én el barrio al-
to, sino tener una muy alta'motivacidn, claramente di-
lrigida, que permita sobrepasar las dificultades de ac
débo planteadas. e s & A ; g
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e Finalmente, el teatro de develamiento crivico, de 3
lerta al entornoc, de afirmghién de valores naciona-
les, no le:es ! ~atro independiente y cO
mercial, e} que su nabchr iativamente exclu -

Yente en términos sociales no wlg“itica que el teatro cr“‘i
€O esté ausente en la experiencia de otros sectores. En’g
tros barrios, en otros circuitos de creacién y de difusiodn
el teatro se realiza y se desarrolla bajo ek impulso de este
ﬂ}smo espiritu. En especial, el teatro estudiantil y pobla-
Elonal han experimentado un notable auge en estos "lt_mvn a-
108.  Por otra parte, se encuentran zonas bastante d
que acercan al teatro aficicnadc con el profesicnal en gru-

POs de teatro popular como "il Telén", por ejemplo.

: 1 & . v 4 ) A4 F . 2
ambién se han empezado 2 abrirv otros circuitos de aifusiodn

del teatro dprovechdnao el avance tecnoldgico del video-tape.
Conscientes de las distancias cultur rales, territoriales y €
Cunomlcas jque separan al teutr comercial p?@pealwan de lgs
mds amplios sectores pocpulares, la grabacién de obras drama-

ticas en video v su exhibicién ante comunidades de base espe
blalmonte reu ﬂld“, para ello en sus propics barrios ha demcs
trado ser una via interesante para ampliar y re-definir la
relacidén de este teatro con la sociedad mas diversa. Al me-
nos la experiencia emprendida por Teatro Ictus y otros rea 1i
zadores asi{ lo estaria posibilitando.

. ’ .
6. No cbstante lo anterior, la voluntad sistemltica y pla-
nific nara establecer convenios y estimular a po -

bladores, trabajadores y empleados vinculados a orga-
nizaciones para que asistan %l teatro independiente
parece ser una “Je las vi més adecnadas para ampliar
el espectro social, econdmico e ideoldgico de los re-
ceptores.,. Y con elle, se pecdria entrar a ensanchar y
divergificar ess ‘mportdu e niicleo bdsico con que ya
se cuenta.

=)
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FORMULARIO DE LA ENCUESTA

Ado de nacimiento

Sexo ' { ) Femenino ( ) Masculino
En que Comuna vive Ud.? qu

Qué estudios formales ha realizado?

( con reconocimiento oficial o conducente a titulo)

L { ) Educacidén Béasica

2 ( ) Educacidn Media

34 ) Educacién Técnico-Profesional
4 () Educacién Universitaria

- ’
Qué carrera?

Actividad principal que realiza en la actualidad

M Vs 0

i () Estudiante esco. .r

2 ( ) Estudiante universitario o de estudios Superiores

res

3 () Trab a como obrero

4 () Trabaje v mplead
; ) rabaja como empleado

g L 0 Trabaja en forma independiente

6 ( ) Jubilado

7 { ) Cesante o ; : !
¢ e . . .

B 1Ey ) Duefia de Casa

( Conteste sbélo si estd trabajando )

En q = sector de la economia desempefia su actividad
laboral ? ®



01

02

03

04

05
06

07

08

09

10
11
12

Financiero ( Bancos, financieras, bolsa de
IR P ... . comercio, fondos mutuos, cias
de seguro, etc )
Comercial ( compravnta mayorista y minoristg)
Productivo | ( industrial, agricola, minero, Pes—
quero, produccidén artesana )
Sér?iﬁioé ?réfesio—-( estudio de abogado, consultopiO
nales e Independien-' srio médico, consultorias , etc
tes etc. )
Servicios Péblicos ( ‘administracidén piblica )
Servicios a la comunidad ( Instituciones de igle~
5 sias, instituciones de
beneficiencia ).
Servicios generales ( Por ejem. servicios domést;.-
cos, peluqueria, reparacio_

nes, etc, )

Educacién ( profesorado y personal do-
cente )

Comunicaciones So« ’ r; )

( radio, TV, prensa, radio,
Eialen publicidad )
Artistico
Deportivo
Ciencia e investi-. {(“en universidades, organismos
gacidn internacionales o nacionaleg )
Construccidn
FF.AA



(3)

15 | ) Mas de un sector

16 ( ) Otro-

7. Cudntas personas: constituyen el grupo familiar ?

8.:; Cudl es el ingreso mensual promedio de su grupo fami-

liar 7
o ( ) menos de $ 9.000
2 ) de 10.000 a 29.000
3 ( }) de 30.000 a 59.000
( ) de 60.000 a 99.000
( ) de 100.000 a 139.000
( ) 140.000 o mas

9.; Cébmo se recrea o entretiene Ud. habitualmente *

10.; Qué diario (s) lee Ud. habitualmente ?

1 5 e R A, T ;
il1.; Qué revista(s) lee Ud. habitualmente ?

12 ; Qué emisora(s) radial(es) escucha ‘Ud. habitualmente
v que tipo de programas(as) dentro de ella (s)

Emisora Radial Programa
g0 oo




13. ¢ Qué programa (as) de TV prefiere Ud.?

14. ¢ El noticiero de qué canal ve Ud.?

( ) Canal § ° ' ( ) "Canal 7
( ) Canal 11 ( ) Can&l ‘13
( ) Ninguno

15. ¢ Cuédntas veces asiste habitualmente al cine ?

( ) 1 o mds veces a la semana ( ) 1 vez cada tres

semanas .

( ) 1 vez cada 15 dias’ () 1 vez al semes-
tre
() _ 1 vez al mes _ ( )1 ves al afio

( } 1 vez cada 2 meses

~

}Jnunca

16. De las peliculas vistas durante 1981, nombre las
le

que mads gustaron

17. ; Ha asistido a exposiciones, muestras-o-festivales

s _durante 1980 y/0 1981 ?

Si. A ctdles ?

——



1

2

N

B

9.

0.

¢

Participa Ud. activamente en alguna organizacidn

agrupacidn ?

( ) ©No

~~
St

$i. De que tipo 7

( ) Artistica- ( ) Social
() Profesional ( ) Gremial
( ) Recreativa-Deportiva ( ) Otra

Realiza Ud. algin tipo de actividad artistica ?

Z

O

S51. . Cual 7

~~
R
(]

uintas veces asistié al teatro en el afio 1680 7

) "Ninguna

) Dos o tres

Cuatro o cinco

N

-

C
(
( ) S6lo una
(
(
() Seis o mas

Cudntas veces ha asistido anteriormente al teatro

durante 1981 ?

Nombre las obras teatrales que vidé durante 1980 y
1981




(6)

23. De las obras nombradas, indique las dos que mas le gus-
taron :

la.preferencia

2a preferencia

4 Y2 R 5
24. Asistidé Ud. a algin Festival de teatro durante 1980 ?

25. Habitualmente Ud. asiste al teatro ?
Aenn}-En forma’ particular

( ) Por convenio con alguna institucion

26. Para asistir al teatro ; tiene Ud. preferencia por

los dias de precio rebajado 7
( ) si ( ) Ho

27. ; Qué dificultades principales tiene Ud. para asis-

tir con mayor frecuencia AL Teatro ? ( marque con un

¥ 4 ’ - -
nimero 1, la razdén principal )

({ ) Falta de tiempo

( ) Problemas de distancia
( )~ Preblemas de horario
() Problemas econdmicos




28.

29%

_— o~
~

(7

rrefiere realizar otra actividad

No le parece suficientemente atractiva la
cartelera teatral del momento ?

No tiene informaciédn de la actividad teatral.

Otro ; Cuadl 7

Nombre tres condicioneés que a su parecer debe cumplir
una obra teatral para que Ud. la califique de " buena V.
1.
%
3,
¢ Qué razones principales lo inducen habitualmente

a seleccionar una obra de teatro para asistir a ella?

( Marque con 1 la razén principal ).

(

~~

~ A~ o~

)

Nt N N DN

Para pasar un rato agradable

IQﬁﬁFSS por las producciones de una compaﬁia
~determinada,

Intefés por algdin director o actriz especial.

Parque le interas el autor idella obra

i

Porque

o . Qe % 5 - P
e interesa el tema

Porque cree que la obra tiene una especial
vigencia en la actualidad.

Porque es una obra consagrada nmundialmente
tem-

Porque es una obra de éxito dentro de la

porada teatral .



((

30.

(8)

Porque la obra estd bien c:i. fieada por la cri-
tica teatral,

Porque se la recomend. alg:.ien en quién Ud.
confia

Po .. se organiza la asisten:ia por convenio en

su lugar de trabajo, en su b.."rio o en la organi-
zacién a que pertenece.

Porque tiene facilidades para asistipr ( cercania,

precio conveniente,le regalaror. una entrada, etc )

Otro ( Explique )

Cémo se informa Ud. habitualmente de la cartelera

teatral ?

Medio de Comunicaciédn Némbrelo
( ) Diarios :

( ) Revistas:

( } Qadio : -

( ) TV

( ) Amigos o cono-

0
l’"
[oR
(@]
6}

,\
N
(@}
CI&
L
¢}

( Margue con un ndmero 1 el m:dio ncembrado
cuya opinidén le da mas confianza ).




(%)

1.

Respecto a la informacidn teatral en el diario, Ud.
se fija principalmente

En el listado de espectaculos
En el aviso destacado
En los comentarios de prensa

En la critica

e e e e
N N N N

No se orienta por el diario

32. Suponga que en la cartelera teatral aparecen presentan-—
do obras las compafiias abajo enumeradas : ( PONGA UN
NUMERO 1,2, y 3 A LAS COMPANIAS QUE UD. ELEGIRIA PARA
ASISTIR, EN ESE ORDEN DE PREFERENCIA). '

Kanda Jaque Tomas Vidiella

( ) Américo Vargas ( ) La Feria
( ) Casino Las Vegas ( ) La Joda
¢ . ) De Camara B ( ) Parada-Maluenda
() E1 Tinglado ( ) Pedro de la Barra
( ) El Telén ( ) Silvia Pifleiro’
( ) 1ICTUS { ¥ Igr
( )  IMAGEN (") Universidad Catdélica
() Itinerante (") Universidad de Chile
€ ) « )
L. )

La Falacia

33. Ahora, ponga un 1,2 y 3 ( en ese orden ) a las compafiias

a las que menos le interesaria. asistir:

( ) Américo Vargas ( ) E1 teldn

£ ) Casino Las Vegas « ) ICTUS‘

{ ) De Cémara ( ) IMAGEN

( ) El Tinglado ( ) 1Itinerante



( - ) Kanda Jaque ( ) Silvia Piifie ro )

( ) La Falacia { ) R e 11

( ) La Feria ( ) Universidad Catélica
( ) La Joda ( ) Universidad de Chile
{ ) Parada-Maluenda ( ) Tomas Vidiella

() edro de la Barra

34. Cudl de las obras montadas por La Feria anteriormente
ha visto Ud.? i

1 () Hojas de Parra

2 () Bienaventurados los Pobres
3 ( ) Una Pena y un cariiio

4 () La Republica de Jau-ja

( Marque con un rnéisero 1 la que mas le gustéd )

35. ; Cémo describiria Ud. el trabajo teatral del Grupo
La Feria 7

36. (Por favor, conteste al final de la obra )

; Podria darnos su opinién acerca de la presentacién
teatral de la obra " A la Maruja se le vidé el Poppins",
poniéndole nota del 1 al 7 ? :

172 3475677

37. Explique brevemente su calificacidn

MUCHAS GRACIAS POR SU VALIOSA COOPERACION






