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LA LIBERTAD DE EXPRESION Y DE INFORMACION

SON VALORES FACIL Y COMUNMENTE SOSTENIDOS

PERO CUYA OPERACIONALIZACION REAL NO HA

SIDO SUFICIENTEMENTE PROBLEMATIZADA.

Nadie duda en afirmar que la libertad de expresidén es condicidn
de cualquier Estado democratico. Pero asi como esta es una a-
firmacidén facilmente sostenida es también una afirmacién no tra
bajada. No se piense en lo que ella implica realmente o en las
condiciones sociales que se requieren para convertir el buen de
seo en realidad. Se ve en la afirmacidén del derecho la garantia
de su ejercicio. Sin embargo, la libertad de expresién y su her-
mana la libertad de informacidén no son bienes cuya disponibili-
dad es fécil de asegurar para todos los individuos y grupqQs so-
ciales. La capacidad de expresar y cristalizar las experiencias
sociales en discursos y la capacidad de integrarse como produc-
tor o como consumidor en las redes de hablas que atraviesan la
sociedad es un logro dificil, producto de una serie de condicio
nes sociales que van més allad de la voluntad expresada en una

ley o el buen deseo.

GENERALMENTE LOS PROBLEMAS DE UNA POLITICA COMUNICACIONAL

DEMOCRATIZANTE SON ABORDADOS COMO SI ESTOS ESTUVIERAN SO-

LO EN RELACION A LOS MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS.

La necesidad de realizar un ejercicio tedbrico-politico riguro-
so en torno al problema de la comunicacidén y los procesos de

democratizacidn no sbélo es producto de la ausencia de reflexidn



arriba sefialada sino, también, de la forma habitual que ésta,
en su escasez, toma. Generalmente; las pPoposiciQnes de poli-
ticas comunicativas se refieren al control y a la regulacidn
de los medios de comunicacidén de masas. Se opone el modelo de

propiedad privado al modelo Estatal.

El control del medio aparece, {dentro de esta forma reduccio-
nista ‘de pensar el fendémeno social de las comunicaciones), co-
mo lo central para el control de los procesos comunicativos.

Esto implicaria que la capacidad expresiva, es decir, la capa

- didad de codificar la experiencia social dentro de discursos:
'significativos para el conjunto de la sociedad est& siempre pre

sente, por naturaleza, en todos los individuos y grupos socia-
les. Implica que con la dominacién sbélo se expropia la capaci-

dad de distribuir o transmitir el pensamiento.

Aqui se sostiene que '"devolverle el habla al pueblo'" o hacer

real un acercamiento a la libertad .de expresién.y de informa-

cidén es una tarea que requiere imaginar un sistema de comuni-

cacidén distinto. Este debe asegurar los mecanismos que posi=-

biliten que los medios de comunicacién de masa operen realmen

te como canales difusorss, a un alto nivel, de un discurso re

presentatlvo de todos los sectores 8001ales.m Pero ademés debe
asegurar -que ‘cada uno- de ros~sectores 3001a1es tengan 1a - capa—
cidad de articular su visién de mundo y sus necesidades en dis-

cursos que, enfrentados a otros, vayan constituyendo los senti-

dos y .significados nacionales.



EXISTE UNA RAZON HISTORICA QUE EXPLICA PORQUE

SE PONE EL ACENTO-EN- LA--COMUNICACION MASIVA,
ESPECIALMENTE -EN- LA -PRENSA,- CUANDO -~ SE -PTENSA

EN LOS PROBLEMAS BE-UNA COMUNICACION-LIBERTARIA.

El desarrollo de la prensa acompafia el surgimiento de la socig
dad industrial y del Estado moderno. Se piensa en este medio

como en un instrumento privilegiado para difundir y hacer real
mente operante el ideario ilustrado y los valores de libertad

e igualdad. E1 libre acceso a la informacidén y a la expresidn
de opinién, radicados en una prensa al servicio del bien pébli
co, cobran, dentro de este contexto, una importancia fundamen-
tal. La libertad de prensa se enraiza como parte de los idea-
les democraticos. De alli en adelante cualquier atentado, o0

pseudo-atentado, contra ella serd visto como un acto que.lesig

na la democracia.

Pensada como un instrumento para informar a la sociedad ( de
manera tal que ésta adquiriera por este medio la capacidad de
desempefiar comportamientos econdémicos y politicos racionalgs),
la prensa se constituye de hecho en un instrumento ideolbgico
de manejo de opinién. La funcidén de control social se sobrepo
ne a la funcidén meramente informativa; sin embargo, este hecho
no altera la concepcidén que se tiene de este medio como instru-

mento de liberacién. La libertad de expresidén y de informacién

concebida tGnicamente como libertad de prensa se convierte en u-

no de - los mitos més fuertes de la época actual.




LA FOTOGRAFIA, LA RADIO .Y .LA . TELEVISION.VAN A.AMRLIAR _

Y TRANSFORMAR LA FEUNCION. .DE -LA.COMUNICACION MASIVA Y . .. ... .

SU FORMA DE PRODUCCION, -SIN. EMBARGO., -.UN. CONCEPTO AHIS= .v.uili.
TORICO DE LIBERTAD-DE..INEORMACION.SEGUIRA PRESENTE:-EN ... ..i....
CUALQUIER INTENTO DE REGULAR SU OPERACION.

En el siglo XX la comunicacidén social va a sufrir nuevas y pro
fundas modificaciones con la introduccién de tecnologias que
se traducen en nuevos medios de reproduccién y difusién de men
sajes.' El desarrollo de la fotografia v la foto- 1mpre51on po-
31b111tara la utilizacién masiva de la comunicacidn v1sual en
la prensa, €l desarrollo de la radiofonia, la comunicacién so
nora y el desafrollo de la televisibén, la comunicacidn audio-
visual. Estos medios tienen dos consecuencias importantes :

en primér lugar, involucran soportes (visuales, audiovisuales,
accionales), que aumentan la diversidad de las formas de los
mensajes que pueden transmitir, aumentando asi su atraccidn e
inclinacién al consumo. En segundo lugar, necesitan una estruc

tura productiva industrial que se traduce en una produccidén ma-

siva.

Los nuevos medios pesaran de manera importante en el manejo de
la opinién pGblica ya no sélo a través de la informacidn .sino,
y-principalmente, a través de la entretencidn. Expropiaran a .
'otros aparatos comunlcatlvos (teatros, cines, 'espectéculos di-

Versos, etc ) una franJa de produ001on consumo, de 51mbolos i

sentidos SOClaleS.; La fun01on prlorltaylgmente 1nformat1va—1—
deolébgica de la ﬁfénsa (realizada dentro de un dlscurso racio-
nalizante), se verd complementada y, a la vez, desmedrada fren
te a la funcidn catéctica-ideoldgica de la radio y la TV(reali

zada dentro de un discurso mas afectivo-efectivo).



Aunque constatamos un cambio en las formas de produccidn y con
sumo del discurso social plblico, no se produce una redefinicidn
del concepto de libertad de expresidn e informacibén. . No se pon-
dréd en cuestidn el cbédmo estas libertades se compatibilizan con
las posibilidades de dominacidn que ofrece el surgimiento de la

industria cultural.

EXISTEN DIVERSAS APROXIMACIONES CRITICAS EN
RELACION A LA COMUNICACION MASIVA, LAS CUA-
LES HAN INFLUIDO EN LAS ORIENTACIONES POLI-
TICAS CON RESPECTO A LOS MEDIOS DE COMUNI -
CACION MASIVA.

Como hemos visto, la progresiva introduccién de medios tecnold

gicos se traduce en el hecho que una franja importante del dis-
curso pUblico empieza a ser producida industrial y masivamente.
Frente a los efectos socio-culturales de este fendmeno se levan
tan algunas criticas en sectores intelectuales y politicos. Es
tas se .traducirédn, a menudo débilmente, en orientaciones politi
cas frente a los MCM. Un examen somero -del caso chileno nos

muestra lo siguiente:

En primer lugar, podemos distinguir denuncias que se relacio -
nan a los contenidos de los MCM sin hacer cuestidén del sistema,
el cual es visto como una herramienta tecnolbgica neutra, Exis
ten dos perspectivas :al interior de esta critica contenidista:
la primera es de orden moral y dice relacidén a los contenidos
de violencia y sexo. :Los ve como una incitacién a la desvia-
cién social y a la delincuencia. La segunda, también dentro

de una linea doctrinaria aunque esta vez nacionalista, sur -



giendo preocupaciones por el carédcter extranjerizante de las

“programaciones. Del temor por la pérdida de valores patrios

enraizados en el pueblo que ellos inducieron. La premisa que

los contenidos de los medios deben ser cautelados por '"los cul

tos'", "los morales', '"los patudos®.

Las vertientes criticas arriba analizadas apuntan a ciertos ex
cesos en el uso del medio, pero no ponen en cuestidén su carég
ter mercantil y su operacidén a través de una ldégica comercial.
Sin embargo, luego también encontramos una corriente critica en
la cual se apunta a poner-encuestién»éiftipo de. .funcionamiento
de los MCM. Se piensa que esta herramienta comunicativa, toda-
via pensada como neutra, no puede estar al servicio de intere-
ses particulares y es necesario asegurar que ellos cumplen una
funcidén social relacionada al interés general, Este tipo de

criticas va a llevar a la formulacidén de denuncias respecto a

la propiedad y el control de los medios. Dentro de ellas se

:afirma-que la propiedad privada de los aparatos macrocomunica-

cionales impide que éstos sirvan para realizar tareas de expre
sién nacional, integracidén social y desarrollo cultural. Se
levantan banderas en pro de un sistema macrocomunicacional con

trolado por el Estado, por organismos intermedios o directamen

te por el pueblo.

Por Gltimo, podemos distinguir una corriente critica mas radi-
cal que pone en cuestidén el sistema macrocomunicacional mismo.
Dentro de ella, los problemas que producen los contenidos. o el
funcionamiento del medio son inherentes al sistema macrocomuni-
cacional mismo. Este sistema involucra intrinsicamente una do

minacién vertical. El necesario caracter econdémico de gestidn



y la necesaria industrializacidén de sus contenidos convierte

cualquier aparato de CM en una herramienta al servicio de gru-
pos de poder, nacionales y transnacionales. Se sostiene la ne
cesidad de imaginar un nuevo sistema (alternativo) de comunica

ciones.

La solucidén al primero de los problemas ha traducido en normas
destinadas a regular el contenido de los medios --Ley de abuso
de publicidad--, reglamento que tiende a regular la programa -
cibn determinando cuénto de ella debe estar destinada a la pu
blicidad, cuénta a programas culturales, cuénta a programas

nacionales, etc.

La solucidn al segundo de los problemas se ha traducido en nor
mas sobre espacios de propaganda politica ( asegurando un espa
cio seleccionado a la fuerza electoral de cada partido ) y en

el intento de constituir un sistema de macrocomunicacidn esta

tal.

La solucidn al tercero de los problemas, ya no vista a partir
del Estado, se ha buscado en el fomento de la micro prensa (u

otras formas comunicativas) en grupos de base.

LAS CRITICAS QUE HAN LLEVADO A UNA NEGACION DEL
SISTEMA DE COMUNICACION MASIVO COMO INSTRUMENTO
DE' DEMOCRATIZACION ‘HAN LLEVADO. A PROPONER LA MI-
CROCOMUNICACION COMO UNICA FORMA DEMOCRATIZANTE.

Las criticas frente a la industria cultural y frente al poder
transnacional de las empresas productoras de informacién ha cen

trado la atencidén en los fendémenos de microcomunicacidén. La pe



queila. prensa de organizaciones tia surgido como modelo de una
comunicacién participativa. -Su carécter, generalmente més ar
tesanal; la hace aparecer como al margen de los problemas de
control vertical de la comunicacidén industrial. Sin embargo,
se debe seflalar que la microprensa o la comunicacidén secto -
rial que ella fomenta no es en si, ni automdticamente, palia
tivo para los problemas que presenta una comunicacidn democri
tica. Esta forma‘comunicativa también puede ser puesta y muy

eficazmente al servicio de la dominacidn.

Histbéricamente vemos que la microprensa ha cumplido tres fun-
ciones para la organizacidén que la produce. Por un lado, ha
servido como instrumento de reclutamiento de nuevos miembros
y de imagen_pﬁblica de la.organizécién; en segundo lugar, ha
servido de instrumento de socializacidén de los miembros y de
integracién.de éstos a la organizacién, y en tercer luygar, co
mo vehiculo de expresién para articular sentidos y significa-

dos comunes. Como vemos, las dos primeras funciones pueden ser

realizadas dentro de una Sptica democrdtica o dentro’ de una 6p
tica autoritaria. Histdricamente podemos comprobar gue muchas
veczas estas revistas se han convertido en instrumentos de con-
trol ideolégico de un acta de opinidén de la organizacidn més
que de articulacidn de sentidos y significados comunes. Den-

<

otro tsrreno,.la.politica de micromedios desarrollada --

tro de
por el gobierno militar constltuye un eJemplo 1nteresante para
percar el problema de. la. microcomunicacidén y como ésta puede

ser utilizada con gran eficacia por una légica autoritaria.



LAS CONSIDERACIONES REALIZADAS HASTA AQUI INDICAN QUE
CUALQUIER INTENTO DE CONSTITUIR UN CONJUNTO DE PROPO-
SICIONES EN RELACION A UNA POLITICA DE COMUNICACION DE
SIGNO DEMOCRATIZANTE DEBE PARTIR DE UNA DEFINICION DE
LAS COMUNICACIONES QUE CONDUZCAN A UN ENTENDIMIENTO DI-
FERENTE DE ESTE FENOMENOQO.

Definimos el sistema de comunicacién como aquel sistema de pro
duccidn de mensajes dentro de los cuales se cristalizan (estruc
turidndose y vehiculizéndose en una cadena de signos linguisticos)

sentidos y significados referidos a la practica social.

El sistema de comunicacidn de una sociedad esté_constituido por
una red de oportunidades potenciales o actuales de hablas y por
un discurso social que se produce Yy reproduce en ellas haciendo

su operacidn posible.

El sistema de comunicacidn, al cristalizar los sentidos y signi
ficados sociales, permite la conformacidén de identidades colec
tivas de un yo, un td y un nosotros publicos, la constitucidn
de un campo de interlocucidén, la aceptacidén conjunta de conoci
mientos y valores, la definicidén de necesidades e intereses y

la articulacidédn de intereses.

Es decir, su funcidén es mucho mds profunda y mas amplia que la
informacién, entendida el cémo mantener al dia el conocimiento

operacional necesario.

Por lo tanto, los problemas de una comunicacién democratica de
fben ser entendidos en esta doble dimensidén: 1) la del ambito
"dlscur81vo O campo semantlco que constituye uno de los espacios
de manifestacidén del orden cultural de una sociedad; y 2) la

red de interconexiones comunicativas que forman parte del espa-



cio publico por la cual se produce el intercambio significati
vo mediante el cual "se"'d& sentido, interpreta’ y ordena el a -

contecimiento social..cotidiano.. ..

Entendemos por "disdurso publico aquel conjunto de significg
dos y simbolos diversos, heterogénecs; cohtradictori059 qﬁe
constfituyen los sistemas ideoldbgicos y la multiplicidad de vi
siones de mundo fragmentarias referidas al campo semantico de
finido como. "lo pGblico'. Forman parte del discurso pablico
los sentidos y simbolos sociales mediante los cuales se signi
fica aquella esfera de la actividad social que es definida co

mo propia del interés general.

Una proposicidn de democratizacién debe hacer visible su modo
de definir lo pablico. Debe, asimismo, implementar una poli-
tica de comunicacidn para que en la produccidn de este»émbito
concurran todos los sectores sociales, y para gue todo discur
so potencialmente pUblico se realice efectivamente en esta es
fera.: .En este sentido, no se trata de:trasladar a.la esfera
discursiva publica todas las &reas de produccidén discursiva
"de: la sociedad. No se trata de terminar:caon,o reducir a su
minima expresién el campo de 1lo privado.  Se trata de no hacer
jugar en el &rea de lo puUblico significados y simbolos que de-
berian quedar en la esfera de lo privado y, a la vez, no impe-

dir que 51gn1flcados y sentldou atlngentes a lo publlCO queden

fuera de éste.

Por su parte, la "red de oportunidades de habla" esté& consti-

tuida por los distintds niveles .en.bhos que se realiza la inter
accién social y la sociabilidad pGblica. Es decir: los encuen
tros inestructurados que se producen eh calles, plazas, luga -

res de recreacidén, en las que se ejerce un intercambio de men-



sajes que constituyen una fuente importante de formacidn, de

"conocimientos™, ''valores'", etc. y de produccidédn de u opinidn
piblica. La estructura de interaccidn y produccidn discursi-
va que proporcionan las organizaciones de participacidn social
de diferente tipo. La estructura de interaccidn y produccidn
discursiva que proporcionan las estructuras macrosociales de

caracter estatal.

Como parte de esta red de interconexiones y producto del desa

rrollo tecnoldgico encontramos los medios de reproduccidn de

mensajes, Los medios tecnolbégicos han permitido que se con -
forme una industria masiva de produccidén y distribucién de men

sajes.

Junto con el desarrollo de un sistema de macrocircuitos de comu
nicacién alimentados por una produccién industrial, la reproduc
cibén tecnoldbdgica de mensajes ha permitido el surgimiento de cir
cuitos comunicativos menos amplios y también tributarios de men

sajes reproducidos a través de un medio tecnolébgico.

Podemos hacer un esquema de los elementos gue contiene esta a

proximacidén a las comunicaciones:

DISCURSO SOCIAL PUBLICO(campo semantico en que se constituye
lo pGblico). :

RED DE OPORTUNIDADES DE HABLAS ~&%=-=-----MEDIO3 TECNOLOGICOS

organizacional

Sistema de participacidn . :
4 P no organizacional.

Transnacional
Nacional

Red macrosocial de hablas reproduccidn indus-- INDUSTRIA DE
trial de mensajes VENSAJES

Escalones intermedios

Red microsocial de hablas reproduccidn artesanal
de mensajes
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La ‘red ‘de hablas (techolégicas o no) permite la produccién y
reproduccién de hablas sociales y constituye la estructura co

municativa de una sociedad.

La mayoria de las hablas reproducen, reiterando bajo diversos
contenidos y formatos, sentidos v simbolos ya cristalizados en
el ambito discursivo, por lo tanto, lo Gnico gue nacen es afiﬁ
mar y reproducir una sustancia y una forma seméntica. Sin em-
bargo, en todo sistema de comunicacién se generan mensajes re-
novadores en los gue se realiza la necesaria adecuacidn entre

sentido cristalizado y acontecimiento.

Las hablas disponibles en una sociedad son el resultado de u-
na préctica comunicativa en la cual estin presentes los resor-
tes del poder y del disciplinamiento social, a través de: el si
lenciamiento de zonas expresivas, el realce de otras y la je -

rarquizacidén de todas.

Nos enfrentamos al hecho de la existencia de grupos que por su
ubicacién ‘social poseen una capacidad de articulacidn de Senti
dos y simbolos pablicos casi nula y, por lo tanto, estin ausen-
tes del discurso publico siendo condenados a una orecaria sobrg
vivencia cultural e histdrica. Las diferentes ubicaciones so-
ciales determinan un desigual desarrollo de las capacidades lin
gliistica.de los grupos. IHay grupos que estan fuera del 4mbito
comunicativo publico porque carecen de interpelacién discursiva.
Es decir, no se constituyen coio actores sociales en ningin ha-
bla sin siquiera en la propia, Fay grupos que, compartiendo

los misinos cédigos‘linguisticos, difieren de otros en el cono-
cimiento de ellos y en la complejidad de su uso. Carecen de

la capacidad de articular mensajes gue tengan incidencia pﬁbli
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ca. ‘Esta diferencia también se manifiesta en la emisidn. Eixs
ten grupos impedidos de hablar en muchas circunstancias porgque
han tenido una socializacidn disciplinaria que los lleva a acep
tar el silencio como lo apropiado. Otros emiten, pero no tie-

nen capacidad de reproducir y distribuir masivamente sus mensa
jes.

El cercenamiento y el control de las hablas posibles se produ-
ce en todos los niveles comunicativos de la sociedad. Desde
las inhibiciones del pensamiento como habla interna en la que
el yo-nosotros se encuentra con la sociedad, con los otros,en
un didlogo consigo mismo, hasta aquellos controles mAs forma-
lizados y evidentemente pGblicos. El orden social convierte a
los hombres en seres a la vez enmudecidos y parlantes. Les pro
porciona las herramientas para existir en el didlogo v, a la
vez, restringe las oportunidades de expresidn impidiendo en dis
tintos grados el ensanchamiento y la transformacién de los sim

bolos y significados sociales.

ALGUNAS PROPOSICIONES

Dentro de un proyecto de politica comunicacional democratizan-
te se deberia tender a producir las condiciones que favorecie-

ran los siguientes procesos:

a) De generacidn de un discurso pablico capaz de interpe-
lar a los diferentes grupos de una sociedad, creando a-
si las condiciones seminticas para que éstos se constitu
yan como sujetos sociales con una identidad propia que les

permita reconocerse y ser reconocidos como partes de un
escenario histérico.



3 De generacidén de una compleja y dindmica red de oportu-
nidades de habla dentro de la cual cada grupo pueda :
1) expresar su experiencia déndole un sentido al acon-
tecimiento cotidiano y produciendo significaciones capa
ces de modificar el discurso cristalizado:
2) articular sus intereses sectoriales (armdnica o con--
flictivamente) con los de otros haciendo posible una ar

ticulacidn de intereses cada vez mis generales.

g De constitucidn: de reglamentaciones destinadas a que los
medios de reproduccidén tecnoldgica actlen como elementos:
que faciliten o, a lo menos, no obstruyan el funciona -
miento de una red de! hablas portadora de un discurso ex

presivo del conjunto de la sociedad.

La primera de las condiciones, referida al discurso pﬁblico,e§
t4 en relacidn direqta al modelo de sociedad democrética que

se propone. Por ejemplo, se puede concebir un modelo de socie
dad democratica fundada en un Estado pluralista y representati
vo que apela a una sociedad atomizada o desarticulada, propo -
niéndole una estructura de participacidén a través de un conjun
to de organizaciones. Dentro de esta concepcidn opéra un dis-
curso puUblico, formulade principalmente desde el Estado en el

cual se preconstituyen sujetos sociales.

Concretizando, podemos serialar gue bajo el gobierno de Frei se
preconstituyeron, de cierta manera, las categorias de 'madre'",

de '"vecino'", de "marginal', etc.

Otro ejemplo lo puede constituir un modelo de sociedad democra
tica que contempla un Estado pluralista y representativo, pero

que se fundamenta en una sociedad articulada y expresiva. En



este caso, el discurso publico proviene de una sociedad civil
que opera como sujeto social antes y por sobre la constitucidn
del Estado.

La segunda condiciéns referida a la red de hablas, dice rela-
cidén con las formas de sociabilidad pdblica. Con las redes

de participacidén (organizacionales o no) gque se da en una‘so—
ciedad. La existencia de ambitos de encuentros, ocasionales,
lGdicos, rituales, etc., y de organizaciohes de participaciébn,
estd en relacidn mutuamente determinante con la existencia de
una red de hablas. Por ejemplo, podemos pensar en una socie-
dad con una compleja y dinamica red de organismos de partici-
pacién de base territorial y local gue. se van articulando .en
diferentes niveles y que ademis, posee una sociabilidad ritual
-expresiva que se manifiesta desde los encuentros cotidianos

(plaza pGblica, café) hasta las grandes fiestas colectivas.

Se debe seflalar que la existencia de una red de hablas es una
condicidén esencial para una sociedad democrética, pero no 1la
asegura, Podemos pensar en una sociedad con una amplia estrug
tura de participacidn que es ocupada con fines disciplinarios
para fragmentar a la sociedad en categorias jerarquicamente
organizadas e imponer junto con una concepcidén de nacién la a-

ceptacidén de una autoridad ajena.

La tercera condicidén implica concebir un modelo de comunica -

cién tecnoldgica que impida la monopolizacién de las redes mas
amplias, masivas o generales de hablas y la reproduccién indus
trial y masiva de algunos mensajes representativos de un grupo

social. Por ejemplo, habria que dar respuesta al siguiente ti-
po de preguntas:



a)

b)

Con respecto a la industria comunicativa, ¢ 3Se deben es-
tablecer barreras a la industria transnacional? ;Cdémo se
debe establecer control sobre la industria nacional?
;Estableciendo un monopolio estatal? ;Estableciendo in-
dustrias estatales en competéncia con industrias priva-
das? ¢Estableciendo un financiamiento pUblico para ini-
ciativas privadas de bien pUGblico u otros sistemas de

premio? Etc.etc.

Con respecto a 'los Medios. ¢Debe el Estado tener un con
trol monopdlico de los medios de comunicacidédn de masa?
¢(Debe el Estado tener la propiedad de medios masivos?¢De
ben los organismos de participacidén, a ciertos niveles,
tener medios de comunicacidén propios financiados desde el
Estado? ;Deben las Municipalidades poseer MCM? ;Deben 1los
MCM tener un mismo tipo de propiedad y control? ;Debe la
prensa ser privada, la radio ser de propiedad de la comu
nidad local y la televisidn de propiedad estatal? ;Debe
la televisidén ser controlada por ofganismos representa-
tivos de sectores de la comunidad como padres, artistas,
profesores, trabajadores? ;Debe el gobierno fomentar y/o

financiar medios de comunicacidén sectoriales? Etc. etc.






