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INTRODUCCION

Este estudio se compone de dos parte independientes. El obje-
to de estudio, la televisidén infantil chilena, es enfocada en

dos momentos de su historia, durante los ailos transcurridos de
la década del 80. Las aproximaciones a estos dos momentos sin
crénicos de la televisidén nacional son diferentes sin embargo.

La primera parte analiza los datos provenientes de la semana ti
po de la televisidén chilena que va del 20 al 26 de abril de i
1981. La programacién ha sido cuantificada en cuanto namero de
programas y en cuanto al tiempo de duracidén de cada uno de ellos.
La formalizacidén de estos datos se llevdé a cabo mediante un pro
cedimiento estadistico computacional.. Este andlisis matematico
de la televisidn chilena se€ realizd examinando un conjunto de
variables que se revelan como indispensables para la comprensidn
de ella. Los factores tomados én cuenta son, por ejemplo, si

la produccidn infantil y/o de dibujos animados es nacional o ex-
tranjeta; o si la programacién es cultural, informativa o de en-
tretencibén, ello de acuerdo a los objetivos institucionales de
la televisidén chilena. Se estudian aqui todos los canales de te
levisidén disponibles éen Santiago, que exhiben programacién infan
til. Esta semana tipo de la televisidén chilena ha sido desglo -
sada en dos segmentos: la programaeién de lunes a viernes, y 1la
de fin de semana, y asimismo, la semana televisiva tipo fue di-
vidida en cuatro periodos diarios que graficarian los tipos de
programacién y audiencia especifica de cada momento. Primero,
se consideran los cuatro canales en su conjunto, luego la rela
cibn-oposicién de Canal 13 versus l1os restantes, y finalmente
el Canal 13 separadamente. En todos estos casos se estudia tan
to la programacioén infantil como la programacidén de dibujos ani

mados.

Si se percibe la historia de la televisidén . chilena como una su-
cesidn de diferentes semanas tipo, se verad que en la primera par
te de este estudio se realiza un ejercicio de formalizacidn de a
un modelo histdérico de una semana tipo ya no vigente, del pasa-
do. E1 objetivo de este estudio no @s comparar dos momentos his
téricos, o dos semanas tipo. sélo fue posible reconstruir el
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PRIMERA PARTE:

CUANTIFICACION DE LA TELEVISION INFANTIL: 1981

La primera parte del presente estudio es una investigacidén prag
matica, cuantitativa y estadistica. Fue elaborada en base a i
los datos contenidos en la cartelera de TV publicados por El Mer-
curio, en la semana gque va del lunes 20 al Domingo 26 de abril
de 1981.. -Los datos fueron procesados a través del sistema com-
putacional de CECICO, de la Universidad Catdlica de Chile.

Aunque esta semana fue elegida al azar, pertenece a la programa
cidén de una semana tipo, 1a estructura y formato de la cual es
repetida de manera similar durante un cierto periodo del aiio. El
afio televisivo normal esti estructurado por semanas tipo que se
extienden mas o menos de abril a diciembre. E1 periodo de ene-
ro, febrero y marzo Sse considera como programacién de verano.
Este esquema general tiende a ser respetado, aunque durante el
afio pueden introducirsele algunas variaciones a un modelo gene-

ral.

Para una investigacidn de esta especie se presentaban dos cami-
nos posibles; el primero implicaba grabar toda la produccidn du
rante este periodo de todos los canales. Esta alternativa era

- imposible de - ser desarrollada como métodos de investigacidén aun
gue hubiera sido el método ideal. La segunda alternativa impl1
caba tomar 1la programacién previamente preparada por los canales
y divulgada piblicamente. Esta segunda altern§tiva sin embargo,
no permite constatar los cambios de programacidn de tltimo minu
to que alteran ¥y concretan el esquema de la semana tipo.: Bin
embargo, no Sse€ trata aqui~de 1a cuantificacidn del medio tele-
visivo mismo, Sino del sistema de signos, del metalenguaje con
que la televisiodn publicita su propio mensaje en Santiago.

Como la programacién divulgada en E1 Mercurio no contiene datos
para la posible medicién de la publicidad incorporada a cada pro
ble no ha sido tomada en cuenta. o

groma, ésta varia



Los cuatro canales

Los programas infantiles contabilizados por cada uno de los 4
canales durante esta semana tipo son los siguientes:

' Canal 5. :.Terry Toons, Pbihgipe Dinosaqrigg D;bhjbs_Ahimados.
Canal . 7 ijpunk}e.y,Taapole,;Cepillin, Agenéia S.0.S8., Batman
¥y Rebin, Los Cuatro Fantésticos, La Pequefla LulQ,

Acquamdn, E1 P4jaro Loco, Tom y Jerry, Porky, El
Chapulin Colorado, Capitén Nemo, La Mujer Arafia,

~! 5, Merrie Melodies, Batfink, Los Picapiedras, Odisea
Burbujas, La Mole, Shazam, Marine Boy, Super Siete,
Angel . ;

Canal 11 : Los chhinbherbs, Ultraman, Hanna-Barbera, Super
Croft Show, Yam Yam, E1 Genio, Popeye, Festival de
Nifios, Infantilissimo. '

Canal 13 : Sesamo Street, Festival Infantil, Scooby Doo, Ma-
zinger, Don Gato y su Pandilla, Super Ratdén, Dibu-
jos Animados, club de Mickey Mouse, Festival de Di-
bujos Animados, Disneylandia.

Durante esta semana tipo en los cuatro canales de recepcion. me
tropolitana, el nGmero total.de programas presupuestados fue de
497 programas que corresponden a un total de 354 horas de exhi-
bicién. Esto arroja un promedio de 88 horas semanales por cada
canal, lo gue equivale a 12,65 horas diarias de funcionamiento
por canal, como promedio. ' ;

o g

De la totalidad de los 407 programas casi una cuarta parte (96),
corresponden a programacidén infantil. Estos 95 prdgramas equi-
valen al 23,6% de la programacidén total, lo que es igual a 2,03
. horas diarias de programacién infantil por canal.

En una semana tipo como ésta hay en los cuatro canales 57,6 ho

ras dedicadas a la programacién infantil. Esto significa una

Sexta parte del tiempo total de exhibicidn (16,1%). Importa te
Ner en cuenta que sbélo se ha considerado 1la programacidn dirigf
da especificamente al piblico infantil; lo cual no significa
que el nifio no vea otros programas.



De los 96 programas  infantiles, 51 programas corresponden a di-
bujos animados, lo que equivale a un 53,1% del total de la pro-
gramacidén infantil. 28,9 horas semanales son dedicadas por los
cuatro canales a la programacién de dibujos animados lo que e-
quivale a un promedio de 1,08 diarios por canal, Esta programa
cidn de dibujos animados ocupa un 8,1% del tiempo de la progra-
macibén total de los. cuatro canales.

La mayor parte de la programacién infantil se basa en los dibu-
jos animados los cuales constituirian, considerando la cantidad
de tiempo invertidos en ellos por los nifios, uno de los princi-
pales agentes de socializacidén. La televisién chilena le dedi-
ca al nifio, de acuerdo a esta semana tipo de 1981, anualmente,
alrededor~ de 3.000 horas.

La totalidad de los programas de dibujos animados es casi exclu
sivamente de entretencién ( es decir, no hay un contenido edu-
cativo formal), lo cual no elimina de ellos el factor formativo,
que toca Areas que la educacidén formal generalmente no toca.

Los dibujos animados exigen un piblico no critico, que mira nor
“malmente estos programas desde un estado de conciencia de no -
alerta, con lo cual el proceso comunicativo se cumple perfecta-
mente porque el espectador no opone ningin tipo de resistencia.

El Canal 13 en relacidén a los otros canales

Se ha procedido a la eleccidn de Canal 13 para su estudio por
las siguientes razones:

1 No estéd estrictamente sometido a la institucionalidad gu
bernamental, y por tanto comunica un espectro mas amplio
de mensajes que el canal nacional.

2y Su caridcter universitario y su reputacidén de medio ya es
tablecido, le permiten incorporar una programacién mas
cultural, mads formativa.



: 3. -~ SBu.condicidén de- institucidn privada, lo hace menos permea
ble a: los cambios -de politicas contingentes y por lo tan-
to presenta una estructura més sdlida, un modelo: mds per-
manente de cddmo hacer televisidn.

4. De los tres canales universitarios se escogid el Canal 13
por ser el de mayor influencia y porque de acuerdo a ra -
tings es el canal més visto en la regidn metropolitana,
donde existen cuatro canales como alternativa para el es-
pectador. : i :

Para comprobar el'lugar que ocﬁpa el Canal 13 es posible oponer
lo a los Canales 5, 7 y 11. . _ §oalyay

La programacidén infantil en el Canal 13, en cuanto nGmero de pro
gramas. es ligeramente més alta que el promedio total de los cana
les 5, 7 y- 11t (. 27,8% versus-22,4% ). ~ i

Cuando se toma en cuenta el factor tiempo, es decir, las horas
de exhibicidén de programacidn infantil, se descubre que el Ca-

nal 13 dedica un tiempo mis alto que el promedio de los otros
canales.

Los Canales 5, 7 y 11 dan 37,5 horas semanales de programacidn
infantil, mientras el Canal 13 le dedica 19,4 horas semanales a
gsta misma programacidén. E1 Canal 13 en cuanto a programacién
infantil, transmite pues mis de la mitad del tiempo total utili
zado por los tres canales restantes. Canal 13 le dedica un a1
19,8% del tiempo total de programacidn de este canal a la pro-
gramacion infantil, mientras los canales restantes como prome-

g?i le dedican un 14,7% de su tiempo a esta programacidén infan-
o 1§11 _

Tal como en el caso de 1la programacidén infantil, el nGmero de
programas de dibujos animados exhibidos por Canal 13 durante es
ta semana tipo es mads de la mitad (54,5%) que la suma de los pro
- gramas de dibujos animados del Canal 5, 7 y 11. Canal 13 trans-
mite 18 programas de dibujos animados a la semana, mientras el
resto de los canales transmite 33 programas de este tipo, en su
conjunto. Estos 18 programas corresponden a una gquinta parte
del total del nGmero de programas que transmite Canal 13.



Casi Tfés cuartas parte de la programacidn infantil de Canal 13
estin dedicados a los dibujos animados (72%), mientras que los
otros tres canales restantes como promedio s6lo entregan menos
de la mitad del tiempo de la programacidén infantil a los dibu-
jos animados (46,5%).

Es evidente que Canal 13 le otorga una importancia mucho mayor
a los dibujos animados dentro de la programacidn infantil, y de
igual manera a la programacidn infantil, dentro del total de 1la
programacién, que el resto de los canales. En efecto, un 35,3%
del total de los programas de dibujos animados, transmitidos por
todos los canales en su conjunto corresponden al Canal 13 ( mas
de un tercio), mientras que los tres canales restantes ocupan
un 64,7% del total de la programacidn de dibujos animados, ( ca-
si dos tercios). Si la proporcién de la programacidén de todos
los canales fuera matemdticamente compartida, al Canal 13 le co
rresponderia un 25% del total de los programas de la programa -
cibén infantil y de dibujos animados; sin embargo, el hecho de
que sea un 35% del total de programas, implica que tiene un 10%
mas del promedio, y cada uno de los tres canales exhibe menos
del promedio.

El Canal 13 ocupa 12,2 horas de esta semana tipo en su programa
cién de dibujos animados, mientras los tres canales restantes

en su conjunto le dedican a la misma actividad 16,6 horas por
semana tipo. :

Un octavo del total del tiempo transmitido por Canal 13 corres-
ponde a dibujos animados. Canal 13 entrega el doble de tiempo a
los dibujos animados, en relacién al promedio de los otros tres
canales.

El Canal 13 presenta un mas alto porcentaje de programas y tiem
po de dibujos animados, y basa su programacién infantil en es -
tos mismos programas a los cuales les otorga un 63,1% del tiem
po total 'de su programacidédn infantil. En comparacién, los cana
les 5,7 y 11 en su conjunto acumulan como promedio cada uno el
44,4% del total del tiempo dedicado a la programacién infantil.

Dada la alta presencia de los dibujos animados en la programa -
cidén infantil es 1ld6gico suponer que son estos programas, con su
reiteracidén de los mismos estimulos, los que afectan decisiva -
mente la cosmovisidn valdrica e ideoldgica que se forma el espec
tador.



Cabéfpreguntgrse’frehte alvhepho de que un canal. universitario
base su programacién infantil en los dibujos animados, si se;.
ha estudiado su poder formativo, o se esta dejando simplemente
esta programacidén al azar o a la disponibilidad de recursos..
¢(Los programadores saben del poder de lo gue se esté entregan -
do? ¢Hay un desconocimiento de parte de los programadores con
respecto al poder formativo de los dibujos animados, o son sim
plemente usadbstOho'eleméhtOs_de relleno,. . .con total despreocu
pacién?_gSe ha hecho algund vez un estudio sobre el papel de
los dibujos animados en la televisidn, y en los efectos que pro
voca sobre el espectador infantil? :

Programacién infantil de Canal 13

o |

S¢ procede aqui a continuacién al examen cuantitativo de Canal
13, considerado por si solo, durante la semana tipo que va del
20 al 26 de abril de 1981.

De un total de 90 programas exhibidos en la semana por Canal 13,
- la brogramacién infantil tiene un total de 27,8% de esa progra-

Mmacion total, es decir, 25 programas. 18 de estos 25 programas
Son de dibujos animados y equivalen a una quinta parte de la
brogramacién total. O sea, casi tres cuartas partes de la pro-
gramacidén infantil (72%) estéan constituida por dibujos anima -
dos en Canal 13,

El total de1l tiempo de exhibicidn de Canal 13 en esta semana ti
po €s de 98,25 horas semanales, con un promedio de 14,03 horas
diarias de funcionamiento.

1A la programacién infantil lefcorresponde 19;4fhorés semanales,
0N un promedio de 2,77 horas diarias. _En cuanto a los dibujos

animados éstos contabilizan 12,25 horas semanales con un pro-
‘medlo de 1,75 horas ‘diarias. '

Del tiempo total de exhibicién,funa_octava parte esti dedicada
por Canal 13 & los dibujos animadgs, es decir,.yn;12,5%.



Bloques horarios de Canal 13: programacién infantil

La totalidad de la programacidén infantil de Canal 13 fue divi-
dida en cuatro bloques horarios, cronoldgicos: de 9 a 12, de 12
a 16 horas, de 16 a 20 horas y de 20 horas en adelante.

Cada programa fue incluido en el bloque horario en el cual co-
mienza, no importando si termina en un bloque horario diferen-
te.

Dentro del blogue de 9 a 12 horas, dos tercios del total del na
mero de programas (66,7%) corresponden a la programacién infan
€11 5

La alta frecuencia de exhibicidén durante este bloque horario
estd vinculada a una de las supuestas funciones socializadoras
de la televisidn, al ser dirigida a los preescolares, que per-
manecen en el hogar a esta hora.

Esto significa que un 77,8% del tiempo total de exhibicidn 1lo
dedica Canal 13 a la programacidén infantil, entre las 9 y las
12 horas. Es mis de las tres cuartas partes del tiempo total
del bloque. (Esto significa que Canal 13 dedica a este hora-
rio 5,83 horas de programacidn infantil a la semana).

Se podria denominar este bloque de 9 a 12 horas un primer blo-
que de la programacién infantil, ya que concentra las tres cuar
tas partes del tiempo total, lo cual no acontecerd por ejemplo
con el bloque siguiente de 12 a 16 horas, cuando solamente un
17,7% del tiempo de la programacién de Canal 13 estd dedicada a
la audiencia infantil. '

Si se compara el bloque de 9 a 12 horas (de tres horas de dura-
cidén) con el bloque de 4 horas que va de las 12 a las 16 horas,
se percibe en ambos el mismo nimero de programas infantiles
6 en’'cada uno. En cada uno de estos bloques se encuentra loca-
lizada una cuarta parte de la programacidén infantil de Canal 13
(24% cada una). '



Si se considera.al_bloque, de cuatro horas (. de 16.a 20.horas),
se encontrard que de un total de 25 programas infantiles, aqui

se concentran 10, lo que equivale a un 40% del total de 1la pro
.gramacidn infantil. En este blogue se da el porcentaje mas al
to del total de la programacién infantil que entrega Canal 13,

con-el 11,1% del total ‘'de su programacidn.

Estos 10 programas del bloque de las 16 a las 20 horas corres-
ponden al 43,5% del total de programas ofrecidos durante ese
bloque.  Se podria hablar de un segundo bloque infantil en es-
te caso, ahora dirigido tanto a la audiencia infantil preésco-
lar como a la escolar.

“En el bloque siguiente de las 20 a las 21,30 horas, Canal 13 u
bica un octavo de la programacién infantil (12%). ;

Es indispensable recordar que de acuerdo a la legislacién tele-
visiva vigente, a las 21,30 horas concluye de hecho la progra-

macién infantil al permitirsele a los canales una programacién

bara mayores de 18 afios. 3 ’

Considerando el punto de vista de su duracidn, la programacién
1nf§ntil Se distribuye ma&s o menhos equitativamente, Yy a la vez,
armonicamente, en los tres primeros bloques considerados.

Canal 13 dedica de un 6 a un 6,4% a lo mas de su tiempo total a
la programacién infantil, en cada uno de los tres primeros blo
ques. En otras palabras, entre las 9 y las 12 horas hay 5 hol i~
as y 50 minutos de programacidén infantil a 1la semana, mientras
que entre las 12 y las 16 horas, hay 6 horas de programacidén in
fantil, y finalmente, hay 6 horas y 15 minutos en el bloque de™
las 16 a las 20 horas. Podria decdirse que se ha sorprendido un
Cr}terio de programacidén de Canal 13: én cada uno de estos tres
Primeros bloques se ha distribuido un tercio ( o poco mis de un
tercio) de 1a duracién del tiempo dedicado a 1la programacidén in
fantil, con lina variacidn menor de 25 minutos. )

En el Gltimo bloque. (en que la programaciéh infantil se termina
dg hecho a 1as 21,30 horas) se le dedica a 1a programacién infan
Pl 1 hera v 20 minutos a la semana. : b



Bloques horarios en Canal 13: dibujos animados.

En la semana que se ha estudiado del lunes 20 al domingo 26 de
Abril de 1981, Canal 13 incluyd 18 programas de dibujos anima-
dos. Comparando cada uno de estos bloques horarios se advierte
una progresidén en el nUmero de programas y al mismo tiempo una
intensificacién de su frecuencia entre las 12 y las 20 horas.
Si se observa por ejemplo el primer bloque de 9 a 12 horas, se
encuentra sdlo un programa de dibujos animados, el que corres-
ponde a un 5,6% del total de 1la programacidén de dibujos anima-
dos. Esta programacidén de dibujos animados es porcentualmente
la mas baja, ya que equivale al 1,1% del total de programas de
Canal 13.

El bloque siguiente de las 12 a las 16 horas, incluye 5 progra

mas de dibujos animados, lo que significa un 27,8 del total de

la programacién de dibujos animados de Canal 13. Estas cifras

que de por si ya son altas casi se duplican en el siguiente blo
que horario de 16 a 20 horas donde se encuentran 9 programas de
dibujos animados gue ocupan un 50% del total de la programacién
de dibujos animados y un 36% del total de la programacién infan
til, es decir, mis de un tercio de ella. Estos 9 programas de

dibujos animados corresponden al 10% del total de programas de

Canal 13, lo que significa el mAs alto porcentaje de aglutina-

cién de programas de dibujos animados dentro de cualquier blo-

que horario.

Desde el punto de vista del tiemmpo que se le dedica a los dibu
jos animados en esta semana tipo de 1981, es poco relevante-su
presencia en los blogues horarios extremos, el de la maflana y
el de la noche. Semanalmente entre las 9 y las 12 horas sb6lo
hay 50 minutos de dibujos animados ¥y 80 minutos después de las
20 horas, 1lo cual es un tiempo no significativo. en los blo-
ques intermedios, de .12 a 16 horas y de 16 a 20 horas, se da
un promedio de 6 horas en cada blogue, gque juntos contabilizan
el 82,3% del total de la programacidén de dibujos animados. En
las 8 horas que van de las 12 a las 20 horas se aglutina un im
portante 10,3% del total del tiempo de la programacién de Ca -
nal 13, exclusivamente dedicado a dibujos animados.



Programacidn infantil nacional y

extranjera en Cangi 13, -~ LS

Si se observa el conjunto de la programacidn infantil de Canal
13 durante nuestra. semana tipo, aplicando la dicotomia entre

-programas nacionales y programas extranjeros, se observarad que

la totalidad de programas son de procedencia extranjera.

Durante esta semana~tipo Canal 13 exhibidé 90 programas, de los

Cuales 67 correspondian a material extranjero, siendo 25 de e-

llos de programacién infantil. : :

En esta semana tipo, Canal 13 exhibid 98,25 horas. De estas,
68,75 horas fueron ocupadas con material extranjero envasado,

correspondiéndole a la programacidén infantil extranjera un 28,25%

del tiempo total (19,41, horas).

Desconcierta gue en una época pretendidamente nacionalista la
totalidad de la programacién infantil de un. canal sea extran-
Jera. Was alGn, se trata de un canal universitario y catdlico
que difunde un producto creado en condiciones ajenas a las na
Clonales, y que expande una visién de mundo acritica, consu -
mista, individualista, pasiva y violenta totalmente contraria

a los valores cristianos de espiritualidad, solidaridad y pa-
cifismo.

La semana de la programacién infantil

La totalidad de la programacibén infantil en esta semana tipo se
de§glosa de la siguiente manera, si se contrapone la programa-
Cidn de Lunes a Viernes con la programacidén de SA&bado y Domin-
80. Cabe hacer notar, que en esta semana tipo Canal 13 ha con
céntrado toda la programacidén infantil de fin de semana exclu-
Sivamente en el dia Domingo.

De un total de 25 programas infantiles, 21 se exhiben entre Lu-
Nes y Viernes (un 84%), mientras que el dia Domingo concentra
$0lo 4 programas (un 16%).



La.pfogramacién infantil ocupa en Canal 13 'en esta semana tipo,
19,41 horas. Esto corresponde al 19,8 del tiempo total de la
programacidn .de Canal 13.

Se observarid que las tres cuartas partes del total de la progra

macién infantil (75,1%) corresponde a 14,58 horas, entre Lunes

y Viernes, mientras gque el fin de semana concentra la cuarta res
tante (24,9%), en un sélo dia, el dia Domingo, con 4,83 horas de
programacidén infantil.

Entretencién, cultura, informacidn.

La programacién infantil de Canal 13 también puede ser examina-
da desde el punto de vista de las funciones que cumple, las cua
les también han sido reconocidas por la legislaciébn televisiva

vigente en Chile.

Estas funciones son:

Jif Funcidén de entretencidén: es aquella que no estd ligada a
ninguna utilidad practica o a ningin tipo de saber, y que
se presenta como un pasatiempo para llenar el ocio peto” «
del espectador. :

2. Funcidn cultural: aquella que remite a aquellas areas
clasicamente concebidas como culturales, por ejemplo,las
actividades artisticas y cientificas, en las cuales se
gana un determinado tipo de conocimiento de permanente va
lidez universal.

3 Funcidn informativa: o también llamada periodistica, im-
plica la entrega de datos contingentes, referidos a una
situacidn concreta.

De los 25 programas infantiles que transmite Canal 13, hay una
marcada concentracidn en la funcidén de entretencidén, que agluti
na 20 programas, en contraposicién a la programacién cultural



que aglutina sbélo 5 (los cuales corresponden todos g Sesamo
Street). Sd6lo una quinta parte de estos programas infanti-
les ——extranjerbs—_ son culturales, mientras que el resto,
un 80%, satisfacen sélo a la funcidn entretencién.

Estos 5 programas infantiles culturales corresponden a un po-
¢o més de la tercera parte de los €scasos programas cultura-
les de Canal 13 (14 en total en esta semana flpo ),

Estos 20 programas infantiles cuya funcidn es exXclusivamente
la entretencidén, ocupan un alto porcentaje ( un 31,3% ) den-
tro de la totalidad de los programas de entretencidn que trans
mite Canal 13, los que soh'64 en esta semana. : =

La totalidad de los programas informativos de Canal 13, se diri
8€ a una audiencia adulta y no hay en esta semana tipo ningan
brograma infantil que ténga esta funcidn.

Los dias hibiles, de lunes a viernes, concentran en esta sema
n& tipo 21 programas infantiles, es decir, un 84% de la progra
macién infantil. La programacién de entretencidn infantil ocu
Pa un 64%, mientras que la programacidn infantil cultural, ocu
pa SélO»un 20% de 1la pr‘ogramacién infantil. Estos 5 programag
Culturales infantiles, equivalen sdélo a un 5,5% del total de
la programacién de Canal 13. Este bajisimo porcentaje de 1la
Programacién infantil cultural contrasta con el 17,8% dedicado
8 la programacién infantil de entretencion, es decir, la rela-
¢ion de importancia que le concede Canal 13 a la programacién

infantil cultural y de entretencidén es igual a 1a relacién de
S BErCis

El dia Domingo, Canal 13 presenta 4 pngFa@aS;infantiles, los
Cuales constituyen el 16% de la programacidn infantil. Estos
4 programas son todos de entretenciédn.

;

Se puede concluir que la programacidn infantil-esti concentra-

da en programas de entretencién, en Canal 13.



Programacidén infantil de Canal 13:
el factor tiempo. '

Si lo anterior era un anilisis basado principalmente en la con
tabilizacién del nUmero de programas, la introduccién del fac-
tor tiempo permitiréd apreciar mejor la programacidén infantil
de Canal 13. ' ‘ '

En el modelo de esta semana tipo se le dedica 19,4 horas a la
programacidén infantil, de las cuales 14,4 horas corresponden a
programas de entretencién y sbélo 5 horas corresponden a progra
macidn cultural. Estas 5 horas corresponden a una cuarta par-
te del tiempo total dedicado a la programacién infantil, mien-
tras la programacién infantil de entretencidn ocupa casi las
tres cuartas partes de la totalidad del tiempo dedicado a 1la
programacidén infantil (25,8% versus 74,2%). !

Toda la programacién infantil cultural est& concentrada en el
periodo de lunes a viernes. La programacién infantil de entre
tencién es igual a 9.5 horas. La programacién infantil cultu-
ral es practicamente la mitad de la programacidén infantil de
entretencidén (5 horas versus 2.5 horas) de lunes a viernes. La
programacién .infantil de entretencidén entre lunes y viernes o-
cupa un 49.4% del tiempo total de la programacidén infantil, es
decir un poco menos que la mitad.

’
De acuerdo al criterio del numero de programas, la relacidn en
tre programas infantiles culturales y programas infantiles de
entretencién era de 1 a 3. Ahora, considerando el criterio del
tiempo, la relacidn entre programas infantiles culturales y pro
gramas infantiles de entretencidén es de 1 a 2.

Una cuarta parte de la programacidn infantil estd ubicada el
dia Domingo en Canal 13, y corresponde en su totalidad a 4,8
horas de programas infantiles de entretencién en esta semana
tipo. :



La semana de dibujos animados en Canal 13

De estas 19,4 horas de programacién infantil en Canal 13, 12.5
horas (63,1%) corresponden a dibujos animados. pe las iénumé_
rables pesibilidades de programacién infantil bPara un canal te
levisivo un%versitagio,‘casi las dos terceras partes se redy =
c¢én a una sola opcidn: los dibujos animados. Habiendo visto que
la mayoria de 1los programas infantiles y de dibujos animados
son de entretencidén, se demuestra que la Primera intencionali-
dad de estos programas no es educar o formar Sino que simple -
mente ofrecer un instrumento para llenar el ocio,

Este 12,5% de dibujos animados corresponde en veérdad a la octa
vVa parte del tiempo total de programacidn de Canal. 13 y estéd”
constituido por 18 programas que corresponden a yn 20% de 1la

totalidad de programas transmitidos por Canal 13, -.

Al desglosar los dibujos animados de Canal 13 de acuerdo a es-
ta Sémana tipo, se advierte que 15 programas Corresponden a los
dlas’habiles, mientras que sdlo tres se ubican e] dia domingo
En términos de tiempo, esto significa que de lunesg a viernes ;
Canal 13 difunde 8,4 horas de dibujos animados Mientras que el
fin de semana ( dia Domingo ) entrega 3,8 horas. yp tercio de
los dibujos animados se concentra en el.dia domingo (31,3% ver

gus)68,7% del tiempo total de la programacién de dibujos anima
0s). >

La alta proporcién de los dibujos animados dentro ge 1a progra
Macion infantil de Canal 13 podria explicarse POr el mayor cos
to que tendrian los programas infantiles o 'de dibujos animados
si fueran realizados en Chile. De partida hNay ‘que hacer notar
qUe€ no existe una produccidén nacional de dibujos animadosb Re
C}entemente, en 1983, han aparecido dos programas pioneroé de
dlbugos_animados realizados :en Chile. Estos son "Condorito"
de.Pepor para Canal 13, y. '"Un minuto con Lukas® para Canal‘7’
ambos incipientes y experimentales y nacidos bajo el alero dé
Sp €Xito en otros medios de comunicacidn de Mmasas. Son brevi
S1mOs spots de menos de un minuto de duracién. A

fl €Xamen de la estructura formal, estadistica, de un modelo te
®V1Sivo nacional revela la alta incidencia de la programacién_



infantil realizada principalmente mediante 1los dibujos anima-
dos. Asimismo, el estudio de esta semana tipo permite ver cier
tos elementos generales, estructurales e intrinsecos a la tele-
visién chilena. Se descubren aqui, por ejemplo, los criterios
de programacién. Se evidencia ademas, la oposicidén entre lo que
la televisidn chilena pretende ser, cultay, informativa,y 1o que
verdaderamente es, de entretencidn. Cada vez gue los canales
piensan en la televisidén infantil, la respuesta automéatica; que
no cuestiona, son los dibujos animados extranjeros. Se desco-
noce en profundidad el tipo de lectura acerca de 1la programacién
infantil y de dibujos animados realizada. por los programadores.
Estos han tenido que anteponer por encima de todo los criterios
econémicos, de empresa comercial, por sobre la televisidn enten-
dida como una empresa de interés social. Dentro de los grupos
socio-culturales interpelados por la televisidén el publico espe-
cifico de mayor relevancia es el pUblico infantil, siendo asi-
mismo el mAs permeable, casi simbolo de la audiencia familiar
ante la televisidn.

Después de esta descripcidn, formalizadora, cuantitativa, de u-
na semana tipo de Abril de 1981 en la televisién chilena, y des
pués de su tabulacidn estadistica, serad Gtil adentrarse en la
lectura concreta de los diversos programas de dibujos animados
que ha transmitido la televisidén chilena en el periodo que va
de abril a junio de 1983.



SEGUNDA PARTZ :

ANALISIS IDEOLOGICO.DE LOS DIBUJOS ANIMADOS

INTRODUCCION

Antes de entrar a la lectura interpretativa de los programas de
dibujos animados exhibidos en santiago en mayo y junio de 1983,
habria que definir con més precision el corpus concreto sobre
el cual se procedié a realizar el andlisis. Quedaréd asi en e-
videncia como esta segunda parte, con su aproximacidn especifi
Ca al fendbmeno de los dibujos animados, complementa a 1g DI
mera parte.

El corpus estd constituido por la mayoria de los programas de
dibujos animados transmitidos tanto los fines de Semana . (siba-
do y domingo) como asimismo, la programacién de dibujos anima-
dos exhibidos de lunes a viernes, en los canales televisivos
disponibles en 1la capital, dentro de las fechas seifialadas.

Las series Yy eplisodios fueron grabados en una videograbadora
Sony-VHS, 1o cual permitid, ademis de tener una observacidn di-
recta, reproducirlo a voluntad, deteniéndolo, volviéndolo atrés,
O volviendo g ver nuevamente en su totalidad. Los investigado—
res participantes observaron, analizaron Y discutieron conjunta
meénte la totalidad de los episodios videograbad039 los cuales to
talizaban alrededor de 60 programas,con una duracidn total de unas
50 horas de exhibicidn de programa neto, es decir, excluyendo el
tiempo de publicidad.

Descripcién del medio y del género

Antes de entrar al examen detallado del copus es también indis
Pensable definir mas el objeto de estudio, mediante 1la descrip
Cidn Opeérante del medio. el medio en este caso es la televi-
S$idn, que transmite un género televisivo, el dibujo animado. Se
le da especial atencidén aqui al momento del circuito comunica-



tivo televisivo donde se cumple el objetivo para el cual fue
creada esta mercancia cultural, es decir, para ser consumida,

proyectada.

E1l proceso de produccidén del dibujo animado pasa por una prime
ra fase que consiste en el dibujo sobre €l papel; luego por u-
na segunda, donde adquiere movimiento, dinamicidad, al ser re-
producido en el celuloide del film; y tercero, circula y es con
sumido cuando emerge en la pantalla electrédnica de un aparato

de televisiodn.

De la totalidad del circuito comunicativo televisivo del dibujo
animado se ha privilegiado aqui el momento del encuentro entre
el medio y el receptor. Se asume pues €n este estudio el punto
de vista de la audiencia. Los observadores han analizado mensa
jes completamente accesibles a cualquier tipo de espectador en
Santiago, en el periodo seflalado. El punto de contacto entre
el espectador comin y corriente y el observador especializado
es que ambos proceden a realizar una lectura inocente de los di
bujos animados. Pero ademds, el investigador se desdobla al ob
servar inocentemente y al analizar criticamente, con lo cual se
separa del espectador inocente. Por otro lado, 8s claro que el
espectador inocente utiliza un cierto grado de actividad inter-
pretativa; mientras que el investigador exagera esta actitud,
manteniendo siempre sin embargo, un cierto grado de inocencia.

La observacidén de la televisidn consiste en la yuxtaposicidn de
una pantalla electrdbnica con un sistema nervioso central. El
encuentro entre la conciencia receptora y un programa de dibu-
jos animados implica primero, una experiencia de focalizacidn
visual y auditiva. La mirada se dirige al centro de la panta-
lla, y el oido se concentra en el sonido del televisor.

En una primera instancia el género de dibujos animados aparece
"en el medio televisivo como una sucesidébn de formas y colorss en
constante movimiento, acompafiados por una amplia gama de soni-
dos donde priman los sonidos chillones, agudos, altos y discor-
dantes. Para una persona que ha tenido acceso previo a un te-
levisor en funcionamiento, al percibir dibujos animados, empie
za por establecer una diferencia entre los dibujos animados y
el mundo, por una parte, y entre los dibujos animados y el res
to de los programas de televisidn, por otra. Este nivel de rea-
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lidad especifico del dibujo animado se configura a partir de u
na imagen caricaturesca, estilizada, exagerada, mas un sonido
extraiio, desacostumbrado, de voi humana distorsionada. Sobre
todo, el dibujo animado se diferencia de esta manera de la re-
presentacién del mundo real en la televisidn, es decir, de la
televisidn documental, .informativa.

Todos 1o0s programas de televisién estén constituidos por una
combinacién especial, especifica,deé elanentoss rcales y elemen
tos de ficcidén. Justamente los géneros televisivos también pue
den ser categorizados y diferenciados a partir de este crite -
rio. Hay un cierto grado de ficcién incluso en los informati-
VOS, en los programas en vivo, en la toma directa; este grado
de ficcidén es mayor en el caso.de una serie policial, o de una
telenovela; y un desarrollo méximo de ficcidn se alcanza en los
d?b?jos animados (la cual suele también variar de serie en Se-
rie). ‘

Los programas de dibujos animados Suelen ser de corta duracidn;

casi la totalidad de €llos dura menos de 25 minutos. Estos pro
gramas no permiten nunca el silencio del audio, y se oresentan
aparentemente dirigidos exclusivamente a niflos. Hay en ellos

un fuerte predominio de la accidn, con una presencia constante
dg primeros planos. Esto Gltimo permite qué 1as‘figuras prota-
gonicas sean siempre mis importantes que los escenarios. se
trata de un género de representacién pragmitica. donde se ca-
rece de Fodo elemento, personaje, que no particige en la ac -
cion. sélo 1o utilitario, aquello que tendri unisentidoy un u
;géii}canzaré Su lugar dentro de este modo de representacidén s
TI1¢0, =

En los dibujos animados el cédigo icdénico, es decir. 1la imagen
clectrénica, suele ser grafica Y vistal. Contiene palabras "es
CF}tgs” (tales como stop, hotel, hospital, y los ti%ulos mismos)
fraflcais e imégenes propiamente visuales. Generalmente, se mi
E? iédgiougo animado, pero también se le¢ en ciertos momentos.
Vas'difgo aulelvo a su vez esta compuesto’ por tres alternati -
Est ?yegtes. sonidos musicales, ruldos?‘y-emiSiones“vePbaleS-
i3 as émisiones verbales a su vez constituyen el cbébdigo lingliis
,hlco, Sonoro, de los dibujos animados. Usuadmente, la‘voz del”
pzﬁgingg cuando.lo hay, habla.con voz seria, mientras que los
Dresivigas defprman sSu.voz Slempre grgduciendo una diferente ex
Jos animage fuando se estudia el coédigo lingiliistico de los dibu
0SS hay Qque tomar en cuénta también gque algunos de e -



llos no han sido traducidos al espaiiol ( o han sido sbélo par -
cialmente traducidos ), lo cual introduce el cbdigo de otra len
gua, usualmente el inglés ( el Pato Donald, por ejemplo, habla

en inglés y no es traducido al espaiiol su discurso).

Como otros productos culturales, el texto del dibujo animado es
un lugar de encuentro de diferentes cbédigos. . Hay cddigos esté-
ticos y cbdigos valéricos en el, ademas de los ya sefialados. Tam
bién hay cbédigos constructivos que tienen que ver con el punto
de vista implicado en la visidén de la cémara, y en el montaje de
escenas y secuencias.

Clasificacién de los programas de
dibujos animados.

La totalidad de dibujos animados estudiados asciende a 79 pro-
gramas, pertenecientes a 38 series diferentes, distribuidas de
la siguiente manera de acuerdo a los canales de televisidén: Ca-
nal 7, Televisidén Nacional, diecisite series observadas en 35

programas; Canal 11 de Universidad de Chile, seis ser%es obser

vadas en 13 programas; Canal 13 de la Universidad Catdlica, diez
series en 22 programas.

Si se observa este corpus atendiendo a las caracteristicas for-
males de las entidades que lo conforman, que éen este caso son
los dibujos animados, es posible distinguir siete categorias o
formas diferenciables. Ellas son las siguientes:

1. El episodio extra largo, que Se€ extiende entre 35 a 40 mi
nutos, el cual dura una nora con la publicidad en el pla-
neamiento original estadounidense, Ejemplo: "Charlie
Brown'', cuyos episodios no estin organizados en seriales,
son muy independientes, y se centran en torno a un hecho
especial (la ‘Pascua, comienzo de clases, etc.).

i Los capitulos largos, de una serial, donde la linea argu-
mental se continGa en cada uno de ellos, los cuales poseen
una autonomia relativa. Dura de 20 a 25 minutos, y cabe



pues en el formato de la media hora de programacidén|, con

la publicidad incluida. Ejemplos: '"Pinocho!, 'Marco", y
"Angel", todos ellos de manufactura japonesa. ' \

:Los episodios largos, de una serie, los cuales son inde-

pendientes. Duran de 20 a 25 minutos, se adectGan al for
mato de la media hora televisiva.. Lo caracteristicos a-
qui es la autonomia total de cada episodio. -ejemplos:
'"Roma me da risa', "Johnny Quest", "The Lone Ranger" (El

Llanero Solitario), "El1 Zorro', "Los Pitufos" (The Smurfs ).

La miniserial con capitulos largos, en continuidad argu-
mental. Los capitulos de 20 a 25 minutos de duracidn son
parte de una historia mayor, constituida por 3 a 6 pro-
gramas. Ejemplos: "Cuentos-famosos" y "El -bosque de Ta-

Lliaett,

Prog?amas de episodios cortos independiente, centrados en
un- solo personaje. E1 programa total puede durar de 15

~a 20 minutos, e incluye 3 o 4 episodios que suelen durar

alb§dedor de 5 a 8 minutos cada uno. ejemplos: "Super
Rgton“, "Popeye", "Tom y. Jerry". Lo esencial es que la
figura protagdnica aparece en todos los episodios. -

Programas de episodios cortos independientes con varios
personajes centrales, usualmente pertenecientes a una mis
Ma compafiia productora. También se incluyen 3 a 4 epi -
sodios de 5 a 8 minutos de duracidén. Este formato es asu
mido por "La pantera nosa'; "El1 carnaval de Pepe Pbétamo y
Sus amigos", "Los Picapiedras": “"Porky", "Piolin" y el
"Conejo de 1la Suerte”en "Merry Melodies" de la Warner
Bros; "“Mickey y Donald" de Walt Disney (que suele incluir
2 las ardillas Chip y Dale, a Tribilin, a Pluto, a Pete
el Negro). : ; ‘

Episodios breves de relleno, que suelen ser sketches de
corta duracién, de menos de un minuto, dentro de un pro-
grama mayor, y que sirven un triple propébésito. Logran
extender los programas de episodios independientes has-

ta hacer el tiempo necesario. Cuando se muestran esce-
Qas_y-secuencias de episodios por ver ( o ya vistos) se
incita el apetito psicolégico por seguir sabiendo que pasa.
Sirven finalmente de enlace entre los diferentes episodios.



Dibujos animados. formativos y
dibujos animados de entretencidn.

Al dar una mirada global a la totalidad delcorpus disponible,se

observa que el género responde esencial y casi exclusivamente a

la funcidn de entretencidén. Sin embargo, una parte menor del
corpus presentan en mayor grado, y de una manera méds explicita
caracteristicas formativas. Estando lo formativo siempre pre-
sente en los dibujos animados, por otro lado, se ha detectado
sin embargo, un aglutinamiento de caracteristicas formativas
en algunos programas. Es posible, por tanto, dividir el con-
junto total de programas gue componen el corpus analizado en
dos subgrupos: programas formativos y programas de entreten
cdon,

La dicotomia entre programas formativos y de entretencidn tiene
el valor de organizar el material de estudio. Sin embargo, no

debe olvidarse, primero, que la complejidad de este fendmeno sb

lo nos permite por ahora realizar una propuesta; y segundo, que
en los programas de dibujos animados por regla general suelen
yuxtaponerse las caracteristicas formativas con las de entre -
tencién. Todo episodio de dibujos animados influye al especta
dor y es por tanto, "formativo". En una primera aproximacién,
se advierte que en los programas de entretencidén predomina la
accién, mientras que en los programas formativos predomina 1o
intelectual, lo ideoldgico. En los programas formativos es més
explicita la presencia de un mundo espiritual, més abstracto,
mientras que en los programas de entretencidén predomina un mun
do como una concrecién fisico-material. Los programas de dibu
jos animados de carécter formativo enfatizan, de todos los fac
tores integrantes del circuito comunicativo, el contexto, y la
relacidn entre el sujeto espectador y su contexto, pareciendo
ser mas objetivo. En cambio, los programas de dibujos anima -
dos de entretencidén hacen confluir el circuito en la figura del
receptor, es decir, se agotan en su subjetividad. En el pro -
grama de entretencidn pareciera que el significado -se agota en’
mismo, sin trascender, siendo por tanto exclusivamente denota-
tivo; el programa formativo, en cambio, proporciona un conoci-
miento que va mis alld del mensaje, que no se agota en si mis-
mo. En los programas formativos hay un conocimiento que tras-
ciende; mientras que en los de entretencidén el mensaje se diri

ge casi exclusivamente a una zona emocional del espectador. Des

de el punto de vista de la estética de la‘recepgién, la audien-
cia de un programa formativo tiende a comportarse diferente a
la de un programa de entretencidn.



Los programas de dibujos animados donde prima la entretencién
suelen contener en ellos mismos, o sugerirlo,. ¢l método de a-
proximacidén que el receptor debe utilizar para con el,mensaje
que se le presenta. Este modo tipificado de pgrcepcion no es
otra cosa que la identificaciédn. La transmisidn de valores se
realiza de la manera mis ficil y con menos interferencia en
cualquier tipo de comunicacién donde el mecanismo para abordar
la informacidén es la identificacidn- del receptor con la figura
protagdénica del mensaje. Cuando la identificacidn acontece en
el caso de la recepcidn de los dibujos animados via pantalla de
televisibn, el receptor se transforma en protagonista, y vive
la experiencia desde dentro. En el acontecer de la identifica-
cidn del espectador con el protagonista, el sujeto vive lo que
€l personaje vive. En toda recepcién y consumo cultural se es-
tablece un determinado modo de relacién entre el sujeto recep-
tor y los personajes. La identificacidn implica que el perso-
naje de la serie le da significacidn al sujeto perceptor, y el
bersonaje pues se continda en el receptor.

En los programas de dibujos animados, de carécter formativo,la
estética de 1a identificacidén de la audiencia con el mensaje
acontece mucho menos, dando paso a un rompimiento de la iden-
tlficaciéﬂ, a una distancia relativa entre el espectador y el
Protagonista, a un elemento de conciencia, de indole critica.
Este diferente modo de relacién entre el espectador y los per
Sonajes puede ser llamado proyeccidén. aunque es mucho mas di-
f}Qil de tipificar, se puede decir que en el caso de la proyec-
¢lon el personaje también vive lo que el sujeto perceptor vive.
St gl Sujeto da significacién al personaje, el personaje es
la Prolongacién del sujeto 'y no a 1la inversa, como en‘el ‘caso
de 1la identificacién, donde el sujeto es prolongacién del per-
Sonaje. En 1a proyeccidn, cuando el espectador se proyecta en
;OS bersonajes, es porque de algin modo se continda en ellos,
PETO "1 espectador concreto sigue siendo el elemento determinan
te ¥ no el protagonista del programa.

En los programas de dibujos animados formativos los personajes
apargcen como modelos, en ' una experiencia que el espectador
Podria llegar a tener. En los programas de dibujos animados

de entretencién en ¢ambio, los personajes se transforman en hé-
?O?S con los cuales el espectador tiende “a identificarse,; como
~Unico ¢amino ‘de penetracién ew el programa. La identificacidn
como metodo de Iectura, consumo, interpretacidén y absorcidén pue
de ser entendida como una actitud primitiva, orgénica, corporal.



Antes de continuar es necesario aclarar que sblo un poco mas

de un 5% de los dibujos animados (en términos de tiempo) asume
caracteristicas formativas. Todo el resto son programas de di
bujos animados de entretencidén, y por tanto es mucho mas difun
dido como recurso la identificacidn que la proyeccién. Se han
considerado aqui como formativos los siguientes programas de i
bujos animados: "Angel" y "Charlie Brown', de Canal 7; Marco y
El bosque de Tallac", de Canal 11: y "La abeja Maya', de Canal
13. La identificacidén en el caso de los dibujos animados de en
tretencidén conlleva un ensimismamiento del sujeto receptor fren
te al aparato de televisidn, una actitud casi hipnética, donde”
todo lo que se le presenta es inmediatamente asumido, sin cues-
tionamiento. En el caso de la proyeccién, en cambio, aparece
una informacidén no esperada por la audiencia, elementos extraiios,
cuya descodificacidén permite el funcionamiento de otras funcio-
nes mentales del sujeto receptor, mis allid de la pasividad im-
plicada en el ensimismamiento identificatorio. La identifica-
cién, como actitud, implica un goce egoista, que no trasciende,
gue no se sobrepasa. ‘ ‘

Episodios largos y sketches
en los dibujos animados.

La relacidén entre programas de dibujos animados de entretencidn
y programas de dibujos animados formativos también puede ser en
focada mediante un criterio estructural que opone a los capitu-
los y episodios largos (de 20 a 25 minutos) a los episodios cor
tos ( de 5 a 8 minutos). Los episodios cortos estén constitui=
dos por un sketch cuya trama estad integrada por una serie de se
cuencias que se reiteran. Esta estructura se encuentra, por e-
jemplo, en los programas de "La pantera rosa', "Donald y Mickey",
"Carnaval de Pepe Pétamo y sus amigos", "Tom y Jerry", "E1l co-
rrecaminos", '"Piolin y gilvestre" y "El conejo de la suerte".
Cada uno de estos episodios suele presentar un confltete Sxpro-
blema, y la trama se desarrolla a partir de los diferentes me -
dios o instrumentos que se utilizan para resolverlo. Desde el

~punto de vista estructural cada uno de estos episodios esta cons

tituido por-secuencias repetitivas de indole ciclica. De esta

- .manera de estrueturar 1a trama se desprende una cierta imagen

del tiempo, la historia y 1a accién. La presencia predominante
de la accidn reiterativa tiende a anular el tiempo histérico. El
objetivo de este tipo de programas e€s exclusivamente la entreten



cién. El goce que se le provoca a la audiencia mediante este
tipo de programas se basa en la visidén de la no realizacidén de
un proyecto, en la insatisfaccidén de un deseo, en el no encuen
tro con la solucidn, ya que en momento en que se satisface 1la
situacibén, se elimina la motivacidén de la trama y la curiosidad
del espectador con respecto a ella.

Estos sketches ciclicos de entretencidén se oponen a 1la estruc-
tura del episodio largo de tipo formativo. Aqui la trama asume
una estructura de principio, medio y fin, con una introduccién,
un desarrollo y una conclusién. Es esta una nueva situacidn
donde no hay tanto una reiteracidén de la accidn sino que un des
envolvimiento de ella. En los sketches ciclicos .breves lo que”
hay es la bGsqueda de un fin inmediato (subirse al caballo, pre
parar una tortilla, etc.), mientras que en los episodios largos
formativos la solucidn del fin es mediata porque cuando este es
alcanzado, de alguna manera se trasciende a si mismo hacia ‘un
significado teleolbgico, que quiere ser universal, mAs allé del

episodio.

)

En.este sentido el skecht ciclico breve es inmanente mientras
que el episodio largo formativo es trascendente. Esta trascen
dencia queda expresada en las moralejas que se van desprendieﬁ
do de la accidn. De la estructura del episodio largo formati-
VO se desprende una 1magen del tiempo histdrico como evolutivo.
El desarrollo de la accidén en estos episodios implica siempre
una garancia, una plusvalia moral. Estas 2 formas de los pro-
gramas de dibujos animados implican pues, concepciones de mun-
do opuestas.. El episodio ciclico de entretencidn breve es me-
ramente pragmatlco, proporcionando una relajacidn corporal. ne-
diante la risa; el episodio largo formativo ofrece en cambio,
una ten51on esplrltual medlante el con001m1ento, de indole i-

deolégica y fllosoflca.

La semana tipo mayo-junio de 1983

Antes de entrar al tratamiento directo de los programas de di-
bujos animados .ofrecidos por los canales disponibles en Santia-
80, es indispensable examinar la constitucién- de la semana tipo
.de la televisidn chllena en mayo y junio de 1983 Durante la



~semana habil, de lunes a viernes, sbélo .dos canales, el 7y el
13, exhiben dibujos animados. Ambos presentan esta programa-
cidén al inicio del bloque que va de 12 a 4.de la tarde. De
lunes a viernes, Canal 7 presenta media hora diaria de dibujos
animados, totalizando 150 minutos, mientras que Canal 13 exhi-
be 25 minutos cada dia, totalizando 125 minutos.

El fin de semana es necesario descomponerlo en sébado y domingo,
Fl dia sibado Canal 7 exhibe una hora, mientras que el 11 exhi-
be 135 minutos de dibujos animados. E1 Canal 13 no exhibe di-
bujos animados el dia sé&bado. El dia domingo, en cambio, estos
tres canales presentan un bloque de dibujos animados entre las
12 y las 6 de la tarde. Canal 7 ha liegado a exhibir 170 minu-
tos, mientras que Canal 11 ha presentado 120 minutos, ¥y Canal

13 ha dedicado 235 minutos (casi 4 horas) a los dibujos anima-
dos.

Siguiendo el esquema de programacibén reproducido en los diarios,
queda claro que Canal 7 exhibe dibujos animados todos los 7 dias
de la semana, totalizando 385 minutos a la semana (caso 6 horas

y media). El1 Canal 11 no exhibe dibujos animados en la semana,

pero la suma de los exhibidos el dia sébado y domingo llega a 4

horas. E1 Canal 13 por su parte presenta dibujos animados to -

dos los dias menos el sébado, siendo su duracidén un total de 6:Me
ras a la semana. Canal 5 no exhibe dibujos animados en esta se
mana tipo, aunque en ciertos periodos lo ha hecho profusamente,

mAs que ningin otro canal. Los 3 canales, 7, 11 y 13, exhiben

a la semana un total de 16,41 horas, lo cual da para estos tres

canales en conjunto, como promedio diario, 2 horas con 20 minu-

tos.

Televisidn Nacional : Canal 7.

Canal 7 es la red de televisidén nacional que llega a la casi to
talidad del territorio del pais, constituyéndose en muchos casos
en el Gnico agente de cultura masiva. Canal 7 se ha transforma-
do, de ser un canal estatal, en un canal gubernamental, 1lo cual
lo ancla mas a determinados grupos de poder y control en la al-
tima década. La televisidén nacional se ha mostrado como el me-
dio comunicativo mas hegemdnico. del actual bloque de poder, quién



lo ha convertido en-.el Gnico referente para la identidad na -
cional y cultural. Canal 7 es univocel en cuanto transmite

y masifica solamente el discurso oficial publlco proveniente
del goblerno autoritario.

La observacibén de Canal 7 consistid en 17 programas diferen -
tes de dibujos animados, con una totalidad de 35 episodios.

1. Angel, de ZIV International.

2. Charlie Brown, de Mendelsdn—Merendez Production

3. Tom y Jerry, de MGM, Warner Bros, y Lou Scheimer & Norm
Prescott Productions

4. La pantera rosa, de DFE Films - A Depatie-Freleng Production

5. Mister Doolitle, de DFE Films. |

6. Tarzag, de Léu Scheider and Norm Prescott Prdduction

Los Siguientes programas pertenecen a Hanna-Barbera Productions:

Tos A e
Casper, (en conjuncidén con Harvey Cartoons)

Roma me da risa:

o Cuentos famosos: Oliver

10.  Banana sptit

i Carnaval de Pepe Pétamo y sus amigos

i ESQEEX“QQQ g 5

13. Los Ricapiedras

14. Fabulman y Dinamita

15. " El oso Yogui
16% C.B.Bears

17. Los Pitufos(en conjuncién con SEPP International,S.A.)
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Dibujos animados formativos de Canal 7

Para empezar el anadlisis de los programas de dibujos animados
de Canal 7 se estudiard a continuacidén aquellos de caréacter for
mativo, Angel y Charlie Brown.

En Angel, la estructura de un episodio tipo es mAs o menos la
siguiente. Angel,-en su recorrido por Europa, encuentra per-
sonas con problemas, viviendo en situaciones inciertas. A la
vez que se defiende del mal, personificado por Maligna, va SO
lucionando los problemas especificos de los otros, restituyen
do la armonia. Una vez cumplido este ciclo, ella continua la
bGsqueda de la flor de siete colores, lo cual es el objetivo de
Angel y la serie misma. Concluye el episodio siempre con la en
trega de semillas de flores a los beneficiadgs, ppramantener la
memoria del buen ejemplo, Se devela pues en la estructura del ¢
pisodio y en su final la moraleja y leccidn implicada.

Angel representa al espiritu, desde su nombre en adelante. Es
una nifia de alrededor de 12 afios que viaja por Europa, despro-
vista de todo arraigo fisico y familiar. Es un espiritu libre,
descendiente del espiritu de las flores, con las cuales constante
mente se identifica, y las cuales le entregan a ella un poder mél
gico. Angel es un depdsito de sabiduria, amor, bondad, casi un
espiritu platdnico, que representa la verdad, la belleza y la
perfeccién. La funcidén de Angel, como 1o evidencia la cancidn
inicial caracteristica de cada episodio, es sacar lo bueno de 1la
gente, interpelando asi a su audiencia.

Los episodios muestran a Angel recorriendo paises de Europa Oc
cidental, tales como Espafia, Italia, Suiza y Francia. Se tra-
ta de un producto transnacional, ofrecido a paises industrias—
les desarrollados y occidentales, donde las posibilidades de 1
dentificacidn de la audiencia son mayores. Este peregrinaje por
Europa muestra lo tipico, comunicando una visién ideoldbgica, tu-
ristica, de tipo postal, que existe generalizadamente sobre Eu-
ropa. Europa es el espacio para la aventura, para el proceso 1
deoldbgico de la serie. Angel anda en busca de la flor de los
siete colores, la cual ha sido descrita en un episodio como la
flor de las siete virtudes, que son amor, generosidad, verdad,
_misericordia, justicia, paz y amor, es decir, siete valores i-
deolégicos. En varios episodio estos valores ideoldbgicos se



ven intimamente ligados a.la iglesia catdélica tanto en su re-
presentacidén fisica (un convento) como en su representacidém
simbbélica (la tradicidn de Adén y Eva). Hay una corresponden-
cia entre el espacio geografico (Europa) y la ideologia cris-
tiana occidental, elementos claves en la construccidén del pro-
ceso ideoldgico de la serie, que se revelaria como formativa
utilizando estos valores. ‘ '

La magia es un elemento esencial que utiliza Angel para obte-

ner sus propdsitos. Hay una abundancia en la serie de elemen-
tos mégicos tales como llaves, flores, etc., los cuales pueden
'ser usados por los buenos y los malos.  Esta magia actGa trans-

-formando la materia. Y si Angel no la utiliza correctamente
no le funciona. Cuando Angel usa la magia por razones altruis
tas, todo funciona bien; no pasa esto en cambio cuando la uti-

liza con propdésitos egoistas. La magia se expresa sobre todo
en la accidén benéfica de Angel, en la conversidn al bien que
ella realiza en los seres que se cruzan en su camino. Ella

mismanes en verdad el ‘elemento mégico transformador por exce-
lentta, es decir, los valores ideoldbgicos ya expuestos que e-
lla representa. La accidn migica de Angel significa reinte -
grar al marginal, perdonar al mal, devolver el mal recibido con
€l bien y restituir la armonia edénica, original, a un mundo mo
mentineamente en caos.

Angel es una huérfana que camina sin historia por el mundo, sin
apoyo material, buscando valores con valores, a la aventura,al
azar, con la finalidad ideoldgico-utdépica de hacer corresponder
los valores de la bGsqueda, es decir, ella misma, con los va-
lores buscados (las siete virtudes ideolbgicas), es decir, de
realizar el proceso mitico religioso de integrarse a la unidad.

La segunda serie formativa de Canal 7 vista en este lapso es
Charlie Brown, producida por Mendelson - Merendez Productions
y.escrita por Charles M.Schulz. "Peanuts", el nombre original
de la; serié ‘estadounidense, fue creada por Schulz como tira
comaca en '¥95Q., El corpus de episodios® de ‘dibujos animados has

,ta ahora réalizados no pasa mas alla de 25 episodios, de 45
.mlnutos de dura010n. ; ‘

EL eplsodlo observado se titula ""“"Qué pesadllla, Charlie Brown'?,
El valor del episodio reside en la historia mlsma_ la cual se
centra en Snoopy.v En la historia hay 3 momentos. En el prime



ro, Snoopy se porta cruelmente con Charlie Brown, al obligar-

lo a tirar de un trineo como si fuera un. perro esquimal. De
vuelta .en la casa Snoopy accede al confort y a una opipara y
excesiva comida que lo lleva a dormir. Aqui comienza la segun
da parte, y central de la historia, constituida por la pesadi-
lla que Snoopy tiene. Snoopy sueila que se encuentra en Alaska

y que es obligado a tirar de un trineo junto a otros perros. Re
cile azotes, frio, hambre, sed, cansancio, mas que los otros pe
rrcs, porque no estld preparado para estas circunstancias, y es
adends relegado por el resto de los perros, que no le dejan co-
mida ni agua al pobre Snoopy. Después de una experiencia en un
pueblo, en que a Snoopy se le revela como insuficiente la civi-
lizacidén, se ve obligado a abandonar sus maneras humares, y Se€
convierte en un perro fuerte, feroz, que es lo requerido para
sobrevivir en ese medio natural. Asumiendo su condicidn, Snoopy
se domina a si mismo, y domina a los otros perros, llegando a
satisfacer asi ampliamente sus necesidades de alimentacidén, des
canso, etc.. Snoopy despierta de su pesadilla, y se prepara u-
nos helados con crema, con 1o cual, descansado su espiritu, vuel
ve a quedarse dormido tranquilamente.

La historia presenta un discurso y un proceso teolbgico-moral.
Al inicio del episodio 3 valores son criticados: la crueldad,

el confort excesivo, la gula, porque se revelan como disfuncio-
nales en la lucha por la existencia. La pesadilla estld expli-
cada a nartir de los eventos del dia y del exceso de comida,

y del modo de vida excesivamente civilizado de Snoopy. En este
sentido, se apela al exceso de comfort de las sociedades de con
sumo. La pesadilla de Snoopy es un castigo, una penitencia, una
experiencia sufriente, un descenso a los infiernos, y un proce-
so purificatorio. Snoopy sufre, como victima de las circunstan-
cias, por no poder responder adecuadamente, convirtiéndose en
dominado, al no controlar la situacién. E1l proceso civilizato-.
rio en el cual vive usualmente Snoopy le ha guitado todas las
armas para responder al desafio de la naturaleza. Snoopy es

un perro muy especial, porgue siendo animal, camina en dos pa-
tas y ha penetrado en el mundo de lo humano. Pogee€ sentimien-
tos y tiene valores; es un perro culto, domesticado, sofisti-
cado. La conversién de Snoopy implica que debe abandonar aqgue-
llos rasgos superfluos de la civilizacidn, y asumir su propia '
condicidn animal, para convertirse en un ser due acepta y .res -
ponde a los desafios de la vida.a la cual se ve enfrentado.

ol

El sermdén predicado e imﬁliCado en-la historia entrega su mensa
je de una_m@nera.pragmética y realista, porque, pese a que Snoopy



.

aprende, vence, supera y progresa, su debilidad no es totalmeg
te superada, volviendo a caer después de-la conversidn en el
pecado, la debilidad de la carne, no accediendo por tanto a la
perfeccidn absoluta. :

Los dos programas formativos de Canal 7, "Angel"” y "Charlie
Brown", se estructuran en torno-a un conjunto de valores éti-
. Cosque son comunicados a la audiencia. En ambos casos, este
discurso moral deriva hacia el discurso y la simbolggia reli-
giosa cristiana. Lo que mds resalta es la proyeccidn practica
de los valores éticos presentes en 'Charlie Brown“i mientra§
que en "Angel™ los valores tienden a Sser més ideoldgicos, més
abstractos. Para Snoopy el problema material real €s la sob?g
Vivencia fisica, mientras que para Angel es?o no eng?ef esta
Solucidnado, porque se trata de un mundo etéreo, simbolico,de
ldeas; '

Dibujos animados de entretencidn
de Canal 7.
.‘\-

Se €xaminarj a continuacién los programas de d%?ujos animados
d? entretencidn de Canal 7, de todas las compaiilas con la excep
¢10n de Hanna-Barbera, que se estudiaran aparte.

La compafiia a Depatie-Freleng Production (DFE.EilmS) ha coloca
do dog series en Canal 7, "La pantera rosa" y "Doctor Doolittlett,
En general, los episodios de¢ la pantera rosa se cstructuran a
Partir de una sucesién de sketches repetitivos con un resorte
COomico. en todos ellos se revela un mecanismo, gque se podria
llamgg el de los obsticulos. Estos obstéculos obstruyep lg ob
*eNclon del objetivo de los personajes, y con ellos se impide
2l protagonista llegar a obtener cl rin. La reiteracién de la
accion, la no consecucién de resultados y el acto fallido con-
tribuyen a 1o hilarante. Se trata esencialmente de una réiter
racion de la forma de cada sketch; lo Unico nuevo es un elemen-
to de contenido: un nuevo instrumento o medio que es utilizado
2ara intentar conseguir el objetivo y que nuevamente no funcio
2a. En un episodio, la pantera rosa quiere trabajar, pero le
Pnsan tantas aventuras en su intento, que sbélo puede, después
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de mucho, hacerlo, y alli empieza a nevar y ya no puede cortar
el pasto. el mundo se confabula para que la pantera rosa no
trabaje, .al revés del mundo real. Para la pantera rosa el Lra
bajo se le eonvierte en aventura.

Los instrumentos utilizados para un fin pueden ser la magia o
la tecnologia. La tecnologia es la sucesién de objetos que se
enfrentan a los obstédculos: sin embargo, son totalmente inefec
tivos. En este mundo atiborrado de objetos, la técnica no es
confiable. No permite siquiera la consecucidn de objetivos sim
ples, tales como preparar un desayuno. Todos los objetos apa-
recen como animados y autdédnomos, con su propia conducta, y éesca
pan fuera de control, Se construye asi un mundo del absurdo,
donde impera la tuptura de lo légico. Todo es entonces, arbi-
trario, un juego, y la historia misma se convierte en azar. El
azar provee de accidn y solucidn a los instantes neuralgicos de
la historia, como una fuerza resolutiva y conformadora de even-
tos.

Estos episodios de '"La pantera rosa® vienen con risa envasada,
es decir, con grabaciones de personas que se rien cuando los
chistes acontecen. Hay en ellos poco didlogo y una ocasional
interpelacién a la audiencia como por ejemplo cuando el prota-
gonista dice "Ustedes ya me conocen, amigos, no es verdad". La
risa envasada es enormemente apelativa y le indica al especta
dor que es el momento de reirse, habiendo aqui una evidente
manipulacién de los sentimientos del espectador concreto, esta
bleciéndose asi una normatividad de cuando se debe reir, lo que
contradice obviamente la espontaneidad del acto.

Un programa usual de”la pantera rosa'esté& constituido por 2 o3
episodios de la pantera rosa mas un episodio de "Piernas locas
crane'. Es esta una téctica comercial frecuente. Una compa -
fiia vende un producto conocido y requerido por el mercado, pero
al mismo tiempo introduce otra mercancia nueva o menos conoci-
da entremedio. Se estéd probando asi un producto y un mercado
gue podria eventualmente autonomizarse posteriormente.

Nl

‘La segunda serie de esta compaiiia en Canal 7 en "El doctor Doo-
little",que no tiene una alta exposicidén de frecuencia en este
canal. El1 Doctor Doolittle tiene la capacidad de hablar con
los animales, y los malos de la serie son el Orden Democratico
de los Piratas Internacionales. En efecto, los malos son chi-



nos, asiaticos, morenos, provenientes de una multiplicidad de
etnias, mientras que el Doctor Doclittle es un blanco apoyado
por el conjunto del reino animal, gue son 10S bucnos.

La compaiiia Lou Scheimer & Norm Prescott Productions canaliza
2 de sus productos a Canal 7: "Tom y Jerry" y D Tarzan'y. Tom

y Jerry fue creado por Hanna y Barbera en 1339 para la Metro
Goldwin Meyer. Ellos dirijeron y realizaron los primeros e -
pisodios de cartoons. Mas tarde también lo hicieron para la
Warner Bros, y actualmente Scheimer y Prescott controlan este
material, Tom y Jerry, exhibido por Canal 7. Algunos de 1los
primeros episodios no contienen di&logos, sdlo canciones en in
glés que no han sido traducidas. >

‘Tog y Jerry revela una situacidn frecuente en los dibujos ani-
mados: la imposicién y dominio del més chico por sobre el més
fuerte. Pareciera gue esta situacidn tiende a reproducir la
del nifio en un mundo de adultos. El1 grande posee la estatura
y la fuerza fisica mientras que el mas chico debe desarrollar
una habilidad y una astucia para vencer. EN NUmerosos casos
esta situacidn se ha extremado llegando al caricter evidente-
mente sadico del mas chico. Pese a todo, los personajes aqui
son eternos, indestructibles,; ¥y muchas veces la,historia.sobrg
pasa la l1lbgica causal. Tom sale campante dgspues de la explo-
sién; y ya esti reconstituido en la secuencia siguiente. Los
personajes son planos,; no cambian; el cambio constante y repe-
titivo de la accidén en cambio, trae como consecuencia lo ahis-
térico. Los personajes son pura accidn, y su destino es un pu
ro mecanismo dramitico artificial. Cuando los personajes en -
tran en una cierta dindmica, no tienen una escapatoria, estan
condenados a una fatalidad, Hay un conflicto constante entre
Tom y Jerry, pero un orden parece instaurarse cuando entra un
:_.tercer elemento, el perro.

'Se da también en Tom y Jerry otro procedimiento de construccidmy
‘muy frecuente déntro de la cultura de masas y.en particular de
los dibujos animados. Se trata de la intertextualidad, es de-
cir, de remitir el mensaje presente a un texto del pasado, u -
sualmente un texto del universo infantil ampliamente conocido.
La referencia intertextual én este caso concreto de Tom y. Jerry,
es al libro de Julio Verne, "Un .yankee en la corte del Rey Ar- —
turo", y en otros casos, pueden ser fébulas, cuentos infanti-
les, relatos folkldéricos, novelas, u otros dibujos animados.




La segunda serie de Scheimer-y Prescott presente en Canal 7 es
"Tarzan". Uno de los primeros superhéroes de la moderna cul-
tura de masas, Tarzan-es el sefior de la selva, el poder blanco

establecido, la ley en su dominio. Rl espacio --la selva-- es
peligroso. Hay alli enclaves de problemas, como por ejemplo,
la ciudad prohibida. Un blanco ha ido alli ‘a buscar un diaman

.te, la riqueza material reconcentrada. Este lugar estd casi
fuera de tiempo, hecho de una suma de tiempos diferentes, y de
diversas tecnologias que se yuxtaponen, La transgresidn se
realiza cuando el muchacho blanco llega alli por el diamante,
y luego su padre que lo busca a él, y nmas tarde Tarzén cuando
va a rescatarlos a ambos, para restaurar asi el orden y la ar-
monia. La leccidn que ofrece Tarzadn es que el diamante era
s6lo carbdn, y por tanto la riqueza material es falsa. Al des
truir el falso conocimiento mitico, Tarzin a su vez se legiti-
ma &1 mismo miticamente. Ha hecho desaparecer la apariencia y
traido la verdad a la realidad. El estado ha triunfado. E1l
es el Gnico poder constituido que se mantiene. Dice Tarzan tex
tualmente: "Este es mi dominio y yo protejo a los que viven a-
qui". Todos agradecen a Tarzdn finalmente que con su destreza
y fuerza fisica vencidé a los hombres orangutanes de la ciudgd
prohibida, evidencidé lo falso, protegid a todos, y convirtio
al hijo al bien. Ademas mostrd que la desobediencia a la ley
que él mismo representa y ejecuta es algo que no sbélo va con- .
tra su autoridad, sino que perjudica a los transgresores mis-
mos, e€s un ignorar los peligros reales. Entre esos peligros
figuran también los malos, aqui caracterizados como con apa -
riencia de hindGes, chinos, asidticos, morenos, es decir, pail-
ses del tercer mundo. Y en este espacio, la selva no urbaniza
da, el poder Unico es el poder de un sdlo hombre, sobre anima-
les y otros hombres.

La primacia de Hanna-Barbera en Canal 7

El grueso de los dibujos animados de Canal 7 se basa en la pro-
duccién Hanna-Barbera. Esta compafila pesee un estilo féc%lmeg
te reconocible, que auna su produccidén, y de una manera mas dis
tinguible toma como paré&metro la sociedad estadounidense, 1la
cual reproduce como modelo. Los productos de Hanna-Barbera pue
den ser considerados una propaganda de este sistema social, es
pecialmente en lo que concierne a la superabundancia de objetos
Gtiles, de bienes de consumo. La sustitucidn de unos objetos
rudimentarios por otros mas elaborados es lo Unico que constitu
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ye el transcurrir de la historia. La sociedad del futuro, tec
noldbgica, espacial; de 1los Jetson, reproduce a la sociedad pPre-
histérica, primitiva, de los Flinstones. Ambas reproducen a su
vez a Estados Unidos y su modo de vida en el siglo XX. Entre u
na y otra no hay més que un cambio de objetos, de cosas; los
sistemas sociales permanencen idénticos, es decir, reproducen
infinitamente el sistema estadounidense. La historia como ver
dadero camblo social queda marginada; anula el cambio imponien
do wuna misma visidén ideoldgica a todo tiempo histdrico y a to
do espacio geografico. Se trata de un producto cultural etno-—
céntrico, imperialista.

-En Los Picapiedras, un producto tipico de Hanna-Barbera, los

" objetos que predominan son aparatos modernos, electrodomésti -
Cos, por ejemplo, los cuales utilizan como fuerza motriz la
fuerza animal. Hay una dominacidn constante de los animales:
los animales son esclavos, y han sido convertidos en objetos,
pues son una pieza mAs dentro de un instrumento. La explota
cidén del hombre por el hombre aparece aqui reproducida por Ta
explotacidén del animal por el hombre. Los animales son la fuen
te de'energia, los trabajadores, v més adn, evidentemente, un
sector subalterno, secundario, en esa Sociedad. Al mostrar un
aparato eléctrico en la prehistoria, tal como un parlante o un
flipper, se anula la distancia entre ese momento histérico y el
presente. Los animales cumplen en verdad dos roles en el uni-
verso de Hanna-Barbera. Uno, cuando son mascota llegan a ser
complices del ser superior al cual acompafian (Scooby Doo): dos
como esclaves, reducido a pura fuerza de trabajo, sin que im -
porte su consentimiento. ‘

Un recurso de la cultura de masas alcanza en la produccidn de
Hanna-Barbera un importante desarrollo: se trata de.la confu-
sién de identidades. La serie Roma _me da risa ha utilizado-es
te recurso en numerosos episodios. Bn un ©aso un joven de fa-
milia corriente se confunde con un famoso cantante popular: en

otro, una familia normal acocde a unas vacaciones aristocrati-
cas. ' Lo que se estd haciendo én realidad es relacionar "dos ‘dis
tintns clases sociales, la plutocracia y el hombre coman. “E1 T
~iprograma se basa asi en el suefio arribista y consumista de 1la
audiencia. Usualmente un miembro de ¢lase comin tiene la ex-
periencia de vivir aristocraticamente, pero’finalmente descu-
bre que es mucho mejor la vida corriente. Hay una visidn para-
disiaca del pobre. Y esa visidn estid también propuesta por |
los miembros de la plutocracia, que reconocen que el ‘modo’ de vi::
da.. humilde es también mejor, diciéndoselo a los pobres y ha -~
Ciendo el mensaje redundante. Los de arriba idealizan la vida




pobre, parternalistamente. También los duefios de la riqueza
poseen un rol, en los episodios, desencadenante, resolutivo,

de la accidn y la historia, revelando la ilusidén del cambio de
identidades y mostrando lo que e€s verdad, la carencia econdmi-
ca. El desdoblamiento, la ilusidn por adquirir rigueza no €s
un engafio solamente de necesidad personal, sino que el indivi-
duo se ve obligado a hacerlo por una dindmica social arribista,
competitiva, que lleva a cada uno a~aparentar que ‘tiene més rique
za que el otro. Se trata en verdad de la relacidén entre magna
te y hombre de la calle lo que adui esta aludido (como en otros
productos similares: relacidén entre Rico Mac Pato y Pato Do -
nald). Es esta una realidad profundamente problemética en Es-

tados Unidos hoy dia, y la ideologia de Hanna-Barbera ofrece a
ella una respuesta.

La compafiia Hanna-Barbera ha producido un enorme friso de per-
sonajes, una diversidad de series que se aprecia en la docena
de programas diferentes aqul estudiados. Sin embargo, se repi
te un mismo esquema constructivo. Siempre se trata de un gru-
po de personajes, masculinos y femeninos, acompaiiados o de una
mascota o de nifios. Dada la gran produccidén de dibujos anima-
dos, es muy frecuente el procedimiento'de intertextualidad, es
decir, remitir una historia a un texto previo, conocido. Las
diversas series acontecen en todos los momentos histéricos ¥y
en todos los espacios. Algunas veces se combina el documental
con el dibujo animado; muchas veces los personajes son anima -
les personificados; muchas de las series estén dirigidas a pa-
blicos especificos de diversas edades. El universo creado por”
Hanna-Barbera contiene todos los lugares comunes de la indus-
tria cultural: hay alli sabios locos o viejas brujas; maquinas
del tiempo; superhéroes defensores de la justicia y el orden €5
tablecido: una magia omnipresente que engloba a la técnica, a
la ciencia, al poder. Hay series basadas en textos de la tra-
dicidén literaria culta; también hay series que reproducen la
historia de Superman continuamente (El capitén'caVernicola)O la
de Batman (Fabulman y Dinamita). En algunas series los perso-
najes hablan en rima. Los antihéroes usualmente poseen una de
formidad fisica que simboliza lo moral; estén basados en et -
nias diferentes a la blanca, y mas de una vez remiten curiosa
mente a Hitler. Cada serie posee mecanismos especificos de
funcionamiento ideoldgico; E1 oso Yogui, por ejemplo, basa Su
efectividad en el modelo de relacidn entre el guardia, adulto,
dominante; y el oso Yogui mismo, desordenado como un nifio. La
mayor parte de los programas observados fueron realizados éen-
teramente por la compafiia Hanna-Barbera, pero Gltimamente ésta
también ha trabajado en conexidn con otras empresas. Los pitu-
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fos, por ejemplo, son una coproduccidn del dibujante y guioni =
ta belga Peyo, mas el aparato de produccidbn de dibujos animado =
de Hanna-Barbera. [En este caso, el producto, Los pitufos, gua
da una mayor autonomia dentro de la produccidn iHanna-Barbera ~—
propiamente tal. Sin embargo, esto no le quita a los pitufos

sus propios elementos ideoldgicos: la relacidédn de un lider Gni —
co con una masa indiferenciable. Papi Pitufo es més hébil que
Gargamel, la representacidén del mal; es el Gnico con saber. Lo =
pitufos son en realidad nifios cuidados por un adulto, y repre-
sentan a la sociedad en su conjunto, y son llamados c¢on nombre =
que implican roles y tipos sociales: fildsofo, poeta, goloso,
bromista, tontin, sofiador. Pap& pitufo tal como Tarzdn en 1la
selva, es la autoridad constituida, la capacidad para traer de
vuelta la armonia.

Canal' 11 : Dibujos animados formativos.

La observacién de Canal 11 de la Universidad de Chile consis -
tis en 6 diferentes programas de dibujos animados, con un total
de 13 episodios. Son los siguientes:

ks Marco, de Nippon Animation Co.

2. °  El Bosque de Tallac, de Nippon Animation Co.
% YPOgeye, de King Feature Syndicate

S -Johnny Quest, de Hanna-Barbera

S La Princeésa Caballero (jabonés)

6. ;

Pi B CL
£inocho (japonés)

Durante 1. perdodo estudiado, inicid su cambio el proyecto tele
Visivo global de Canal 11, con el intento de ser un canal cultu
ral, y disminuyeron por tanto los programas de dibujos animados
La Muestra incluye aqui seis programas diferentss, dos de ellos
format ivos. . i ' ' :



El primer programa formativo de Canal 11 es -Marco'. Esta se-
rie. fue anteriormente exhibida en Chile en su totalidad, y aho
ra esta siendo repetida. Lo primero gue resalta con respecto

a Marco es su caracter de producto cultural infantil: transna -~
cional. Por lo menos cinco empresas de tres continentes distin
tos han participado en su produccidn y circulacidén. Creada por
la Nippon Animation Co., de Japbn; realizada por Taurus Films,
de Munich; doblada al espariol por Cinematografica Interamerica-
na de México: sindicada por All Media Licensing Co., de Cara -
cas; y exhibida finalmente por Canal 11 de la Universidad de
Chiles

Este caracter transnacional también estéd presente en la narra-
cién misma. ELl tema es la inmigracidén europea al nuevo mundo,
un movimiento de masas que toca a varios paises, aqui ejempli-
ficado peor la inmigracidén italiana a Argentina. La emigraqién
aparece como dato central cultural en el universo pobre italia
no. Es unescape a la utopia. Pero aqui la migracién histoéri-
ca estid utilizada como mercado, COMO audiencia a la cual se
quiere llegar. El dato intertextual aqui también es importante;
la serie Marco estid basada enel relato '"De los Apeninos a los
Andes'" de Edmundo D'Amicis, incluido en Corazdn.

La serie basa su efecto en la carga emotiva que transmite: 1los
sufrimientos por la carencia de la madre. La madre de Marco

ha inmigrado a Argentina, dejando el resto de la familia en I-
talia. La pérdida de la madre es la pérdida del eje de refe -
rencia esencial para el nifio; Marco como consecuencia t%ene

una pérdida de identidad existencial, personal, ¥ también una
pérdida de identidad social. Los otros nifios lo discriminan
por la situacidén en la cual se encuentra, sin su madre. Las; V1
cisitudes de Marco nacen de la precariedad econdémica en la cual
esté inmerso, que le imposibilitan encontrarse con su madre en
la Argentina. El objetivo esencial de las acciones de Marco €S
encontrarse .con su madre, sin embargo, el medio fundamental queé
se va perfilando es la acumulacidn de dinero. Bl objetivo es
altamente emocional, encontrar de nuevo a 1a madre; pero los
medios utilizados son altamente materiales: obtencidén del cir- )
culante necesario para viajar a Argentina.El procedimiento Pdeolodgico
de la serie yace en la yuxtaposicidn de estos dos valores, los
auténticos, y los mediatos, es decir, combinando, unificando

la ansiedad natural por la madre y una actividad de .tipo eco=.
némico. ' La necesidad de obtener dinero hace que Marco lentamen
te vaya abandonando la escuela, empezando con pequenos trabajos



hasta llegar a otros mayores. Al cortarse 1los estudios, de al

gin modo se cortan también los suefios del padre de Marco, que

quiere que Marco sea médico. Al dejar la escuela Marco, aban-

dona la educacidén formal (que es un aparato de integracién so -
cial), y aparentemente, accede al mundo de la aventura; pero no
es asi porque en verdad transita a otro aparato de integracidn

social, €1 mundo del trabajo y del dinero. Marco no quiere ser

nifio: ya més, quiere ser adulto responsable. - El dinero que va

ganando parece irle dando mas autonomia, cada vez. En la ima-

ginacién de Marco, &1 llega'a verse como igual a su padre, y es
to lo lleva a oponerse a é1 como de igual a igual. La madre
queda claramente sobredimensionada a 1o largo de toda la serie,
con su ausencia presente, mientras que el padre queda subvalo-

rado. E1 padre de Marco no tiene un auténtico rol familiar for
mativo; es simplemente un proveedor que sin embargo, no es efi—
€az para contribuir al ‘anhelo de Marco, de encuentro con su ma

dre. El padre no tiene ninguna significacidn de hogar o fami=

lia; todos estos valores estan concentrados en la madre.

Marco es sacrificio, 'trabajo, pobreza y sufrimiento. La situa
cibn en que vive Marco lo lleva a ser un gestor, alguien que
busca, trazando por si mismo su propia historia y también la
historia de sus compatriotas emigrantes. La serie presenta un
paisaje fisico Yy social realista, de un mundo descarnado Yy en
lucha. Marco evidencia también el brusco trédnsito de nifio a
adulto, dejando el Juego y la escuela, y la infancia de lado,
entrando al mundo adulto del trabajo, y saltando por tanto, u
na importante etapa preparatoria, formativa, que enlaza la in
conciencia del nifioc con la conciencia del adulto.

El segundo programa formativo presentado en este periodo por Ca
nal 11 fue E1 bosque de Tallac. Realizada por la misma compafiia
de Marco, Nippon Animation Co., basado en The Big Bear of Tallac,
de Earnest Thompson Seaton. Esta serie fue premiada por el Mi-
nisterio de Cultura de Japén a la mejor serie infantil en 1977
y también recibié el premio del Ministerio de Cultura de Japén
a la mejor serie infantil en 1977 y también recibié el premio
del Ministerio de Bienestar de Japdn por su contribucidn a la
educacién’ infantil-én 1978 en Tokio. En la serie, el espacio
del bosque es habitado primero por los osos, un poco més lejos,
por los indios, y casi tangencialmente, por los blancos. La
serie enfoca de preferencia las peripecias de los nifios indios
y blancos, y los pequefios osos,’ que juegan y se ‘relacionan sin
ningin temor entre si. E1 hijo del indio se muestra mds inte-




'¢grado al mundo de los blancos que su padre. Lo esencial en es
ta serie es el paralelismo y el reflejo entre el mundo animal”
iy el mundo de los humanos. En ambos espacios se presenta como
fundamental la estructura de la . familia. Los padres, los adul
“tos, son los salvadores, -los gue proveen de soluciones, y los
que establecen las normas. . Los nifios:pueden jugar perfectamen
te bien con los osos pequefios, en un estado de armonia e ino-
cencia, ‘pero los adultos, los,padres de .ambos, poseen una acti
tud -de desconfianza reciproca. La serie tiende a mostrar un
respeto y una integracidén entre hombre y naturaleza, y entre
hombre y hombre. Se constituye asi un paraiso donde los hom-
bres respetan las leyes de la montarna, que solamente queda ro-
to cuando elementos externos y agresivos ingresan a este espa-
cio utdépico. Este es el caso de un cazador, de un 0so .violen-
to. La vida pacifica es rota tanto por los peligros humanos
como por los peligros naturales. Pero al final se restablece
el orden y el equilibrio gracias al mito materno, de su sacri-
ficio. Lo materno aqui no sélo es la osa sino que sobre todo
la madre naturaleza que impone leyes no sbélo a los animales si
no que también a los hombres. Hay pues una cierta conciencia
ecologlca agui, (que aunque mitificade ) favorece la no exter-
minacidén de los animales salvajes, y propor01ona 1nforma01on so

bre la vida natural.

Dibujos animados de entretencidn
en Canal 11I.

A continuacidén se estudiaran los programas de dibujos animados
de entretencidén de Canal 11.

Canal 11 presentd en este periodo una miniserie titulada Pino-
cho, en adaptacidén y produccidén japonesa. Esta serie no esta
basada tanto en el libro original italiano sino que toma como
referencia intertextual una versidén previa de masas: la que
Walto Disney did de Pinocho, con su Pepe Grillo. Aqui en la
versién japonesa prima la truculencia, el contraste grotesco,
las visiones terrorificas, la violencia sobrenatural.:. Pino-
cho esti en un rito inici&tivo donde se le presentan proble-
mas. por resolver. Este mundo negro son los: dominios del ti-
rano. Aqui la tirania implica un mundo al revés, una inver-
sidén de la realidad: monstruos gue la gobiernan como hombres,



y hombres convertidos en animales. El tirano no solamente mani
‘fiesta. su poder sobre los hombres, sino que también al orden na
tural, al cual transforma y. revierte, convirtiéndo el espacio
en un mundo oscuro y mérbido. E1l tirano impone un "orden" a ni
‘'vel césmico. Frente a ello, la labor de Pinocho es restable -~
cer el orden justo y la armonia. Contra el tirano se opone a -
qui, como siempre, un héroe, un "jovencito", un individuo y no
la totalidad de los sometidos. E1l tirano basa su poder en la
magia negra. El tirano es vencido por el valor y la inteligen-
cia de Pinocho. Pinocho, para vencer -al mago tirano, declara
que hari desaparecer la luna, anticipandose al acontecimiento
ya que é1 sabia por la escuela que un eclipse de luna acontece
ria. Pinocho hace pasar su conocimiento cientifico como magia
ante el mago: dos veces porque después hace reaparecer la luna
otra vez. Tras la aparente apologia a la educacion foymal_se
esconde la asimilacidén de la ciencia a la magila, otorgandosele
a ambas la misma funcidén de catalizadores de Sucesos, factores
desencadenantes de la accidén, y fuerzas que también transfor -
man lo real.

En otro programa de dibujos animados japonés, La Princesa Caba-
llero , reaparece el tema de la magia como elementos de domina-
cion.” se trata aqui de un culto donde doncellas son sacrifica-
da? a la divinidad, aparentemente, en un primef momento: La
Princesa Caballero revela lo que realmente estd aconteciendo.
La ofrenga es una apariencia; se trata que el gran sacerdote se
Cuestra y vende a las doncellas como esclavas. El culto primi-
tivo y supersticioso queda evidenciado ‘como una falsa magiaj
COmo una construccidn artificial al servicio de los jerarcas
dominantes, La falsa magia es revelada por la modernidad que
borta la Princesa Caballero, poseedora de un espiritu pragma-
tico contempordneo lo cual se evidencia en el modelo de socie
dad que el nuevo principe justo desarrollara: 'Haré un buen
gobierno como el de ustedes'", le dg¢ce a la Princesa Caballero.

El tercer programa de entretencidn presentado por Canal 11 es
Popeye. Pertenece a la compafiia King Feature Syndicate, de Es
tados Unidos, y es frecuentemente utilizado por Canal 11 para
rellenar el espacio televisivo entre programas.: Hay en Popeye
un conflicto centrado en un triangulo amoroso, donde Popeye

Y Bruto se pelean los favores de Olivia la veleidosa. ; El es -
quema siempre suele ser el mismo: Bruto comienza venciendo a
Popeye hasta el momento.en que éste debe recurrir a la pocidn
magica, al elemento sobrenatural que le dard poder fisico; la
€Spinaca, con lo cual se restablece el orden y momentdneamente




Popeye queda mAs cerca de Olivia. Olivia siempre prefiere"al
que demuestra la mayor fuerza. Y por supuesto, el -tarro—de- €S

pinacas, no la espinaca natural y fresca, esta siempre magica-
mente a la mano de Popeye.

E1 Gltimo programa de entretencidn de Canal 11 presente éen esta
muestra en Johnny Quest. ©Se trata de un nifio que con su padre
y su colega cientifico recorren diferentes espacios ¥y t%empos.
En el Amazonas hay un hombre blanco gue utilizando un pajaro pre
histérico mantiene dominado a los nativos obligandolos a extraer
un valioso mineral. Los adultos blancos gque acompailan a Johnny
dessubren que este mineral es importantisimo para la carrera es-
pacial, escaso y caro, y que debe ser utilizado por la_metropoll
en Aras del progreso de la ciencia ¥y 1a tecnologia. Con esto se
legitima la intervencidén extranjera en el control de las rigue -
zas naturales de los paises del tercer mundo y Se€ establece la
conexién transnacional, por sobre la inocencla e ignorancia de
los nativos con respecto a su propio medio ambiente. Los nati-
vos aparecen representados sélo como un colectivo no actuante,
estin predestinados a no ser los sujetos de la nistoria, estan-
do dominados por el temor primitivo al péajaro prehistérico, que
los mantiene subyugados fisica y psicolégicamente. Hay dos ti-
pos de blancos: un tirano que no se preocupa del bienestar de
los nativos y que los esclaviza, sin que sean claro los proposlt
tos de utilizacién del mineral. Johnny Quest y el grupo que lo
acompafia desean el mineral para la civilizacidn, y destruyen tan
to al hombre blanco malo como a la base de su poder: el pajaro
prehistérico que mantenia aterrorizados a 1os nativos. En rea-
lidad, se suplanta un modo de explotaoién injusto pero abiertq
por uno igualmente injusto pero velado. Por supuesto, la serie
no toca el problema de la propiedad real de la mina. Son los
extranjeros blancos los gque siguen manteniendo el control de e-
lla, aungue aparentemente han modernizado y mejorado un poco 1la
injusticia social implicada. IL,a armonia se establece con la pre
sencia de un patrén méds condescendiente, que hasa su poder ya

no en la supersticién o la fuerza f{isica sino que en un nuevo.
trato y una tecnologia muy avanzada. Detras de todo estd 1la 1
dea de que los nativos inferiores no entienden el significado

de su propia riqueza, el valor de la mina que poseen, y por tan
to el hombre blanco metropolitano puede apoderarse perfectamen-
te de ella.




Canal 13: Dibujos animados formativos.

La observacién de Canal 13 de la Universidad Catélica de Chile
consistidé en 11 programas diferentes, con un total de 22 episo-
dios analizados, que. se detallan a continuaciédn:

1. La abeja Maya, Zuiyo Eizo de Tokio
L Mickey y Donald, de Walt Disney
3

El Zorro, de Walt Disney.

4. Merry delodies, de warner Bros. Pictures

T bﬁéppy Hermonies, de iMetro Goldwyn Meyer

g Superveloz, de Hanna-Barbera.

o Jossie y las melddicas, de Hanna-Barbera.

& Super Rétén, de A.Filmation Production

1 Lau nuevas aventuras del Llanero 3Solitario, de A Filma-
¥ica BrRgdinct .

o Blackstar, de A Filmation Product.

kL Ebﬂﬂgarr el Barbaro, de Ruby Spears Produ;tion Filmways.

5y SXamen e 1los programas de dibujos animados de Canal 13, de

ui UNiversiqad catélica de Chile se iniciard con el examen del
R brog: ma de indole formativa, La abeja Maya.

%ga%%§i§~yzxg es una coproduccidén entre Zuiyo Eizo de Tokio y
O-Film de Viena, y estd sindicada por All Media Lirensing
ae CUPaQaD Esta serie se basa en los textos de Valdemar Bon
sSels, Tento La abeja Maya como Marco presentan como protago-
n}stas nirlos que se alejan gradualmente del ambito de lo fami-
liar Conoc1do para adentrarse en lo social desconocido. En am
bos caso el mundo cotidiano familiar conocido estd represen=—
tado por 1a escuela que con sus normas explicitas, con sus for-
Mas de conducta previamente determinadas, representan una micro
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sociedad segura, altamente protegida y altamente controlada.

La sociedad es aqui el terreno de lo desconocido, el reino de
la aventura. 'El espacio intimo familiar no es problemdtico i-
deolégicamente, hay alli sélo una visidén de mundo, los confiig
tos ya estédn resueltos de antemano. La escuela, la familia,la
colmena son el espacio que se va dejando atréds gradualmente,en
un rito de trénsito hacia una sociedad multifacética, donde cir
culan diferentes visiones de mundo gue llegan a ser antagbnicas,
En el mundo intimo cotidiano y familiar no se producen conflic-
tos de la magnitud y relevancia de los que se producen en 1la
sociedad.

En La abeja Maya lo que constituye la accidén y le proporciona
material narrativo es la relacidn adentro-afuera. - El--adentro
es el mundo del prado, lo conocido. Es también el espacio mi
tico, bAsicamente equilibrado y arménico. Sin embargo,el pra
do esti también dividido porque presenta a sectores no amiga-
bles. gl nGcleo central de la historia de muchos episodios tie
ne gue ver o con un elemento extrafio o un forastero que entra
al espacio del prado, o con un personaje del prado que por al-
guna razdn sale fuera de este espacio. Con esto se provoca una
situacién conflictiva. El espacio de afuera es mucho mas peli-
groso, sin embargo, es excitante y atrayente porque presenta la
aventura, el riesgo. Una situacidén neurdlgica critica es el
cruce del mundo de adentro hacia el mundo del afuera. Muchas
veces cruzar al espacio de afuera implica la transgresién de u-
na norma, la imprudencia, la desobediencia. Estas actitudes son
castigadas. En la abeja Maya es esencial el acatamiento a la
.autoridad de la norma. Hay un personaje, Willy, que es un per-
sonaje problemdtico e inarménico que usualmente cae en estas si-
tuaciones. Siempre es rescatado sin embargo.

La abeja Maya representa el rol de héroe en la serie, como una
persona equilibrada. La abeja Maya est& presentada desde la
cancién introductoria como ejemplo con el cual identificarse
(como en el caso de "Angel"). Dice la cancidén: "...extrae la
miel de la verdad y nos ensefia a vivir". La abeja Maya como O
tras series de dibujos animados basa su efecto en un paralelo
entre el mundo animal y el mundo humano.

Tal como E1 bosque de Tallac, que presentaba informacidén sobre
los animales y la vegetacion, la abeja Maya informa sobre fend
menos metereoldgicos, tales como el granizo, la lluvia, &l tors
nado, el desborde fluvial. Todos los cuales son fuerzas desen




cadenantes :de. la accidén. Un rol fundamental dentro del prado
lo tienen las hormigas.- Representan el orden absoluto, la uni
formidad, la disciplina despersonalizada. Se trata del anoni-
mato individual socialmente eficiente. Las hormigas, fuerzas
del orden, se presentan como auxiliadoras, salvadoras de catés
trofe, al servicio publico. Las hormigas desfilan formadamente
en bloque, portando armas, con uniforme, y contribuyen: decisi-
. vamente a la resolucidén de los conflictos. La colmena es la SO
-ciedad civil productiva mientras que el hormiguero incipiente-
mente implicado es el estado. :

Dibujos animados de entretencidén
en: Canal. 43

Se iniciard aqui el examen de los programas de dibujos anima-
dos de entretencién de Canal 13 con 'Mickey y Donald, de Walt
Disney Productions. E1 programa estéd constituido por varios e
Pisodios de breve duracién, centrados en una diversidad de per
Sonajes : Chip y Dale, ratén Mickey, Pete el Negro, Donald, Tri
bilin, Pluto. E1 universo que toma esta serie aparece como ex-
traordinariamente simplificado. Cada episodio se basa en una
Situacién tipificada, en un sketch donde se acumulan obstaculos
bara la realizacidén de un fin. La anécdota aparece como consi-
derablemente inflada, y reiterativa. Un elemento resolutor del
conflicto que reemplaza la voluntad del mundo hgmang es el azar.
Este factor tiene una incidencia extrema, constituyéndose casi
®N un absurdo, una fatalidad negativa, un juego absoluto. Cada
€pisodio es pura aventura, un personaje preso de un conflicto;
®on un destino no voluntario que el personaje no puede contro-
lgrg’ Los personajes estéan condenados a 1o meramente lud;co. La
V1sidén animista que impera provee de vida a todos los obgetos3
incluso a 1a materia inorgénica. Las cosas aparecen como autd
7omas y problematicas para los personajes. Con Fantasia, Walt
Disney descubrié una férmula, un estilo, productivo comercial,
°N £l que las oscilaciones de la intensidad de la accién son
Manifestadas por variaciones en la intensidad musical. Se tra
t? @e una adecuacién imagen-sonido. En realidad la relaciodn
MuSica-animacidén se presenta de un doble modo. FPrimero, en un
¢aso, el dibujo @nimado aparece interpretando una pieza musi-
cal, frecuentemente de procedencia clésica. En el segundo ca-
SO, la misica pareciera ser meramente incidental, pero en ver-
dad es un recurso funcional altamente dramdtico, que provee de




estimulos emotivos a la audiencia, indicando temor, languidez,
dinamismo, climax, distensidén. Dado el método de produccidn
de cada episodio, es frecuente también el recurso de la inter-
textualidad en el mundo de Disney. A veces - -se remite a piezas
de la alta cultura, como Romeo y Julieta; otras, a produccio -
nes de la cultura de masas, por ejemplo, El llanero solitario.
En numerosas ocasiones, no hay un doblaje completo al castella
no, y es frecuente que la voz del pato Donald, por ejemplo, no
sea traducida y permanezca entonces hablando en inglés.

Tradicionalmente los derechos de sindicacidén de la serie El1 zo-
rro los ha tenido Walt Disney. Se trata de un héroe con una
doble personalidad, con una vida cotidiana y también con una
accidén heroica constante. E1 Zorro utiliza un antifaz para o-
cultar su personalidad. Este recurso dramatico contribuye a
la identificacidén de la audiencia infantil con quien parece ser
un bandido, no un héroe. El Zorro lucha contra la dominacidn
espafiola en California, y la serie muestra un imperio espaiiol
ridiculizado (en la figura del sargento), altamente inoperante,
injusto, corrupto, ocioso. El Zorro combate este poder, favo-
reciendo aparentemente al pueblo desposeido como un nuevo Robin
Hood, Sin embargo, el Zorro, su familia, son miembros de una
clase arlstocratlca, pudiente, y terrateniente. El Zorro se a
poya en y defiende a la Iglesia Catdlica, la cual también se
distancia del 1mperlo espariol. Uno de los propdsitos fundamen
tales de la accidn del zorro es el robo de los altos e 1n3ustos
impuestos aplicados por los militares esparioles a los califor-
nianos. Siempre en la aventura hay pues en juego un cofre, un
tesoro, monedas de oro. Para conseguir sus objetivos, el Zorro
incluso realiza eventuales alianzas tacticas con algunos margi-
nales (piratas) que combaten contra los espafioles. El mito del
Zotto es producido y leido adecuadamente en el contexto estado
unidense, donde representa un incipiente espiritu nacional que
se rebela contra la dominacidn extranjera. Al criticarse al im

perio espaiiol, el Zorro discute en verdad el poder monarquico
del rey espariiol.

Las Warner Bros Pictures Inc. produjo desde los 40 en adelante
la serie Merry Melodies, la cual puede ser definida, al igual
que la produccion de Walt Disney, como la construccidén de un
universo imaginario poblado por una diversidad de caracteres.
En este caso se trata de Porky, el pato Lucas, el Conejo de la-
Suerte, 8am, Elmer Grufion, Silvestre y Piolin, mas otros perso=
najes animados secundarios. Los programas estan constituidos
por varios episodios breves construidos en torno a una anécdota




O sketch bédsico que se reitera debido a obsticulos que impiden
la realizacién de un propdsito. . Usualmente, su construccidn
€s in crescendo, avanzando dramdticamente hacia un fin. Como
en -otros dibujos animados de. entretencién, hay aqui la ruptu-
‘ra de la causalidad y de 1la l6gica racional. Se acude a una
mgltiplicidad de espacios, aventuras, géneros, que van desde
la antigliedad al oeste, pasando por la ciencia ficcidn, y la
historia de detectives. Varios de estos personajes participan
de una situacién tipificada reiteradamente. Se trata de una
bareja de personajes que estdn en constante tensién. Por e -
Qemplo, la relacidén entre Silvestre y Piolin, entre Elmer Gru-
non y el Conejo de la suerte, y entre Sam Bigote y el Pato Lu-
€as. La relacién en todo estos casos puede definirse como la
del cazador y la presa. El cazador tiene el poder y la fuer-
2a; la presa es siempre mas débil fisicamente. Sin embargo,
la presa, el mas pequeifio, siempre descubre y utiliza, con su
astucia, la forma para vencer al més fuerte. Este esquema es
nexorable, y en é1, el mas chico llega a adquirir ribetes de
Sadico porque finalmente controla, castiga, domina y se ensafia.

También 14 Metro Goldwyn Meyer produjo una serie similar a la
de Walt Digney y Warner Bros. Se trata de Happy Harmonies. A
diferencig de las otras dos productoras,MGM no 1llego a cregr
Personajes caracteristicos, de mayor exito. kn los episodios
Opservados, destaca la versidén e interpretacidén en dibujos a-
_nl@aQOS de una pieza musical, con reminiscencias de elementos
Slasicos. Aunque por un lado hay una idealizacidén de la natu
Pa}eZa, POr otro ciertos grupos raciales minoritarios estgdg-
Ynidenses alcanzan aqui una representacidén pintoresca y tipi-
flc?d?- - Tanto aqui como en el caso de la Warner Bros. Los pro
Cedlm%?ntos~de intertextualidad abundan, como método de cons-
t?u0clo? de mensajes. Se remite a la misica de Strauss, a la
mitologia Clésica, a la obra Romeo y Julieta. Finalmente,
tanto:en Warner Bros como MG hay numerosas secciones gue no
han sido traducidas al castellano, y son frecuentes 1& apela-
clones que se realizan lingliisticamente a la audiencia.

La compafiia Hanna-Barbera que cubria la mayor parte de 1los’
dibujos animados ge Canal 7 también ha logrado colocar parte de
SUS productos en Canal 13, aunque en una menor proporcién. E1
universo de Hanna-Barbera ya ha sido descrito en la seccidn so
i Canal 7, y aqui sélo se aludird a las caracteristicas mas
eSp801ficas de los programas observados, que son Superveloz:

y Jossie y 1las melddicas. £n ambos casos, el rol protagdnico,
Como es usual en la produccidn de Hanna-Barbera, 1o posee un




grupo compuesto por personalidades tipo, €S decir estereotipos
con una mascota.Superveloz ‘es una serie dirigida a un sector
especifico. del mercado y de la audiencia, a lo‘due podria lla-
mar la civilizacidn del autdmovil. Superveloz es en verdad un
automdvil animado, casi humano, gue cambia de forma € identi-
dad. Jossie y las melddicas se dirige a otro sector del mergado,
al adolescente pop, a una audiencia que €s parte del universo

de la misica ‘popular norteamerianfi. Hanna-Barbera presenta
siempre- en el foco resolutivo de 1la narracién awun grupo, 2 una
entidad de masas. Este colectivo que presenta una caricaturade
los estereotipos estadounidenses ademis legitima la supervalo-
racién del héroe civil, la accidn positiva andnima que recobra
el orden. -‘Se trata de sostener patriéticamente el sistema de
vida estadounidense. Una de las caracteristicas de la produc-
cidén de Hanna-Barbera es capturar ciertos segmentos de la po -
blacidén y elementos de la cultura de masas altamente agresivos
para neutralizarlos y transformarlos en cultura afirmativa, ?n
lo que se podria llamar una estrategia de recuperacién ideolof
gica. Se trata de convertir al ciudadano corriente en un poli-
cia sin uniforme. En este universo el enemige méximo es el sa-
bio loco, el que quiere aduefiarse del mundo, elhdictador que ba-
sa su poder en la tecnologia, la ciencia o la magia, y que usa
frecuentemente como método el control de la mente, el lavado de
cerebro. El conocimiento aparece asi caracterizado como profun
damente ambiguo, y el intelectual, como potencialmente‘peligro‘
so. Hay sin duda una desconfianza y una sospecha profunda’h§;
cia la reflexidn, que se contrapone a la accidn, caracteristica
del pensamiento pragmaticista. Se propone éen cambio, para: todos
los tiempos y los espacios, un nuevo tipo de hombre, el americano
blanco y rubio, atlético, joven, que se€ expande por todas' las’
culturas restituyendo la paz y las aventuras a los que estaban
esclavizados. En la serie de ciencia ficcidn Jossie ¥y las melo-

dicas , la cultura norteamericana se expande a planetas extra-
nos, por todo el universo.

Héroes y super héroes.

A continuacidén se examinan. tres programas pertenecientes a la
compafiia A Filmation Product: Super Ratbé4n, Las nuevas aventu-
ras del Llanero Solitario y Blackstar. En general, esta compa
fiia se dedica a series centradas en superhéroes. Una caracte-
ristica formal que unifica las series de esta compafiia es un
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mismo tipo de enlace de continuidad. Entre escena y escena,en-
tre Secuencias, se intercala un simbolo que remite al héroe de
la serie. En Super Ratén aparecen las letras M.M., que signifi
can Mighty Mouse: en EL Llanero, se presenta el antifaz que los
caracteriza; y en Blackstar, 1a espada que é1 utiliza para com-
batir el mal. Est3 comparia, A Filmation Product, estid vincula-
da a la compafiia Lou Scheimer y Norm Prescott Production que rea

liza Targzin y Tom y Jerry, para el Canal 7. “ ;

Super Ratén es‘una serie basada intertextualmente en el mito de
Superman, Ta heroina, Perla, que siempre es rescatada por Super
Ratén, tiene un rol similar al de Luisa Lane. Super Ratdn es u-
Na super potencia fisica, que act@a en pro del bien y la jgspi =
°la. Sus aventuras se realizan en un mundo maniqueista . dividi-
do entre gatos malos y ratones buenos. La deb;lidad de los rato
nes se €quilibra con la presencia de Super Ratdn en su lado, que

€S unag fortaleza moral y fisica, con lo cual se asegura la derro-
ta de los felinos. Se ha aqui revertido el orden'ngtural, dado

du€ el chico vence al mas fuerte. Y de nada servirén todos los

recursog tecnolégicos que utilicen los gatos.

Las Quevas aventuras del Llanero Solitario revela cémo el Llane-
g SE—EEéstece mitica y econdémicamente de una mina de plata. El
Simbolo ge la plata, de la pureza, sustenta el universo del ng—
AL, By caballo Sé llama Plata; la ciudad cercana se llama Sil
bl City, y ¢1 ajusticia con balas de plata. Incluso en dos e-
Plsodigg al cubrirse de polvo de plata aparece como un ser. sobre
perural, COmo un fantasma. En este sentido se puede decir que
Utiliza 14 Sobrenatural para intimidar, y para proteger su pro -
Pla ming ge Plata. En contraposicién a ésto, los bandidos ven
la platy €XClusivamente como riqueza, como capital, como bien

Mmaterjay , La serie declara explicitamente que los valgres que
€l Llanerg defiende - ‘eii. . .+ son la paz, la confianza, la
amistaq, Para obtener estos fines, el Llanero utiliza un dis-

fraz, Un antirfay que lo hace aparecer como un pbandido, un fuera
ae la,ley con lo cual la identificacidén de la audiencia se hace
mas ficiy, Se trata sin embargo, de un civil que confirma la
loy 7. 84 orden con su antifaz. Io se conoce la verdgdera ideng
s1dad'del Lidfere; Bl antifes de ‘Llanero’ en verdad cibre el
hecho ‘ge que-élies wun ihtegrado. El antifaz es el anzuelo\que 
connota rebeldia’y°aventura que permite mejor la identificacidn
del €spectador infantil. El tema de la identidad confusa, de la
cul?ura de masas, tiéne aqui en el Llanero un tratamiento muy pe
Culiar, Este héroe nunca ha revelado su rostro verdadero. Otros
Superhéroes, como Clarck Kent o el Zorro, se permiten revelar su



verdadera identidad al espectador, més bien vuelven en algin mo
mento a su identidad cotidiana. Estos superhéroes, con su doble
identidad, son esquizofrénicos. El Llanero en cambio, ha ido
més alléd de la esquizofrenia, pues la identidad falsa, inventa-
da, ha devorado a la verdadera identidad. E1 Llanero es puro
disfraz; puede asumir otra identidad para no ser descubierto,pe
ro no mostraréd su verdadero rostro jamads. Una de las funcio -
nes del Llanero es recuperar para el sistema a gquien habiendo
trasgredido la ley, todavia sigue siendo un hombre honesto. .La
caracterizacidn positiva del Llanero también se basa en que apa
rece como aliado de la naturaleza. El indio toro, que siempre
acompaiia y ayuda al Llanero, es un caudal de conocimiento sobre
el medio ambiente natural. Este indio americano aparece reduci
do a la condicidén de servidor, instrumento, de los propdsitos

del Llanero. Etnicamente marcado, aparece como un ser tipico
del tercer mundo, obedeciendo al Llanero, gue aungue no tiene
cara, es blanco. El1 Llanero también utiliza ciertos elementos

tecnolégicos los cuales lo hacen aparecer como ser sobrenatural;
en este sentido, como en otras series, la tecnologia se rodea
de un aura mégica. Pero ademids el Llanero se publicita a 51 mis

mo tal cual la leyenda lo indica, es decir, su ‘autolegitima co-
mo héroe mitico & si mismo.

La tercera serie de A Filmation Product es Blackstar. Parece es
tar inspirada en algunos elementos del mundo de Walt Disney, ya
gque aparecen enanos viviendo en un arbol en una isla y acosados
por el mal (como en Peter Pan) y elefantes voladores que recuer-
dan a Dumbo. Se trata de un explorador espacial que accede a
otro universo. Aqui realiza su destino de luchar contra la ti
rania que oprime ese lugar. Blackstar tiene una funcidn mesié-
nica que es salvar al planeta, y proteger a su tribu, que son u
nos enanos rosados, indefensos, bonachones y-simpéticos. Estos
enanos son en verdad nifios que requieren proteccidn de la figu-
ra paterna que .es Blackstar. Blackstar aparece como jefe de los
rebeldes, y esta caracterizacidén 'prohibida" sirve aqui como me-
canismo de identificacidén de la audiencia. Overlord, el tira-
no, tiene el poder, mientras que Blackstar posee 1la voluntad El
tirano aparece con poderes. sobrenaturales bélicos y una tecnolo-
gia maléfica, con los cuales domina a sus servidores, seres Bro-
tescos, monstruosos, usualmente animales compuestos por materia
inorgénica, es decir, por piedras y minerales. Los aliados de
Blackstar en cambio son seres paAlidos, livianos, etéreos. Todo
el.escenario de este ctonflicto es un universo mégico, mitico, de
leyenda, de transmutacidén y alquimia, que recuerda a la imagen
arquetipica de la edad media oscura. Esta serie de ciencia fic-
cidn destaca la presencia de la magia, concretada en una hechi-
cera que colabora con Blackstar. Su poder mental le sirve para



transformarse en cualquier ser u objeto, mostrandp de esta mane
ra el poder como instrumento que vence a la materia.

La Gltima serie de dibujos animados de entretenciénmge Canal 13
es Thundarr, E1 Barbaro. Es producida por la compafiia A Ruby
Spears Production Filmways. En su construccién Thundarr remite

a otro producto de la cultura de masas, Conan, el barbaro. Hay
agqui también un ambiente mitico. Todo acontece en la tierfa,ElOOO
afios - después de una catéstrofe nuclear. Thundarr es un héroe
desarraigado,'y al identificarse con é1 los nifios, la serie cap-
tura la agresividad in¢ipiente de la audiencia, volviéndolawno,mg
ligna, ineficaz, neutra. Thundarr combate con su fuerza fisica
Y-8Su espada laser al poder maléfico, que es representado en uno
de los episodios de la serie como un cerebro indestructible. Se
trata de un poder saténico que es pura memte, en la cual se con-
densa toda 1a magia, toda la ciencia y toda la tecnologia, como
instrumentos para el mal. El intento de esta mente maléfica es
dominar todo el mundo y convertirse en el poder absoluto. E:1 ma
lo , como en otras series, sélo es una meno obsesién por el po-
der. El héroe en cambio, parece no estar interesado en el poder.
Thundarr no tiene ningin proyecto moral para defender el bien;
simplemente el bueno lo es porque combate al malo, no porque ha-
ga el bien,

CONCLUSIONES

Los dibujos animados, o cartoons, pertenecen a la industria cul
t9P31 infantil, la cual diversifica a través de diferentes me-
dlos,de Comunicacidén social una mercancia inicialmente probada
eon exito en uno de los medios, antes de extenderse al resto. Se
trata en realidad de dos fases productivas; en la primera se de-
tecta el éxito comercial del producto en un medio, y el grado de
['1€Sgo econémico correspondiente; en la segunda fase, se multipli
ca la mercancia en diferentes formas y a través de diversos cana-
les de difusién o medios,' exprimiéndose hasta la Gltima gota las
posibilidades econémicas del producto. 3 ' 3

Una mercancia transnacional  como Los Pitufos, por ejemplo, apa-
réce primeramente en la televisidn nacional, para multiplicarse
posteriormente en 'las revistas de historietas, en albums de fi-
guritas Coleccionables, y finalmente, convirtiéndose en mercan-




cias que promuevenvla.identificacién con los pitufos, tales CcO-

mo prendas’ de ropa, juguetes, figuritas, juegos, etc. Més auin,

la realizacidn social y comercial de la serie incluye 1 ntila=

zacidén de 'un "pitufolenguaje' que a su vez recrea un “pitufouni-
verso" a través del cual se entiende y expresa el mundo concreto
de nifios y adolescentes.

La industria cultural infantil transnacional va produciendo even
tos simulténeos y sucesivos en diferentes contexto nacionales;
repitiendo un esquema general en cada lugar, pero adecuado a las
circunstancias particulares de él. Los Pitufos son puestos en
la escena comercial primero en Europa, en Francia y Bélgica, ¥
luego traducidos a diferentes lenguajas, expandiéndose a Estados
Unidos, Canad&, México, Venezuela, etc., hasta llegar a tocar ca
si todos los paises de la periferia. El "pitufolenguaje' no es
igual para cada cultura; los Smurfs franceses o ingleses hablan
de otra manera, de acuerdo a leyes constructivas sintacticas di-
ferentes en cada caso. E1 "pitufouniverso' en cada caso €S trans
nacional, y por tanto esta fuera de las condiciones histéricas
concretas de cada pais, situéndose por sobre cada diferencia na-
cional especifica.en particular. (i

Al ser toda la produccidén de dibujos animados extraia y extranjera,
remite siempre al nifio a un universo transnacional, O especifica-
mente norteamericano, en otros casos. Dentro de la industria cul
tural infantil transnacional, la transmisién de dibujos animados
por televisidén es la experiencia hegembnica, es decir, el mensaje
mis amplio y mas profundo, de mayor penetracién social. Este pro
ducto cultural transnacional es por supuesto envasado, con cero

de participacién activa y cien por ciento de participacidén pasiva
a través del consumo, :

Podria decirse que en el caso de la literatura clasica adulta,se
procede a la representacién directa del hombre ¥y la realidad, mien
tras que en el caso de la industria cultural infantil se procede

a realizar una mediatizacidén de la realidad para el nifio, es de-
cir, una representacién indirecta que se realiza mediante, por €-
jemplo, pequefios animales, o duendes, u otros seres. La indu§ -
tria cultural infantil no presenta al hombre tal como es, y solo
en algunas ocasiones incluye seres humanos. pPiénsese, por ejem-
plo, en el universo creado por Walt Disney, donde las actitudes

y conductas humanas no son ejercitadas por seres humanos, Sino que
‘indirectamente por patos, ratones, perros, etc.,~personificados.
Se trata de dulcificar y dosificar el mundo real para el consumo
infantil. =l i



|

(62}
N
|

Los dibujos animados han llegado a convertirse en un reino cul-
tural autdnomo; en un universo de compensacidén psicolédgica, don

de el nifio realiza imaginariamente aquello gque no ejecuta en 1la
practica. De esta manera se explica el curioso fendmeno del chico
con més poder sobre el més grande, donde se canalizan y realizan
las tendencias agresivas del nifio. Este reino cultural autdnomo
remite a productos clésicos y reconocidos de si mismo; estos pro
cedimientos intertextuales de construccidn, por ejemplo, remiten
a cuentos infantiles y populares, a fabulas, a personajes histb-
‘ricos, a otros productos de masas (La Caperucita Roja, Pinocho,
etc.). Esto ocurre de igual manera que en la literatura clasica
adulta, donde un autor remite a un texto previo ampliamente co-
nocido (por ejemplo, James Joyce recurriendo a La Odisea.

Asi como existe una cultura internacional adulta, hay también
una cultura transnacional infantil, con sus cédigos, que se re-
vela cuando remite a un producto anterior. La industria cultu-
ral infantil tiende también a reemplazar otras formas artisticas
¥ culturales previas para la audiencia infantil, como es el caso
del cuento. De este modo se constituye en la principal fuerza
socializadora, la industria cultural infantil. Los dibujos anima
dos llegan a ser asi el mayor estimulo socializador extraformal™
que reciben los nifios, y como provienen Y constituyen los dibu-
Jos animados una cultura transnacional, ‘el nifio mismo se transna
cionaliza, al ser remitido al espacio de produccidn y emisién
del programa, es decir, a Estados Unidos, en la mayoria de los

casos.

Hay ciertas &reas que la educacidén formal institucional no toca,
como por ejemplo, problemas éticos del bien y del mal, problemas
legales sobre lo que es licito o no, el sistema de las aspira -
Cciones personales, jerarquias de valores, relaciones entre los
individuos y la colectividad. Los dibujos animados contribuyen
a dar una formacidn en estas &reas. Los dibujos animados actian
‘sobre la voluntad y la conducta, pronunciandose sobre el Sistema
de las aspiraciones individuales y colectivas, proponiendo o ex
cluyendo normas o valores, Y enfocando en particular lo que = se
podria denominar la dialéctica de los fines.y los medios. Les.
dibujos animados explicitan cudles medios y cudles fines son 1i
citos, tendiendo a una concordancia de medios licitos con fines
licitos, es decir, articulandeo de una manera determinada la rea
lidad y el deseo de la audiencia. En los dibujos animados el

- fin no justifica los medios; tanto los medios como los fines
.no deben transgredir el ambito de 1lo permitido y socialmente re
conocido. Esto es.- 1o que se llama 'ser educado', reproduciendo
las normas del sistema sin transformarlas Y sin perturbar a na-

die ( bloque de poder operante).



Los dibujos animados muestran tanto lo que debe ser como lo que
no debe ser, es decir, son afirmativos y excluyentes a la vez,
en.lo que concierne ‘a normas de conducta. E1 mundo de los dibu-
jos animados aboga por la convencidén; toda la originalidad, crea
tividad e innovacidn queda excluida. Aungue la transform301on

no actiie en contra del sistema, ¢queda eliminada de por si, con lo
cual se sanciona todo cambio, toda posibilidad nueva, aunqgue ésta
no vaya contra lo establecido.

Se pueden advertir diferentes niveles de ficcidn en los dibujos
animados observados, que van desde una representacién de seres
reales, humanos, como en el caso de Marco, a seres irreales{_tg
talmente imaginarios, como el caso del Pato Donald. Las series
como Marco, con un referente identificable, tienden a ser mas
formativas, mientras que las series sin referente, con menos apo
yo en la realidad, tienden a ser méas de entretencidn, menos for
mativas. Ya se ha dicho que la entretencidn prima sobre 1lo for-
mativo en los dibujos animados; los programas formativos suelen-
contener rasgos informativos o documentales.

El mundo de los dibujos animados es paralelo y antagdnico al mun
do real, y aquellc que aterroriza al ser humano esté& ideal, ar-
tificial y utédpicamente eliminado. [io estédn presentes aqui las
contradicciones bésicas del ser humano. Hay un anhelo de eter-
nidad, inmortalidad, que se advierte en el cuerpo indestructible
de los personajes. Lo utdpico es aqui la eliminacién de la muer
te, tal como la cancelacidn de las leyes fisicas del universo,

lo que produce un mundo absurdo, coherente sblo con su propia 16-
gica interna.

La ansiedad del hombre por lo imaginario se realiza y satisface
con los dibujos animados. Hay sin embargo, una manipulacidén i-
deoldégica en la transmisidén de los valores comunicados, por es-—
tas estructuras de accidn, pragmldticas, de gran velocidad, que

no permiten -que el espectador se detenga a pensar lo que esta
contemplado. Los dibujos animados son una montaiia rusa de las i-
magenes. Producen un falso ensimismamiento, una concentracidn me
cénica, no productiva, en el medio. El1 tipo de placer producido—
por los dibujos animados se vincula a los instintos mentales més
primitivos, tales como el embobamiento en la visidn, y la relaja
cidén fisica mediante la risa. [



En este estudio se ha visto a los dibujos animados como un gé-
nero especifico que funciona en el medio televisivo, y se han
mostrado las relaciones que mantienen con otros aspectos de 1la
programacidén. Los dibujos animados son programas que se iden-
tifican siempre con los nombres de sus personajes protagdnicos.
Hay en los dibujos animados un'éhimo expansivo que los hace ser
una sintesis de los géneros teméticos; en ellos aparece el oes
te, la ciencia ficcién, 1la prehistoria, los detectives urbanos,
la selva, los lugares exdéticos. Todos estos espacios, sin em -
bargo, funcionan de la misma manera: estan afectos a la légica
del azar, al leit motiv de 1la tecnologia, de la magia y de la
ciencia; y en todos ellos la aventura toma un lugar preponde -
rante, por sobre el trabajo, justamente a la inversa de la vida
real, La experiencia de recepcién de los dibujos animados es
profundamente individual, sin embargo, crea fendmenos de masa.
Las espectadores se identifican Y pertenecen a un programa como
si pertenecieran a un partido politico, que entrega una visidn
de mundo, un lenguaje especifico, como en el caso de Los Pitu-
fos , y que se constituye en un microuniverso ideolégico.  Sin
embargo, se trata de la creacidén de un sentido artificial de i-
dentidad, de un falso.-colectivo, de una ilusidn de comunidad,ya
que lo Unico que se comparte efimeramente son simbolos vacios
que no remiten a intereses de grupos concretos.









