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I. INTRODUCCION

i E1l ambito comunicativo de las revistas

La prensa diaria realiza, primordialmente, una elaboracidn
discursiva de la sustancia comunicativa en el &mbito de la
informacidén. Transforma el acontecimiento social en noticia
y lo ofrece como conocimiento categorizado y clasificado:» al
consumo social; procesa el acontecimiento politico y crista-
liza un saber que se constituye en indispensable para aque-
llos que quieren intervenir en este campo. De la misma ma-
nera, proporciona un nivel basico de competencia para operar
en la esfera econdmica y social. Es decir, establece parte
importante del &mbito de hechos de que dispone la sociedad
para proyectar su accién y a menudo proporciona los parame-

tros a partir de los cuales se recupera su historia.

La radio y la televisidén son medios a través de los cuales
se realiza una funcidn comunicativa diferente. Su elabora-
cidén principal no radica en el campo de la informacidén, si-
no que &¢n el mas vasto y ambiguo de la entretencién. Ofre-
cen un producto comunicativo cuyo consumo estéd destinado a
proporcionar gustos, valores, sentimientos, modos de afecti-
vidad que determinan un Ambito de significacidn en el que se
constituyen contextos de referencia social. Estos sirven co
mo mecanismos de identificacidbn e integracidn para los in-
dividuos, permiten la conformacién de categorias sociales,
determinan campos de competencia comunicativa y operacional
y establecen formas de consumo.

La prensa trabaja con mensajes que constituyen elaboracio-
nes primarias. Codificaciones hechas con pautas estableci-

das pero referidas a acontecimientos que, como tales, antes
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de su aprehensidn social colectiva, permanecen como pr?posi
cilones abiertas. iediante .su formulacidn discursiva pabli-
ca y su tratamiento como noticias, estos acontecimientosls?n
llenados de un significado que no proviene necesaria ni Gni-
caﬁente de. ellos. En este sentido, los diarios informan,
dan forma, establecen un saper y 1o hacen comunicable para
que pueda ser parte de un orden de funcionamiento social,de
una capacidad aceptada para elegir medios y metas adecuados
a la situacidn disponible.

El medio radial y televisivo trabaja con elaboraciones se -

cundarias. Constituyen su propio discurso a partir de géng

ros, estilos, lenguajes que tienen existencia fuera del: me-

dio y son adaptados a éstos. La masica, 1los tangos, los bo

leros, el melodrama, etc., encuentran su raiz en expresiones
que exceden el campo de 1la radio y la televisidén. La mate-

ria prima de estos aparatos comunicacionales no es, mayori-

tariamente, el acontecimiento, sino sentidos ¥y significados

pertenecientes al orden de la cultura, reelaborados y orde-

hados en funcién de sy consumo masivo.

Al detenernos a analizar cuil es el admbito discursivo en que

operan las revistas vemos qQue éste es heterogéneo y comple-

Jo, aunque en su mayoria estéd constituido con materiales que
aqui hemos denominado Secundarios,

Las revistas_no constituyen, como 1la radio, un acompariamien-

to en la rutina diaria ni, como la televisidén, un espectacu-~

lo accesible en el privado. Son actos de consumo a través de



los cuales penetra en el Ambito cotidiano una sustancia co-
municativa que reafirma -~--envuelta en el goce de la entreten
cién-~ pautas culturales. Tampoco“este tipo de publicacio-
nes constituyen herramientas cotidianas para acceder a una
informacidn necesaria para’ la accidn plblica inmediata. Lo
particular de este medio es 'que en él se procesan saberes
g§gggi§ii§§gg§, conformaciones de ideas, de afectividades,
de creencias gue operan como mecanismos de integracidn a

espacios sociales especificos.

Podemos distinguir varios tipos de revistas. &n primer lu-
gar, las revistas que basan su produccién discursiva en sis
temas de creencias o conocimientos. Su discurso se consti-
tuye a partir de tales organizaciones de ideas previas: de
doctrinas, disciplinas cientificas, técnicas, artisticas,etc.
Su objeto es la divulgacidn de saberes O ideologias. Apun=
tan a establecer una esfera de significacidn cerrada, postu
lada como unitaria y distinguible de la totalidad indiferen
ciada del discurso comin. Aungue puedan tener una distribu
cién mercantil y buscar una divulgacidén masiva de sus con-
tenidos, no ‘interpelan a un pGblico en tanto consuinidor in-
diferenciado sino que en tanto iniciado o aspirante al sis-
tema intelectual del cual se nutren. Lntre estas revistas
ubicamos las revistas doctrinarias pertenecientes a partidos
politicos o grupos de opinidn, las revistas cientificas, las

artisticas, etc.

Un 'segundo tipo de revista estd constituido por aguellas que

‘basan su produccidn discursiva en la forma ideoldgica y ope-



rativa de existencia de una organizacidn social. Su acento
no estéd puesto mayoritariamente en un objeto tedrico-ideold
gico sino que més bien préctico. Buscan movilizar al lector
para reclutar nuevos miembros, lograr apoyo en el medio sus-
citando una imagen favorable a la institucién, aumentar la
participacién de los asociados en los programas organizacio-
nales que se llevan a cabo O comunicar conocimientos Gtiles
para la accibén que realizan en su calidad de tales. Estas
revistas apelan a lectores en tanto miembros actuales o po-
tenciales de grupos y tienen una distribucién dirigida a sec

tores especificos.

Clasificables dentro de un tercer grupo de revistas, encontra
mos aquellas que basan su discurso en una identidad social
masificada referida y/o constituida, interpelada y/o interpe
lable desde esta produccién lingliistica.  Suponen una franja
homogénea de valores, creencias Yy modos de vida, lugar abs-
tracto de totalizacién cultural que se fragmenta en catego-
rias, también abstractas, dentro de las cuales se especifi-
can diferencias por sexo, edad, condicidén social, etc. Es-
tas revistas son producto de una industria cultural que, par
tiendo de una determinada ideologia --en la que se constru-
yen entes masivos como objetos consumidores ideales-- desa-
rrolla su estrategia productiva. Ofrecen un conjunto de sa-
beres, recetas Gtiles para resolver problemas cotidianos,
asi como formas de integracién a la vida privada o publica
€n una sociedad sometida a continuos cambios, transformacio-
nes politicas, econémicas y tecnolbgicas. Suponen un merca-

do cultural funcionando con un nivel de demanda sostenida en



la poblacidén tanto por una capacidad,econémica de compra co
mo por una necesidad cultural de identidad y participacidn

social.

Dentro de las revistas "de mercado’ podemos distinguir dos ti

pos diferentes segin el universo discursivo que las alimenta.

Aquellas que apelan a un consumnldor en tanto ‘‘hombre oﬁbliw
co" ofreciéndole la llave para penetrar en el Jresente, en
la constitucidn discursiva del hoy. Conformando una "actua
lidad" donde lo politico, lo econdmico, lo cultural, lo na-
cional y lo internacional, lo laboral y 1o artistico, elabo
rado en secciones especificas, forman parcelas gue ordenan
el mundo en espacios de significacidén equivalentes. Son con
juntos aislados y neutralizados por esta fragmentacién. Al
interior de este tipo de publicaciones se elabora la noti -
cia ya producida por el discurso informativo. ©Se ubica "la
verdad de los hechos” en un contexto dentro del cual se pre
tende establecer su real trascendencia. Su referente es el
acontecer mas general donde los sentidos locales o particu-
lares pierden su especificidad para encontrar la que provie
ne de su inclusidén en una interpretacidén nacional o interna
cional. A través de ellas, se interpela fundamentalmente a
un sujeto racional enfrentado cognitivamente a una realidad

objetiva.

Otro tipo de revistas producidas por la industria de la cul
tura son aquellas que apelan a un consumidor en tanto 'ente
privado'. Aqui la oferta es una vida mejor, conocimientos
para mantenerse informado sobre cdmo realizar una serie de

practicas cotidianas, cdémo entretenerse adecuadamente O cbémo



acceder, aunque sea ficticiamente, al mundo de los "importan
tes". Entre estas revistas estén: las revistas de espectécu
lo cuyo discurso se sostiene sobre simbolos producidos por
la industria del espectaculo artistico o deportivo; las re-
vistas femeninas y juveniles que toman como objeto discursi
vo a un conjunto de configuraciones culturales, modos de ser,
de conocer, de sentir y de comportarse para la mujer o el jo
ven, dentro de las cuales se trasmite un saber referido a un
privado, modas, cocina, amor, etc.. En este tipo de publi-
caciones el lenguaje utilizado releva, en gran parte del con
tenido, la funcidén emotiva o catéctica. Se trata de produ-
cir un efecto de comunicacidn personal, un "nosotros’ en gue
emisor y receptor se funden en un ente parlante andénimo que
los incluye. La "verdad", en este caso, no estd en "los he-
chos" sino gue en un deber ser y hacer no determinado por u-
na realidad objetiva o por una autoridad que opera desde arri

ba sino por la aceptacidn, aparentemente libre, de una moda-

lidad o moda.

2. Los contextos sociales de produccidn

Cada uno de los diferentes tipos de publicaciones que hemos
distinguido, se genera y estid referida a un contexto social.
Con esto queremos decir que cada unp representa un proceso
de comunicacidén, el cual se produce y encuentra sus condi-

ciones de existencia en procesos sociales especificos que

las sustentan.



Las revistas que basan su produccidn discursiva en sistemas
de valores, creencias o conocimientos, estén supeditadas a
la existencia de un campc intelectual y/o politico con una
suficiente gravitacién social, el cual debe tener: una fuer-
za critica y creativa elaborativa capaz de alimentar sus con
tenidos, asi como una presencia social suficiente para que
se constituyan los publicos dispuestos a seguir el desarro-

1lo del sistema de pensamiento propuesto.

Las revistas de organizaciones reguileren, también, de un cam
po social, no tanto en el terreno intelectual, sino gue pPro-
ducido por la cristalizacidén de intereses comunes parciales
gque se segmentan y diferencian de intereses generales y dan
lugar a movimientos corporativos o reivindicativos y a ins-

tituciones de participacidn.

Asi como estos tipos do publicaciones poseen rigurosas pre-
condiciones de existencia en el ambito intelectual y en el
organizacional, respectivamente, ambos né.exigen estructuras
de produccidén del medio muy desarrolladas. Al no ser compe-
titivas en términos mercantiles, no requieren asegurar un ni
vel de oferta y demanda eficiente econdémicamente. Cada una
representa una oferta distinta y no intercambiable. Son los
sistemas intelectuales o de participacidn los que entranjén
confrontacién, no el medio que los vehiculiza. Este tibo de
revista soporta, por lo tanto, sistemas de produccidén y dis-
tribucidn artesanales y una estructuracién no profesional

——en términos comunicativos-- de sus contenidos.

Las revistas de mercado no requieren de campos intelectuales

o de interés social previos sino, por el contrario, una soO-



ciedad capaz de proporcionar un consumidor masivo y, por lo
tanto, indiferenciado. No parten de zonas de identificacidn
operantes sino que de individuos aislados que encuentran, en
el medio, una zona de integracidén. Su objetivo primario es
econémico. El hecho de maximizar la ganancia mediante la ven
ta de ejemplares o la venta de pGblicos a los avisadores, no
quiere decir que no tengan perfiles ideoldgicos y no realicen
una funcidén en este sentido. Requieren por lo tanto, de una
sociedad con un cierto nivel de masificacidén y de una indus-
tria y un mercado cultural con el suficiente desarrollo para
constituir pOblicos consumidores. Requieren ademés de un a-
parato empresarial que, utilizando la divisién de funciones,
la profesionalizacién, el desarrollo tecnolbégico, etc. sea
capaz de mantener niveles productivos adecuados.

i PANORAMA DE LAS REVISTAS EN
CHILE ENTRE 1956 Y 1973.

La existencia de un nivel importante de revistas doctrina -
rias y de organizaciones sociales dan cuenta, en el periodo
eStudiado, de una tradicidén histérica largamente sostenida
en Chile. Ellas son tributarias de un modo de expresién pro
Pio de una nacién en que lo escrito adquiere un significado
funda01ona1. Esta forma comunicativa recoge una raiz ilumi-
nista-racionalista en la que el pensamiento impreso es fuen

te de identidad e instrumento de educacién.



De las revistas sustentadas en un campo intelectual, las mas
importantes son las de partidos politicos y entre ellas las
de la izqguierda. Ello revela un modo de insercidn de este
sector en el ambito comunicativo nacional donde privilegia
la funcidn intelectual-racional y la funcidn organizativa.
Orientacién ésta que es producto a la vez del predominio de
una concepcidn funcional instrumental de las comunicaciones

y de una incapacidad real de incorporarse a los procesos CO-
municativos masivos modernos.

Entre las revistas doctrinarias de la época podemos nombrar:
"Principios' del Partido Comunista que aparece en 1939 y que,
después de varias interrupciones, es vuelto a editar en 1958
en la que seria su cuarta etapa. Este es un érgano estraté-
gico-tactico destinado a difundir entre sus intelectuales 1la
linea politica del partido. Otra publicacién importante es
“Arauco' del Partido Socialista que aparece en 1959 y tiene
un carécter filosdéfico-doctrinario. Estas publicaciones es-
tadn en relacidén con un periodo de apertura politica que trae
el gobierno de Alessandri. Desde el 47 hasta el 58..el.Par-
tido Comunista habia sido puesto fuera de la ley y sufrido
un periodo de clandestinidad. Importante también en este
dmbito es la gravitacién de la Democracia Cristiana con.'"Po
litica y Espiritu', revista producida por la Editorial del
Pacifico a partir de 1945,

ilencién especial merece la revista "lensaje", creada en 1951.
Aunque perteneciente a la Congregacién de los Jesuitas y sien
do, en principio, una revista de Iglesia, tiene un importan-

te papel en la conformacidén del campo intelectual que la D.C.

reconoce como propio. Siendo su objetivo primero ser un br-



gano de difusidén de la doctrina social de la Iglesia y exami
nar a partir de ella la realidad nacional, cambia su orienta
cidn durante los primeros aiios de la década del 60. En esta
época, cobran gran importancia los diagndsticos Yy proposicio
nes programaticas que servirén en gran parte de plataforma

al gobierno de Frei.

Curiosamente, cuando en 1958 asume el gobierno un represen-
tante de la derecha politica, no encontramos revistas doc-
trinarias de esta tendencia. Se puede interpretar esta au-
sencia como una debilidad intelectual de este sector. Sin
embargo, esta conclusidén debe matizarse. Su presencia im -
portante en los medios de comunicacidn masivos y el caréac -
ter doctrinario del Diario Ilustrado podrian estar sedalan-
do un nivel de actuacidn diferente, menos sectorializado,
menos visible, pero, quizads, mAs eficaz. Apoya este argumen
to el hecho que es sdlo al final de la década del 60, en un
momento de crisis ideoldgica y politica, que empiezan a apa-
recer revistas doctrinarias de derecha (1). Por ejemplo, la
importante revista “Portada” en 1969. E1 grupo editor de es
ta revista, que lanzari mis tarde al mercado la revista de
actualidad "Qué Pasa”, se convertird en un nGcleo elabora -
dor de tendencias recogidas por la derecha con posterioridad,

integrismo cultural, neo-liberalismo, autoritarismo, etc.(2),

——

(1) Sélo en 1962 se funda PEC, Politica, Economia y Cultura, drgano de denuncia principal
mente contra la izquierda, cuya finalidad es m4s el combate politico que la elabora-
cién-difusién doctrinaria.

(2) Ver Carlos Ruiz, "Transformaciones en el discurso de la prensa. Un estudio de caso: La
Revista Qué Pasa. 1971-82', CENECA, 1983.
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Junto con Portada comienzan a editarse, dentro de una linea
mis agresiva de enfrentamiento politico, revistas como "Se-

pa"(1970),panfleto subersivo, y zlgunos 6rganos de tendencia

de extrema derecha como  “Tizona® (1969)

A partir de la década del 80 se inicia, también, la pubdblica-
cidén de revistas gue recogen las temiticas puestas de actua-
lidad por la revolucidn cubana, como "Punto Final*{1965) del
Movimiento de Izquierda kevolucionaria y “Chile Hoy"(1972) de

un grupo de intelectuales socialistas.

Publicaciones como "Punto Final®, “Chile Hoy", "Sepa®, "Qué
Pasa’, son revistas de enfrentamiento politico que se ubican
en las fronteras entre las revistas doctrinarias y las revis-
tas de mercado de actualidad nacional. £ste tipo de publica-
ciones cobran, al final de la década del 60 y a principios
del 70, una importancia gue encuentra su explicacidén en el
proceso politico de la época. La confrontacidén y polariza-
cién ocurrida en este campo se vierte al campo de las comuni
caciones produciendo una politizacidén general de sus conteni
dos, aGn de aquellos pertenecientes al campo generalmente neu
tralizado de la comunicacidén masiva. El mercado masivo'se con
vierte en una arena de confrontacidn directa, & la gue concu-
rren, o tratan de hacerlo, voces que anterioriente se reser-
vaban a sectores mas especificos.

Con respecto 2 las revistas organizacionales, encontramos, en
esta época, mis de 2.000 titulos gue provienen de sectores gre
miales, empresariales, sindicales, campesinos, poblacionales,

universitarios y escolares. £llas son indicativas de la pre-



sencia de circuitos comunicativos significativos en términos
de la constitucidn o reforzamiento de identidades colectivas
y de la articulacidn de intereses sectoriales. Las relacio-
nes entre las representaciones sociales sustentadas por este
tipo de publicaciones y las proporcionadas, para este sector,
por los medios masivos, asi como su presencia en el campo po
litico, serédn objeto de un estudio futuro. Sin embargo, por
ahora,; podemos concluir que la presencia de estas revistas
estd dando cuenta de un ambito comunicativo en el cual la SO
ciedad civil se expresa discursivamente como un ente diversi
ficado e independiente, a lo menos en este respecto, de 1los
medios de comunicacidén masivos y del campo politico-estatal

més estrecho.

Por Gltimo, constatamos en este periodo un proceso de forta-
lecimiento y ampliacidén de la industria productora de revis-
tas de mercado. Ambito de produccidn revisteril que ya en
1958 tiene un desarrollo importante. Ello da cuenta de un
nivel de masificacién del consumo comunicativo y de la pre-
sencia de una industria capaz de sustentarlos. LEstos facto-
res estan en relacidén con desarrollos de otros aparatos cul
turales (por ejemplo, de la radioc, de la industria de los
espectaculos), los cuales generan procesos culturales y 1la
circulacidén de sentidos y simbolos masivos., También inci-
den acelerados procesos de concentracidn urbana, el aumento
en los indices de educacidén y otros factores propios de una
sociedad en vias de modernizacidn creciente. Dado que nues
tro punto de interés central, en este trabajo, es el sistema
macrocoiiunicacional, entraremos en un andlisis més detallado

de la produccidn de revistas de mercado entre 1956 y 1973.
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LA PRODUCCION MERCANTIL DE REVISTAS

La situacidédn en 1958

Fn 1958 existe una sola gran industria productora de revis-
tas para el mercado masivo: “Empresa Editora Zig-zZag'. Crea
da, en 1934, a partir de la Jociedad Imprenta y Litografia
Universo de la cual era una seccibn, el control de esta em-
presa estid en manos de empresarios de derecha. (Durante una
época esti asociada bastante directamente a la empresa pe-
riodistica El Mercurio. El propietario de ésta es director
de zig-Zag (3).

Esta empresa, ademds de editar 1ibros, produce en 1958 doce

revistas:

-- Dos magazines con un conjunto de secciones misceléneas
que incluyen vida social, actualidad nacional e interna
cional, espectéculos artisticos vy deportivos, reportajes
a localidades, personajes, sSucesos extraordinarios, etc.
wzig-Zag", fundado en 1905 a partir de una iniciativa im
pulsada por El Mercurio y dirigida a sectores altos y me
dios altos (elites provincianas) y "Vea', fundada en 1939
y dirigida a sectores medios. "Vea" reflejarad en su evolu
cién los profundos cambios de la sociedad de su época. Pa
ra posicionarse frente a un sector popular en expansidn
ira desarrollando una linea sensacionalista y melodramati

ca, dando amplia cobertura a los hechos policiales ¥y al

(3) La Sociedad fditora Zig-Zag estd relacionada a la Imprentay Litografia Universo, a

la Sociedad de tintas graficas, a la Sociedad de Inversiones Baquedano y a la Compa-
fifa de Sequros Generales.



mundo del deporte masivo. £Es la primera revista gue de-

sarrolla un lenguaje basado en gran medida en lz fotogra
fia sensacionalista. “Zig-Zag' dejara de publicarse en
1963, siendo reemplazada por revistas de actuslidad gra-
fica,( mas adecuadas a pUblicos masivos ) v de actualidad
analiticas. “Vea" sobreviviréd a los cambios, convirtién-
dose en una revista de demanda masiva con gran venta en

provincias. S6lo en 1970 dejari de editarse por un tiem-

po para volver a aparecer en 1975, convertida en un maga-

zine para sectores bajos.

Cuatro revistas dirigidas a la mujer: de éstas, dos co-
rresponden a publicaciones femeninas clasicas, con modas,
decoracidn, niiios, etc. “Eva’, fundada en 1933, cuyo an
tecedente es la "Familia™" (4), y “Rosita', fundada en
1847, La primera dirigida a sectores altos y la segunda

a sectores medios. £n la década del 50 se agregan otras
dos publicaciones de un tipo diferente, “Confidencias“(5)
en 1954 y "Mi vida" en 1358, Estas revistas, dedicadas

a lo que es concebido como "“‘asuntos intimos del corazdn',
son indicativos de los cambios culturales osroducidos en

el periodo. Muestran una etapa en la que lo sentimental
abandona circuitos mas privados de expresidén para conver

(4)

(5)

UFamilia’, fundada en 1917, es considerada por sus lectoras como portavoz de la evolg
cién femenina. En ella colaboran miembros del Club de Sefioras donde esti Amanda La-
barca, Inés Echeverria, Delia Matte, etc., las cuales representan a la mujer culta

y liberada de la época. Las cartas de lectoras muestran que esta publicacién tiene
amplia llegada a provincias, por ej. Talca, Tacna, Putaendo, Iquique.

El antecedente de "Confidencias' es ‘Hargaritai’. Desde el N® 1019 al 1045 esta pu-
blicacién se titula "Confidencias de #Hargarita y desde el N® 1046 ‘Margaritall



tirse en una mercancia de gran aceptacién. E1 amor, el
desdén, los celos, la pasidén invaden el discurso publico
a través del cine y la mGsica. "Confidencias y "Mi wvida"
son sucedineas de publicaciones norteamericanas cuyo mode
lo imitan.

Una sexta publicacidn de la Zmpresa Zig-Zag corresponde
al género de revistas de espectéculos. “Ecran', fundada
en 1930, se sostendrd en el impacto que produce la indus-
tria cinematogréfica(6). A través de ella, se difunde
principalmente el mundo en auge de Hollywood y sus estre-
llas. Su decadencia esti relacionada con la decadencia
de esta industria y su reemplazo, en el consumo masivo,

por la industria televisiva. "Ecran" deja de publicarse
en 1969.

Producto también de la masificacidén de ciertas formas de
entretencidén es "Estadio" que aparece en 1941. Esta pu-
blicacién contribuird a configurar, en el discurso publi
co, a los idolos deportivos, especialmente los del futbol.
Apoyaré con imégenes la difusién que realiza la radio de

este deporte, dandole asi alcances que sobrepasan los 1li-
mites de los estadios.

Zig—Zag publicarad también en esta época tres revistas in
fantiles. Una muy antigua, que aparece casi a principios
de siglo, "El Peneca", fundada en 19086; una segunda,'0 'Key",
fundada en 1949 y una tercera que se deriva de "O'key", en

1954, titulada '"Don Fausto™. Estas publicaciones incluyen

(6)

Otra revista que pertenece a este género es “Radiomania. Fundada en 1943, su propieta

rio Luis Aron, es un hombre del medio radial. Pensada en un principio como un drgano

gremial y técnico, evoluciona posteriormente convirtiéndose en una publicacidén de pro-
mocién de figuras radiales y de Idolos musicales.
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cuentos, informacidn escolar, juegos y dibujos animados.

Ellas desaparecerédn (7) en la década del 560. "E1 Peneca®
en 1950, "O'key" en 13966 . "Don Fausto” en 1964.. Su de-
cadencia estad vinculada al auge de las revistas extranje-

ras de monos animados.

Por Gltimo, se publican revistas de humor para adultos. El
"Pingliino", que aparece en 1956 para dejar de publicarse

el 68 y "Can Can" que se edita por un corto tiempo entre

1957 y 1958.

Ademés de estas publicaciones, cuyo sello editorial les
pertenece, Zig-Zag imprime otras. Entre ellas podemos nom
brar dos revistas infantiles. "Condorito", editada por su
autor Pepo y '"Barrabases', publicada por Guido Vallejos(8).
La tira cbémica Condorito empieza a editarse en "O'key" en
1949 para luego independizarse en una revista. Ambas pu-
blicaciones tienen un alto contenido nacional y popular.
Condorito es un péjaro, figura central en el escudo nacio
nal, y encarna un personaje de pueblo cuyo ingenio y astu
cia le permite sobrevivir a pesar de su marginalidad. "'Ba-
rrabases’, tiene como personajes principales a niiios como
integrantes de un club de fatbol de un barrio popular. Am
bas dan cuenta de formas de convivencia con situaciones

identificables con la época en que se sitGan.

(8)

"Don Fausto’’ se vuelve a fusionar con "Oikey" en 1965 para morir definitivamente al
afio siguiente cuando esta dltima publicacién se termina.

Guido Vallejos también publica una revista humoristica, "Viejo Verde", y es director
de "Pingliino.
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Importante en este ‘terreno es la edicidn gue realiza Zig-Zag
de "Ercilla", la unica revista de actualidad surgida del mo-
delo norteamericano del "Time". Fundada por intelectuales
peruanos, esta publicacidén aparece en su primera época como
un érgano cultural. La Empresa Ercilla, dueiia de su sello
editorial, es comprada por un grupo de empresarios chilenos.
En 1955, Zig-Zag pasa a ser uno de los principales accionis-
tas de esta empresa la cual se mantiene, sin embargo, coOmo

una unidad diferente.

Esta somera revisidén de las revistas que se publican en 1958
nos revela un mercado funcionando con una oferta amplia y di
versificada, dirigida a diferentes sectores sociales, SeX0s

y grupos de edad. Mercado comunicativo propio de una socie
dad con un grado de masificacidn y modernizacidén capaz de sSoOS
tenerlo. Por una parte, mediante un nivel de vida social pg
blica en la cual pueden operar eficientemente los simbolos y°
sentidos de la cultura de masas, como asimismo, mediante pg
blicos capaces econbémicamente de consumir el producto ofre-

cido.

E1l periodo 1958-70

Como hemos visto, en 1958 existe una produccidén diversifica
da de revistas y un control ~-practicamente monopdlico-- del
mercado en gue éstas se comercializan. Una sola empresa pPro

duce una variada gama de publicaciones dirigidas a diversos



piblicos. Esta situacidén va a variar en la década del 60.
En primer lugar surgirad una segunda empresa, Editorial Lord
Cochrane, que entrard en competencia con Zig-Zag. &n segun
do lugar, se producirdn cambios en el control y en la pro-

duccidn de la empresa Zig-Zag.

5.LAS TRANSFORMACIONES EN ZIG-ZAG

Para estudiar las transformaciones de la empresa Zig-Zag du
rante la década del 60 distinguiremos dos etapas: desde 1958
hasta 1265 y desde 18966 hasta 1970. El1 cambio de control de
la empresa de manos de grupos econdmicos de derecha a grupos
empresariales democratacristianos, que se realiza entre el
65 y el 66, parece un hito suficientemente importante como
para establecer esta distincién. Curiosamente, junto con
producirse este cambio, Lord Cochrane empieza a operar como
una empresa productora de revistas. Esta coincidencia po -
dria indicar que tras esta determinacién del grupo El Mercu
rio no existe sbélo una motivacidén econdémica, sino que tam -
bién el deseo de no dejar este importante campo comunicati-

vo en manos de un sector visto como preocupante.

Periodo 58-65

El estudio de las memorias anuales disponibles en la Super
intendencia de Sociedades Anénimas nos muestra, durante la
primera mitad de la década del 50, a la empresa en auge. Se



producen sucesivos aumentos del capital, se realizan algunas
modernizaciones tecnoldgicas (en el 58 se ordena la fabrica-
cidén de una prensa rotativa, posteriormente una maguina de
corte y costura automdtica, etc.) y se realizan mejoras en
la infraestructura (construccidn de edificios). Sin embar-
g0, no encontramos transformaciones més radicales en la es
tructura productiva.

No sucede lo mismo respecto a la oferta de revistas, la cual
sufre a lo menos tres cambios significativos. En primer 1lu
gar, se produce una ampliacidn y modernizacidén en lo que di-
ce relacidén a las revistas de actualidad nacional. En 1963
la revista "Zig-Zag", después de 58 ailos, deja de editarse

y es reeiplazada por "7 dias®. Este es un 6rgano mas centra
do en la elaboracién de la noticia, més agil y con un mayor
contenido gréfico. Ademés de "Flash", que, como Su nombre
lo indica, estd bagado en el tratamiento fotogréfico de la
informacién. Junto con "Vea'" estas publicaciones constitu-
yen un abanico amplio en que la realidad nacional es tratada
de manera diversificada y a distintos niveles. Con ello se
pone a disposicidn de una opinidn plblica en proceso de ex-
pansidn, la inclusién en la vida nacional de sectores antes
marginados y una informacién masificada. Hasta este momen-
to esta franja comunicativa era cubierta, en el campo de la
prensa, por los diarios o por "Zrcilla" Gnica revista de ac
tualidad existente, cuyo modelo era mAs adecuado para las

elites econdmicas, intelectuales o politicas.

En el periodo 58-64, Zig-Zag realiza una segunda e importan
te transformacidén en el mercado de revistas, con la impre -

sién de titulos extranjeros como “‘Selecciones del Reader Di



gest”, que antes se importaba de la Argentina, y "Walt Dis-
ney Productions". Ademls empezard a editar revistas con ma

W

teriales extranjeros como la revista de modas "Elegancia',.

Por (Gltimo, se realiza una ampliacidén de la oferta de revis
tas nacionales. Se empieza a editar "Rincdén Juvenil", la
primera publicacidn dirigida a jdévenes, cuyo discurso se cons
tituye a partir de la industria de espectéculos, (mGsica,
estrellas de cine, idolos de la cancibén). Esta revista no
podrd competir con una que posteriormente editard Lord Co«
chrane y serid reemplazada en 1967 por "qpeleguia"(9). Tam-
bién en esta época, relacionados a la ampliacidén del pGbli-
co deportivo masivo, se crean dos nuevas revistas deporti-
vas. En primer lugar "E1l Zaquero' en 1959 y después "Gol y

Gol" en 1962.

Periodo 65-70

Al término del periodo estudiado surgen nuevos socios mayo-
ritarios, lo que determina la pérdida del control de la em

presa por parte del grupo que hasta entonces la habia mane-
Jado y el acceso de empresarios democratacristianos a su di

rectorio(10), La Distribuidora Latinoamericana de Publica-

(9) La cual es a su vez reemplazada por "Telecran’, fusidén de "Teleguia' y "Ecran”,

(10) Este hecho estd relacionado ademds con una acusacién que enfrenta el directorio an
terior ante la Superintendencia de sociedades Anénimas, la cual es acogida por este
organismo, provocando gran malestar entre los accionistas.



ciones DILAPSA adquiere 1.114,661 acciones convirtiéndose en
l1a tercera accionista(ll). Esta sociedad creada en el 63,
es decir, un a%o antes de que inicie su ofensiva para contro
lar Zig-Zag, tiene entre sus principales accionistas a la
Fundacién Cardenal Caro y entre sus directores o dos conno-
tados empresarios afines al partido democratacristiano (Ser
gio Torretti y Kaal Varela), los cuales nosteriormente seran

también directores de Zig-Zag y de la Empresa Ercilla.

La interrelacién de empresas comunicativas de este grupo cen
trista, (ya producida con DILAPSA y Zig-Zag) se hace mas im-
portante cuando Zig-Zag pasa a constituirse en accionista
orincipal de “Ercilla" (periodo 65-66), realizandose un con
trato de asociacidén o cuentas en participacidn entre ambas

empresas.

Con el control de Zig-Zag se compone un cuadro que represen
ta la gravitacidén de un nuevo grupo politico en el mercado
revisteril. Sin embargo, su advenimiento no produce una
transformacién en las orientaciones predominantes hasta ese
momento. Se mantienen y profundizan las logicas comercia-
les propias de la industria cultural y de la cultura de ma-
sas. Dentro de este terreno se realiza la confrontacidén en
tre Zig-Zag y Lord Cochrane. Posteriormente esta situacidn
cambiaré, al constituirse, durante el gobierno de la Unidad

Popular, la ZImpresa Quimanta.

(11) DILAPSA tiene por objeto la realizacién de contratos de ediciones en cualquiera de
sus modalidades y la distribucién en Chile y en el extranjero.



la presencia de este nuevo grupo en el sis
Impulsa u-

De todas maneras,
tema de produccidén de revistas es significativa.
na descentralizacidén de las funciones de produccidn y distri

antes en manos de una sola empresa, en unidades in-

La creacidn de DILAP3A(1964), y de la Socie-
dicen re-

bucidn,
dependientes.
dad Comercial de Publicaciones "Continente”(1363),

lacién a una estrategia en este sentido. Las razones de és-

ta son indudablemente de tipo econdmico pero también de tipo
politico. Con ello se posibilita un mejor control de empre-
sas y se dificulta cualquier maniobra, econdémica o politica,
que persiga una intervencidén. Este proceso de descentrali-
zacidn se profundizarid en la década del 7Q cuando el Gobier

no compre parte de la Empresa Zig-Zag.

Con respecto a la oferta de revistas durante este periodo,
se profundizan las tendencias ya existentes. Aumenta la edi
cién de revistas con contenidos extranjeros, especialmente
las dirigidas a publicos femeninos e infantiles. La produc
cidén de revistas de historietas aumenta en una enorme pro-
porcidén méas de 25 titulos nuevos. Asimismo, aparecen las re
vistas de saberes especializados dirigidas a la mujer como
"Frivolité", de bordados, y "'"Saber Comer', de cocina., Por
otro lado también se amplia la oferta de revistas de actua-
lidad. ©Se empieza a editar "Desfile", perteneciente a

DILAPSA, editada anteriormente en Lord Cochrane. Se lanza

un nuevo titulo, "Sucesos’, el cual serid reemplazado poste-

riormente por "Hechos Mundiales', En 1369 se lanza "Algo

Nuevo'.



3.EDITORIAL LORD COCHRANE

Esta Empresa se funda en 1855 sobre la pase de maquinaria
en desuso de la empresa periodistica E1l Mercurio. Su obje-
tivo primero es imprimir revistas de circulacidn restringi-
da. In 1957 importa maguinaria liberada de impuestos gra-
cias a disposiciones que favorecen la impresidén de periddi-
cos. Su uso para la féabricacidén de folletos, etiquetas,
guias, etc., hace que esta empresa enfrente una denuncia en
el 59. Ese allo Lord Cochrane se separa de El ilercurio empe
zando a operar como una unidad distinta(l2). Lord Cochrane
inicia su produccidén de revistas en 1965 con tres titulos:
"Ritmo®, "TV Guia" y “Chef". Anteriormente sdlo habia ac-

tuado como impresora de algunas publicaciones entre las que

destaca "Topaze', revista humoristica politica
' . "Ritmo" es la segunda publicacidn editada en Chile

gque esta dirigida al sector juvenil. Con ella. se pretende
llegar a un sector social de gran dinamismo que tiene enor-
me importancia en los procesos de cambios sociales y politi
cogs de la época (13). Esta publicacidn alcanzaréd gran éxito

de venta en todos 1los sectores sociales.

También constituye una innovacidén en la oferta la publica-
cién de "IV Cuia®". Aungue se inscribe en la linea de las

revistas de espectéculo}tiene la particularidad de aprove-

(12) Ademds de ser propietario de El Mercurio, los duefios de esta empresa estdn relacio-
nados en el campo de la produccién de comunicacién con la Sociedad Chilena de Publi
caciones y Comercio, que edita una cadena de diarios en la zona norte del pais; con
la Sociedad Chilena Radiodifusora, propietaria de la cadena de radios Hineria; con
la Sociedad Tierra Amarilla, que fabrica tintas para periddicos y con la Radio Cor-
poracién.

(13) Es interesante examinar a este respecto los estudios de "Ritmo" hechos por Michelle
Mattelart en Revista CEREN 1969, Ndmero Especial.



char el reciente proceso de penetracidén del medio televisivo
en sectores urbanos medios. Jugarid el rol que tuvo en épo-
cas anteriores “itadiomania“’, respecto a la radio y '‘Zcran’
respecto al cine. Por Gltimo, "Chef", revista de cocina cuya
publicacidn coincide con "Saber Comer' de Zig-Zag. Represen
ta la inclusidén en el mercado de materiales que dicen rela-
cién a saberes especializados propios de paises desarrolla-
dos donde estas capacidades tienen relacidn a necesidades
cotidianas (falta de empleadas domésticas). En ellas este
quehacer se reviste de los simbolos adecuados para conver-

tirlo en signo de status social.

La produccién de revistas de Lord Cochrane se acrecienta al
afio siguiente (1965) con la impresién de tiras cémicas impor
tadas de U.5.A.. El cuadro nos muestra 10 titulos que apa-
recen ese aiio. La oferta del "comic" es ampliada en 67 con

5 titulos més.

Ese mismo aiio se inicia la publicacién de dos revistas feme-
ninas: "Paula" y "Marcela". La primera dirigida a sectores
altos y medios, tendrd gran éxito y se seguirad publicando
hasta ahora. La segunda, con una orientacién més popular,
dejaréd de editarse en 1968, La oferta de revistas dirigidas
a la mujer serd aumentada en el 68 con la publicacidén de dos

revistas importadas, "Vanidades" y "Corin Tellado".

La publicacidén de "Chef", "Vanidades", "Corin Tellado" y el

conjunto de revistas de historietas, sefiala una creciente

transnacionalizacidén del mercado de revistas nacionales,
Hasta la década anterior, aunque se usaran

ocu

rrida en los 60.
modelos importados, en general se utilizaban contenidos na-

cionales.



és de la aoarlclon de "Ritmo"(1965) y en

encia nacional ¥y movilizacidn ju

Cuatro aiios despu
un momento de gran efervesc

venil' (1969), Lord Cochrane emprende 1
aNuestro iundo'. Esta publicacién,

a edicidén de una se-

gurida revista juvenil,
rticularidad de estar impresa en formato de

que tiene la pa
diario y escrita en tono sensacionalista, estd dirigida a los

sectores populares.
Por Gltimo, Lord Cochrane también producird una revista in-

fantil con contenidos nacionales,
Mercurio. Sin embargo, no in-

“uyampato”. OSu origen es

un Suplemento 1nxantll de E1

cursionaré en el genero de revistas de actualldad sino en

el aiio 1870, seguranente porque este genero, que tiene gue

ver mas dlrectamente con la constltu01on de opinidn publica,

es reservado para El ueFCUPlO y la cadena de diarios que és

ta empresa produce.

En la éegundé‘ﬁitéd'de 1a década del 60 encontramos una im-
portante transformacidén en el mercado de revistas con la
presencia de una nueva empresa. Por primera vez las publica
eiones (femeninas, infantiles, etc.) de Zig-Zag deberén en-
trar en competencia con revistas del mismo tipo. Esto produ
ce en general una modernizacidén de estos brganos; se mejora
el papel, el color etc.. Ademéds de mejorar las condiciones
técnicas de impresién se profundiza un proceso de transna-
cionalizacidén, tanto en los formatos como en los contenidos
de estas publicaciones. La preocupacidén por renovarse se
‘resuelve copiando modelos o incluyendo articulos de revistas

extranjeras.



El crecimiento y la diversificacidén de la oferta de revistas
tiene ademéds relacidén con el aumento de su consumo. La inte
gracién de nuevos sectores a la vida nacional y a modelos de
vida propios de sociedades desarrolladas y masificadas aumen
ta la demanda de este tipo ,de productos. La venta de revis-
tas crece de manera importante en relacidén a los libros tam-

bién producidos por las mismas empresas.

VENTAS DE EMPRESA ZIG-ZAG Y LORD CQCHRANE

| PERIODO | LIBROS EO© | REVISTAS E© |
t r - f
] 64 | 5.245.269 | 14,845,369 |
: 65 : 6.475.495 ; 27,033,452 }
| 66 | 5.976.595 | 52,924,899 |
; 67 ; 7.138.866 ; 61.300.247 i

FUENTE: "Balances’.

En resumen, la industria cultural de revistas se fortalece
acompaiiando en su desarrollo a otros sectores de este com-
plejo productivo, como por ejemplo al desarrollo de la radio
y de la industria de especticulos, Introduce o refuerza el
dmbito comunicativo nacional un conjunto de simbolos prove-
nientes de paises desarrollados y de una industria cultural
transnacional en proceso de expansidén. Aunqgue asistimos al
advenimiento de un nuevo grupo politico, el cual impulsara
paralelamente desde el gobierno un proyecto de reformas es-
tructurales importantes en lo econdmico y en lo social, su



accidn no modificari las orientaciones prevalecientes. Los
pardmetros propios del modelo de masificacidn se seguiréan

aplicando.

4.PERIODO 1970 - 1973

Quimantd

Como hemos visto, en la década del 60 asistimos a la progre
siva instalacidén de una industria de revistas con tenden -
cias transnacionalizantes y de masificacidén. Esta acompaila
a una sociedad que enfrenta sus campbios con la aplicacidn

de los modelos desarrollistas en boga,,buscando la integra-
cidén de los sectores sociales eumergentes en pautas de traba-
jo, consumo ¥y recreacidén anilogas a las de las sociedades
capitalistas desarrolladas. Con el triunfo en 1970 de un
gobierno socialista, esta situacidén va a cambiar. Se pon-
dridn en juego en 1lo politico, lo econdmico y lo cultural pro
yectos tendientes a producir, dentro de los 1imites impues-
tos por el sistema democratico existente, dinémicas que apun
tan a producir cambios estructurales profundos. Enfrenta-
dos a la existencia de una industria cultural enraizada en
una sociedad en vias de masificacidén creciente, el gobierno
de la Unidad Popular y los partidos politicos que lo apoyan,
deben tomar conciencia de la importancia que ésta tiene ‘en
la construccidn hegemdnica. Generalmente la izquierda ha-

bia rechazado como alienante cualguier proposicidén qgue tu-



|
no
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viera relacidn con los aparatos culturales masivos, los cua-
les eran aceptados sbélo como instrumentos en la lucha elec-
toral. Al asumir el gobilerno se hace necesario improvisar
politicas comunicativas que aumenten la gravitacidn de este
sector ideoldgico en el sistema de comunicacidén masiva. Los
partidos de izquierda adquieren radios, se asumne en parte el
control de algunos canales de televisidn y de la industria de
cine estatal; pero estos logros son minimos frente al control
mayoritario del sistema por parte de lo que serd una oposi-
cién cada vez mas dura y, lo que es mas grave, ante la falta
de claridad respecto a cbdmo introducirse, con una nueva orien

tacidén, en un sistema gue se desconoce y se rechaza en prin-

cipio.

Dentro de la estrategia destinada a implementar una politica
socializante en los medios de comunicacidn masivos, en 1970
y a raiz de un conflicto entre los travajadores vy la empre-
sa Zig-—-Zag, se inician las negociaciones tendientes a com -
prar, en parte sus instalaciones y algunos de sus titulos,
las cuales se concretan al aiio siguiente(14). Se forma en-
tonces la empresa Quimantd Ltda. que recontrata el 90% del

personal.

Tras esta iniciativa se sustenta, como hemos visto, un pro-
yecto cultural mis amplio dentro de una linea de cambios re

volucionarios. La finalidad es, segin la expresidn de sus

(14) Se compran las oficinas, talleres y maquinarias ubicadas en Santa Harfa y Bellavis-
ta, las bodegas de Vicufia Mackenna y los edificios para habitaciones del personal.
También el activo realizable, materias primas, muebles, etc.



directivos (15), democratizar la cultura haciendo accesible
sus productos a la gran masa trabajadora marginada hasta en
tonces de ellos. Quimantd emprende una politica que contem
pla: nacionalizar los contenidos de las revistas desterran-
do paulatinamente lo extranjero, expresar valores de la cla-
se obrera y tender a situar a los receptores coimo actores de
la comunicacién, buscando un flujo mds horizontal de ésta.
En algunos campos se emprenden experimentos en los formatos
y contenidos, tratando de mantener 1los géneros masivos para
asegurar el interés en su consumo. Por ejemplo, se utiliza
la telenovela para introducir elementos criticos a un roman
ticismo utépico. que resuelve miticamente los conflictos so
ciales y econdmicos. Interesantes son los intentos realiza
dos en la revista femenina “Paloma”, dentro de la cual, man
teniendo la estructura tradicional de este tipo de publicacio
nes (modas, recetas, etc.), se trata de adecuarla ' para que
vehiculice. y difunda. conocimientos, valores ¥ comporta -
mientos vistos como modelos mnds adecuados para los sectores
sociales bajos. Con ello se trata de desterrar las pautas
provenientes de un modelo cultural masivo propio de socie-
dades desarrolladas. La misimna linea sigue la publicacidn
infantil “Cabro Chico®. Sin embargo, estos intentos se to-
pan con barreras casi insalvaoles: se parte de un apriori so
bre lo popular, proponiendo modelos posibles, guizas, de ser
asumidos por los sectores mas politizados, pero ajenos a pg
blicos masivos ya socializados en pautas de consumo propias

de un desarrollismo capitalista. Es asi como estas publica

(15) Ver "politicas Culturales', borrador de trabajo publicado en mimeo en Universidad
Catlica de Chile. Escuela de Artes de la Comunicacién, 1974.
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ciones no pueden competir, dentro de un mercado abierto, con
otras que siguen las pautas de una industria cultural trans-
nacionalizada y que se ofrecen, en las mismas condiciones, a
un publico con un creciente poder de compré. Por ejemplo,
la revista "Onda" no puede competir, dentro del pablico ju-

venil, con la revista "Ritmo" de Lord Cochrane.

La sobrevivencia de Zig-Zag

La venta de las instalaciones de Zig-Zag no produce el desa-
parecimiento de esta empresa ni del grupo que la controlaba
en el &mbito comunicativo masivo. Para ello se contintian al
gunas estrategias que ya venian desarrollédndose anteriormen-
te, y que decian relacidén con la diversificacién de las fun
ciones y unidades productivas. La empresa Ercilla es rean;—
mada y se adeclan sus estatutos a la Ley 17308 de 1970, para
poder realizar: 1) ediciones conjuntas con Zig-Zag; 2) La
edicién venta de las revistas "'Rosita" y '"Vea', que pertene-
cian a Zig—-Zag, formando para ello el sello '"Vea, Rosita \'
Ercilla Ltda"; y 3) Importar maquinaria destinada a imprimir
la produccién de la empresa directamente. Ademés, Ercilla
entra a participar en la Sociedad Comercial de Publicacio-
nes Continente Ltda. Zig-Zag se convierte en una editora
funcionando relacionada a DILAPSA y Ercilla. Ademds, este
grupo participa en la creacién de otras dos empresas, "Publi
caciones Infantiles Sociedad Editora Ltda. Pincel", creada en
1971, y "Sociedad Concinente Libros Ltda", formada con un ca
pital aportado por Ercilla y DILAPSA y que distribuiri Zig-



zag, Pincel, Ercilla y otras publicaciones importadas(16).

III. A MODO DE CONCLUSION

Tributario de una tradicién ilustrada y racionalista, Chile

ha sido un pais con una expresién escrita fuertemente desa-

rrollada. &4 través de ella se reconocen y dan testimonio

de su presencia los intelectuales, 1los politicos ¥y, asimis-

mo, los lideres de 10s movimientos populares gue van emer-

giendo en el transcur
contramos una importante produccién de diarios y re-

san el pensamiento de los diversos grupos

so de la historia. En todos los tiem-

pos en

vistas que expre
ideolbgicos y politicos. rambién, cuando nacen, las organi

zaciones obreras desarrollan como forma privilegiada de au-
toexpresidén un conjunto abundante de pegueias revistas. Al
parecer, la sociedad chilena encuentra éen la prensa la for-
ma de confirmar, para si mismos y 1los demés, la propia iden-
tidad otorgéndole a la palabra escrita el poder de consti-

tuir la realidad con mas fuerza que los mismos nechos.

Sin embargo, como hemos se:iialado, 1a sola presencia de esta
tradicién no explica el importante desarrollo del mercado de
revistas ocurrido en el periodo estudiado. Las precondicio-
nes del surgimiento de este producto comunicativo no estén

Gnicamente en relacidén a una determinada capacidad o tradi-

cidn discursiva de la sociedad. A ésta, se debe agregar un

(16) En 1972 Ercilla pasa a ser por corto periodo de un afio accionista principal de Ra-
dio Santiago.



cierto nivel de desarrollo social vinculado a/ un grado de
masificacidn social, la existencia de una industria comuni-
cativa y el funcionamiento de un mercado cultural suficien-
temente amplio. Por ello, en las profundas y aceleradas
transformaciones sociales y politicas que ocurren entre 1958
y 1973 encontramos la explicacidén del importante crecimiento
de revistas, de la variedad de tipos de publicaciones, de su
segmentacidn por categorias sociales y del creciente interés

que despierta este mercado, en grupos econdmicos y politicos.

Los cambios en la estructura educacional, el aumento relativo
de los niveles de ingreso, los procesos de concentracidén ur-
bana, constituyen variables que inciden favorablemente en téz
mino de la constitucidén de pOblicos consumidores de revistas.
Correlacionada con estas variables, aumenta la capacidad de
lectura y compra de la poblacidn y, por lo tanto, el poten-

cial de difusidn de las revistas producidas.

E1l influjo favorable de estas transformaciones no sbélo inci-
den de esta manera més directa en la expansidén del mercado
de revistas, ellas también esté&n en la base de cambios cultu
rales importantes para la produccidn y recepcién de revistas.
Nos referimos a la constitucidén y expansidén progresiva de u-
na cultura popular que es tributaria de los nuevos modos de
vida relacionados con los procesos de modernizacidn. Esta
cultura popular estid constituida por contenidos gue a pesar
de ser mayoritariamente importados, por lo menos en Ssus géng
ros y formatos, responden a las necesidades de una poblacidn
sometida a cambios. Dentro de estas formas culturales, los

chilenos encontraran sentidos jy signos que satisfgcen --de



alguna manera-- sus necesidades de integracidn; respuestas

a las multiples interrogantes ¥ ansiedades gue produce el ¢

continuo extraiiamiento frente a una sociedad mutante.

El discurso de las revistas se alimenta de los contenidos ¥y

formas de la cultura popular«masiva. Se nutre de pequelias

esferas de saberes especializados donde se determinan los

Comportamientos adecusados para enfrentar un conjunto de pro-
blemas cotidianos, ya sea privados (vestido, decoracidn, edu

cacibn, ni:los, etc.) o pablicos. También los grandes ritos

modernos de encuentro contribuyen a la produccién del dis -~
curso portado por las revistas, ©8 decir, los contenidos de-
rivados de la industria de entretencidén artistica y del de-
porte de masas. Dentro de este campo discursivo, las revis-
tas extraen, ofrecen ¥y comparten sentidos ¥y significados con
los discursos de otros medios de comunicacidén masivos, espe-

cialmente de la radio y la televisidn.






