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INTRODUCCION

Hablar de la industria musical en Chile y referirse
a las transformaciones que ella ha sufrido a partir
de la instauracibén del orden autoritario en 1973,su
pone aclarar varias cuestiones previas.

En primer lugar, no es el objetivo de este trabajo
hacer una descripcién del funcionamiento de la in-
dustria musical en nuestro pais. En parte, porque
esto supone un cimulo de datos cuya obtencidén so -
brepasa largamente los limites de tiempo propues -
tos; en parte, también, porque partimos de la base
de que la industria musical, en tanto que es parte
de la industria cultural, tiene caracteristicas vy
modos de funcionamiento que se extienden més allé
de las fronteras nacionales, caracteristicas y mo-
dos de funcionamiento que han sido ya descritas a-
certadamente por varios autores (1).

No obstante, partimos de la premisa de que,si bien
la industria musical nacional ostenta caracteristi
cas similares a su homénima en cualquier punto del
planeta, sus dindmicas y modos de operacidén son es
pecificadas por el contexto nacional dentro del cual
opera, Son dos los factores que consideraremos CO
mo influyentes en las dindmicas especificas de 1la
industria musical nacional: a) su caracter depen-
diente de la industria musical transnacional, Qque
la sujeta en parte a la dindmica impuesta por 1los
centros productores y b) el contexto socio-politi

(1) Ver los trabajos de Umberto-Eco (La estructura ausente; Apocalipticos e
integrados ante la comunicacién de masas); Theodor Adorno (La Industria
Cultural); Edgard Morin (La industria cultural) y Armand y #ichelle Mat
telart (Diversos articulos publicados en cuadernos del CEREN, Universi-
dad Catélica de Chile).



co nacional, que opera como factor incidente sobre
ella, tanto en los niveles de sus pautas de opera-
cién (regulacidén juridica), de su modo de produc -
cién (politicas econdmicas que afectan al sectorin
dustrial del cual aquella forma parte) y de sus
fuentes de alimentacidn ( mGsica que se produce en
el pais).

En el presente trabajo nuestro principal factor ex
plicativo serén las transformaciones del contexto

socio-politico. El1 factor dependencia —--constante
en nuestros paises-- no serd examinado en si, atn
cuando se haréd referencia a su aumento o disminu -
cién de acuerdo a las politicas impuestas desde el
aparato gubernamental. Sin duda, los modos y for-
mas de operacidn especificas que asume la dependen
cia en el campo cultural es un tema de enorme rele
vancia, necesario de abordar en estudios futuros.

En suma: haremos un ensayo que intentaré aportar --
por la via hipotética-- algunos factores explicati-
vos de las transformaciones que ha experimentado la
industria musical chilena en el curso de estos Ulti
mos diez afios, a partir de la incidencia que las
transformaciones en el contexto econdmico, politico
y social tienen sobre su funcionamiento.

En segundo lugar, es necesario explicar brevemente

por que este interés por la industria musical, y p2

ra ello es preciso remontarse a una preocupaoién qﬁe

la antecede. Tal es, el interés por los procesos de
produccién de la misica nacional, que dice relacidn

con la conformacidédn de una identidad cultural na -
cional. Cuando se examina el fendmeno musical des-

de el punto de vista de sus productos, lo primero

que salta a la vista es que los procesos generado-

res de éstos estén fuertemente influenciados por el
aparato de produccién y difusién de los mismos. Y
entre estos aparatos, sin duda es la industria musi

cal uno de los ‘de-mayor relevancia:  'La seleccidn que
la‘industria musical hace de ciertas obras para incluir
las en el circuito del mercado y, por ende,difundirlas ma
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sivamente, incide en alto grado sobre los procesos
de creacidn musical y, mas fuertemente alin, sobre
la gestacidén de publicos dispuestos a su consumo.

De este modo, nuestro interés se especifica con méas
claridad: creemos que describir y aportar elementos
explicativos de las transformaciones en la industria
musical permite iluminar algunos de los factores que
inciden sobre los procesos de gestacidén y desarrollo
de una misica nacional, y, particularmente, entender
algunas de las alternativas que ha enfrentado la ma-
sica nacional durante el periodo autoritario (2).
Por otra parte, creemos gue el examen ~—aln somero--
gue haremos de algunas de las respuestas que ha im-
plementado la industria musical ante los cambios e-
conbémicos, sociales y politicos producidos por el or
den autoritario permite entender algunas de sus di-
namicas, cuestidn que permite una proyeccidén vélida
més alld de este periodo especifico.

(2) Al respecto, ver los diversos trabajos publicados por CENECA en torno
al tema de la misica popular chilena durante el régimen autoritario.



INDUSTRIA MUSICAL 3 ALGONAS DEZFINICIONES

Entendenios por “industria musical® el complejo de fabricacidn
v distribucidn de productos musicales. su groduccién es en
serie y su distribucidn, masiva. Istos procesos estan orien-
tados por la ldgica de maximizacién de ganancias.

La "materia prima‘’ de la industria musical es, obviamente, la
mGsica. #sta materia prima se transforma en uil nroducto musi
cal gue accede al mercado cuando es objeto de alguna forma de
registro (material) lo cual permite su consumo, ya como obje-
to (disco, cassette, etc.), ya como mensaje dentro de un me-
dio de difusién (programas de radio o TV, actos pablicos).

Las fuentes de "obtencidén' de esta "materia orima’ son basica
mente dos:

a) La produccidn directa dentro de la misma industria cul-
tural, que puede ser de origen nacional o transnacional.
Nos referimos al complejo de creacidn ~--'autoral’-- 'y
al complejo de creacidén de imégenes —-para el caso de
los intérpretes-- que se genera en el interior de la in
dustria musical, especialmente en la gran industria del
disco. Es un tipo de creacidén "interna®, ad hoc, donde

un conjunto de misicos --en el caso de la creacidén au-
toral-- compone ‘'‘canciones de éxito de acuerdo a mol-

des probados, o se generan nrendmenos musicales" idea-
dos desde los mismos centros de la industria musical(3).
En Chile, esta “produccidn interna’ se incorpora, esen-
cialmente, como material importado, cuya produccidén ya

se ha realizado en los grandes centros industriales trans
nacionales; ¥y

(3) ilos referimos a ciertas “modas musicales® inpulsadas e ideadas desde los centros indus-
triales. ejemplos abundan. Los mds recientes: Travolta, o el conjunto Village People,
que fue ideado totalmente, desde las personalidades proyectadas por sus integrantes,
hasta el tipo de misica y repertorio interpretado.



b) la creacidn y el “talento” gue se origina a partir de
la expresién de grupos sociales especificos, ¥y que son
recogidos -~y en ocasiones, adecuados-- DOT la industria
musical. Ejemplos de este tipo de oroduccidén, donde:'la
industria musical actua més como un complejo de regis -
tro y difusidén, son mas frecuentes en el terreno de la
misica nacional (4).

Los ‘“aparatos® que conforman la industria musical son todos a
gquellos que participan del proceso de oroduccidén, distribu -
cidén y venta del producto musical. tendriamos entonces. a)
la industria fonografica (productora de discos ¥ cassettes),
b) los medios inasivos audiovisuales en tanto que difusores Yy,
eventualmente, productores (programas musicales producidos di
rectamente sin mediacidén del disco);, c¢) los aparatos que con
tribuyen a la publicidad y venta (prensa, revistas especializa
das, etc.) y d) productoras de espectéculos, que venden el
oroducto musical en forma directa (presentaciones en vivo).

para los fines de este trabajo, consideraremos fundamentalmen
te los dos primeros aparatos (5).

VITISTOA I 7TiniIamaTA 1T TOORAT
MOSICA I INDUSBTRIA CULTURAL

La industria musical opera sodre la base de diversas dinamicas,
referidas a la dinamica general costo-beneficio.(6). Expon -
dremos brevemente dos de las més importantes, e intentaremos

(4) En relacién a la misica nacional, el fenémeno de creacién “interna’ es poco utiliza-
do, probablemente porque requiere de grandes inversiones que necesariamente estan di-
rigidas a un mercado extenso (que no es el caso del mercado interno). Adn asi, el fe
némeno de la Wueva Ola de los afios sesenta se acerca a este tipo de produccidn. EZ
sequndo tipo si parece ser mds frecuente (nGsica rock-andina, misica de raiz folklé-
rica, etc.).

(5) En Chile, por lo general, los dos dltimos aparatos actdan en forma subordinada a los
dos primeros.

(6) Edgard Horin (La Industria Cultural) entrega una tipologia muy precisa de estas dind-
micas.



delinear algunas de las consecuencias practicas gue su puesta
en escena supone para el campo musical.

a) Dinadmica de heterogeneizacidn-

homogeneizacion.

Ella se refiere, baAsicamente, a la produccidén con vistas &l
mercado, lo cual supone una especificacibén de los publicos con
sumidores. Por una parte, la industria cultural propende ha-
cia una homogeneizacidén de los gustos del pablico, tendiente

a entregar productos de consumo masivo que alcancen al nGcleo
mis amplio posible de receptores. En términos de la misica,
ello supone un sobre-énfasis en la misica denoininada ''popular®
(en oposicidén a folkldérica y ‘docta'), género que alcanza un
alto desarrollo en las sociedades industriales, éen especial en
l1a forma ‘‘cancidén?. Y, de esta Gltima, supone un sobre-énfa-
sis en cierto tipo de canciones dque, por reiteracidén en su for
ma de construccidn, pueden ser absorbidas con rapidez por una
gran cantidad de publico, ya que han pasado a ser parte de una
suerte de ''sentido comdn' musical(7).

Por otro lado, la industria cultural implementa una dindmica
complementaria de ‘heterogeneizacidén’, que consiste en ofre-
cer productos especificos a plblicos también especificos, cu-
yas demandas --o parte de ellas-- no quedan satisfechas con
los productos de fgusto generalizado'. Es asi como, en base
a distinciones cuyos ejes son, principalmente, edad y estra-
to socio-econdémico, la industria musical ofrece‘'misica espe-
cializada’.

— e e i e a—

(7) Ver Eduardo Carrasco, ‘lLa nueva cancién en América Latina?, CENECA, Santiago, Chile,
1982.



b) Dindmica reiteraci@pm;pgqyag}én,

En el nivel de los productos, la industria musical opera al i-
gual que cualquier industria en la materia. Se introduce un
producto musical en el mercado (con probabilidades razonables
de éxito, testeadas con anterioridad), que se complementa con
publicidad y es reiterado con insistencia. Una vez gue un
molde o una pauta musical ha sido puesta de moda, se produce
gran cantidad de productos cuya variacidén respecto de la pau
ta basica es minima. Junto a esta dindmica, que llamaremos
de reiteracidén, existe otra paralela, denominada innovaciodn,
y que consiste en proveer del material necesario para reem-
plazar los moldes que han caido en desuso.

Estas dos dinémicas (homogeneizacién-heterogeneizacidén/reite-
racibén-innovacién) tienen pesos diferentes segin se trate de
1a industria musical instalada en un pails dependiente o én a
quellos donde reside el centro de operaciones. La dinémica
i"innovadora' tiende a concentrarse en el centro industrial:
es alli donde se prueban y elaboran la mayor parte de los nue
vos productos gue luego seran lanzados al mercado internacio-
nal.

Sin embargo, existe una "sroduccidén nacional’’, elaborada O re
cogida por las ‘filiales’' que puede ser vista, en cierto sen-
tido, como una dindmica de innovacién respecto de la pauta de
reiteracién. Sin embargo, este fenbmeno podria asimilarse,
con mAs propiedad, a la dindmica de ‘heterogeneizacién’ (en
un sentido global), ya que es un tipo de mGsica que se orien
ta a satisfacer demandas mas especificas de publicos nacio-
nales y que es consumida, fundamentalmente, en el mercado in
terno (8).

Como han seifialado diversos autores(9) la lbégica de maximiza-
cidén de ganancias a que esta sujeta la industria cultural le

(8) En algunas ocasiones, el material musical proveniente de estos centros subordinados
puede acceder a un circuito mundial (nas frecuentemente, regional), constituyendo asi
parte del fendmeno de innovacién. A modo de ejemplo, puede citarse el caso de la mi-
sica popular brasilefia y, més lejano en el tiempo,del tango argentino.

(9) Ver fiichelle Wattelart y Umberto Eco.



pone el imperativo de reducir los costos al méaximo posible., E
llo, en el caso de la masica, supone la produccidn de un gran
volumen de material musical de infima calidad; al tiempo que
1a necesidad de mant=ner ‘niblicos cautivos' (que hagan menos
riesgosa la actividad). Esto Ultimo implica un fuerte énfasis
en la dindmica homogeneizacidn/heterogeneizacidén, la cual, a
la larga, iria generando pUblicos especificos identificados
con un cierto tipo de expresidén musical y cuya demanda, por en
de, no variaria sustancialmente. -

No es posible ignorar, entonces, el hecho ce que la industria
musical tiene una enorme influencia en la conformacién de gus
tos musicales, al tiempo que incide sobre la creacidn musical
no sélo por esta via, sino también y més directamente, en cuan
to selecciona, de acuerdo a criterios de mercado, qué volumen
y qué tipo de creacién accederd a la difusidén masiva. Y es
también indudable que la mayor parte de la misica que se e€scCU
cha cotidianamente, tiene como mediadores a los aparatos de Ta
industria cultural. En este sentido, la industria musical jue
ga un papel de primera importancia en la conformacibén de una
identidad cultural nacional, en cuanto se erige en juez de gran
parte de lo que socialmente cireula.

AGn cuando es posible relativizar el poder de moldear gustos y
actitudes de los medios de comunicacidn masiva; ain cuando es
posible afirmar que la orientacién de mercado recoge parte de
las demandas --en este caso, musicales-- de la sociedad, no es,
sin embargo, factible desconocer que la industria musical hace
una seleccién de las maltiples posibilidades musicales existen
tes en una sociedad y que, al ponerlas en circulacidén masiva,
refuerza algunas y desestimula otras. Ya este hecho implica
dar una direccionalicaa a procesos culturalies. A ello se su-
ma el otro hecho de que esta direccionalidad estd orientada
por criterios de ganancia méxima, que tiende a poner el acen
to en aquellas expresiones de mé&s ‘féacil venta', tendiendo

por lo mismo a generar un sentido comin musical y, por otro
lado, a no considerar imperativos de orden nacional. En su-
ma, la orientacidén de mercado subyacente a la industria musi-
cal no le permite recoger y alentar la totalidad de las expre
siones musicales que se dan en la sociedad civil y, por otro
lado, estd lejos de satisfacer los requerimientos de una poli
tica cultural con énfasis en lo nacional, cuestidn obviamente
fuera de sus objetivos.



Esta cuestidén no ha pasado, por cierto, desapercibida. Parte
importante de los esfuerzos que se hicieron en nuestro pais

a través del Estado, tendieron a fomentar campos musicales de-
jados de lado por la industria musical (en especial, folklore
y misica docta en las universidades) y a sustraer, en alguna
medida, a algunos aparatos, como la televisidén de la légica
exclusiva de mercado al entregar su administracidén propiedad

a organismos pUblicos (Estado y universidades)(10).

Durante el actual periodo buena parte de este intento por e-
guilibrar --o por lo menos, ofrecer un contrapeso, ain peque-
flo-- el peso de la industria musical sobre los procesos de
génesis y difusién musical nacional, ha sido deshechado. Ade
mis, factores derivados del modelo politico, econdémico y so-
cial impuesto afectan el funcionamiento de la industria musi-
cal, en especial, su capacidad relativa de recoger expresio-
nes musicales nacionales.

LOS CAMBIOS ECONOMICOS

De los cambios implementados a partir de 1973, sin duda uno

de los que mayor impacto tiene sobre la industria musical na
cional es el modelo econdémico adoptado. Basicamente, se reem
plaza el anterior modelo de desarrollo cuyos puntales se apo-
yaban en la sustitucién de importaciones, fomento al desarro-
1lo industrial nacional y un activo papel del Estado en la ac
tividad econdmica nacional, a uno cuyo eje descansa en la ex-
portacidn-importacién y que reduce el rol del Estado en la con
duccidédn de los procesos productivos en favor del libre merca-
do y la iniciativa de los agentes econdémicos privados.

(10) Al respecto, ver mi trabajo Transformaciones Culturales y liovimiento Artistico en
el Orden Autoritario. Chile: 1973-1982. CENECA, Santiago, Chile, 1983.
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Acorde con los nuevos principios gque comienzan a regir los rum
bos del desarrollo econdmico nacional, se decreta en 1979 la
rebaja de los aranceles aduaneros, due descienden desde un 94%
promedio en 1973, a un 10%, aplicable a la casi totalidad de
los bienes (11). La violenta rebaja de las tasas aduaneras
implica un répido y enorme flujo de importaciones de la mas
diversa especie. Para la industria musical nacional, adecua
da a los requerimientos de una industria protegida, este fo—
némeno supone una tensidn por ridpidas modificaciones, que la
maycria de las veces, no alcanza a efectuarse con la veloci-
dad requerida, con consecuencias negativas para la produccién
nacional de masica.

a) Expansidén de la recepcidn.

Una de las consecuencias gue acarresa esta medida es un explo-
sivo aumento de 1la disponibilidad de aparatos de recepcidn y
reproduccién de sonido, lo cual produce cambios en la estruc
tura de recepcidn. Se pone a disposicidn de una gran canti-
dad de personas aparatos como grabadoras, tocadiscos, radio-
cassettes, tocacintas, etc. a precios relativamente mas ba-
jos que los precedentes y con grandes facilidades crediti -
cias para su adquisicidén.(12). Il aumento de las importacio
nes es visible en el siguiente cuadro (Ver Anexo para tota-
1idad del periodo).

[HPORTACIONES OE APARATOS DE REGISTRO,RECEPCION Y REPRODUCCION DE SONIDO
{ en niles de délares de cada afio).

ANO Receptores Receptores  Tocadiscos Tocacintas  Grabadoras TOTAL gg;%gﬁ'ggl
d. w
de radio de TV base: 1970.
1970 855,6 185,5 126,0 -— 271,6 1.438,7 0,0
1975  1.038,8 1819.% 173,3 - 660,7 3.178,2 + 120,9
1981 71.483,0 107.770,0 2027 0 1.938,0 5.554,0 183.872,0 +13.028,0

FUENTE: Registro de Importaciones, Banco Central de Chile.
(*) Hasta 1976, se contabilizaban junto a grabadoras.

(11) La fabricacién nacional de estos aparatos sufre un brusco descenso.la produccidén de to
cadiscos en Chile desciende desde 41.076 unidades en 1971 a 5.521 unidades en 1879 -
(-86.6%): la de aparatos de TV, desde 157.936 unidades a 65.222(-53.7%) en ese mismo
lapso. La fabricacién de radioreceptores baja desde 177.816 unidades en 1¢71, a "9.053
u.en 1978 (-83.7%).Datos:Indice de produccién industrial base.instituto lacional de Estad.

(12) #.Schikolnik: iiodelos neoliberales y nroduccién econémica.El consumo en la experiencia
chilena. Programa de Economia del Trabajo,icademia de Humanismo Cristiano,1981.



Aumenta entonces, la disponibilidad de la poblacidn de apara
tos para transmitir, registrar y reproducir misica: los apa—
ratos de TV por cada mil habitantes suben desde 89 en 1872,

a 205 por mil en 1980 (13). En 1981 hay en promedio més de

una radio, grabadora o tocadiscos én cada hogar del gran San-
tiago(14). El pUblico potencial de los medios de comunica -
cién masiva, asi como de los aparatos de la industria musical

en general, aumenta.

D) Expansién de la inversidn publicitaria.

También como consecuencia del nuevo modelo econdinico en apli-
cacidén la inversidn anual en publicidad experimenta una gran
alza: ella aumenta desde 26.7 millones de dbélares en 1975, a
513,2 millones de ddlares en 1981. Los recursos publicita-
rios durante esos aiios tendieron a canalizarse preferentemen
te hacia la TV, que aumentd su participacidn sobre el total
de la inversidén desde un 16.5% a un 43.2% en los afios respec-
tivos.(15). Los recursos canalizados hacia las radioemisoras
sufrieron, en cambio, una baja relativa: su participacién so-
bre el total de los recursos publicitarios baja desde un 8.6%

en 1975 a un 6.2% en 1980 (16).

Independientemente de las bajas relativas, lo cierto que el
volumen de recursos que se canalizan a los medios por la via
publicitaria aumenta enormemente, fendmeno que se ve alenta-
do por la expansidn efectiva de las audiencias, que amplia

el mercado receptor potencial de mensajes publicitarios. Es-
to genera una gran competencia dentro de los medios por obte-
ner estos recursos, fuente principal de su subsistencia.

(13) Datos: Valerio Fuenzalida, "La televisién chilena ante la década del 80"(a), CPU,
Santiago de Chile, 1981.

(14) Datos, Mariana Schkolnik, op.cit.

(15) Datos: Valerio Fuenzalida, iTransformaciones en la estructura de la TV chilena'(b)
CENECA, Santiago de Chile, 1983.

(16) Datos: Carlos Catalédn: "lLa inversién publicitaria en las revistas de actualidad".
CENECA, 1981.



Fn el caso de los canales de 1V, esta ‘carrera’ produce un es
pectacular aumento de sus noras de emisidn: los canales de ™
extienden sus transmisiones desde 350 horas semanales en 1875,
a 410 en 1982 (17), con el objeto de insertar una mayor can-
tidad de avisajes comerciales entre los programas.

Este aumento de las horas de transmisidén se transforma en un
aumento correlativo de las horas de transmisidén de masica,lo
cual provoca un aumento de la ’'demanda‘’ de la televisidn por
material musical, y, eventualmente, material musical nacional.

Tn el caso de las radioemisoras, y pPes€ &a la disminucidén re-

lativa de su participacidén en el total de ingresos publicita-
rio (18), se produce también una expansibén: durante el perio-
do de estudio, aumenta extraordinariamente el numero de esta-
ciones emisoras, en especual, las radioemisoras de frecuencia

modulada (F:1):

NUMERO DE ESTACIONES RADIOEMISORAS CHILENAS EXISTENTES
EN 1982 SEGUN FECHA DE FURNDACION

T;echa de Fundacidn Radios A.ii. Radios F.i. TOTAL % sobre 187 ;
ihasta 1959 60 - 60 20.7 g
[1960-1964 19 [ 23 8.0 |
!1965—1969 23 9 32 11152 E
{1970-1973 15 7 29 747 |
}1974—1977 19 10 29 10.1 :
11978-1982 11 73 84 29.3 i
:sin fecha 6 31 37 12.9 ’
ITOTAL 163 134 2817 100.0 J

Elaborado sohre el listado de radioemisoras de la Asociacién de Radiodifusores de Chile

ARCHI, #ayo de 1982.

(17) Valerio Fuenzalida, op.cit.(b), p.18.

(18) Por cierto, esta disminucidn es relativa, ya que los ingresos por via publicitaria

radioemisoras, aumentan, cuantitativamente, desde US 3 2.296.200 en 1975, a US ¥ 18.240.400

en 1981.



El cuadro muestra que, de las radioemisoras existentes en Chi
le en Mayo de 1982, 113 fueron fundadas entre 1974 y 1982, nu-
mero que representa el 45,2% del total de radioemisoras cuya
fecha de fundacidn estd identificada (250 radioemisoras). Sin
duda son las emisoras de frecuencia modulada las gue experimen
tan el mayor incremento: se fundan 83 estaciones de radio Ful,
que representan el 73.5% de las emisoras fundadas en e€se€ pe -
riodo.. . . E. incremento mas notable se sitla en el sub-pe-
riodo 78-82, en el cual llegan a fundarse 84 estaciones de ra

dio, 73 de ellas F.M.

Este panorama implica una expansién de la demanda por mate -
rial musical. MAs adn cuando el aumento mAs notable se pro-
duce en el campo de las emisoras F.i4., especialmente adecua
das para transmitir masica, por su capacidad de emitir en -
stereo y con una alta calidad de sonido.

Fn definitiva, también en el caso de las radioemisoras, 1los
factores derivados del modelo econdmico en aplicacién --expan
sidén de la recepcidn, aumento de los 1ngresos publicitarios--
generan una tendencia a aumentar la demanda por material mu-
sical, factor que eventualmente podria alentar la produccidn

nacional de miasica.

Esta expansién de la capacidad de emisidén de los medios, sSe
ve alentada también por la politica econdmica en aplicacidn
que faculta la importacién de eguipos para emisién industrial
de mensajes: las cifras invertidas en importacién de transmi-
sores y receptores para radiofonografia y radiotelegrafia as-
cienden desde 1.418,9 miles de ddlares en 1875, a 7.793 miles
de ddlares en 1980. La suma invertida en emisores y equipos
de estudio para radio y TV, sube desde 1.822,2 miles de ddéla
res a 4.811,0 en esos mismos aiios(19) (Ver cuadro adjunto en
Anexo) .

Estas innovaciones,aumentan entonces la capacidad de los me-
dios(radio y TV) para emitir masica.

(19) Fuente: Regist;zmgg Importaciones, Banco Central de Chile.(en miles de ddlares de

cada afo).



Las importaciones de
material grabado.

Sin embargo esta expansidén de la demanda por material musi-
cal no implica, automidticamente, una expansidn correlativa de

la demanda por misica nacional. Las razones de este hecho re
siden, paradojalmente, en los mismos factores gue originan la
tendencia inversa: 1la apertura de importaciones. En efecto,

junto a la importacidén de equipos y aparatos emisores y repro
ductores de sonido, se produce la importacidén de material gra
bado fuera de las fronteras, lo cual afecta, esencialmente, a
los sellos discograficos nacionales (Ver cuadro adjunto en

Anexo).

IHPORTACIONES DE DISCOS Y CINTAS GRABADAS
en miles de délares de cada afio)

il DISCOS GRABADOS VARTACION %  CINTAS VARIAC. % |
T BASE : 1970  GRABADAS BASE : 1970 :
1 i
11970 36,5 0.0 76,2 0.0 i
11975 9.0 - 75.3 126,1 + 65,5 5
11981 1.493,0 +3.990,4 2.761,0 3,523, 4 é

FUENTE: Registro de Importaciones, Banco Central de Chile.

Este fendmeno, sin duda tiene consecuencias sobre la produc-
cidén discogréfica nacional, que debe enfrentar la competen -
cia de material grabado cuyos costos son menores y Cuyos
riesgos son también mas bajos que la introduccidén de misica
nacional, ya que su éxito ha sido ya probado en otros merca-
dos. La produccidn nacional de discos, consecuentemente, su-

fre un descenso:



PRODUCCION DE DISCOS EN CHILE, 1971 - 1979
(miles de unidades)

Y DISCOS VARLACION PORCEN-
] TUAL - Base: 1972 '
: 1971 2.859 - 52.6 ;
1972 6.307 0.0 f
: 1973 5.934 = 1.7 |
; 1974 4.343 - 28.1 |
. 1975 4.225 - 30.0 :
" 1976 3.195 - 47.1 ;
[ 1977 4.280 - 29.1 i
: 1978 2.263 - 55.9 :
| 1979 2.024 - 66.5

FUENTE: Indice de produccién Industrial Base. Instituto Nacio-
nal de Estadisticas.

La situacidén de la industria del disco en el pais, se ve agra
vada por otros dos factores que también derivan del modelo e-
conémico en aplicacién. Uno de ellos es la baja en la venta
directa de discos, debida, por una parte, a la disminucidén de
los ingresos reales en amplias capas de la poblacién (20) vy,
fundamentalmente, a la introduccidén de equipos grabadores ¥y
cintas (cassettes) virgenes, lo cual faculto una enorme repro
duccidn casera o semi--industrial del material provisto por los
sellos, disminuyendo notablemente las ventas. La importacidn
de cassettes virgenes para reproduccién de sonido aumentd des
de 142.245 dbélares en 1970, a 2 millones 350 mil délares en
1978, 1llegando a bordear los & millones de délares en 1981
(Ver cuadro en Anexo) (21).

Esta disminucidén del material grabado nacional, no sbélo reper
cute sobre la disponibilidad directa de discos éen el mercado,
sino que también tiene un efecto directo sobre la difusidén de
masica nacional por medio de las radioemisoras. Istas depen-
den, en forma casi exclusiva, del material grabado para la di

(20) Recién cn 1981 los sueldos y salarios se aproximan a los niveles de 1970." Sin embargo,
esta recuperacidén se ha dado en forma diferenciada: mientras el ingreso minimo fami-
liar crece entre 1977 y 1980 en un 8.4%, los sueldos y salarios correspondientes a los
grupos de mayores ingresos lo hacen en un 25% durante ese mismo periodo.dariana Schkolnik,

(21) Dptost.Registro de importaciones, Banco Central de Chile.



fusidén musical. La carencia de material discogréfico provis-
to por los sellos nacionales, obliga incluso, a importar di-
rectamente. Un programador de radio declaraba, en 1980 (22):

“"Hasta hace dos aiios, el 80% del material era edi
tado en Chile o copiado por los sellos nacionales.
Pero hoy los sellos estén pasando por una crisis ¥
no podemos contar con ellos: producen muy poco.
Debemos comprar discos importados en casas de dis-
COS .,

Esta tendencia a proveerse de material musical no nacional es
mids aguda en las radios FM que, como veiamos, constituyen el
rubro de méas répida expansién en el periodo. Por una parte,
estas emisoras tienden a buscar sus fuentes de material fuera
de las fronteras por un problema ‘'técnico’: la calidad de las
grabaciones nacionales no alcanza a satisfacer los requeri -
mientos de pureza y calidad de sonido que caracteriza a la e-
misidén musical de este tipo de radios (23). Por otra, la de-
finicién —--o autodefinicidén-- de la mayor parte de las emiso-
ras de este tipo es centrarse en lo mas novedoso de las ten -
dencias musicales internacionales:

"Las radios Fl4 sdlo programan el ‘boom’ de excelen
cia musical. Cuando éste ‘baja’ a las radio AM, se
deja de programar. Normalmente encargamos todo nues
tro material en base a catdlogos internacionales”
(24).

En definitiva, entonces, la tendencia observada hacia una ma-
yor demanda por misica nacional, se ve constreiiida por la po-

(22) Entrevistas a programadores de radio, 1380.

(23) La innovacién tecnolégica alcanza sélo parcialmente a la industria discogréafica, y
podriamos pensar, como hipétesis, que no se efectué con la velocidad requerida. Du-
rante el periodo, el sello Odeén (filial de EMI) importd equipos de grabacidn por
valor de US $ 400.000; el sello Brisa lo hizo por el valor de US $ 300.000. IRT-Chi-
le instald un equipo de duplicacién de cassettes a un costo de US $ 80.000 (Datos
proporcionados en entrevistas a encargados de sellos discogréaficos, 1980).

(24) Entrevistas a programadores de radio, 1980.



ca capacidad de los sellos nacional@s de proveer del material
necesario para satisfacerla,
en .. factores de indole economica.

paja capacidad gue

Competencia y mercado

Otro de los factores que tiene incidencia gobre la Eroducc%én
y reproduccién nacional de masica es el FOl.que‘el,LSFédO,Jgg
ga en el presente periodo. El istado en Chile gugoy_glstorl_
camente (25), especialmente, a través de la legislaclon, queé
tendia a proteger la produccidn naciogal de mGsica y a garan-
tizar un porcentaje minimo de ejecucidn de aqullg a traves

de los medios de difusién.(26). fsimismo, tenia ingerencia

directa sobre el manejo de algunos medios de comunicaciodn, de
los cuales el mas destacado es la televisidén, gue se hallaba,

en su totalidad, bajo control publico.

Uno de los principios centrales de la politica econdémica 1im-
plementada por el régimen militar, fue el cambio del rol del
Estado, que pasd a asumir un rol ‘subsidiario’, dejando la
regulacidn de los procesos econdémicos al mercado, sobre la ba
se de los orincipios de la libre competencia.

Este cambio del rol de un Estado se€ manifiesta, por una parte

en la derogacidn, en algunos Casos, de las leyes ‘‘proteccio-

nistas de la actividad musical nacional y, en otros, demos-
trando escaso celo en la aplicacion de sanciones a la trans=

gresién de las aGn vigentes (27).

(25) Ver mi trabajo ya citado.

(26) Ver referencias legales en el mismo.

(27) El caso mé4s notable es la derogacién de diversas leyes que eximian del pago de impuestos
a la presentacién de obras y artistas nacionales, cuerpo legal que es reemplazado por
el DL 927(1874) que decretd un impuesto del 22% a los espectdculos pdblicos, a excep-
cién de aquellos auspiciados por el Gobierno, las universidades, municipalidades, ins-
tituciones de beneficencia y los espectdculos circenses del fatbol profesional. Asi-
mismo, quedan derogadas las dispcsiciones que ponian cotas a la importacién directa
de productos culturales, con la imposicién del arancel parejo del 10%. A modo de e-
jemplo, la importacién de discos estaba anteriormente gravada con un impuesto del 22%

sobre su precio de venta(DFL §, 1972j.

tiene su origen



Ello tiende a disminuir la funcidn de ‘contrapeso’ que ejercia
el Estado en relacidn a los procesos de transnacionalizacidn
cultural.

Por otra parte, este cambio se expresa en el cambio de orien-
tacidén en el manejo de los aparatos culturales que el Estado

conservd bajo su control, donde comienza a orimar una légica

mas comercial (siguiendo los principios de eficiencia econd-

mica) que de servicio pGblico.

Acorde a esto, el Estado reduce significativamente los apor-
tes directos destinados a los canales de televisién(28) que-
dando estos sujetos, casi exclusivamente, al financiamiento
proveniente de la venta de espacios publicitarios. En 1980,

5 canales de la televisidn chilena recibian por la vic pa -
blicitaria, el 88.6% de sus ingresos totales(29).

La sujecidn e imperativos financieros, nace a los canales vol
carse hacia una programacidén del menor costo posible y que a-
traiga la mayor cantidad de audiencia. Ello determina un cai
bio en los énfasis de contenidos y en la calidad de la pro-
gramacién:

PROGRANACION TELEVISIVA EN CHILE (%)

E TNFORHACION DIVERSION CULTURA TOTAL 5
T 1
| Hayo de 1972 19.0 §7.9 13411 100.0 i
; Abril 1982 15.9 79.7 bob 100.0 ;
| i

FUEMTE: Valerio Fuenzalida, “Transformacioncs en la estructura de la television chi-
lena-. CENECA. Santiago,Chile, 1383, p.25.

(28) Se eliminan las fuentes de financiamiento via impuestos y no se consigna fondos pa
ra aquellos en la Ley de Presupuesto. Ver: Valerio fuenzalida, op.cit.(b) p.16.

(29) Datos: Estadisticas de Radio TV. 1660. Instituto Nacional de Estadisticas.
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Asimismo, el imperativo financiero implica un alza del por -
centaje de programas importados emitidos en la iV, de menor
costo que los nacionales, para cudrir una programacién que ha
aumentado considerablemente su extensidn. L1 porcentaje de
programas extranjeros sube desde un 55% en 1972, a un 84% en

1976(30).

Este vuelco del rol estatal, sin duda es més evidente en la
TV, en la medida en que otros aparatos de la industria musi-
cal (radio vy sellos) han estado nistdricamente bajo control
privado y sujetos a los dictados del mercado. “Yambién, sin
duda, este vuelco es un factor gue tiende a actuar en desme-
dro de la difusidén de misica nacional, en cuanto cambia el con
texto en que la industria musical realizaba su operacidn.

LOS FACYORES SOCIQPOLITICOS

Otro de los factores que afectan el funcionamiento de la in-
dustria musical es la exclusidén politica ideoldgica que carac
teriza al régimen militar impuesto en 1973. La exclusidn au-
toritaria de diversas corrientes culturales tiene una inci -
dencia importante sobre el campo musical, ya que implica la
sustraccidn de parte de las fuentes 'internas’ de alimentacidn
de la industria musical.

Especificamente, la exclusidn se concreta en la pronibicidn de
difundir cierta misica popular de raiz folklérica, que se per-~
cibe vinculada a sectores izguierdistas; en especial, la Nue-
va Cancién Chilena, toda expresién de ‘cancidén politica’ y, en
general, toda expresidén musical producida post-73 que se per-
cibe-aln lejanamente- inspirada en dichas corrientes musicales.

(30) Valerio Fuenzalida, op.cit.(a).
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Asimismo, csta exclusidén implicé la expuslioén del pais(exilio)
de importantes creadorcs integrantes de dicinas tendencias, en-
tre los que sc¢ cuentan Isabel y ingel Parra, los conjuntos Qui
lapayin e Inti Illimani, Patricio LAanns; ‘¢itano! Rodriguez,
Charo Cofré, Gustavo Becerra y muciios otros (3% ).

Sin embargo, los limites de la cxclusidén distan de ser claros
~-~y, como veremos més adelante, rigidos—~~ ya gue no se extien
den sdlo nacia aqguellos creadores u 0dras gue pueden ser aso-
ciados més o menos directamente con una 9051c1on ideolégica iz
guierdista, sino que también hacia un cainpo mas difuso: un
"tipo" de wmasica chilena, donde la base musical folizlbérica Jjue-
ga un papcl destacado, y que asuic, desde el punto de vista
del contenido, una visidén critica de diversos aspcctos de la
realidad (32). £n esta misma direccidn, no sblo es excluida
la mGsica cnilena, sino gue cambién parte de la cancidn nopu-~
lar internacional, que puede ser identificada, también, con
ciertos postulados criticos acrca de la realidad (las obras o
los artloL¢s)(33).

La exclusidén politica implica, coio deciamos, la sustraccidn
de una de las fuentes de alime sntacién de la industria musi -~
cal nacional. Ista sustraccidn tiene un impacto no poco sig-

AN

nificativo, debido, basicamente, a tres factores:

a) La masica nacional es una demanda slempre pres ente en
el mercado interno, ya c¢ue llega a un puGnhlico gue no
satisface sus deimandas musicales exclusivamente con md-
sica transnacional. En este sentido, imnlica la posim
bilidad de satisfacer a un sector de JU)llCO especifico,
afectando el principio de ‘heterogeneidad’.

(31) Extremo que llega hasta el asesinato {(Victor Jara, septiembre de 1973,.

(32} A modo de anécdota ilustrativa, cabe mencionar la casi desaparicién, durante los pri
meros afios del régimen militar, de instruientos folkléricos andinos {quena, charango,
etc.), antes profusamente utilizados por la tueva Cancién Chilena. we algdn modo, su
ejecucién pdblica era percibida, al menos, como 'sospechosa’.

(33) En gencral, a toda la cancién neo- foliklérica latino y ceniro americana, cierto tipo
de cancién espafiola {Paco ibdiez, Victor anuel, Joan tanuel Serrat, etc.)' y a co-
rricntes neofolkléricas situadas fucra del dreca hispano-latinoamericana (Joan Baez,
por ejemplo). $1 bien no existe una prohibicién explicita de difundir esta misica,
lo cicrto es que ella tiende a desaparecer --~0 a aparecer fuy ocaslionalmente-- en

los medios de difusidén masiva y a no ser editada en discos.



~or la que atraviesan los medios
uales, al extender su capa-
de un aumento corre-

b) La coyuntura particular
de comunicacidén masiva 1los C
cidad de emisor musical, requieren G
lativo en sus fuentes de alimentacion; ¥

musicales representan -~-en el especifi
co caso de Chile(34)-- una importante tendencia innova-
dora en el campo de la musica popular, gue extiende su
influencia mas alld de sus propios limites. De este mo

do. la dinémica ‘"innovacidn’

, tiende a sufrir un estan-
camiento, incidiendo sobre la capacidad de renovacion
musical.

de material de la industria

) Estas corrientes

Si consideramos el aumento de la demanda de material musical
en radio y 'V coino consecuencia de la extensidén de numero de

estaciones, para el primer caso, ¥ de las horas de t?ansmi -
sidén, para el segundo, €S indudable que 1la sustraccidon de una
fuente de alimentacidn para los medios reviste una importan-
cia mayor gue en situaciones en Jue este factor no incide. :ias
ain cuando la pronibicidn no se 1inita s6lo a la difusidn de
parte de la misica compuesta en este oeriodo (1973-1583), sino
que se proyecta sobre la indsica que estaba ya grabada, era co-
nocida y nabia sido anterioriiente difundida (35).

£n el caso de las radioemisoras, esta situacidn agrava la de
pendencia de fuentes extranjeras de alimentacidn, y en algunos
casos ----especialmente en las radio Fi—-- les oobliga a importar
directamente material musical que no es provisto con la sufi-
ciente variedad o celeridad por los sellos discograficos na -
cionales. Un programador de radio declaraoa (36):

((34) 'VEFT“EH;a}BS'ESFFE§co, La sueva Cancidn en América Latina, CEWECA, Santiago de Chile,
1962, Rodrigo Torres Perfil de la Creacién wusical en la Hueva Cancién Chilena
desde sus origenes hasta 19737, CEWECA, Santiago de Chile, 1960, vy Francisco Cruz
“iisica Popular no Comercial en Chile CEWECA, Santiago de Chile, 1983.

sino gue también ocurrid

(35) Ello incluye no sdlo la misica de la nueva cancién chilena,
golpe militar-- con figuras tan destacadas co-

--durante los primeros afios luego del
la tradicién musical chilena

mo Violeta Parra, cuyas composiciones son parte ya de
y, como tales, obtienen ficil e inmediata aceptacidn.

(36) Entrevista a programadores de radio, 1960.



ay sintonia. Hay
. grabando. Cuan-

on por la nove

~a chilcna porgue no h
L

ca
porque no se esti
1as radios 1o tocar
renovacién en el Canto

ahi hay otro ti-
Y, aungue no existe una orohibicidn expli-

o ¢s mas papista que el Papa. Una

danns (Arriba en la cordi-

que tocébamos a ‘comu--

“tHo programamnos masi
poca variedad, se repite;
do salié el ‘neofoliklore’
d que significé. floy dia si hay

en verdad,

aa
Nucvo, pero no graban. Aungue,
po de¢ presiones.
cita, a veces el public
vez programé un disco de Patricio

llera) y llamé un scior indignado por
nistas’. Entonces, uno se impone una autocensura’ .

Otro programnador --—en este caso de radio i~ coincidia con

la apreciacidn anterior:

"S6lo rara vez se programan cantantes chilenos ‘tradicio-
nales. Con respecto al Canto Nuevo; personalmente encuen
tro fantastico lo gue cstan haciendo...pero alli hay pro -

bhlemas de censura’ .

o1 ferbmeno es m&as O uenos simi-
dependencia raspecto del ma-
pecto del artista,es
suificientes

S

En el caso de la television,
laf: En ella, si opien no existe
terial gravbado, si existe deoendencia res
decir, de la existencia de Pfiguras nacionales’

para satisfacer la creciente demandea.

Como veiamos, las horas de emisioén musical en TV deblieran au-
mentar -—--al wenos, cuantitativamente--~ COMO consacuencia de la
innoras diarias de srogramacidn. A este factor
derivado del concte«to politico: la res-

v en términos de 2ro
Jrogramas

extensidn de las
nay que agregar 0otro,
Ericg%éa que experimencan 1osS canales de

duccidén de Hrogranas nacionales(37), especialuente
de debate de corte politico © informativo, lo cual les condu-
ce a enfatizar aAreas 'no conflictivas', entre las cuales se
encuentran los progoainas de diversién, cultucales v, natural-
mente, los musicales. &n efecto, & partir de 1877 BproRina=
dainente, se pioduce un alza en 12 osroduccidén de progranas iu-

myr

sicales en TV



WHan aumentado los musicales, especial-
mente. Ello se debe, por una parte, a que los programas
politicos ¥y periodisticos no se pueden hacer. Por otra,
los programas deportivos gue S€ hicieron profusamente en
los primeros aiios (73-76) ya estén agotados, por falta de

a los programas dramdticos,que

deporte nacional. En cuanto : .
siempre fueron un puntal de la TV, hay problemas politicos

con los actores teatrales’(38).

programas en vivo;

En consecuencia, al aumentar 1os programas musicales en TV, _
asi insalvable: no exis

los canales se enfrentan a un escollo ¢ A
B Lfi o s artes Srtiptas DEcicpaies; | ¥a. 18 CROBLPS imperante

implicaba restringir el '‘campo de eligibilidad'E de artistas.
La urgencia por ‘'artistas nacionales‘' s€ V€ incrementada en la
t?leVisién por razones inherentes al modo de comunicacidén au-
diovisual: los cantantes se “queman' rapidamente, saturendo-a

la audiencia.(39).

La creciente necesidad de figuras musicales para los programas

de TV es resuelta, temporalmente, por medio del recurso fora-
neo: se contratan artistas extranjeros para satisfacer aquella.
Sin embargo, la dinéamica de la competencia produce una curva
ascendente en los costos que lleva a los canales de TV a un pun

to critico:

i"Cuando se parte con los musicales ‘en grande’, se traen

gran cantidad de artistas extranjeros a costos bajos. Pe-

ro pasados dos afios,; €S tanto lo que se ha dado al teles-
pectador que se hace necesario empezar a traer a artistas
mAs caros. E1 piblico se pone exigente; y se ha transfor-
mado en un fendémeno casi natural traer a grandes artistas

a precios exhorbitantes. Se han perdido las proporciones
para un pais como el nuestro: una sola emisidén de un progra
ma musical ha llegado a costar 70.000 délares’ (40). -

(38) Entrevistas a programadores de radio y televisién, 1980.

(39) La radio, por ejemplo, puede transmitir una cancién interpretada por el mismo cantan-
te 4 0o 5 veces en un dia, y esto puede mantenerse por periodos relativamente co~tos
de tiempo. Una reiteracién de este tipo en la TV resultaria extraordinariamente a-
gotadora, de tal modo que la TV necesita de una gran cantidad de figuras que puedan
irse alternando.

(40) Entrevistas a programadores de radio y TV, 1980.



Sin lugar a dudas, este --108 costos—-—- es un factqr de peso

sobre la posterior apertura de los medios (a partir dg 1981~
82) hacia el sector ‘negado’ de la masica popul?r.na01on§l?

entrando de este modo en contradiccidén con la lé6gica politi-
ca gue determina su exclusidn.

RUPTURA DE CILRCULTOS

Otro de los efectos de la exclusién politica es lg inisiog
radical entre circuitos de masica oficial y no oficial; evi=
dente principalmente en el campo de la mGasica popular.

Es asi como comienza a desarrollarse, €n diversos lugares de
creacidén y difusién semi-publica, expresiones musicales que
no hallan cabida en los medios de difusidén masiva, de las cua
les la mas destacada es el Canto Nuevo --nombre para el ante-
rior movimiento de la Nueva Cancidn Chilena--. gn diversos
espacios de creacién y difusidén --peiias, actos publicos, etc.
-- esta expresidn comienza a manifestarse --a partir de 1975,
aproximadamente-- y a desarrollarse en forma paralela y aisla
da de los circuitos tipicos de la industria musical(41).

En estas expresiones, sin duda, hay un potencial de renova -
cidén importante gue podriahaber sido aprovechado por la in-
dustria musical, y gue tarddé en integrar Sus circuitos por
razones de orden politico. Sin embargo, lo gue nos interesa
hacer presente aqgui es la existencia de ‘circuitos’ de crea-
cibén y difusidn que, por razones relacionadas directamente
con el contexto politico, tienden a desarrollarse en forma pa
ralela e independiente, cortéandose O dificultindose, en modo
extremo, las conexiones entre un cierto tipo de creacidn au-

téctona y los aparatos de la industria musical.

(41) A estos circuitos se integran cultores iprofesionales’ y amplios sectores de misicos
aficionados que cultivan dicha expresién musical, llegando a generar un verdadero “circuito
alternativo:. Wo es, sin embargo, un circuito absolutamente -artesanal’, en la medida en que
disponia de ciertas formas técnicas de grabacién y reproduccién (sellos discogréficos). Sin
embargo, estaba sujeto a marginacién politica. Al respecto, ver los diversos trabajos publi-
cados por CEHECA sobre el tema.
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Este quiebre, no obstante, se oroyecta mads alld de la existen
cia de dos circuitos de creacidn ¥y difusidén musical (uno ofi-—
cial, situado al alcance de 1a industria musical, y otro no o
ficial, al cual esta tiene poco O ningin acceso); ya que ello
supondria sélo una divisidn entre dos circuitos que, en si,
tienen un alto grado de integracién. De este modo, cualqguier
cambio en la estructura politica, nodria restablecer los puen
tes necesarios e integrar, de nuevo, esta fuente de alimenta—
cidén. E1 fendmeno generado por la instauracién de un modelo
politico autoritario es un poco mAs complejo que la negacidn

pura y simple.

Como han seiialado diversos intelectuales durante estos ailios
(42) uno de los fendmenos que mayor incidencia tiene sobre el
modo de relaciones sociales y de accidébn politica propio de
la sociedad chilena antes de 1973, es la desarticulacidén de
las formas de organizacidn social ore-existentes (organismos
politicos, sindicales, asociaciones laborales, estudiantiles,
organismos vecinales, comunales, etc.) y la instauracidén de
fuertes trabas a la comunicacidn y organizacién. Este fend-
meno, qgue se ha denominado ‘atomizacidn del tejido social’, ha
dado como resultado una sociedad altamente fragmentada, donde
las practicas diversas tienden a generarse en espacios secto-

<

riales y sin coneccidn entre si.

La gestacidén de expresiones musicales autbdctonas no ha sido
reimiento de muy diversas

la excepcidn. Iay indicios del surg

expresiones musicales (43) en diversos sectores de la base so
cial y en el ambito mas profesional; sin embargo, estas difi-
cilmente hallan lugares de expresidn que trasciendan su ambi
to local o sectorial, en el marco de un espacio pGblico redu-

cido y sometido a un estricto coritrol.

En este sentido, la gestacidn de circuitos alternativos de ma
sica, no puede entenderse CoOIlo la gestacidén de un circuito in
zante que admita, al mencs, la mayor parte E

tegrado y globali:
de las expresiones musicales gue no circulan a través de la in

dustria musical por razones politicas, sino que mas bien se -

(42 ) Ver trabajos elaborados en FLACSU y SUR, especialmente.
(43 ) Ver trabajos de CENECA respecto de la misica popular.



referirse a micro-circuitos --de los cuales, pro

ria adecuado
el gue ostentaba mayor inte-

bablemente el del Canto nuevo es

gracibén y organizacidn-- que tienen un alcance pocas veces su
perior al local. Fsta situacidn --—~fuera de sus posibles con-
secuencias nara los procesos de gestacidn de expresiones musi
cales nacionales-~ agrava la carencia de fuentes de material

para la industria musical, en la medida en que la enfrenta a
una gran dispersidn de manifestaciones, la mayor parte de las
cuales son sdélo conocidas por aguellos grupos gue la susten-
tan.

En una situacidn ideal, en el mairco de una sociedad con un te
jido social organizado y relativamente articulado, la creacidn
musical que surge desde diversos Zrupos o centros creativos
--sean éstos institucionales o no--, debiera hallar algin ti-
po de eco en los medios masivos. ILs decir9 podriamos suponer
que existen canales de intercomunicacidén ~-~atn débiles—-- en
sentido vertical. Por ejemplo, en un sistema de este tipo,
no seria inusual que se articularan diversos lugares de expre
sién local vy no local (por ejemplo,eventos musicales del tipo
festival, encuentro, etc.) y que éstos fueran lunares de desa
rrollo de expresiones que, eventualmente, accedieran a la di=~

fusidn masiva.

La existencia de un sistema de este tipo, es especialmente re
levante para la industria musical de paises no desarrollados
y con un mercado interno reducido. zn primer lugar, el hecho
de no hallarse en el centro de produccidn y difusidén de 1la in
dustria internacional, hace entlemadamente dificil que un pro
ducto musical nacional llegue a lograr una venta significati-
va fuera del pais de origen. En segundo lugar, la existencia
de un mercado interno pegueiic no pefmite proyectar un nivel

de ventas muy elevado. De esta forma, no es posible plantear
se la inversién de grandes sumas de dinero en la creac1on de
un fendmeno musical --el tipo de ‘produccidén interna’ de la
industria musical-~- ya que sbdlo implicaria pérdidas. En es

te caso, la industria musical mAs bien '"descubre' la creacidn
musical que se genera dentro de la sociedad, que crear por si
misma un fendmeno musical. De este modo, el ‘'"catdlogo nacio-
nal que puede ofrecer la industria musical, es altamente de-
pendiente de la creacidén musical gque se origina dentro del pais,
gue pasa a constituir su principal fuente de alimentacidn en
este rubro. E1 presidente de un importante sello discogréafico
-—filial de una empresa transnacional-- afirmaba (44),

(44) Entrevistas a encargado de sellos discograficos, 1980. Entrevistas realizadas por Ro-

drigo Torres {CENECA).
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“La verdad es que en Chile no se pueden imponer vertical-
mente a los artistas. Es un mito creer lo contrario. En
Chile, el artista no se crea; se invierte en él. Hay ma-
nagers que son creadores pero, en general, los artistas na
cen. Se pueden descubrir, pulir, pero no nacen de la nada’ .

En este sentido, la imposicidén de un marco politico-social que
dificulta la generacidén y la comunicacidén de expresiones musi-
cales en el conjunto de la sociedad, tiende a incidir negati-
vamente sobre la industria musical, (dificultando o cortando
el acceso de una de sus fuentes de nutricidn) adn cuando las
causas no sean percibidas con claridad por los actores involu
crados.

Como es evidente, los aparatos de la industria musical tienen
poca ingerencia sobre las decisiones politicas globales. Por
ello, una de las formas de enfrentar la ‘crisis® de figuras
nacionales es recurrir al repertorio internacional, en un in-
tento por sustituir el vacio de aquellas. Este intento sbélo
obtiene resultados discretos, bésicamente por dos razones: la
primera de ellas, es que ello satisface sbélo la necesidad de
contar con artistas para cumplir con los catdlogos o llenar
espacios de programaciény pero, evidentemente,; no llena la ne
cesidad de artistas nacionales. £n segundo lugar, esta moda-
lidad, a largo plazo, resulta dificil de soportar en términos
econdmicos, especialmente para todo el sector de la industria
musical que requiere de la presencia fisica de artistas (por
ejemplo, los programas de televisidn en vivo):; por cuanto un
artista extranjero resulta, en casi todos los casos, de un
costo mayor que un artista nacional. Una segunda modalidad,
intentada por los aparatos de la industria musical, es la crea
cibén de algunas figuras --en el sentido de’ produccidn inter-—
na-- probableinente con la intencidén de promoverlas fuera del
mercado nacional, ademas. Los pocos intentos (45) fueron de
escasa duracidn, asi como éxito. Finalmente, algunos apara-
tos —--en especial, la TV-- recurrieron al expediente de pro-

(45) E1 caso mas destacado es la creacidn del conjunto “Frecuencia Hod, conjunto femenino
que explotaba la corriente del “canto erdtico~. Luego de un par de temas reiterados
en radioemisoras, una gigantesca campafia publicitaria, y algunas giras internaciona-
les (incluso a Europa), el “fenémeno musical" desaparecia con nds penas que glorias.
También podria citarse el caso de la produccién de ‘figuras nuevas, casi exclusiva-
mente para el circuito televisivo (Andrea Tessa, Juan Carlos Uugue, Juan Antonio La-
bra, etc.).



mover feativales y prograimas en busca de nuevos talentos(46).
Esta Gltima modalidad, aun cuando obtuvo resultados mas satis
factorios que las anteriores, estapa también constre:iida por
imperativos de tipo politico y, sobre todo, por el hecho de
que los aparatos de 1la industria cultural, por si solos, son
incapaces de llevar a cabo ¥y sostener una actividad gue, en
condiciones normales, estaria expandida en diversos niveles
de la sociedad(47).
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RELACIONES ENTRE APARATOL.

Finalmente, nay un fendmeno gue tiene incidencia sobre la pro
duccidn nacional de miasica, y dque se€ sitda al interior de la
misma industria musical. Nos referimos al cambio de las re-
laciones entre los aparatos de la industria musical, en donde
la televisidn, que antes tenia un rol subordinado en relacidn
a la busgueda y promocidén de exoresiones musicales, empleza a
asumir uno mas activo y qgue, en ocasiones, se transforma en
liderazgo. Este fendieno se ve acentuado en el periodo por ra

zones de tipo econdnico.

h D

El modelo tradicional de relacidén entre radio, discos (o gra-
baciones en general) ¥y televisidn (48) ostentaba una fuerte
interrelacidén entre los dos primeros aparatos, en tanto el ter
cero cumplia un rol subordinado a las dindmicas que dictaban

(456) Por ejenplo, programas televisivos como Cuanto Vale el Show, y, en ocasiones, la trans
misién de festivales por televisidn. =

(47) Esta incapacidad se citda a dos niveles. El primero es que, obviamente, la capacidad
de los medios es menor que la que tendrian muy diversas y numerosas instituciones que
la que tendrian muy diversas y numerosas instituciones en la promocién de eventos como
festivales, etc.. El segundo, es que los medios tienen restricciones propias para lle
var a cabo esta funcién. De hecho, sdlo pueden operar en niveles donde ya se han rea
lizado varias selecciones primarias. A nwodo de ejemplo, los canales de televisién no
pueden transmitir, de forma constante y sistemdtica, programas en donde se exprese in
extenso la creacién musical de grupos especificos{por ejemplo, estudiantes secundarios).
Programas de este tipo sélo conseguirian aburrir al teleespectador y bajar notablemente
los ratings.

(43) Antes de la aparicidn de la televisién, esta relacidén férrea entre radios-industria dis
cogrifica era menor, por cuanto las radioemisoras contaban con estudios que les permitian
transmitir mdsica ‘en directo’, sin la necesaria mediacidn de la industria discogréfica.
La posterior evolucidn de éstn hacia el modelo'radiotocadizcos' acaba con esta funcidn,
que permitia a las radios cumplir tawbién un rol activo en la blsgueda y promocidn de
artistas nacionales, pasando esta funcidn a residir,en lo fundamental, en la industria
del disco.Ver Yalerio Fuenzalida,op.cit.{aj.



los dos primeros En términos generales, el modo de funciona

miento era el Q1Lu1 ente: la industria discogréafica se encarga

ba de la buGsqueda y seleccién de ‘talentos nacionales' capa-

ces de integrar sus catdlogos. La radio, por su parte, se en

cargaba de la difusidn y consolidacidn de aguellos; en tanteo

que la televisidn, cumplia el rol subordinado de consolidacidn
de ciertos artistas, ya consagrados en el primer dgub-circui-

tov'. B

La razdédn de este modo de Funcionamiento reside en que la 1V,
si bien es cierto gue es un medio gue --a diferencia de la
radio-- no depende de la necesaria mediacidén del disco (pue-
de transmitir misica en directo), es también un medio gue tie
ne baja capacidad de impulsar y desarrollar gustos musicales,
en la medida en gue no puede reiterar (coino lo nace la radio)
(49). idemds, la adicidén de imagen tiende a consolidar més al
artista (el intérprete, en térainos inas precisos) gue a una
expresién amusical especifica. Ve este modo, la eiisidn de md-
sica en directo por TV se basaba mis en moULL r' ciertos ar--
tistas cuyo ‘lanzamiento’ habvia sido ya realizado en los otros
subcircuitos, qgue en la promocidén y busqueda de nuevos fendimne--
nos musicales (50).

Este modelo operaba tanto para los artistas nacionales coino in
ternacionales que eran incluidos en los programas en vivo (o "
producidos en Chile) en la televisidn (51). Por otra parte,
dichos programas televisivos estaban basados fundamentalmente
en material nacional (independientemente que éste fuera una
‘copia casera’ de tendencias internacionales). La inclusidn
de artistas internacionales sdlo se realizaba ocasionalmente,
debido a los altos costos gue significa traerlos; y, en gene
ral, se trataba de artistas consagrados ya por los otros apa

ratos de 1la industria musical (52).

(49) En otros términos, “1a funcién “homogeneizacién-reiteracidn' reside en otros aparatos

de la industria musical (esp.radioj.
(50) Es decir, la funcién “innovacién', gue es cumplida esencialmente por la industria del

disco.

(51) En el caso de los “programas envasados® la TV tiene mayor libertad, pero esta es re-
lativa a las tendencias musicales mundiales.

(52) En general, se trataba de artistas en gira, cuya contratacién se realizaba junto a
otros aparatos {productoras de espectaculos, p.e.). Ademds, se aprovechaba mis el

smercado latinoamericano', lo cual permitia disminuir costos.



Nuestra hipétesis es gue la creciente urgencia de la televisidn
por hallar material para su programnas musicales no es satisfe-
cha por este modelo tradicional, en tanto este no es capaz de
proveer suficientes figuras nacionales gue sustenten la conti-
nua renovacién reguerida en los HJrogramnas televisivos. dadas
las nuevas condiciones econdinicas (crisis de la industria dis
cografica) y politico-sociales (restriccidn de fuentes de ali-
mentacién). Ln estas condiciones, la televisidén se ve obliga
da a generar sus propias fuentes de alimentacién, situaciodn
gue, si bien es econdmicamente mas dificil, puede ser afronta
da al inenos por un cierto periodo de tiemnpo por el aumento de
ingresos via publicidad. wusta generacién de sus propias fuen
tes de alimentacidén se concreta en tres tipos de acciones :

a) la "importacidn directa' de artistas extranjeros para pre-
sentarlos en progranas televisivos. b) La busgueda y promo-
cién de figuras nuevas, gue '‘nacen’ dentro de los estudios de
los canales; y c¢) La creciente ingerencia en la promocidn de
festivales de la cancidén de diverso tipo.

Este rol mas activo de la televisién, tiende a redefinir las
relaciones tradicionales inter-aparatos. ©De hecho, es posible
constatar cdino algunos artistes extranj ros pasan a primer 1u
gar en los rankings radiales luego de Su oresentacidén en T
gin programa(s) de televisidén: o como la televisidn ‘levanta’
a algunas figuras nacionales que nacen dentro de sus progra
mas(53). b

Sin duda, esta es una situacidn dificil de mantener por largo
espacio de tiempo, ya gue supone la inversién de grandes su-
mas, ya sea en la importacidén directa de artistas internacio-
nales o en la creacidn de aparacos due sustenten la producciédn,
y blsqueda de talentos nuevos. Lasimisimo, en el caso(a) los be
neficios para los canales 50N s6lo temporales (en la medida en
que permite llenar pocr corto tiempo la programacidn,; en los ca
sos b) y c), la conslidacidén de estas figuras depende, esen-
cialimente, de si los otros aparatos de la industria musical

los recogen, haciéndolos parte del gusto generalizado.

(53)  Algunas figuras excranjeras que han sido dadas a conocer por TV aln antes de su éxi-
to en ocros medios, son Rafaella Carrd, Pablo Abraira, maria José Cantudo, entre o-
tros. En cuanto a la “generacidn de talentos~ por TV, es posible mencionar los ca-
sos de Andrea Tessa, Juan Carlos Uugue, etc.. Cn cuanto a la creciente ingerencia
de la televisidn en festivales de la cancién. el caso mis destacado es el de Vifia
del nar, donde los canales comienzan a tener un rol cada vez mas preponderante en
la seleccién de artistas contratados, funcidn gue antes recaia casi exclusivamente
en la iunicipalidad de esa ciudad.



Dejando de lado este Gltimo punto, la inversidn de funciones
entre los aparatos trae consecuencias a 10s Drocescs de gene
racidén de misica nacional.

AGn suponiendo de gue los otros aparatos de la industria musi-
cal --radio, disco-- consolidasen las expresiones nacionales,
cuya seleccidn ina recaido en los canales de televisidn, el pro
hlema central reside en el tipo de seleccidn gue la TV, como .
medio, tiende a privilegiar. &n efecto, esta seleccidn debe
considerar, como factor destacado, la imagen visual, Esto im
plica que algunos intérpretes o artistas seran mas o menos a-
tractivos en estos términos, y que este factor pesara sobre

su eleccidén. Iias aln: el concepto de espectaculo involucrado
en la emisidn televisiva implica seleccionar aguellas expre-
siones musicales que permitan entretener al espectador, adicio
nando todos aquellos elementos que permitan agilizar el espec
tdculo(s54). Esta situacidn se hace mas grave aun .cuando es
puesta en el contexto de un tipo de modelo televisivo altamen-
te influido por los modelos provenientes de otras realidades
culturales (la norteamericana, por ejemplo), lo cual supone

el uso de formatos de programas televisivos (el snow musical,
p.e.) que dificilmente son adecuados a ciertas manifestacio-
nes particulares de misica autéctona.

De este modo, la televisidn, en forma casi esponténea, reali-
za selecciones gue tienden a estrechar aln més el campo de la
misica nacional susceptible de ser difundida en forma masiva.

5in duda, esta primacia de la televisidn sobre los procesos
de seleccidén en el campo musical dista mucho de ser una situa
cién posible de ser mantenida por largos espacios de tiempo.
No obstante, es una situacidén caracteristica del periodo, y
sSu ocurrencia esta altamente relacionada con los fendmenos e-
condmicos y sociopoliticos que reseildramos con anterioridad.
Asimismo, es un factor gue pesa sobre las relaciones indus-
tria musical-misica chilena durante el periodo.

(54) En este sentido, son mis adecuadas aquellas expresiones musicales que permiten la a-
dicién de bailes o cualquier elemento dramitico de parte del intérprete (‘misica para
ver+) . Las expresiones musicales relativamente estdticas desde el nunto de vista
visual {canto campesino, p.e. ) tienden 2 excluirse.



En suma, las nuevas condiciones derivadas de decisiones poli
ticas y econdmicas globales implementadas por el régimen au-
toritario, suponen camoios en 1os aparatos de la industria
musical (expansidn de la televiidn vy, en menor medida, la ra
dio y crisis de la industria discogréfica); cambios en sus
relaciones internas (alteracidén en las funciones que le ca-
bia cumplir a cada uno) y camdios en su relacidén con la pro-
duccidébn nacional de musica (alteracidn de las relaciones con
una de sus fuentes de alimentacidnj.

intentaremos graficar esta situacidén en los cuadros siguientes
(I-A y I-B), donde el primero esquematiza una situacidén pre-
via a la alteracidédn del marco econdmico, politico y social; y
el segundo, una posterior. aMDOS esquemas se€ refieren al flu-
jo de las fuentes de alimentacidén nacionales (creacidén nacio-
nal) de los aparatos de la industria musical. Zn el caso de
la circulacidén entre aparatos (radio-TV-discos), las flechas
indican o alimentacidn directa {(entrega de material grabado
desde los sellos a las radioemisoras) o indirecta, es decir,
influencia sobre las pautas de seleccidén (es el caso de la co
neccidén radio/sellos y televisidn)(55). .

(55} En este Gltimo caso, no hay una entrega ifisica de material desde un aparato a otro
(La TV produce sus propios materiales: programas), pero si hay una relacién de de -
terminacién en cuanto a la seleccién de artistas, lineas musicales, etc. cuya deter-
minacién recae esencialmente en los otros aparatos (radios, sellos).
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En lo sustancial, entonces, el cambio en €l marco econdmico

y sociopolitico genera un pirimer gran fendneno, gue es el de-
bilitamiento de los nexos entre los aparatos de la industria
cultural y la creacidn gue se genera en diversos nuntos de 1la
sociedad. Las consecuencizas inmediatas de este ¢
la implementacidn de diversas estrategias, de parce de los a--
paratos de la industria musical, para procurarse material mu-
sical capaz de llenar los vacios que este debilitamiento de
nexos implica. Por una parte, estas estrategias promueven u-
na entrada mayor de material musical importado, 1lo cual pro-
fundiza el fendmeno de la transnacionalizacidn cultural. Por
otra, hace més agudo el distanciamiento ‘aparatos de la in-
dustria musical/expresidén cultural nacional', en la medida en
que los criterios de seleccidn del material musical suscepti-
ble de difusidn masiva tienden a hacerse mds autoreferentes.
Esto Gltimo, tiende a fomentar la aparicidén de circuitos pa-
ralelos e independientes de circulacidn musical en diversos
puntos de la esfera social.

Por otra parte, y en estrecina relacidén con lo anterior, los a
paratos de la industria musical tienden a constituir un cir-"
cuito cerrado., o obstante, lo central es que las ielaciones
entre ellos sufren modificaciones, debilitandose el rol que

jugaba el circuito radio/discos. Como vimos, las consecuen-

cias de esta inversidn de roles actla negativamente sobre la

difusidén de una cantidad mayor, ¥y mas diversa, de mdsica chi-
lena.

LOS CAUCES

RETORNO A

Como hemos indicado en diversas ocasiones a lo largo de este
trabajo, una situacidén de este ©ipo en cuanio a la industria
musical dependia, en alto grado, de ciertas condiciones eco-
némicas y politicas particulares. Por otra parte, serialamos
gue dicha situacidn imponia grandes esfuerzos econdmicos a la
industria musical (en especial, a la televisidén) y que ellos
dificilmente podrian ser sostenidos por un largo tiempo. A
partir de mediados de 1931, aproximadamente, se producen trans
formaciones en el marco descrito hasta aqui, lo cual inaugura”
un nuevo pneriodo de ajuste ya no s0lo de la industria musical,



sino de la sociedad toda.

In esta Gltima etapa, diversos indicadores hacen patente una
profunda crisis econdmica: endeudamiento externo exhorbitante;
ausencia ce inversidn. guiebra masiva de empiresas e industrias;
alta tasa de cesantia (36). La disininucidén de la actividad
econdmica en general y la devaluacidn del peso provocan un des
censo en las importaciones, tendencia gue es reforzada por un
alza desde un 10 a un 20% del arancel en 1los inicios de 1983.

Fsta situacidn afecta tampién a la industria mmusical, que ve
reducidos sus ingresos por la vie oublicitaria. la inversidn
publicitaria desciende desde 513.2 millones de dbélares en 1831,
a 288.1 millones de ddblares en 1332; es decir, un descenso de
~-43,9% respecto del aiio anterior(57). asimismo, la devalua
cidén del peso (mediados de 1902) y las mayores restricciones a
las importaciones encarece los costos de los materiales impor-
tados y, por ende, hace volver nuevamnente los ojos hacia lo
nacional .

La crisis econdinica va acompa.iada tanbién por una crisis poli
tica del régimen, gue ve disiminuidos sus bases de apoyo y de-
be entrar en una etapa de redefinicidn, tanto en lo gue res
pecta a la conduccibn de ciertas 4reas (la econdmica, especial
mente), como al tipo fe alianca socilal y politica que le sirve
de apoyo. La situacidn de crisis solitica avanza hacia una
nueva etapa con la emergencia de masivos signos de oposicidn,
gue luego evolucionan hacia la reconstiruccidn de organismos y
entidades de carécter politico (53).

(56) A fines de 1962, la cesantia se eleva al 3u% el PGB cae un 16% en relacién a 1931
el endeudamiento externo se eleva a 1u il willones de délares (la deuda per cépité
mas alta del mundo, el ndmero de qgulebras de empresas producidas en un mes de ese
arfio 1guala a las producidas en los tres afos anteriores.

Patricio iieller: -Un balance de la situacién econémica chilena del afio 83, Revista
ﬂensajéuuv 316, Enero-Febrero 1983.

(57) Calculado en base a datos proporcionados por Valerio Fuenzalida, op.cit.(b)

(58) Uno de los hitos de esta evolucién son las ~protestas' que se inician en iayo de 1933
en respuesta a un llamado de la Confederacidn de Trabajadores del Cobre. Este tipo de
manifestaciones pliblicas --consistentes en diversas actividades de ‘resistencia paci-
fica-- contindan realizéndose mes a ues a partir de esa fecha. A ellas se suman un
creciente ndmero de manifestaciones callejeras, una de las cuales llegé a reunir a un
millén de personas en Santiago. Finalmente, la oposicidn inicia un dificil camino ha-
cia la rearticulacién de sus organisuos politicos y a la definicién de una alternati-
va democrdtica, que lleva a la reconstruccidén partidaria y a la emergencia de diversas
alianzas.
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Estas presiones, por una parte, contribuyen erectivamente a
la creacidén de espacios de eupresidn colectiva gue modifican
--alin de manera minima-- condiciones de silencio y atomi
zacidén a que habia sido sometide sociedad. Por otra, ac-
than como Factores que OJllan & enmendar rumvos al zobierno
en ciertas &reas menos ‘estratéyicas’, haciendo éste 01e1td5
concesiones en campos como la ‘“livertad de eipres ion’ (58)
Isto Gltiwo ¥aculta a algunas e:xpresiones musicales nacionaw
les ciruzar la rigida barrera de la censura y la autocensura.
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Finalmente, y ya en un plano nas restrinaido, se nace eviden
te un relativo ‘cansancio’ respecto de la reiteracidn soste
nida de mGsica transnacional: asi coino el necno de gue los a
saratos de la industria musiczl no estaben satisfaciendo una
idemanda efectiva' por otro tipo de eixpresiones musicales.

Una encuesta aplicada en santlapo a jovenes estudiantes de en
selianza media e institutos profesionales a fines de 1981, e
velaba cue los cantantes fav O“iCOS de aguellos eran Joan da -
nuel Serrat (48,4%): Los Jaivas (43.5%); Silvio rodriguez

(37.5%) v “he BReatles (27. iy5) . Los que provoca}“n mayor ire-
chazo eran Julio iglesias (41.6%); José Luis dodriguez (34.7%) ;

Los Lu*so Juincnefos (21.7%) y iss (38.7%).

Las preferencias consignadas demuestran gustos juveniles orien
tados en direccidn distinta ~-e incluso opuesta-- a aguellas
privilegiadas en ese neriodo po:xr los medios de comunicacidn
masiva. bDe hecho, los cantantes mencionados coimo favoritos
carecian de una OlLUSién reiterada a través de aquellos; y los
que provocavan recaazo era ;usrameﬂfe los que recibian un
tratamiento privilegiado en 1los wedios. Ademds, comenzaba a
hacerse evidente otro rendimeno. que existilan otras fuentes de
circulacidn de musica dentro de la sociedad, onaralelas a los
inmedios, vy que ellas ejercian un influjo significativo sobre

los gustos musicales de la ponlacidn, al menos, juvenil.

(59) Po. ej] ehOlO en hgosto de 1963 el gobierno deroga la censura previa para la publica-
cidn de libros. Pero sin duda lo mds luportante es el descenso de las ‘restriccio-
nes de facto: impuestas por aguel, que faculcz la expresién de algunas vertientes
culturales amagadas hasta entonces.
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Estos dos Fenduwenos S5€ ©ornan aas evidentes en un plano publi
co a ralg dos 1L TS £l primero, es el e;xtraordinacio
édxito de - Los Jsalvas ', conjunio ciiileno r~esidence en el exte-
rior que, a fines de 198l cealizd una gica pos el pals, desa
tando una vecdaderca euforia po. 12 aisica nacional. en parti -
cular, la de raisz folixlbéirica(t0) o<n segundo luga.,, deoemnos

mencionar el 'fendmeno’ ilueva “rova Cubana, especialmente 5il-—
vio Rodriguez. Este masico era ampliamente conocido en 1los
icircuitos paralelos’, pero ignorado absolutamente por los me
dios de comunicacién masiva. Bastd la grabacién de una de suss
canciones por una cantante nacional, para que el tema ocupara
los primeros lugares en los rankings, ain sin un aparato de
promocién publicitaria. AmbosS nechos hicieron evidente que lagy
demanda musical efectiva estaba lejos de ser satisfecha por lo
ofrecido en ese entonces por 1los medios y gue se imponia un
‘cambio de rumbos’.

fste no tardd en llegar. Por una parte, las radios comienzan
a programar esta madsica. Aun mas. nacen al menos en Santiago
unos 6 programas especializados en ella (61). ©llo genera ung
‘reactivacidn’ de la actividad discogréafica, que se Ve demandgy
da por las radioemisoras. &N 1981 nace un sello (SyM) espe-
cializado en cancidn chilena y latinoamericana con raices fol
kléricas que se suma al ya existente (Alerce). Otros sellos
tradicionales, como Odedn, reanudan una pOsqueda activa de can
tantes nacionales para Ssu catdlogo de grabaciones. M

En definitiva, hay una tendencia que parece fortalecerse, ha-
cia la inclusidn de una mayor cantidad de musica chilena en chs
aparatos de la industria musical. Asimismo, se esboza una re-.
versidén hacia un modelo mas tradicional de relacidn entre los
aparatos de esta Gitima, con un papel mis destacado del subcin
cuito radio/discos en la seleccidén y difusidn musical. La te<l
levisidén, por su parte, ve disiminuidas sus horas de transmisig
a consecuencia de la crisis presupuestaria de los canales; as 3y
(60) Eduardo Valenzuela y Ricardo Solari. “lLos jévenes de los ochenta. Una interpretacidn
sociolégica de la actual generacién estudiantil de clase mediay Documento SUR, Santiag
de Chile, Sept. de 1982. B
(61) Hecho en Chile" y "..... & (Radio Galaxia Fii); Raices Latinoamericanas (Carolina Fi) .
“Cien por ciento latinoamericano’ y “fjuestro Canto (Radio Chilena); “#dsica de Hoy* .
(Beethoven Fii), entre otros. En especial, el foco de atencién se dirige hacia la can—
cién de raiz folklérica latinoamericana y chilena, con un lugar destacado para el Can

to Nuevo.



como comienza a privilegiar la produccidn de programas drami
ticos nacionales ( teleseries y miniseries), facultada por el
descenso de las restricciones que impedia el acceso a los ac-
tores nacionales a 1los canales de I'V. 5in duda, esto actia
como un factor que le permite desembarazarse del rol conductor
en el pleno musical gue le correspondidé asumir en cierto mo -
mento. Asimismo, es posible anotar una mayor presencia de ar
tistas nacionales en los progranas musicales gue aldn mantiene.
dentro de los cuales hace también su debut parte de las co -
rrientes musicales antes excluidas (en especial, el Canto HNue

VO ).

to, en esta etapa estamos lejos ain de un restableci-
miento de las condiciones previas a la instauracidén del régi-
men militar. Sin duda, el marco politico, econbdmico y social
presente dista de aquel que predominara en el pasado y, por lo
tanto, contindan existiendo condiciones especiales que inci-
den sobre el funcionamiento de la industria musical y del rol
que a esta le cabe en los procesos culturales internos. AUn
asi, todo parece indicar que existe una tendencia hacia lo -
grar un nuevo tipo de relacidén, en la cual no estan ausentes
los modelos tradicionales. 5in embargo, nos nallamos en un
punto donde no es posible, siquiera, anticipar la direccidn
ni la forma que asumird aquella. La situacidn de crisis eco
némico-politica del régimen y la ausencia de alternativas cla
ras a seguir, no permiten, por ahora, hacer predicciones me-

dianamente fundadas.

Por cier



[MPORTACIONES DE DISCOS Y CIWTAS GRABADAS

1569 -
( en miles de délares de cada afio )

1852

' aNo ! DISCOS | VARIACIOM POR- ' CINTAS ' VARIACION POR
! ' GRABADOS ! CEWNTUAL.Base: GRABADAS | CENTUAL. Base:
| | f 1970 | | 1970

; 1969 | 35,9 | - 1,5 | 31,9 : " 58,1
i 1970 i 38,5 g 0,0 i 7,2 | 0,0
1971 2.8 | - 92,3 | 109,1 | « 43,2
: 1972 i Bid : . 94,0 : 50,1 ; = 34,4
1973 0,6 | - 05,1 | 88,7 ¢ 20,3
INTTZO 1,8 1 - 95,1 956 ! s 25,5
lers g g % 75,3 | 126,1 | 65,5
g7 ! 18,7 ; . 48,5 197,2 ! 158,38
; 1977 : 88,0 | + 161,0 183,6 : N 140,9
i 1976 273,5 ; . 6495 646,5 | 4 7484
| 1979 : 276,0 | 65,2 | 602,0 | - 5600
: 1980 ; 534,0 : ‘ 1.363,0 : 417,01 . 1.759.6
| 1981 | 1.493,0 | + 3.990,4 | 2.761,86 § A 3.523,4
z 1982¢ ! 1.174,0 ; + 3.216,6 FENS B

| | | g ‘

DATOS: Registro de importaciones Banco Central de Chile.

(*¥) Acumulado hasta el mes de Noviembre. o hay datos acerca de importaciones de cins

tas grabadas.
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IHPORTACIONES OE CIWNTAS VIWGEWES CHILE:

{ en miles de ddlares de cada afio }

T AnD | CINTAS . VARIACIOW PORCENTUAL
| ‘ VIRGEWES ! (Afio base: 1970)
i : T
; 1969 ; VAN | + 71.5
£1970 : 162,3 : 0.0
z 1971 : 327,8 : + 130, 4
' 1972 ; 213,7 : + 53,7
1573 ; 171,1 ; % 20,2
197t f 335,6 i + 135,8
: 1975 : 531,3 ; + 273,3
' 1976 i 757,5 1 # 432,3
| 1977 ; 1.629,4 i # 1.045,0
1978 - E.353.7 : + 1.540,0
1979 : 3.656,0 2 . 2.116,8
I 1980 ; 4.183,0 : ; 2.840,0
; 1981 i 5.920,0 f + 4.080,0
' 1982(%) : 3.457,0 : + 2.329,0

FUEWTE: Registro de Lmportaciones, Banco Central de Chile

(*) Acumulado hasta Woviembre de ese afio.
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mim

( en miles de délares de cada afic )

: T RECEPTURES] R - A- OCACLH . e B i 1ACION
T O o4 |
i [ RADLO y - TYCES" = i i i ( (Afio base:
| i i i i P i i 1EZ£Q—-__L
f1959 ! 658, 519,90 240,6 ! =~ 259,10 1.674,7" + 16,4 |
:1970 : 055,5; 185,5 : 126,0 | - : 271,52 1.438,7: 0,0 :
S 573,6! 251,5 | 17,2 ! - 237,6' 118010 - 18,0 |
:1972 : 662,3: 30,0 | 63,0 | - : 14,5, 870,2: - 39,5 :
1973 ! 179, 4" 34,8 20,70 - 166,2 01,10 = 72,1
:1974 : 402,7: 525,5 : W1,1 - ; 145,a; 1.455,1: $ 3,2 :
175 ' 1.030,8" 1.313,4 174,81 _— 660,7'  3.178,2' + 120,9 !
;1976 1 3.773§5: 1.351,1 : 27,7 | 2 : 748,6, 6.140V9: +  326,8 :
f1977 : 22.860,9: 15.145,2 ; 717,5 i 348,2 i 2.235,6  41.308,4' + 2.771,2 |
i1978 | 31.194,2; 52.015,0 | 758,7 |  779,5 | 1.775,2: 86 523762 + 5.914,0 ;
;1979 ; 43.279,u§ 56.596,0 ; 459,0 i 366,0 ; 2.678,0! 103.37a,oi + 7.085,5 ;
1980 | 61.311,0] 75.463,0 | 1.685,0 [  578,0 | 4.485,0] 166.523,0| + 9.945,4 |
:1951 } 71.483,0% 107.770 ! 2.127,0 ! 1.938,0 i 5.554,0] 188.872,0! +13.028,0 :
[1982(1)|  16.240,0] 28.911,0 | 436,0 | 136,0 | 1.310,0  47.143,0| + 3.176,8 |
| I I ! i | | I |

FUENTE: Registro de Importaciones, Banco Central de Chile

(1) Acumulado hasta Noviembre de 1982.

(¥) Blanco y negro + color.
(**) Hasta 1976, se contabilizaban junto a grabadores

En 1982, se agregd radioreceptores con TV.
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