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INTRODUCCION Py the

e T . L

¢Por qué la Radio?

~

La "hermana chica" “de ‘la televisibn, en realidad, tan

menor no es: son millones los' receptores radiofénicos
que a lo largo del pafs llenan el aire de misica y pala
bras; se calcula que, en Chile, existen actualmente 17
millones de aparatos: receptores (1). Tampoco ¥altan es

“taciones emisoras, s8lo en Santiago transmiten :35. radios
v 'en todo el pafs alcanzan a 310 emisoras AM y FM.

No obstante, la radio es generalmente considerada un me
dio "menor": menor para los profesionales de la comuni
cacibn, cuya gran meta es la televisibn; menor para los
avisadores de publicidad; y menor para los investigado=-
res: frente a cerca de cuarenta investigaciones sobre

televisién y prensa, realizadas en los Gltimos veinte

afios, sbélo cinco se refieren directamente a la radio (2).

&

Serfa suficiente pensar que la’radio nos .acompafia dia -
riamente, hora tras hora, llegando.a.formar. parte =ol_
vidada- de los ruidos cotidianos, para darnos cuenta

que tan menor no es, aunque no tenga el impacto glamoro

~so de la‘televisibn. O justamente por eso. . .

(1). Estimacién realizada én junio de 1985 por la Aso -
ciaciébn de Radiodifusores de Chile (ARCHI).

. (2)  Mupigaga, G. y Rivera, A., La Investigacién en Co-

municacidn Social en Chile,, Centro de Estudios Yy

- Promocidn. del Desaﬁrollo,1y CENECA, Eima,11983.
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Probablemente el opacamiento de la radio,que produjo. la
televisiédn,se inscribe en un fenbmeno cultural mucho mds =
amplio, que considera que cada nuevo descubrimiento in-
valida lo precedente, en lugar de sumarse & €SO.

. ]

Naturalmente no siempre es asi. Para quedarnos en el
&mbito comunicacional, la prensa no dejbé de cumplir su
funcibdn con el descubrimiente de la radioj el correo no
fue eliminado.por:=el telé&fonod [ 1] :

i 5 115

b R

Lo que 's{ cpasag sTque (cada nueva adquisicibn modifica
profundaménte ‘élzcontexta iencel cual *se produce y los .-
cambios .£& verifisanzprinéipalmente-a nivel .del rol de-
sempefiado por los elementos precedentes.

y

AT fig 68bha 00 QIANSMALGTIOD a ¢aft 5 = T ;
Es.deedr, 'se producen.'ajustes’ ‘en los roles recipro =-:
cosy fupabiiamado teléfbnico es -otra cosa que una carka;-e:
y no raisastituyes =m0 o , Fys

~Z  par:

niov somiiid =abes ; 3
Estas péflexiones: podrian llevarnos muy lejos eee ™
A discutir, por ejemplo, el concepto de "progreso" (si
existe el progreso, si hay un desarrollo en linea recta
hacia‘una meta, o si, mds bien lo que se verifica .sonY .-
olas y resacasisive)e - : st Sao6n 8
: [~ sy | - g g . , ""j.
Pero -volviendo . a la comunicacibn- lorque . pos interxe-— .
sa subrayar, a estas alturas, es que la radio no es un
primer estadio —superado- de la televisibn; no es una
televisiébn carente de algo. Es, justamente, otra cosa.
A partir de esta primera consideracién podemos tratar
de identificar las caracteristicas especificas de~este ~
medio y sus potencialidades, que son mucho més amplias
que lo que las prlcticas vigentes pueden sugerirnoss
LAY ¢ RP wl : i L vi

Basta con indicar la agilidad y velocidad de la comuni-
cacibn radial; eifrelativor pajo’ costo de sy produccibn;
la poéiﬁiiidadide'multiplicaﬁglaswemisopas; hasta el pun
to que el h&s ‘aislado de lo¥ pueblos puede tener su voOz;
y recordar las précticas de las radios Mineras de Boli -
via, o de alguna radio libre europea para darnos cuenta

de las grandes posibilidades expresivas de este medio.




d

Potencialidades que, sblo muy raramente.se han visto
realizadas: el panorama podria parecernos desconsola-
dor. Sin embargo, pensamos que hoy la radio es un me=-
dio subvalorado y que los que trabajan e investigari en
el sentido de una democratizacién de la comunicacibdn
no pueden descuidar un medio que, estructuralmente,
puede favorecer la descentralizacibn de la comunica -
cibn, y la socializacibén no sdlo del uso sino también
de la produccibn de mensajes de comunicacibnj; cosas
que la prensa y la televisibdn entre otros, por sus al-—
tos coskos productivos y distributivos, podrian lograr
sélo con un esfuerzo mucho mayor.

Por estos motivos, en un momento histbdrico en que se
est8 reflexionando sobre las direcciones de un cambio
que tendr& que incluir también el campo comunicacio =~
nal, hemos considerado necesario una reflexidn sobre
la radio y sus potencialidades en Chile. 4 N

=

Como dijo Bertold Brecht: "Los resultados de la radio
son desconsoladores, pero las potencialidades son "in-
finitas'": entonces, la radio es una buena cosa'". (3)

Para interrogar al sistema radial chileno acerca de sus
posibilidades de desarrollo hacia una democratizacibn,
es necesario, en primér lugar, definip las variables més
determinantes sobre las que serfa.deseable intervenir
para alcanzar tal objetivo. - i

Para ello, el trabajo comienza con una revisibn de la
evolucibn histbrica de la radiotelefonfa nacional, in -
tentands identificar tanto aquellos rasgos democraticos
como los antidemocréticos, y las categorfas significatil
vas del sistema.

(3) Brecht, B., "Theorie de la Radio", en Ecrites sur
la Litérature et L'art., L' Azche. Paris, 1976.




En una segunda parte, presentamos la situaciéé.actual
de la radiodifusibn, perfilamdo un mapa del sistema.
Luego, distinguimos tres niveles fundamentales: legis
lacibn, propiedad y financiamiento, y modelos radia -
les. En cada uno de estos-niveles resumimos los ras-
gos histéricos més importantes, basados en lo expuesto
en el capitulo anterior; y nos detenemos especialmente
en los-cambios producidos bajo el gobierno militar.

En tercer lugar, presentamos algunos de los prinaipa-
les modelos vigentes dentro del quehacer radial, toman
do como ejemplos a cinco emisoras metropolitanas y una
regional., .

La cuarta, parte aborda.la publicidad radial, cuestio- .
nando la especificidad de &sta y examinando durante
los Gltimos diez afios, la evolucibdn en términos cuanti
tativos que se observa en relacibén a la totalidad de
los medios.de comypicacibn. . ipniad gl

| S

Finalmente, retomamos la pregunta fundamental de esta
investigacibn e intentamos sefialar algunas pistas res-
pecto de los limites'y po{eﬁéialidades pafaiaptdjerci-~
cio democrético del medio radial. Aberdamos especffi-
camente las categorias de legislacibn, propiedad y fi-
nanclamiento, modelos radiales, y acéeso y control so-
cial, poniendo especial énfasis-en las potencialidades
democréticas propias del medio radial.



€ A P I TiUsL Omod-
BREVE HISTORIA DE LA RADIO EN CHILE
1.1. Los Origenes . l

Fueron las notas de una marcha norteamericana

-It's Long way to Tipperary- las gue marcaron
el inicio de la radiofonia chilerna.

Eran las 9:30 horas del shbado 19 de agosto de
1922 y las 200 personas reunidas en el hall de
"El Mercurio" no pudieron esconder el asombro;
imaginaban que habia una pianola escondida en
algln lugar.

Esa fue la primera transmisién radiofénica chi-
lena, a sblo dos afids de la primera norteameri-
cana, casi al mismo tiempo que la inaugural ar-
gentina, y cuando en toda Europa sblo habia 7
emisoras (4).

Arturo Salazar, profesor de la Escuela de Inge-

nierfa de la Universidad de Chile, y Enrique

*'Sazié, ingeniero agrbnomo, fueron los hombreg

que_realizaron esta empresa. |,

A

o

Esta primera transmisibn, que tenfa un alcance

“de uhos 100 Kms., también fue escuchada en las

‘estaciones inaldmbricas ubicadas en el Telégra-

fo del Estado, en La Moneda, en la Escuela de
Artes y Oficios, y en el puerto de valparaiso.



El programa de este "concierto'. —como! fue llama
do- era el siguiente:

a) Explicacibén preliminar

b) Apertura "Tipperary" (en vitrola)

¢) Dfio de violines por los sefiores Enrique Cabré
y Norberto Garcia

d)  Un discurso politico de actualidad por Rafael

 Maluenda: . "El perro de Alcibiades y el perro
de su Excelencia" A e p '

e) Canto con acompafiamiento de violin por la se-
fiorita Marfa Ramirez Arellano, ex alumna soO -
bresaliente del Conservatorio Nacional de M-

SEias- O ' ' R

X

f) Una sorpresa

g) Canto por un joven aficionado, el nombre se
avisard a viva voz

h)' Ultimas noticias del dia’
i) Cancién de Yungay

j) Buenas noches

I 2 1 s

DL AL E g " LR .

Comosse- puede apreciar estén. ya-presentes la mayo
ria de los elementos de,las.futuras; programacio -
nes radiales, as{ como los gérmenes del tipo de

profesionalidad que operaré en este medio.

Pero afin iba a tener que transcurrir un tiempo pa
ra que la radiofonfa dejara de ser un fenbmeno ex

© Perimental: . por un lado, faltaba una oferta con-

Blstente de aparatos receptores; por otro, tquién
Puede decidirse a comprar un: receptor cuando no

éefiste todavia una emisibn regular?



La soplucién va a llegar de parte de la firma
Errdzuriz Simpson, que, con’capital Weéstinghouse,
General Electric,_Telefunken“y“Marcomi compran
Chile Radio Company, fundada por Enrique Sazié en
octubre de 1922, y establecen Radio Chilena, ini-
cié&ndose sus transmisiones el 26 de marzo de 1923

En el edificio Aristia de la calle Nueva York, se
instala la emisora y una sala de venta de apara -
tos de radio. - h

-

Se calcula Que, a esta fecha, habian en Chile al-
rededor de 200 receptores o '"rayos de tel&fono en
el hogar", como los llamaba la publicidad inicial
{5} e

En los afios siguientes fueron aparéciendo progre-—
sivamente otras raddioemisoras, -tales como: Radio
El Mercurio; emisoras Cerro Alegre, Club, y Lord
Cochrane, todas de Valparaiso; radio Wallace (de-
dicada a la venta de electrodomésticos); y las
emisoras del Cuerpo de Carabineros y de la Escue-
la de Caballeria de la Escuela Militar.,

[N

Al culminar la década del 20", en el pais existen
15 emisoras privadas funcionandoj; en todo el mun-—

do hay alrededor de 700,

Las modalidades de configuracién que este inci -
piente sistema fue adquiriendo se acercaban més

al modelo de radio norteamericano que al europeo:

La poblacibén de Santiago era entonces de medio mi

'116n ‘de habitantes, y el precio de un receptor

fluctfiaba entre los 200 y los 350 pesos, mientras
un fundo de 200 cuadras se ofrecia a 639 pesos.
("La Radiofonfa y su Importancia en el Desarrollo
Nacional'", de Carlos Willson Marin).



(7)

el Estado no se preocupa de establetcer un monopo-
lio " -u oligopolio— de transmisiones, como ocu -
rre en los paises europeos, y como har& més tarde

"en el campo televisivo con la mediacibn de las

universidades.

Sin embargo esto no significa que el Estado des -
cuide el medito radial o desconozca su importancia
(6). Por el contrario, en 1925, producto de una
precoz preocupacibdn legislativa, se nombra una co
misibén para establecer el sistema de concesiones
de ondas, determinféndose que ser& atribucibn del
Presidente Ye la Repfliblica otorgar el acceso a la
emisibébn radial. Paralelamente se crea la Direc -
cibn de Servicios Eléctricos para el control de
las normas técnicas (7).

Un poco mls tarde un reglamento intervendr& en el
contenido de la programacibn, introduciendo la
Obligatoriedad de ‘transmitir mensajes oficiales,
de suspender las tkansmisiones cuando el Estado
asi lo determine, y de someterse a la censura en
caso de conmocidn dnterior.

Se va delineando asi{ el tipo de intervencibn que

el Estado tendr& en el medio® radial: control po-

litico del poder: ejecutivo sobre el acceso al me-
le, y control del Estado sobre los contenidos vy
los rasgos tecnolégicos. P F SO

o oy

En 1924 el Mensaje Presidencial del 21 de mayo es
transmitido por radio desde el Congreso.

El primer Reglamento de Estaciones de Radiocomuni
Caclones fue aprobado por el Decreto Supremo N, =
2018, el 25 de junio de 1925.

. o

A



Como - expresibn de ‘la'valoracibén principalmente..
polftica que se le atribuye a la radio, el afio
1927 la Direccibn de Servicios Eléctricos pasa
..a depender del Ministerio del Interior.

No. obstante, durante este perfodo sblo habré una
tentativa de intervenir directamente en el siste-
~ma .radial: la del Presidente Ib&fez que querré
implementar una cadena radial nacional el afio
.1931. El proyecto se desvanece junte con la cali-
da del Gobierno. b et b .

En los afios sucesivos las radioemisoras se multi-
plican a ritmo creciente: durante la década del
..30' se otorgan concesiones a més de 70 nuevas emi
soras, aunque no todas llegan a instalarse.

La primera cadena radial:la fundbd una. compafifa de
‘seguros *La Chilena Consolidada- con emisoras
en Santiago y Valparaiso. Por su parte, las pri-
meras empresas propiamente de radiodifusibén -Ra_
dios Hucke, Cooperativa Vitalicia y Agricultura-
nacen el afo 1935, paralelamente a la creacibén de
la Asociacibén de Radiodifusores de Chile (ARCHI).

..Al estallar la Segunda Guerra Mundial el. control
. del Estado -sobre las emisiones radiales se hace
..m&s  intenso, pese a;que la Ley de. Seguridad de In
terior -del ‘Estado,: del afio 1937, .habla ya produci
~ dg -una legislacién muy restrictiva que afectaba
~la libertad de expresibdn en general. _Ser8 preci-
samente esta Ley la que en el futuro invocaré el
Estado para sancionar cualquier comunicacibn que
considere "subvertidora del orden pfiblico".



La Década del 40' : Los Afios del Desarrollo

~

En 1940 se dicta un decreto que obliga a las ra-
dios a destinar una hora diaria a las transmilsilo
ngs oficiales o.de carécter cultural que el Go -
bierno indique. Establece, ademds, que la Direc
cibn General.de Servicios Eléctricos emanar& pe-
riddicamente normas generales relativas al desa-
rrollo de los programas, asf como instrucciones
sbbre la clase de transmisiones a las que se de-
ber& dar preferencia o aquéllas que no podrén
ser incluidas.

U En’partitular @ictamina que el "20% de los pro -

gramas deber&n ser "en vivo", con un 70% de ar -
tistas chilenos" "(8). ' LIPS

k)

Un afio" f&s $Brdé queda establecidosque’ la Direc
cibn Gereral de"Investigationes deber& instalar
puestos’ de' escuchas para’ conhtrolar®lo’que se emi
te, mientras la Direccién General de: Servicios
Eléctricos podria modificar las- transmisiones
cuando lo estimarad conveniente.

Por otra parte, se crea la Direccibn General de

;nfo?maciones y Extensibdn Cultural (DGIEC), de -
Pendiente del Ministerio del Interior. . Su fun -

'Q?iéﬁges”gentralizépnlos‘organismos gubernamenta-—
“"les ‘PeYacionados coni:actividades informativas o

Cultiirales s Bjerce suna tarea ‘de :control 'y elabo
}§§‘ Os programas que &l :Estado -le "interesasdifun
TLY - oade: [e no oupg 8l ve.l 5tz ST

5 T g -+ . £

N o

" e e
—

(8)

Luego serg 1la Secretaria General de Gobierno la
que fijar& mensualmente la cuota de programacio-
Nes en vivo (que no podré ser inferior al 30%).



De este mode se continfia perfilando con nitidez
el rol del Estado: . mls de control sobre lo que
esponténeamente se va desarrollando que de uti-
lizacibn social planificada y directa.del medio
radial.

Probablemente tiene que haber.pesado en esta de-
finicibn la fuerte influencia que estaba tenien=
do el modelo radiofbnico norteamericano, que,
justamente, concibe a la radio como un medio de
entretencibdn, educacibn y servicio pliblico en la
acepcidn menos extensiva del término. Segfin es-
te-modelo, entonces, al Estado compete un rol re
gulador de la actividad antes que de planifica -
dor para definir su funcibn social.

El espacio que va a dejar este tipo de interven-
cibn estatal serd el que permita una evolucidn---
tan claramente comercial del sistema radial en
‘Chile. “Los" impulsos dé las.agencias de publicil-
dad hacia el medio no encontrarén ninguna fuerza
que se les oponga.

Duranté estos.afios .las concesiones otorgadas al-
canzan las 49 t . es el perfodo del gran desarro-
'1lo de la radiofonia que encuentra en la publici
~dad una importante -fuente de recursos, desde que
llega al pais la agencia Mc.Cann-Erickson en ---
1945, L ; g

el S
Pese a que ser8 &sta una relacidn conflictiva
(las mismas agencias producen programas y preten
den utilizar la radio como puro trémite técnico)
la disputa por captar los ingresos provenientes
de la publicidad va a acelerar los procesos de
profesionalizacibén de los medios, que comienzan
a definir las formas linglisticas que seguirén
"siendo usadas afios después. : s s



(9) .

(10)

Nacen asi los noticieros (9), y el radioteatro
elabora un lenguaje teatral especifico para el
medio radial (10). Asimismo, ‘los programas mu-
sicales abarcan géneros de bastante amplitud:
jazz, mfisica clésica, misica nacional y extran-
jera, (Ver anexo N. 1)

Esta programacibn, no obstante, va a estar defi
nida en atencidn a la audiencia de la radio en

aquella época. Dado el alto costo de los apara
tos receptores los estratos altos y medios se -
guiré&n todavia constituyendo su p@blico princi-
pal. La radio de masas ser& un fenbmeno bastan
te mis tardfo a pesar de la enorme atraecibn que

———— “ = oY

'En 1941 por ejemplo, Radio Cooperativa ‘inaugura
el "Reporter -Esso". ' ik . i

et

Se transmiten variados tipos de bperas, general
mente a las dos de la tarde; los elencos salen

‘“de gira a provincias con gran éxito. ' Momentos

importantes del radioteatro sor, primeramente,
"La Guerra de los Tiempos" y "El Gran Radiotea-
tro de la Historia'". M&s tarde sSe agregan dbras
satirico~-politicas como "La Familia Chilena' vy
"Topaze en el Aire'". "Adios al Séptimo de Li-
nea" fue primeramente una serie radial que més
tarde se editd como novela Histbdrica.

L§ importancia de las radionovelas roménticas ha
Sldo bien abordada por el "escritor Julio Vargas
.Llosa, en su novela "La Tfa'Julia y el Escribi -
dor"y’ (Ver Fuenzdlida, Valerio, Estudios sobre
la Televisibn Chilena. 2da. edicidn, CPU, 1984)
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Los Afios 50' : Aparece la Grabadora "Porté&til"

“

‘La aparicién dé”féé”@fébadoras consideradas '"por-

t&tiles'" -a pesar de sus 25 kilos- son la revo-
lucidn de la década siguiente: disminuye la pro-
gramacibén en vivoj; .la publicidad se elabora en €s

'.tudios;\se establecden departamentos de prensa muy

similares a los de hoy, con periodistas especialil
zados por 8reas y géneros.

Surge el Correo de Minerfa; se crea la Agencia
Orbe; Radio Prat da noticias cada“15 minutos ...
Se comiénza a reconocer a la infofmacibén =-que ha
bia surgido en una posicién mds bien secundaria-
su centralidad en la programacibn, asi como en la

ideritidad del medio gadial. *

En los afios que van del 50' al 60' se otorgan 57
concesiones. En 1958 se realizan los primeros fo
ros 'politicos ‘con' participsdcibn de candidatos a

-1d-presidéhcia-de la Repfiblica: 'se enfrentan Luis

Bossay, Eduardd Frei’y'Salvador-Allende. -

e~ T

~

uDoble’ s Nada' de Radio gooperativa —que se trans
imite por mis;de-20.afios: aypartir de 1940- debe mu

darse al teatro Continental después de sblo.un mes
porque los estudios no eran capaces de contener a
la multitud de personas que asistfia.
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En 1959, el D. F. L. N. 4, fija el texto defini-
tivo de 'la Ley General de,Servicios Eléctricos,
que con algunas modificaciones posteriores, nor-
mé& sobre la radiodifusibén chilena hasta la publi
cacibn de la Ley General de Telecomunicaciones,

en 1982.

La Revolucibn del 60' : Hacia el Gran PGblico

~

Al abrirse la década dé1 60' nos encantramos con

-gue un gran nfimero ,de .radios cubren la casi tota
‘lidad del -territoric, con la excepcibén de Chilog,

' Arauco y Aysén. " e .

Esta red esté constltulda principalmente por emi

soras ubicadas. en.zonas cabeceras de prov1nc1as,

. zonas *de concentrac16n urbana, localldades mine-

ras y puertos.: La~mayoria de estasg. radlos\perte

necen a propietarios,. ;nd;v1dua1es que las funda—
ron y se mantuvieron: traba;ando en ellas. . Por
lo mismo, 1la organlzac16n del trabajo es bastan—
te artesanal, y, en algunos casos, familiar.

(s *O7 .

=8in embargo, yéLéXisten algunas fedéé*radiéies,

como la perteneciente a la Soc1edad Chilena Ra -
diodifusora (propietaria de Radig Mlneria, funda
da en 1939), que, en conjunto, llegars a manejar
en 1961 nueve emisoras. Los capitales de esta

sociedad provienen principalmente de sectores mi

neros.

La Compafifa Chilena de Comunicaciones, fundada
en 1939, gestiona también nueve radios'y pertene

“ce, @ sectores econémlcos financ1eros [ 1ndustr1a

I BS

les.



Ademés de estas.articulaciones de: egmisoras, exis
ten otras grandes: ‘sociedades ‘radiales que toda -
via no se organizan como redes:

- La Sociedad Nacional de Agriculturas perte-
neciente al organismo que agrupa a los empre
sarios agricolasn

o B Radioemis¢ré§fUnidas (1961) .

- Radioemisoras Diego Portales (1959), que ma-
neja dos radios.

“ -

El. resto dei uniférso radial esté& constituido por
las radios m&s ‘pequefias que conforman una esfera
fragmentaria del sistema,

- En relacidn a €llas, generalmente las grandes ca
denas y sociedades ‘disponen de mayores capltales
Yy una mejor potenC1a‘tecnoléolca ko que ‘les per
mite desarrollar un nivel de producc16n y profe-
510Wallsmo més alto.

¥ o anterlor es solo uno de los factores que ex
plica la enorme influencia que estas redes v so-
ciedades tienen sobrerel plblico«: Si al nfimero
de emisoras que poseen  —dato: ya de por si signi
ficativo- agregamos el hecho que las emisoras
mds pequefias, con menor capacidad de produccibn,
muchas veces se '"cuelgan" a las transmisiones de
las primeras, resulta evidente el efecto de mul-
tiplicacibén que eso produce.

Ademds, sus propietarios habitualmente son gru -
pos de poder vinculados a influyentes esferas de
la vida social -(minerfia, agricultura, empresa
privada, polftica), lo guey de hecho, se traduce
‘en una extensibn'y profundizacién de la' influen-
cia de estas radios en el panorama nacional.



Para concdluir con el espectro del sistema radial
en la década del 60', habria que sefialar que du-
rante estos afios las universidades comienzan a
fundar sus propias radios, las cuales son conce-
bidas como instrumentos para la extensidn de su
influencia en la sociedad. ol .

B

Por 1o mismo, se plantean como objetivos difun -
dir los valores de la .cultura universitaria .y na
cional, lo que, naturalmente, se expresa en una

pProgramacibén que se asemeja poco a la de las

grandes radios comerciales., -

También se distinguen de las medianas y pequefias
que se dirigen a pfiblicos més populares, por el
Solo hecho de ser parte de instituciones cultura
les. :

~Pero, seacual sea la insercibn de las distintas
emisoras?en‘el'sgstema, la década del 60' ser8
fundamgntal;para suidesafrollo.

Durante estos afios, al menos tres factores con -
tribuirdn a cambiar sustancialmente el panorama:

) ~ V;:,‘.u . . .
') el langzamiento al mercado de receptores tran

Sistorizados, lo que convierte a la radio en
un medio de masas; B

b) 1la aparicibn de la televisibn; y

el el comienzo de las transmisiones en frecuen-
Cla modulada.

Los PeCeptores a transistor -la radio pequefia,
POrtdtile acompafia las actividades a lo largo
del dia, cambiando as{ los h&Bitos de audiencia
grupal  (generalmente familiar) que los recepto -
re; de gran tamafio, casi est&ticos, habfan gene-



. 'Adem&s, su costo baja notablemente y la radio se
© . difunde més y mds tanto en los estratos popula -

‘res’ como’en ‘los juveniles.

En Estos filtimos ‘también 'influye la fuerte atragc
cibn que la nueva misica rock -de importacibn
anglosajona- asi{ como la "nueva ola" nacional
estaban ejerciendo (12).

Durante ‘estos aRos aparece' el discjockey, gue
utiliza un-estilo -y un lenguaje de origen nortea
mericarid, ‘con granléxiyo entre(losﬁadolescentes
(13)% : ’

" - . ) N

Para este perfodo, que ha sido denominado "de in
corporacibn progresiva de sectores sociales a la
esfera de decisién de la sociedad", bien vale 1O

gue han dicho Gutiérrez y Munizaga:
. .

.

"El proyecto modernizador impulsado por la DC
compartle ‘con el antiguo Frente Popular los obje-
tivos’'dé’ democratizacidn y modernizacibén capita-
", lista. - En la relacibn de necesidad que se esta-
i "plece en estos parémetros, tanto la educacibn co
mo la comunicacibén adquieren un’‘papel fundamen =
tal: campesinos y marginales habrén de incorpo-
rarse al mercado nacional y a un modelo cultural

N

(12) Canciones en castellano interpretadas por. Pat. . ...
'Henry, Danny Chilean, Peter Rock, The Carr Twins _
(gque .pese..a los.nombres son artistas chilenos)
sort las m&s transmitidas por, lairadio, que_estimu
la fuertemente la produccibn musical nacionale.

(13) La influencia de este "estilo" se mantendrd vigen
te hasta los actuales dias: 1las raices de lo que
hoy vemos como modalidad de locucibn estln en es-
ta década del 60°',



acorde. . - La expansibn mercantil exige un Ycambio
de mentalidades" ... La educacibdn popular seré
la forma més v151ble del nuevo modelo de masifi-
cacibn. Pero junto a ella y tal vez con una pre
sencia mucho mayor, estarén los medios de comuni
cacibn en la forma del va popular receptor de ra
Qi pl. (14) :

N

Ante esta exigencia de 1ntegrac16n social que el
proyecto politico vigente impone, la radio, no
obstante, no se plantea como objetivo la amplla-

- cibn de las posibilidades de expresibén de los su

.. jetos sociales pese a que las grabadoras ahora
realmente portétlles si se los permitiria . En
cambio, la introduccibén de las encuestas de sin-
tonfa refuerzan el peso de los criterios econ6m1
-cos en la: determinacién de 1la programac16n.

En otras palabras, a8 los sectores rurales y urba
nos que se intenta integrar no se les reconocee
como fuentes legitimas de informacidn acerca de
si{ mismos y de su propia experiencia. Para ellos
se transmiten programas de acuerdo a lo. que -se
Supone que son sus gustos, pero sus voces y exi-
gencias rara vez se dejan‘@ir:...-y, cuando. apa-
.recen, siempre es a través Hle.un . dlscurso politl
- camente medlado. NI ES

En sinte81s ”en estos afios se soc1allza la recep
cibn del mensaje radial sin que ocurra lo mismo
con las modalidades de produccibédn". (15)

‘-——-—-—-—-——

(14) Gutlérrez Pe.y: Munlzaga ‘G Radio'y Cultura Po-
pular de Masas.; Documento. de Trabaje N. 34
CENECA, 1983. PAgima 19. '

(15) Gutiérrez, P. y Munizaga, G. Op. cit.

A
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Sin embargo, la radio adquiere un papel politico
y cultural muy importante: 1los arupos politicos
pueden acercarse y hablar —detrds de los micrd
fonos— con campesinos, pobladores, subproleta -
rios urbanos cuya integracién masiva, como diji-
mos, es clave para el plan modernizante.

Consecuentemente, las emisoras aumentan a ritmo
acelerado los espacios periodisticos, y en gene=
‘ral, los dedicados a la politica. Mientras, la
_programac16n no informativa se va uniformando en
modelos hien dellneados- ”mﬁslca.selecta” y lo-
cucibn "seria' para .los sectores altos; mfisica
de éxitc comercial, concursos, charlas familia -
res para los estratos populares.

1le4.1. E1 Periodismo Radial

>

Desde  los afios  del méximo nivel, a la embriaguez
‘de'la politica,. ya desde las primeras emisiones
—~las radios transmiten noticias e informacienes;
~es ‘decir, el 'género periodistico.se incorpora.a

~lar radlo desde su comienzo. Esto, sin embargo,
“nées sinbnimo del nacimiento del periodismo

"propiamente radial: més bien,. se trata de dar

lectura a las noticias que preparan los peLlodlS
tas, sin que la especificidad del medio determi-
ne la creacién de un lenguaje particular (16).

(16) Caso: aparte son las “tertulias", modelo  que
-esth en:los origenes de la radio, y que res -
~pondfia a-una ¢concepcibn politica republicana

de la discusibn, la argumentacibdn y la contra-
argumentacibn. Algunos de estos programas lle

© ©c o0 0o Conto ® 00000



Existe también otro tipo de programa, de formato
muy distinto, que trata de insertar la actuali -
dad noticiosa en un género radio-teatral muy en
boga en este pericdo,

Algunos de estos programas tienen su origen en
los afios 40 : por ejemplo "La Familia Chilena"
Y "Hogar Dulce Hogar'".

El programa finge la escena de una.tipica fami -

-lia chilena que conversa acerca de distintos te-

ms,mas de actualidad; algunos episodios cbmicos ha-

—— e s g

cen més agradable la transmisibén. Pero no se
trata de un espacio de humor o de ficcibn. E1
objetivo es recuperar la actualidad y lo cotidia
no y transformarlo en género radial, en radiotea
tro, aprovechando al méximo los recursos del me-
dio, (frente a las posibilidades de la prensa o
del cine).

A fines de los afios 40, un programa periodistico
de Radio Cooperativa Vitalicia logra utilizar la
fuerza expresiva propia.de la radio. Sale al

aire el programa "Lz Marcha del Tiempo", en don-
de el periodista usa un tono de locutor de noti-
ciario de cine, muy espectacular, y utiliza to -
dos ‘los recursos sonoros que los .discos de soni-
dos pueden ofrecer: disparos, ruidos de la ca -
lle, ‘rumores ... Es un intento de dar '"espesor"

—— —— o~

eee COnt. ... garon a tener una gran relevancia.
La Sony habia sacado unas grabadoras portétiles

a cuerda, con una duracidn de 8 minutos cada
cuerda, y una autonomia de pilas de dias 'y dias.
En 1961 aparece la UHER alemana, que aporta nue-
vas posibilidades tecnolbgicas.



‘;radlal al, génere perlodistlco.» El efecto es. “de
Shgran: espectacularLdad este programa £s; un . puen
o te con el peripdismo.anterior a—lectura de notil
-rias’6 mesa: redonda.de comentarios- .y con .. las
posibilidades que la futura utlllzac16n de 1la

grabadora desarrollaré.

T AL comlenzo de 1o afas’ 509Lcon :los dibcos . de

ruldos, ya es posibler $Ustltulr el ruido del lu
gar-de”los_hechos;-las’ primeras grabadoras- por—
t&tiles son todavia muy''grandes, pero - permiten
'desarrollar el formato de” reportajes.iﬁ* :

- ,.‘ 1

- "Radio Crbnicas",” eh' Cooperativa’ Vitalicia,
es un programa semanal que registra experien
cles de la actualidad chilena; hubo documen-
© tales en un supmarlno, ert fébrlcas, en pue -
" blog aislados! Gl Naturalmente, por las ca-
racteristidas ‘que ‘tenian’ las grabadoras, to-
davia 'no €s posible’ pensar e’ un “programa
5f__de~prensa cotidiano, con’ reportajes ‘exterio-
" Yresy “'Hastd entonces log” noticieros de pren-
sa siguen consistiendo en la lTectura de las
noticias y de los reportajes.

D

e ~ -

- Lo que hace Radlo Mlneria en el afio - '59' y

Nah T : . ;

- Radio Portales un afio después, es crear pro-
gramas de prensa con una dinfmica periodisti
ca distinta. Se crean departamentos de pren
sa con un cuerpo de periodistas y comentaris
tas de gran nivel, se comienzan a usap=-¥as

~.grabadoras portétlles, y @ utilizar el telé-:

"fono: parai -hacer crbnlcasdesdetodo el .mundo.

i
1 D0 X ; 2.

uLa competenc1a entre 1as dos radlos,lmpulsa la

zifenovacibn y el desarrollo tecnolbgices,;-desde

este momento, la disputa en este campo‘tendratn1
efecto directo en la activacibdn de un modelo de
periodismo radial hasta entonces desconocido.



el periodismo radial alcanza categorias propias
de expre516n, en lugar de ser el soporte leido

de la prensa escrita, 'y los afios 60, -en particu-
lar los primeros*S*aﬁos, pueden ser reconocidos
como ‘el lapso de ‘mayor espectacularidad del perio
dismo radial, ffente''a una’ televisidn todavia ex

“perimental. :

-Son los afios de-los equipos mbviles, que transmi

‘ten en vivo desde el exterior; un periodismo m&’s

audaz sale:a buscar hechos espectaculares, y los
corresponsales transmlten por . .teléfono desde los
Estados Unidos el asesinato de Kennedy, desde
Brasil, la caifda de Goulart, desde Italia la
muerte de Juan XXIII, 14 eleccibn de Paulo
VI, su viaje a Jerusalén ... (19)-

En este periode, 1a espectacularldad del gqueha -

.. cer; radiofbnico; es muy propio-~de;Chile, en rela-
...cibn.a,las précticas. de los otros. paises de Amé-
Lrlca,Latlna. - Los gastos son- muy altos- pero

., ello es parte de la léglcabde producc16n radial,
~Vigente en el momento.y que més tarde, ser8 1mpo
-sible.de.: ser sustentada°

En este escenarlo\de la informacibn, ¢cbmo se
inscribe el mundo' de quien no es "vedette" poli-
tica, deportiva, o del espectéculo? (Cébmo el

~

(17>

Se trata de una préctlca inusualzen el pais por-
que los ‘diarios excepcionalmente contaban con en
viados en el exterior, y la televisién estaba re
cién gestlndose. La lnica experiencia previa es
de 1los periodistas deportivos, que habian trans-

mitido desde 1as Ollmpiadas o desde el Mundial

de frtbol.
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mundo popular? “eqpralmmnte los sujetos "popu-—
lares aparecen en el marco de sus dimensionesPmés
dramlticas: en la crbnica amarilla, en los repor
tajes sobre-délitos y dramas pa51onales, o en tor
no a historias patéticas”y trigicas ... De: Edal-
quier modo, ‘aparecen generalmente como indivfduos
en medio de algﬁn hecho clamorosoo

En estas ocasiones, las radios pueden transmitir

voces y lenguajes de estos sectores, pero siempre

inscritos en un marco extracotiddiano.

5/ Sinvembargo, tra%an'de recuperar dimensiones me -

[ nos trégicass ":En el-programa "Un Reporterg y Su
Grabadoga" ‘de Radlo Minerfa,” se relatan . historias
"de vida y< perflles nac1onales inscritos - én distin
tos estraﬁos de lav reaildad ch11ena=‘ colongs de”

—‘la ‘provipciaide- Aysén pescadores, mlnergs del nor
te,>traba3adores de 1a C1udad que cuentan .sus: vi -
das° . J i

A
TR

S
B

Vale la pena remarcar, no obstante, que general -
mente se trata de’ ‘historias: personales, ‘que. no lo
gran encontrar su explicacibn en un contexto socio
-politico. ' Por otra parte, hay que sefialar que,
de hecho, la distribucibn de la propiedad de.las
-emisoras es tal, que existe sblo un grupo vincula
do a la 1zqu1erda- la Emprésa Radiofbnica de la
Patagonla que es duefia -de la Radio Vog del Sur
de Punta Arenao y de otra emisora en “la:misma ciu
dad, y que, mis tarde, comprara Radio Magallanes
en oantlago° e

2 € Eaiype o Bl il oy 008 1A
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Este perfodo de gran éxito del perlodlsmo radlofé

nico comienzara deglinar con la consolidacibn de

la televisibn, que obligard a las radios a redefi
Yinir una~1dent1dad yviun papel, arte un medio gque
“presenta ‘grandes y‘atractivas posibilidades.



le4.2., El Impacto Televisivo

-

Las primeras transmisiones televisivas en Chile

—-expérimentales-" se produjeéron el afio 59, Pero
ser& sblo alrededor de la segunda mitad de la dé
cada del 60'.que la ampliacibn”del espacio de la
televisibn en la sociedad comenzard a afectar 21

propio modelo radial.

Hasta esta época =-como vimos- la programacibn
de las emisoras mé&s destacadas consistfa en una
cuota de programas envasados y en una proporcibdn

~importante de programacibn "en vivo'".

Los programas en vivo =—grandes radioteatros, ml
sica ejecutada’ por conjuntos, artistas actuando
en directo~ requerian ademls del costo de pro -

. duccibn del espacio, una gran inversibn de parte

de las emisoras. Sobre todo por la necesidad de
estudios y auditorium capaces de reunir al nume-
roso plblico de estos espectéculos.

Con el creciente éxito de la televisibn, los avi
sadores publicitarios comienzan a desviar' el e
grueso de su presupuesto hacia el nuevo medio.
La televisibén concentra las inversiones publici-
tarias de la mayoria de las empresas medianas vy

grandes, y la radio se ve obligada a disminuir

sus: gastos.

Los primeros en desaparecer son los programas

mds costosos y que requerfan de una organizacibn

productiva compleja: 1las audiciones &n estudios,

- radioteatros y espectéculos, que, adem8s, esta -

ban sufriendo fuertbmente la competencia del me-
dio tplev151vo.. £

En muchas emisoras desaparecen también los depar
tamentos de prensa. De ahora en adelante la Gni



ca mlisica transmitida seré aquella que haya logra
do acceder a‘la grabacibn ihdustrigl yialla tircu
lacibn comercial. Este hecho permitird la difu =-
sibén y éxito creciente de las emisoras que func1o

‘“nan segﬁn el modelo de ﬁRadlo ‘tocadiscos". & -

Pt

Es justamente en este contexto gque ‘nace la radlo
‘en modulacién de’ frecuenc1a.

5.

14,3, La Radio en FM

"Radio Conquistador" (18) inicib sus transmisio-

-*nes ‘el .1 de:-marzo de. 1962, adoptando-un modelo

que seré el.de todas las futuras emisoras en FM:

 bptima calidad -técnica y una programacidn que

consiste:exclusivamente en mlisica selecta, dado
que nacen dlrlgldas .expresamente a. los sectores
altos,

Por lo mismo, las emisoras en AM apuntan cada
vez mls hacia los sectores populares: la anima-
cibn se vuelve coloquial, se acortan las distan~-

-.cias-de lenguaje entre el medio y los supuestos

— e oo S S e s s

(18)

>

Un prlmer experlmento se efectué el 8 .de octubre
de 1948: Radio La Reina realizd su primera-trans
misibén con un equipo de 23 watts. La exper1enc1a
no obstante, pasa inadvertida dada la escasez de
receptores aptos para recibir ese tipo de onda.
Poco tiempo después la emisora desaparece del dial.



(20)

- DE =

“;oauditores, ek locutor intenta recrear .un alima
Mfamiliar" ‘para conversar con el plblico.

Es en 'estaisituacidn que se introducen*los pro -
gramas de "servicio pfiblico'": anuncios de com -
praventa, de trabajo, dadores de sangre (19) ...

'la radio trata de presentarse como una '"voz ami-

ga", contraponiéndose a la fria radio en FM y a
la lejana televisidn,

Los Afios 70 : Diagnbstico de 1la Situaciédn

N

La situacibn de la radiofonfa al comenzar la dé-
cada de los 70', nos es recordada por un estudio

‘realizado en la Escuela de Artes’de la Comunica-

¢ibén de la Universidad Catélica, probablemente
el primero sistem8tico sobre el tema (20).

X

L.

Muhizaga, G. y'Dé la Maza, Ge. El Espacio Ra -
dial no Oficialista en Chile: 1973 - 1977.
Documento N. 12, CENECA, 1978.

Alcalay, Rina. "El Medio Radial: Su Especifi -~
cidad y un Diagnbstico de su Quehacer en Chile".

* Revista EAC, N. 3, 1973,

o



. Pese a que este diagndstico no puede-ser conside~
- rado ‘exhaustivoii=deslos 143 cuestionarios sblo
38 fueron contestadoss el hecho de que al menos
~una“émisora’ déscadasprovincia-haya enviado-‘su res
~3 pléstar (21);7louconvierte en una:infdrmadi§h~Véli
- 14da para entregarnos elementos de conocimiento.

La investigacién se proponia, entre otros objeti-
vos, obtener informacibn: acerca de: -

i a)-:FuEnfes de financiamiénﬁo; o By

o I

b) produccibdn de progréméé§

c) auspicio de las radios;
. .

1\.

- >

d)- prdgramas de mayor y menor audienciaj

e) . programas més representativos de los valores
de las radioemisoras; . i

f) formacibn de los profesionales.

L Efn lo que se refiere a las fuentes de financia -
‘mienito, el 80%:sde las radioemisoras declard te -
ner auspicio privado..

En cambio, sblo un 18% definié su financiamiento
como estatal, coincidiendo esta cifra con las res
puestas de las emisoras universitarias.

Los investigadores reflexionan en torno al alto
nfimero de emisoras que existen en el pafs (22) .

N
-~

(21) EXceptO<Chiloé, Tarapacé y Aysén. -~

(22) 140 emisoras para 9 millones de chilenos.



en relacibn al nfimero de habitantes, consideréndg
lo "una expresibdn de irracionalidad en la distri-

bucibn de los recursosY. Individualizan en esto
una de las causas de la baja calidad de la radio-
fonfa chilena:  '"se debe, en parte, a que las ra-
dios en Chile son concebidas como empresa comer -
cial y no como una empresa artistico-cultural'.

En el estudio’también’es considerada relevante la
formacibn profesional. La mayorfia de los trabaja
dores radiales proviene del comercio, del empleo

plblico o privado, y sblo un porcentaje mirorita-
rio tiene una formacibn de alguna manera relac1o—
nada con el mundo de la comunicacibn.

Respecto de la pregunta sobre por qué y cémo ha -
bian’ llegado a trabajar en radio, de las pérsonas
que contestaron el cuestionario (la mayoria car -
gos dirigentes), el 72% de los de provincia y el
42% de los de Santlago, expresaron que habfia sido
por "vocacibn personal" (23).

De hecho, nadie reconoce haber cursado estudios

"relac1onados directamente con la radio. S8lo al-

gurnios perlodlstas tienen formacibdn especiflca
(4,25%de provincias; 9,5%de Santiago). ‘

Ni el locutor, ni el jefe de programacidn respon
de a otra escuela que no sea la préct1ca.~

tir ampliamente. Aqul cabe sefialar que_é§L§m§§.
siempre una def1n1c16n "a posteriori", que, en
la mayoria-de los casos, eludé determinaciones,
de tipo econbmico, politico, familiares, etc.



' La éncuesta’ profundiza la indagacidn acerca del
profe51onallsmo rentrevistando a 'los locutores
mé's popularess - Casi ‘todos han reallzado estudlos

~ secundarios, muchas veces sin llegar a concluir-

los. E1 conjunto de los~locutores entrev1stados
atribuye su popularidad a condiciones considera-
das innatas. Los rasgos que sefialan como funda-
‘mentales-'para su &xito son: "simpatia, buena:
~voz, carisma, ‘1legada al auditorio, espontanel -
dad lenguaje claro, Juventud" (24)°

R P

En reiac16n a. los programas que més expresan, los

~valores de cada emisora,:el 40% de ellas sefiald

aquellos de "servicio soc1al" (ublcar a alguien,
conseguir remedios, trabajo, etc. b e ‘mientras que
el 39% 1nd1c6 los programas perlodistlcos.

X

~.A la vez, gran parte de las emlsoras expresaron

que suponian que los programas. que conc1taban la
mayor aud1enc1a eran‘¥os musicales (25),v i

+ e

s 0 s s S i s
v

(24)

(25)

Como se puede ver, entre las caracteristicas con

' =sideradas necesarias para ser un profesional de

éxito, est&n ausentes la préparacidn, la inteli-
genc1a y.el.conocimiento de la realidad social.
Creemos que el hecho de atribuir a condlslones

inicamente "innatas" las caracterfisticag necesa=
rias para:- un buen nivel de profe510ﬂallsm0, pue-

.de revelar una concepc16n del medio radial que

no valora suficientemente la relacibn con el ex-
terior, la capacidad de recoger los estimulos y
las problemé&ticas de la sociedad. Es decir, un
profesionalismo que sel preocupa nés de.'inven -~

tar" que de "descubrir ¥y metivart .. g
o t

<l

Las radios de prov1nc1as con51deran més "vendedo
ra" la mfisica mexicana, mientras las de la capi-
tal se inclinan por una mds variada.
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(265

- cio y los periodfisticos.

‘Lo anterior®hos tlevara reflexienar cbdbmo los pro
gramas musicales y de entretencibén no son consi-
derados. representativos de las opciones de 1la

emisora al mismoé nivel que lo son los de servi -

Los investigadores concluyen"con una.evaluacibdn
bastante categbrica acerca del medio. Textual-
mente afirman que: "Se ha constatado una falta
de profesionalismo radial 'medlo que se ha man-
tenido en un nivel artesanal con una base en la
aficibn y en'la concepcibdn empresarial més, que

“en un nivel profesional con preparac16n cienti-~

fica y 51stemét1ca" (26)°

1
<
a by s 1t g " s

Todo esto reforzado por un sistema de concesio-
nes fundado "ms en la solvencia econbmica que

remsdavcapacidad profesional, es decir, ha prima
- do* Lo ‘empresarial como eje central del funclona

miento del medio".

Sin embargo, frente a esta visibn tan critica,
es necesario recordar algunas importantes excep
ciones.

;ﬂAdemés en el campo legislativo se reglstran al
;fgunas 1ntervenc1oneg que muestran’ preocupac16n
- por ampliar el acceso al ‘medio radlal

af -
i &

:No‘bbétaﬁté la Ley vlgente sigue 51endo la del
_'59 , a partlr de 1965 fueron 1ntroduc1das ‘impor

tantes mod1f1cac1ones, pr1nc1pa1mente normas re

~\

Op. cit., pSgina 543 ..



aganda electoral (27). La
-ar el acceso a todos los

ello se fijan horarios
asignéndosge

lacionadas con la prop

. tendencia es- 2 garanti

_partidos politicos. Para

- obdigatorios durante. las elecciones,
le a cada partido una cuota de espacio radial

representacidn polfitica. Esta

proporcional & su
es la primera manifestacibn de f"pluralismo poli-

tico" en la legislacibn radial.

o

. ] B

~ .Se observa-ademds, und preocupacidn por los mong

. polios radiales. En 1962, se limita el nfimero
> de concesiones de una misma. clase (onda- larga u
. onda corta) y ubicacibn zonal (28).

Otras disposiciones de la &poca moderan las res=
tricciones vigentes en la Ley sobre Abusos de PU
blicidad (29), y, por primera vez, &S visible
una preocupacibdn por la situacién laboral de los
Yrabajadores radiales. oY

(27) ;WReglamedEQ sobre Propaganda Electoral por las
“Radiodifusoras'. publicado en el Diario Oficial
del‘5:de febrero de 1965. . ‘

(28) Decreto N. 2210 del Ministerio del Interior, pu
. blicado en el Diario Oficial.del 21 de diciembre
M-,,dg 1962, La ubicacibn zonal se refilere a la di-

visidn territorial de las frecuencias, que limi=
taba el nfimero de emisoras permitidas en cada 22

Nna.

(29) La Ley N. 15,476 (Diario Oficial: 23 de enero
de 1964) modifica el D. L. No. 425 de 1925 sobre
Abusos de Publicidad. E1 texto definitivo.de.la
Ley sobre Abusos de publicidad es fijado por 1la
Ley N. 16.643, publicada en el Diario Oficial del
4 de septiembre de 1967, ¢ '



Con ocasidn de las elecciones presidenciales de
1970, se dicta el Estatuto de Garantias Constitu
cionales, que, en lo referente a la libertad de
expresibn, afirma el libre acceso de los partidos
politicos .a los medios de comunicacidn, y, en ge
neral, la llbertad de oplnléno

Ademds garantiza la circulacibén, emisibén y/o
transmisibén por cualquier medio, de escritos, im
presos:y noticias que no ofendan la moral. La
libertad personal y .de imprenta, y el derecho a
reunién podrén ser suspendidos o restringidos sbé
lo en casos excepcionales con una Ley especifica
por necesidad de defensa del Estado y por perfio-
dos no superiores a los seis meses.

Esta nueva normativa que, sin duda contiene ras-
gos democratizadores (30), debe, no obstante,
ser leida en el contexto de la nueva situacibn
politica producida en el pais con el triunfo
electoral del candidato de la izquierda, Salva -
dor Allende,

La Democracia Cristiana, ahora en la oposicibn,
[ 5188 51ente amenazada por el programa de cambios
" estructurales de la Unidad Popular. El1 Estatuto
de Garantias Cons*-itucionales -dictado entre el
dia del triunfo de Allende (4 de septiembre de
1970) y la asuncibén del nuevo gobierno (4 de no-"
<viembre de-1970)~ es’la expresibn formal de las
--condiciones que la DC pone para entregar su apo-
yo a la izquierda en el Parlamento, requisito ne
cesario para canstituir el gobierno de la Uhldad
Popular.,

(30)"En cuanto garantlza la 11bertad de expre516n Yy
de opinibn ampliamente, | L



En lo referente al campo de las comunicaciones,
este’Estatuto confirma, por un lado, el régimen
de propiedad-de los medios de: comunicacibn - exis-
tentes (frente al temor de una posible estatiza-
cién), y acota las atribuciones del ejecutivo en
"esta frea, por otro. ,

1970 - 1973 : La Radio bajo la Unidad Popular

Es en la lucha electoral de 1970 que el A&mbito
tomunicacional empieza a delinear los rasgos que
ir&n confirméndose en los afios de la UP: ; la cen
tralidad ‘de la politica en el discurso comunica=-
cional, y su polarizacibn. ' e

En este perfodo, por-primera-vez la Ley electo -
ral establece el acceso proporcional de todos
los partidos politicos a la prensa, la televisibn
vy la radio. Sobre todo este Gltimo medio llega
a ser la tribuna de un clima politico que se va

haciendo mé&s y més &lgido. ’ '

Con el triunfo del Presidente Allende, un marxis
ta alcanza el gobierno por via electoral ‘en el
mundo occidentalj constituyendo un hecho “inédito.

Las intenciones de cambio profundo en la esfera
econbmica y social son declaradas; un programa
que contenfa la nacionalizacibn del cobre, el in-
cremento de la reforma agraria, la creacibn—de™~
tres Areas de economia -privada, mixta, social,

:¢con la incorporacibn de los mayores monopolios

. del: pafs~. fueron 'dadas a conocer ampliamente al
electorado antes de ser efectivamente impulsadase.



Se trataba, en suma, de modificar en profundidad
la estructura econémlca y social del pais; los
intereses vy privilegios tradicionales.

Los medios de comunicacibn comienzan a dividirse
claramente entre los que se oponen al nuevo go -
bierno, y los que lo apoyan.

En el campo radial, por primera vez, sectores y
partidos de la izquierda adquieren la propiedad
de algunos medios. Se trata principalmente de

Radio Portales -también en estos afios en los

primeros lugares de la sintonfa- que, en 1971,
es comprada por personas vinculadas dlrectamente
con ‘el Presidente Allende; Radio Corporacibn, de

-la‘cual el PS pasd a admlnlstrar la concesibn;

Radio Magallanes, del PC; Radio Nacional, del -

MIRj; Radio Candelaria, controlada por el MAPU;
Radio Luis Emilio Recabarren, de propiedad de la

Central Unica de Trabajadores. Ademds, el go -
bierno tenia influencia en las dos radios unlver
sitarias, la UTE y la IEM (31).

Pero m&s que la cuenta numérica de los medios de
apoyo al gobierno, nos parece interesante obser-—
var cbmo fueron utilizados estos medios.

En abril de 1971 se realiza una Asamblea Nacio -
nal de Periodistas de izquierda, y aunque la dis
cusibn es casi exclusivamente sobre prensa, ella
es "Gtil para entender el clima del debate comuni
cacional. Frente al deseo y @ la esperanza co -

o s g e

Hay que sefialar que sblo‘las primeras tres emiso
ras tenian una audiencia extensa, mientras las
demé&s lograban una sintonia bastante escasa y
fragmentada.



mfin . —construir el socialismo- éxisten fuertes

diférencias en tornu & la estratéegia frente a la
prensa de izquierda (32).

Quedan manifiestas las contradicciones de una
prensa que postula la construccibén de un orden
nuevo, pero que mientras tanto"actfia dentro de
un cuadro tradicional: exigencias de ventas, de
circulacibn, concepto comercial de noticia, etce.

¢Hay que dar una lucha frontal, agresiva y de de
nuncia, o manejarse con”tacto, sin asugtar, para
ir ganando m&s adherentes al gobierno también en
tre los sectores hasta entonces. ‘inciertos?
Estas preguntas nunca, tuvieron una respuesta de-
finitiva., Tampoco los medios de igquierda llega
ron a tener una politica comunicacional unitaria.
Cada medio se vincula con la ideologia de sus
propietarios de una manera tan cerrada, que re -
fleja directamente en la prlctica comunicacional
las opciones polfiticas del partido que lo gufa.
Asi, coexisten discursos muy integristas con
prdcticas comunicacionales que tratan de no "asug

_tar" a la audiencia, con el objetivo de extender
la base del consenso al gobierno por medio de’un

discurso pacato y reasegurador..

o} . ~ L

En esta linea por ejemplo, la radio con més au =
diencia, Radio Portales =-ahora de propiedad del
gobierno- mantiene intacta la estructura de pro
gramacidn, los noticieros y los programas de en=
tretencidn; son las mismas voces de siempre las

gque hablanj; es la misma l1inea musical. Lo gque

s{ cambia son los contenidos, y los comentaris -

En las elecciones de 1972, cinco periodistas son
elegidos en cargos parlamentarios.



(34)

tas politicos, que van asumiendo una importancia

‘Creciente (33); en-todo el panorama radial,

Mucho més definida es, por el contrario, la préc
tica comunicacional de los medios de op051c16n

‘al gobierno, cuya transformac16n va acentuéndose
~més b mds, (34).

"SEn particular se puede decir que la maydrié de

los medios opositores dejan de lado los tradicio
nales planteamientos de imparcialidad y obJet1v1

~dad, para situarse decididamente como instrumen=
“tos delucha ideolbgica. Para este fin, se enfa
Eizat todo lo que-puede ser vivido como caos, v1o

lencia, miedo de la nueva- 51tuac16n mientras se
refuerzan Tos trad1c1onales valores 1nst1tuc1ona
lea que habian entrado en CrlSlS. >

P g g
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En- camblo, una de las preocupac1ones del 'gobier-

.no"en este campo es respetar la Ley vigente iy el

Estatuto de Garantias Constltuc1ona1es. 3

8t o

Posterlormente hay qulenes han evaluado esta con
ducta del” EjeCUthO como’ una de las debllldades—
importantes del Reglmen sin considerar suficien
temente la opcibn politlca democrética que habia

tras ello..

Reyes Matta, F.:@ "Masa Media. Polarizacién vy
Cambio Social: Chile durante el Gobierno de
Allende" (Versibn ajustada). ILET, 1984.

Radio Agricultura.



Paradojalmente, el prdximo Gobierno autoritario
explicitar& como una de sus legitimidades resti-
tuir la legalidad supuestamente quebrantada en

este campo.
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LA SITUACION ACTUAL

ANy

2.1.: Mapa del Sistema y sus~PrincipaleS Caracterfisticas
Actualménte én Chile existen 310 concé&siones de

radio: 152 en AM, vy 158 en'FM (35).

X

‘}béédéfgw‘buntd;de{?isﬁé1geogréfico, se puede de-
Cir que ro existe ninguna zona del pais donde no
;llégUefel mensaje radial. Ba A

b ~

También se puede afirmar que hay emisoras en ca=
da regibn. Si estas radios desarrollan una pro-
~gramacibén realmente regional -o local- es otro
tema, que habrd que abordar. :

La “siguiente es 1la distribucién de las concesio=
nés radiales én AM respecto de la concentracidn
de la poblacidn entre las regiones (en orden Qi
creciente): en primer lugar la Regidn Metropoli
tana, con 24 concesiones (36); después, la Regidn
del Bfo-Bfo: 22; valparaiso: 19; Los Lagos:

(35) -Cbhéesﬁdnes ré@istradés eh'la'AsoCiacién de Ra-
diodifusores de Chile (ARCHI), al 31 de julio de

i kS

(36) De este nfimero, 17 operan en Santiago, con sblo
dos concesiones no transmitiendo.



163 E1 Maule: 103 La Araucania: 13; Libertador-
Bernardo O'Higgins: 63 Coquimbo: 83 Antofagas-
ta: 11; Tarapacd: 8; Atacama: 5; Magallanes:
75 vy, Aysén: 3. (Ver anexo N. 3)

También la distribucibn de las concesiones radia
les en FM sigue la tendencia de la poblacibn,
.racentfiandose .un . poco la concentracibén en la Re -
gidn Metropolitana {25 de un total-nacional de
1J8) (37), y en la Regibn de Valparaiso: 26.
El aumento de emisoras FM a nivel nacional ha si
do enorme&., Desde 1973 se han otorgado: 120 conce
siones 'FM contra sb8lo 21 AM. A comienzos de
1985, por primera vez el nlimero de emisoras FM
(158) superd las AM (152). En parte el fenbdmeno
—ii s8¢ldebé ala saturacidén del dial AM, especialmen
o shtE ren Santlago, dornde sblo admite una frecuencia
mé&s (38). Por otro lado, su posicionamiento ne-
tamente musical, sumado a sus caracteristicas
técnicas, 51gn1f1ca que flcilmente se _ve como un
heqoc1o lucratlvo° ; :

b B

A nivel nacional, las emisoras AM y FM.son en su
mayoria radios medianas y pequefias, que funcio -
nan 1ndepend1entemente, aungue algunas se conec-—-
~tan con emisoras mds potentes, sobre todo para
la transmlslon de- prOgramas 1nformat1vos y depor
= Jtlvos. :

(37) Actualmente operan 18 en Santiago.

(38) Internacionalmente se propone la reduccibn de la
franja entre frecuenclas ‘a lo que los radlodlfu
sores chilenos se oponen debido al costo que es=—
to les implicarfia, que va desde incrementar la
calidad del equipo transmisor, hasta alterar la

.~ papeleria debido al, cambio de caracteristica.



Sus propietarios generalmente son pequefias socie
dades o empresarios particularese. 5

Frente a esta mayoria numérica de emisoras inde-
pendientes, existen algunas importantes cadenas
radiales, '

A pesar de existir -hace bastante tiempo, el fend
meno de las cadenas sufre en los filtimos afios un
cambio fundamental de carécter tecnolbégico. Ac -
tualmente el enlace se efectfia mediante un siste
ma de microondas de muy buena calidad (39), que
permite una comunicacién de ida y vuelta y, por

~-lo tanto, una cobertura inmediata de toda la si-

tuacibdn nacional. Este cambio se inicia alrede-
dor de 1977, siendo Radio Cooperativa una de 1las
pioneras,

La operacidn del sistema funciona a través de la
conexibdn permanente entre los estudios en Santia
go y sus radios filiales en provincia a través
del sistema ENTEL, de modo que para los progra -
mas con horarios fijos se efectfia una simple sa-
lida al aire. En el caso de "flashs" informati-
vos o de transmisiones que no corresponden a
acuerdos previamente fijados, hay en cada emiso-
ra un sistema permanente de escucha que permite

- controlar. lo que est8 llegando y de conectarse
-si se le considera Gtil.

Las repercusiones de este avance tecnolbgico son
especialmente significativas en el &rea informa-
tiva. Previamente el enlace se realizaba por - -

A excepcibn de Punta Arenas, para la cual se uti

liza satélite.



.-onda-corta, y las emisoras se "colgaban'" .de los

programas capitalinQS'ﬂper el aire".,..Las defi=-
cienclas de este sistema son importantes, aumen
tadas por el hecho que los noticieros son prin-

ccipalmente difundidod al amanecer -y atardecer,

momento en que las ondas sufren dispersién con
mayor facilidad. En consecuencia, por primera
veéz en provincia se pudo escuchar un noticiero
nitidamente y sin interrupciones, y con un soni
do con.caracteristicas locales - (40).

_ N

- POr su parte, para la emisora en Santiago, este

isistema significa un ahorro de corresponsales,

Y& que‘es la radio de la cadena-en provincia,

-1lasque -envia la informacién de su regibn a San-

Vtiago.ﬁvDesgraciadamente,uesto no- contribuye -a

dismiruir: la centralizaciédn noticiosa, va que a

pesar del incremento de noticias, éstas siguen
sujetas al mismo tamiz que anteriormente,

B

i
i

De las cadenas.nacionales, .la més. relevante, por
e 4 - . ‘
el numero. de ralequue,posee, es la cadena de

Radio Nacional. .De propiedad oficial, las Fuer-
© zas’ Armadas de' Chile aparecen como.concesiona .-
[ GIBERTAL Yrdiagy v o . .

(40)

(41>

La cadena cuenta con iO_emisoras_propias (41),
pero, por el sistema anteg explicado, se agregan
alrededor de 20 més. [Esx decir, cerca de 30 emi-

oials g s i

Se comenta que una de las razones que motivaron
el cierre de la mayoria de las emisoras de Radio
Cooperativa, un afio después de iniciar sus trans
misiones via ENTEL, fue justamente a rafiz del

efecto de sus noticieros en las region€Se .. ccir=

En Arica, Iquique, Antofagasta, La Seréna,’ val-"
paraiso, Santiago, Rancagua, Talca, Concepcidbn
y Punta Arenas.



soras transmiten los programas informativos (y
deportivos) de Radio Nacional. La base de esta
red est& constituida por las radios que fueron

“expropiadas en 1973 - 1974 a partidos politicos

o personeros, de los cuales se dijo que habian
actuado en representacibdn de esas colectivida -

Esta cubre todo el territorio nacional. »Aﬂeﬁﬁp

" hay que afiadir el hecho que existen radios' que)

si bien no pertenecen directamente al Estado,:
son propiedad de instituciones muy ligadas a &1,
como, por ejemplo, Municipalidades (43), la Ma-
rina, o la Fuerza Aérea.

En muchos casos, estas radios son implantadas

en zonas extremas del pafs, donde para el sector
privado la instalacibn seria poco ventajosa des-—
de el punto de vista econbmico.

Es el Casé, por ejemplo, de una radio-en Puerto
Williams (bastante m&s al Sur de PuntailArenas),
de propiedad de la Marina, -0 de una emisora en

“ la Isla de Pascua, a cargo de la Fuerza Aéreas

(42)

(43)

No todas las 40 radios expropiadas pasaron a
constituir la cadena de Radio Nacional. Algu =
nas fueron entregadas a fundaciones muy .relacio

‘nadas con fuerzas polfiticas afines a la Junta

Militar de Gobierno, a coorporaciones, grupos,
etCa

Por ejemplo, ‘és reciente la instalacibén de una
radio municipal’'en Putre, sitio bastante conoci
do para’'los radiodifusores porque es lugar de
relegacibn v B0



La segunda cadena radial es. la. de Radio Portales,
actualmente de propiedad de la UDI (Unidn Dem® -
créta . Independiente) .. (44). .  Como emisoras pro
pias® esta red gestiona en Santiago Radio. Porta -
les), Radio Alondra y Radio Carolina (en FM), Y
Radio Portales de Valparaiso. Estd también por
lanzar una radio en Concepcibén. Ademés, existen
21 emisoras a lo largo de todo el pais que, via
ENTEL, repiten sus programas informativos, o los
programas de mayor éxito, como por ejemplo, el

 Pestival de Vifia del Mar, del cual tiene los de-
rechos exclusivos dentro del espectro radial des

r5 9 . ~ ,
¢ 17’de hace varios. anose - '

-

La cadena de Radio Cooperativa, de propiedad de
grupos ligados a la Democracia Cristiana, fue la
red m&s grande de Chile hasta 1973, y la segunda
después de la‘cadena‘de Radio Nacional hasta
1978, En ese afio. 3e le caducaron:las concesio -
nes a 10 radios~¢45). Actualmente. la cadena
cuenta con la propiedad de una emisora en Santia
go, una en Valparaiso, y una en Temuco. Asi co-
mo-él resto:de las cadenas, también ésta trata
dé’ cubrir todo el territorio nacienal por medio
de conexiones con radios que:rtransmiten una par-
te de su'prOQramacién. Actualmente Radio Coope-
rativa, aparte de sus emisoras propias, conecta
a otras 7 radios de Iquique a Coyhaique.

s i e s s o g

| «

:,Dégphés dé”@né larga historia de 'cambios de due-

fios que permitid a la cadena apoyar los tres il-

timos gobiernos,

(45) “"Radio Cooperativa ;perdib la propiedad de sus ra-.

dios en Antofagasta, La Serena, Puerto Montt,
Valdivia; ‘m&s una FM:en:Santiago, y:cuatro concg

~

siones de onda corta. g



Radio Chilena, es en parte propiedad de la Congre

gacidn Salesiana, vy, en parte, del Arzobispado de
Santiago. Posee sblo dos emisoras,.Radio Chilena
y Radio Aurora FM, ambas en Santiago,. pero tam -
bién se puede decir que constituye cadena por el
hecho, que, a lo:largo del pais, ‘ctonecta a 14 emi-
soras regionales, de las cuales, nueve pertenecen
a la Iglesia Chilena o a los obispados locales

(46)e = B A i . :. :
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Radio Mineria, de propiedéd del gruﬁsﬁérdiét-

Larrain, se encuentra actualmente intervenida por
el Estado a través de la Comisibn Liquidadora vy

Administradora del Conglomerado Forestal. Ademis
de la propiedad de cuatro radios, en Santiago, An
tofagasta, Vifia del Mar y Punta Arenas, ‘Radio Mi=~
nerfia es también propietaria de Radio Galaxia FM.

Radio Agricultura, de propiedad de la ‘Sociedad Na

Cional de Agricultura, tiene emisoras propias en
Santiago, Valparaiso y en Los Angeles. Ademés
conforma una cadena con un elevado nlimeroc.:de ra -
dios, buscando'cubrir el territorio macional, es-
pec{ficamente :las zonas de importancia agricola
dentro del pais. A6 gme olce

_ Aunque las radios de pequefos empresarios priva-

"~ dos y pequefias :sociedades constituyen la mayoria

La notable presencia de radios de la Iglesia es
confirmada también por la existencia de una Aso-
ciacibn de Radiodifusoras Catbélicas, ARCA.: Es
justamente ARCA quien obtuvo el financiamiento
para la iniciacibén de la red ENTEL.



desde el punto de vista numérico, esto no se ex-—
presa en una situacibn més favorable en -.cuanto a

-léVQMdiEhCiilsflas Qltimas encuestas de rating

~realizadas en Santiago demuestran que, en lo que

Se refiére a las emisoras dn AM, entre los 10
primeros lugares, 6 -est&n ocupados por emisoras

  pgrﬁeneciehtes_a¥;adehas,:adiales (47).

(e
L

Mas impactante alin, es observar que estas cade -
nas en su conjunto absorben el 76% de la audien-—

Ccia total de las radios en AM de -Santiago (48).

b - 3 b
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Para una m&s amplia informacidn acerca del posi-
cionamiento de las radios en AM ver anexo N. 2.

~Ademds de estas redes de emisoras en AM -que

constituyen verdaderas .difusoras nacionales de

b TR - : A V. . . .
--Informaciones (y supuestamente de opiniones) -

existe un fenbmeno distinto; varias pequefias ca-

denas ‘en FM,-compuesEas’por*dos, tres o cuatro

(48) -

£ Yo g " sis . . s 8 ;! i _t b
‘emisoras err distintas cludadés, que pertenecen a
» . £ 2 g

un solo empresario.

,,;Qgsﬁpaq;gs de. una misma red transmiten todas la
,lhm;§mailinea musical; generalmente no se plantean
como medio de informacibn, sino mis bien, como

negocio radial, aunque filtimamente algunas de
ellas han introducido los informativos breves, y
algunos programas no sblo musicales.

Este total se refiere a las 17 radios AM que apa

‘recen én‘las encuestas ‘de sintonia en hogares de

Testmerc, -abril 1985, Ver anexo N. 2.



Una vez més, estos datos deben ser lefdos tenien
do en cuenta la multiplicaciédn del impactd de es
tas cadenas, que se produce al contar ellas con
una cantidad de radi6s pequefias que repiten su
mensaje a lo largo del pais, ya sea via ENTEL o
"por el aire',

Se trata, generalmente, de emisoras que no ten -
drfan la capacidad econbmica y profesional para
confeccionar noticieros tan amplios. Radios que
no tienen corresponsales en Santiago, y que, por
lo tanto, no podrian informar con la instantanei
dad suficiente sobre los acontecimientos de 1la
capital. Difundir el programa enviado desde la
cadena se traduce, para la pequefia emisora, en
un signo de prestigio~y-de "riqueza informativa"
(que, obviamente, tiene sus repercusiones en la
imagen que la radio puede vender a sus avisado -
res publicitarios). { 4

Generalmente, las cadenas que hemos mencionado,
ofrecen gratuitamente sus/ noticieros con la sola
condicibén de repetir los informativos en su tota
lidad, as{ como la de repetir los avisos publici
tarios que auspician estos programas.

De esta manera obtienen cobertura nacional, Yy
las radios que se suman pueden transmitir una =
cuota de programacibdn- de buen-nivel técnico y
profesional, ademds gratuitamente.
Queda pendiente, no obstante, una reflexibn acer
ca de la signifjcacibm que para un pueblo del
Sur puede tener la repeticibdn de informativos
desde Santiago. _ S R

Al interior-ded panorama radial. que hemos.,revisa
do, constituyen un fenbmeno interesantegalgunas
radios de provincia que han logrado encontrar un
espacio auténomo, siendo capaces de desarrollar
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~-una funcibn local y reforzar asi la construccibn

2.2,

de i@enﬁidades regionales con mérgenes de inde -
pendenc1a frentédrma la creciente centralizacibn
cultural y politica del pafs (49).

La Legislacibn

2.2.1. Breve Resefia Histérica

Tal como vimos en el Capitulo I de este trabajo,
el sistema radial en Chile, estuvo, desde sus
inicios, entregado a la iniciativa privada, sin
que se dictara una legislacidn especifica que
resguardara. el uso y control social del medio
(50) . S h i ; By

.

—— —

S

‘Se trata por ejemplo, detradios como La Voz de

la Costa, de Osornoj; Estrella del Mar, de Ancud-
Chiloé.

. Para una informacibdn mls exhaustiva sobre las

normas legales que directa o indirectamente han
afectado a la radiodifusibn, ver Morel, Consuelo
y otros. Historia de la Radio en Chile. Segun-
do volumen. Escuela de Artes de la Comunica -
cibn, Pontificia Universidad €atblica de Chile.

. Santiago, 197-,. . R L _ o
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La legislacidn radial viene a normar sobre una
situacion de facto que se origina el 19 de agos-
to de 1922, fecha de la primera transmisibn.

En 1925, se nombra la primera Comisidn Legislati
va destinada a formalizar la situacibn de la ra-
diodifusidn. Esta Comisibdn entrega el Ejecutivo
la .facultad de otorgar concesiones y a la Direc-
cibdn General de Servicios Eléctricos la de fisca
lizar técnicamente al medio.

Un poco més tarde, se promulga el primer "Regla-
mento de Estaciones de Radiocomunicaciones".
Este cuerpo legal establece los criterios de
otorgamiento de concesidén..de frecuencias, los

. cuales tienen en cuenta aspectos eminentemente
técnicos, de capacidad empresarial y de gestibn.

En el afio 1927, la Direccidn General de Servicios
. Eléctricos pasa a depender del Ministerio del In-
terior. Esto es una expresidn de la valoracibn
principalmente politica que el Estado hace del me
dio radial. A lo mismo obedece la creacibn de la
Direccidn General de Informaciones y Extensibn
Cultural, dependiente del Ministerio del Interior,
el afio 1941, asi como su posterior divisidn, el
afio 1947, en que la Seccidn Informaciones es tras
pasada a la Secretaria General de Gobierno, orga=
nismo que SUperlOLlﬂfa en, adelante el contenido
y realizacibn de las.transmisiones: normar& so -
bre la composicibén de los programas (proporcibn
de programas '"en vivo'" y cantantes nacionales),
exigir8d el nombramiento de Directores Responsa =~
bles, limitar& la publicidad (un méximo de" 10 mi-
nutos" por hora), y asumird& la responsabilidad de
los puestos de escuchasc

Se configura as{ el rol del Estado, que, més que
realizar una planificacibn social directa para
definir® el carécter Yy las funciones del medio,
asume un rol regulador y de tontrol sobre lo que
esponténeamente se va configurando,.



En términos genéricos, al iniciarse la década
del 70', existe preocupacibn por ampliar el ac-
ceso radial.

ik Dé_hecho, ya en los 60' se habfa: -legislado pa

ra evitar la formacién de monopolios radiales
(1962) ; normado-en torno a la propaganda electo

" ral a través de las radiodifusoras (1965); v,
moderado la Ley sobre Abusos de Publicidad (1967).

“

Fruto del Estatuto de Garantias Constituciona =
les (1970), se introducen una serie de disposi-
ciones "democratizadoras'", pero que deben ser
. lefdas en el contexto politico-histbérico de apro
bacibébn de dicho cuerpo legal. Es decir, la nego
ciacibn entre la Democracia Cristiana y la Uni -
dad Popular. Esas medidas, entonces, confirman
el régimen de propiedad de los medios existentes
(frente al temor. de una posible estatizacibn), vy
zcota_las atribuciones del Ejecutivo én esta -
rea. s I - ATk

. Dedele: - La Situacibn Actuai

Al andlizar la situacibn actual de la radiodifu-
sibn en materia legal, se debe contemplar cuatro
aspectos. Primero, la Constitucién Politica de
1980; segundo, las leyes referentes a las condi-
ciones técnicas de instalacibén, operacibn y ex -
plotacibn; tercero, la Ley sobre Abusos de Publi
cidad, que sanciona .los contenidos de la informa
cién; Y% finalmente, los decretos que restringen
la libertad de informacibn y de opinibn bajo es-
tados de excepcibn. ' ‘ :



a) Constitucibn Politica de 1980

N

- Esta Constitucibén en su articulo 19, N. 12, no
difiere de lo dispuesto en la anterior Constitu-
cibén de 1925, estableciendo 'la libertad de emi~
tir opinién y de informar, sin censura previa,
en cualquier forma y por cualquier medio, sin
perjuicio de responder de los:. delitos y abusos
que se cometan en el ejercicio de estas liberta-

_ des, en conformidad a la Ley" (Art. 19, N. 12,

- inciso 1). ‘ ; : .

~

En este mismo nfimero especifica, ademis, que "la
Ley en ningfin caso podrd establecer monopolio es
. tatal sobre ilos-medios de comunicacibdn social"
(inciso 2). Ariuncia también la. creacibn de un
 Corisejo Nacional de Radio y Televisibn (que a la
> fecha no se ha creado), autbénomo y- con personalil
~dad - jurfdica, que deber& velar por '"el correcto
funcionamiento de estos medios de comunicacibn"
"dinciso-6). :

Mientras en el inciso primero del nlimero examina
do, se promueve la. libertad de expresibn, en la
- “seccibn sobre estados.de.excepcibn.constitucio -
nal, es decir, en- caso de Guerra Externa o ihter
na, Conmocién Interior, Emergencia vy Calamidad
Pfiblica, todos los derechos:y garantias estable-
cidos en el articulo 19 pueden ser afectados.
En el caso particular de la libertad de informa-
cibn y de opinibn, é&stas pueden ser suspendidas
y restringidas bajo Estado de Asamblea y Estado
de Sitio; y sblo restringidas bajo Estado de :
Emergencia y de Cat&strofe. En-la actual Consti
tucibn, esta capacidad es de exclusividad del
Presidente de la Repfiblica, mientras que en la
anterior, era atribucibn del Poder Legislativo.

%

~

El :reciente Estado de Sitio (6 de noviembre de
-+, 1984’ "al :14 de junio de 1985, por Conmocibn Inter
na) y el presente Estado de Emergencia (del 14



de Jupio a la fecha, por -peligro interno para la
Seguridad Nacional) han-sido utilizados como fun
dgmento para la actual restriccibdn de informa -
c16@ Y de opinibn a que se han visto sujetas las
radioemisoras, asi como tambi&n los diversos me-
dios de comunicacién social.

“~

La Constitucibn otorga la base para las modifica

. Clones realizadas a la Ley Sobre Abusos de Publi
‘'cidad, estableciendo el '"respeto y proteccibn a

*la vida privada y p@blica y a la honra de la per
sona vy de su familia'" (Art. 19, N. 4), y. especi-
fica que la transgresibén de este punto por cual-
quier medio de comunicacibn, constituye delito.

En relacibn a las personas capacitadas para: ex -
plotar un’ medio de comunicacién, o.ser directo -
res O administradores del mismo, se especifica
en el Articulo 8, que estas funciones no podrén
ser ejercidas por quienes hayan sido $ancionados
por "propagar doctrinas que atenten contra la fa
milia, propugnen la violencia o una concepcibn
de la sociedad, del Estado o del orden juridico,
~de carécter totalitario o fundada en la lucha de
clases!. Este articulo, que adem8s declara in -
constitucional a los partidos politicos, tiene
por objeto definir a las personas que, metafbri-
camente podriamos decdir, ‘pierden su calidad de
ciudadanps, una cierta: €asta de intocables, a
las que se les limita parte de sus derechos” civi
les y ademds se prohibe mericionarlos en situacio
hes' de cerdsura,” - &1 oL usluniiune

Eﬁ;rééumen,4dbservamos-eq la Constitucibébn, una
centralizacibn del poder ‘eni el Ejecutivo (por
ejemplo, ‘en los estados ‘de excepcibn, gque han

‘constituido pré&cticamente la norma del régimen

‘militar), y una abierta exclusidn polftica en

términos de emisibn de cualquier persona o gru=
po de oposicibn al gobierno (Art. 8). En suma,
"por un ‘lado ‘se establece la libertad:-de expre -
sibn (Arty 19, ‘N« 12),:y poriotro, ge.fijan re-



glas del juego claramente rpestrictivas; legiti-
méndose el excesivg; peder del Ejecutive«y estre
chéndose . i Bk acceso a s did - em151on,5,;1 Moy
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b)Y Lds Leyes |  fmanmionuE fe

Los cambios legales propiameénte tales, comien -
<'zan en 1977, cuando el 15 de abril se promulga
el Decréto Ley No 1,762 (51) .~ “A través de es

"te-‘cuerpo legal se crea la Subsecretaria de Te=
‘flecomunicaciones, dependlente del Ministerio de
-Transportes, reemplazéndose asf el rol de la Su
~ perintendencia de Servicios Eléctricos, de Gas

y Telecomunicaciones.

A esta Subsecretaria le coLresponderé la "tul -
cibn y la direccidn técnica superior de las Te-~
lecomunicaciones del pais, ... (lo que) no seré
aplicable al contenido de la informacibén™ (Art.
1). En todo caso, en situaciones de emergencia,
sel control de todo o parte de las’ Telecomunica-
'ciones,‘correspondeLﬁ al Ministerio ‘d¢’ Defensa
b Nac1ona1 ZQRLD BIGS 48
iw:Posterlormente, el Ministeri® de- Tkansportes:y
Telecomunicaciones publica? 1la® Ley Geﬁeral ge- Te
lecomunicaciones - (Ley N 48,168, del 2 de octu-
bre de 1982). Esta Ley reemplaza al DeF.L. N,
4 de 1959, que entre otros, normaba sobre los
requisitos técnicos’'para 1a obtencidn de conce-
siones .para estableceér;” operar y explotar una
estacibn radiodifusoras =

[

(51) Publicado en el Diario Oficial del 30 de abril
de 1977,



— ————=tocgo trabiio

La nueva Ley, ‘coms 1a anterior, establece que 1as
conceslones' ser&n otorgadas por el Presidente de
la Repliblicas ' 'sin embargo, el control sobre el
otorgamlento de concesiones es mucho mayor: se
requiere de un informe previo del Ministerio de
Defensa, adem8s de un informe emitido por el Con
s€Jo Nacional de Radio vy Televisibn (cuando éste
entre en funciones), e

Uga vez que la radioemisora comienza sus transmi
.Slones, el control sobre la propiedad continfia a
o través de la Subsecretarfa, la que debe autorizar
= p{eviamente.cualquier.ingreso de nuevos. socios O
mlembros, .en.el caso de sociedades de personas o
Gorporaciones como -ast mismo, la subscripcibdn y
-stransferencia de acciones de sociedades andnimas

Y en comandita por acciones. laT

Otro cambio importante que se observa dice rela-
-~ cibn con el plazo m&xino de" concesibn. En el
YiDeFeLor No 4, este plazo no podia ser ‘inferior a
-30, afigsy, ni superior a 50 afios, dependiendo de
5i-los -costos. de, la primera instalacidn y de la cla
.~ sSe de estacibdn. ‘En la Ley N. 18.168, este plazo
~:Se, reduce notablemente a 15 afios. Para legiti-
mar esta disposicibén se alude a la mantencidn de
un mayor control sobre la calidad técnica de las
radioemisoras. Razbn sin mayor fundamento, por-
que' - la Subsecretaria tiene 1la facultad de contro
lar permanentemente esta calidad, incluso- cuenta
- con capacidad sancionadora-al respecto. .

Finalmenté,'él 10 aé.septiembrélae ﬁ984,:5£gaprqg
ba el Reglamento  Gemeral de Telecomunicaciones
(52). E1l Reglamento corrobora lo dispuesto en la

- w2 o
S . e o

(52) Publicado en el Dpiario Oficial del 4 de marzs de

<



Ley General de Telecomunicaciones. En el &mbito

de larradiodifusibn, sblo se observa la.adicibn
- de sanciones a las interferencias, intercepcic -
“nes:o ‘interrupciones de'las transmisiones.

En las actuales leyes se observa que, en rela -
cibén a la radio, el carlcter de la Subsecretaria
- es-meramente té&cnico-administrativo, debiegndo
controlar qué el.medio. cumpla con las normas téc
- nicasd 'El verdadero poderj; en términds del rotor
gamiento de concesiones, residerplenamente en: el
Poder Ejecutivo; :quien-de.esta mapnera centrola y
limitd: los grupos: séciales que pueden acceder-a
la emisibén. Asf mismo, tanto en las leyes, como
en la Constitucibn, es notorio el incremento del
coritrol estatal, a palz.derlasiatribuciones cen-
suradoras que se~leotorgan al-Poder Ejecutivoe.

=

Es' importante récordar que:-elk:marco:legal descri
. to ‘en que opera €l medio. radialj se agrava duran
te el régimen militar~-por el:hechod que, ¢uando
hablamos de Peder Ejecutivo-y Legislativo, nros
referimos sblo a cinco personas quée lo configd -
ran de una manera absolutaménté no representati-

~

Vae b »

c) La Ley sobre:Abusos:de Publicidad: °*
La Ley N. 18,313 del Ministerio del Interior’(53),
que modifica la anterior Ley sobre Abusos de Pu-

(53) Publicada en el Diario Oficial del 17 de mayo de
1984.



5 =0 reml tible~ -de hasta cinco afios ‘de clrcel.

blicidad de 1967 (54), ha sido altamente criti-
ccada tanto por sectores de oposicibm, como por

“independientes de derecha. * Se la-ha :denominado

‘la nueva 'Lgy mordaza", en recuerdo de-la anti -
gua Ley sobre difamacibn, que entrd en vigencia
durante el gobierno de Jorge Alessandri (1958 -
1964) y fue derogada por Eduardo Frei (1964-70).

~

La nueva Ley, aparte de introducir nuevos deli -
tos, se extiende al plano . de las indemnizaciones

oy alde-los procedimientos, -y dumenta dréstica -

mente lassimultas y en ,un griado ‘las penas, 1o que
riedunda encla-posibilidad de recdlbir una pena

~ ~
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inLafmaydn;cdnmocién'séapEOdeo;ffén£e>a los Arti-
- culos “21=A .y 21-B% .Eli primero estipuka sancibn

al "que difunda a través de cualquier medio de
comunicacibén social hechos de la vida privada de

~f'una persona que causaren ‘o pudieran ‘causar dafio
s material o-moral a ella, su ‘cbdbnyuge, ascendien -
‘tesy descendientes o hermanos'.: El s€gundo, el
21-By establece que seré ‘sancionado M"el que sin
&niimo ‘de injuriary:impute maliciogsamente a una
‘persona, a través:de los medios de comunicacidn,

un hecho falso relativo a la vida pliblica, .que
le causare o le pudiere causar dafio material o
moral',

Las criticas son variass Primero, el Articulo
21-A no considera la veracidad o falsedad de los
hechos difundidos; basta con que é&stos se refie-

»ran a la vida privada de la persona para que cons
, ‘tituyan delito. Segundo, la ambiguedad de los

Ley N. 16.643, publicada en el Diario Oficial del
4 de' séptiembre de 1967, & T s sbhankloipd (

(&7 )
(¢



~conceptos "vida plblica" y "vida privada", los
que en el caso de un hombre pliblico, no estén
tan claramente separados. Tercero, en el Arti-
;LUlO 21-B, la fGnica forma de probar que la in -
formaclén Fus-sid dnimo- de’ injuria, es revelan-—
do el nombre de la fuente de 1nformac16n, lo ‘que

”ﬂconstltuye secreto:periddistico., “Por @iltimo,

‘los medios’ puedén‘ser ‘perseguidos por’ accibn pl
blica, es decir, cualquiera persona, 'no solamen
te el’ afectado, puede querellarse. bt

Y

Para entender las razones que tiene el Gobierno
para efectuar estas modificaciones, es necesario
revisar el contexto legal dentro del cual operan
los medios de comunlcaclén, prev1o a la publlca—
~cibn de esta Ley. SODRPUMORd aodoxtal

~

El 27 de agosto de 1983, el Gobierno decide no
renovar el Estado de Emergencia, que rige al
pais durante 10 afios.. Este hecho da lugar a la
~llamada "apertura politica". E1 término del Es
tado de Emergencia’ 51gn1f1ca-' la eliminacibn
de“la facultad de censurar,la correspondencia vy
los. medlos de’ comun1cac16n, de la restriccibn a

'f‘la libertad dé'informacidn’y opinibn; asi mismo,

levanta las llmltaciones al trén51to vehicular

Vgnocturno y el toque dé queda. Este perfodo; - de

muy corta vida, finaliza'el 24 de marzo de, 1984,
fecha' en que se instaura nuevamente el Estado
de Emergencla (51tuac16n que c¢ulminaria poste -
‘rlormente, en el Estado de $itio decretado én
noviembre ‘'del mismo afio) «» *De’ esta manera, el
Gobierno pretende, éntre otras cosas, frenar la
creciente linea de denuncia por parte de la
prensa de oposicibn. Por ejemplo, el caso de
compra y venta de propiedades por el Presidente
de la Replblica en E1 Melocotdn (denunciado por

la Revista Cauce y més tarde llevado a los Tri-. ..

bunales de Justicia). El control del Gobierno
sobre:flos contehidos de los medios. de comunica-
cibn, se ve cuestionado por el poder judicial
el 2 de mayo del mismo afio, cuando, por unanimi
dad, la Corte de Apelaciones acoge la improce -



‘dencia de la censura previa a la Revista Cauce.

Y

La premura con que'sé.publiCa,esta nueva Ley

. (el Gobierno invita el-3 de abril a discutir la

Ley sobre Abusos de Publicidad, discusibn que
no se concreta) se enmarca, entonces,. dentro de
los acontecimientos mencionados, que llevan al

' Gobierno, frente a una creciente disensibn, a

protegerse bajo una nueva figura delictual que
impide la denuncia de los actos del Ejecutivo,
por parte de los medios de comunicacibn.

dj Decretos promulgados durante los recientes

Estados de Excepcibn

El decreto préomulgado el 7 de noviembre de.1984,
al dfa siguiente de.la instauracibén del Estado
de Sitio, suspende. la, publicacibébn de seis revis
tas y restringe la informacidn en todos los me=
dios de comunicacibén; estableciendo que. se.de -
ben abstraer de 'difundir informaciones, entre-—
vistas, comentarios, declaraciones, inserciones
... que se refieran a hechos que directa o indi
rectamente pudieren provocar alarma en la pobla
cibn, alterar la tranguilidad ciudadana, el nor
mal desarrollo de las actividades nacionales ©
versen sobre actos definidos como terroristas
en la Ley N. 18.314 (55) ... 0 @ héchos de ca=-

‘récter, relevancia o alcance politico’ (Art. 2).

N .

~

‘.Pl..lbilivcfada"’e»n-.e’l Dlarlo Oficial del 17 de mayo da
1984, aboc I g e g sy



Este decreto no escapa & la ambiguedad que en

- general tienen los cuerpos:legales sobre censu-
ra. ¢éDébnde estld el umbral -que define a un he -
cho como de carécter, relevancia o alcance poli
tico?, o ¢qué es alterar la tranquilidad ciuda-
_dana?, es acaso, ¢alterar su estado de ignoran-
cia? Esta ambiguedad hace afin m&s vulnerable
- la situacién de los medios de comunicacibn, ya

- que, .dada la carencia de un Estado de Derecho,
la '"definicidn de las transgresiones a  la:censu-
ra queda al arbitrio de instituciones de gobier
- no, como son el Ministerio del Interior y la Di
- reccibdn Nacional de Comunicaciédn Social.

b ]

El Estado de Sitio termina el 14 de junio de:
1985, y al mismo tiempo, se declara el Estado
de Emergencia. En lo formal, la situacidn de
la radiodifusidn en términos de censura:se man-
tiene: .deberé igualmente abstenerse de.difun -
dir informaciones u opiniones relacionadas con
actos terroristas (definidos en el Art.. 1 de la
Ley N. 18.314)3; las actividades de las personas
o entidades mencionadas en el Art. 8 de la Cons
titucidn, que, en otras palabras, son personas
que se convierteh en innombrables y se niega su
existencia; as{ como cualquier informacidn so -
bre partidos politicos.

.

Sin embargo, al disminuir la sancibn a las trang
gresiones bajo el Estado de Emergencia, el ries-
go de ser clausuradas.también disminuye. Ello
significa, aparte de uha mayor amplitud y libera
lizacién de los contenidos emitidos, la vuelta
al aire de' prograhmas de discusibdn y comentarios
que las emisoras suspendieron durante la vigen-
cia del Estado de Sitio.

Como hemos visto, tanto en el Capitulo I, como
en la presente seccibn, el Estado presenta des-
de los comienzos de la radiodifusidn, un rol
controlador y regulador. Sin embargo, la evolu
cibn histbédrica previa a 1973, reconoce también



un pais donde la participacién de la sociedad ci
vil, organizada o desorganizadamente, efectfia un
cierto control social sobre las atribuciones coO-
ercitivas y sancionadoras del® Estado.®

Desde 1973, la sociedad civil pierde significati
vamente no 'sbélo sus posibilidades expresivas a
través de los medios de comunicacién, sino tam -
bién sus espacios colectivos de identidad, orga-=
nizacionales y reivindicativos er diversos &mbi-
‘tos. ~Esta pérdida, que radicalmente limita 1os
canales de participacién, se agrava al ser im -
puesta por una ‘situacién de fuerza, y por un Es-
tado que pierde su calidad de ente representati-
vo, al convertirse en sinbnimo de gobierno, espe
cificamente, de gobierno militar, :

El gobierno militar, que desde un comienzo -reco-—
noce la importancia polftica del medio, presenta
dos conductas legales diferentes, en dos perfo -
dos distintos. En un principio, su actuacibn es
brusca:  -instaura la censura y expropia ciertos
medios, sin un cuerpo legal que lo respalde. La
blisqueda“de.mecanismos que legitimen sus accio -
nes culmina con la Constitucibén de 1980. Este
cuerpo legal, que centraliza y otorga un status
legal al rol controlador y sancionador del Poder
Ejecutivo, establece las lineas generales sobre.
las cuales se legisla més tarde, ya sea especifi
camente para el medio radial, o para los medios
de comunicacibdn en general. .La radiodifusibn se
ve especialmente*afectadapor.larlimitacibdn del
acceso a la emisibn, asi como de-los contenidos
que difunda, y por ‘1las sanciones a la‘informa =~
cibn, las que son-cada vez mls explicitas.



Propiedad y Financiamiento

El car8cter privado, y por ende comercial, que
el sistema radial tiene en Chile desde sus ori-
genes, determina el financiamiento con que el
sistema se sustenta. Es por esto que ambas va-
riables se examinaré&n en conjunto.

2.3.1. Breve Resefia Histbrica -

Fruto de la legislacibn mencionada en el Capitu
lo I, la propiedad de.las emisoras es mayorita-
riamente individual. Asi mismo, el vacio legis
lativo respecto de un financiamiento mds orien-
tado socialmente, determina una evolucibn de la
radiodifusién chilena claramente comercial.

Con la llegada al pais de las agencias de publi
cidad a mediados de la década del 40, las ra -
dios encuentran en ellas una gran fuente de re-
cursos y, aunqué en una relacibn conflictiva,
se genera una fuerte dependencia de los intere-
ses de esas fuentes. Esto crea una gran compe-
tencia dentro del sistema, y comienza su frag =
mentacién; el nfimero de emisoras crece notable-
mente, y las mds grandes, con-mayores recursos

~humanos, tecnolbgicos y financieros,‘van captan

do el grueso de los ingresos publicitarios; mien
tras a las pequefias, casi artesanales’y de pro-
piedad familiar, les es muy dificil acceder al
mercado publicitario.

En los inicios de los afios 60, ya esta situa =
cibn es nitida, y comienzan a operar redes de
emisoras de los mismos propietarios que son los
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que manejan los mayores recursos de poder en -la .
sociedad, es decir, 165 "sectores mineros; ~sconb-
m1co-f1nanc1eros, industriales Y agrarios.

“En eSEaL@écgda‘fambién-sufgen las radios univer-
sitarias’; “que completan el espectro, definiendo
“su fundiéh“Comd“de“éxténsgén de la influencia de

las universidades en la’ sociedad.

€n términos de las organicidades polfiticas y so-
tiales de los propietarios, los grandes ausentes
Son los sectores de izquierda o representativos
de grupos sociales Mo vinculados a la actividad
ecenbdmica financiera“é“productiva'empresarial.

Duraite el gobierno de Ta Unidad Popular, la re-
- _preseqtatividad se amplia,’ pero exclusivamente
~-en-logque se refiere & los -partidos polfticos de

la izqvierda y 1la Central“Unica de Trabajadores.

Bajo el ‘obierno militar, los cambios producidos
en la priiiedad del sistema radial, se relacio -
--nan con ties hechos: la.‘expropiacién de radios,
- la formacly de 1a red estatal; y.la participa -
~Teibn de los grypos’ éconbmicos.  © ?
BVEANEL N0 adionliay srr an o
La expropiaci( de radios € produjo fundamental
mente entre 193 y 1974, Estuvo dirigida a las
radios que diréa o indirfectamente pertenecian
a partidos polljces -de izquiérda. ' 'Si a esto’ se
-2 suma 1& caducida ‘ge c0nce'sifo'nes'realizalda-‘s'en
los afios postericies, la ‘representatividad poli-
tica de oposicibny] régimen seé 'ha visto enorme-

mente disminuida.

En enero de 1974 se cea Radio NaciQnal_d¢‘Chile

~ b
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» {(56);fdirigida,por;uh”Cbnsejb compuesto. por el
" i'Director de Imformacibnes de Gobierno y- un. .repre
sentanté de cada wuna de'las; Fuerzas Armadas y Ca

rabineros. Radio Nacional posee la red mds ex =
tensa del pals, constituida principalmente por
emisoras expropiadase.

>

' L&s grandes grupos econbmicos, que se fortalecen

durante ‘este pe}iodd,vno*permanecen ajenos: al
quehacer’ radial. ' El:grupo Vial-BHC y: el grupo

'Matte, -llegan a ser précticamente propietasios

de Radio Portales (57), y el grupo Cruzat-Larrain,
de Rddiq Mineria. Si bien es pequefio ‘el nfimero,
en relacibn 'a la totalidad del sistema, estas dos
cadenas son muy significativas por el nlmero de
sus auditores y su extensibén a lo largo del pais.

b

2é3s2. La Situacibn Actual

En la actualidad, la informacibén sobre la propie
dad de las emisoras, que ya en si.era precaria,
se dificulta afin m&s. La Ley N. .18.046 del 22

¢ e W

ji oy
S

. becreto Ley, N, 258 del 7 de epero de 1974l

¢

R s [

En 1978, &1 grtupo Matte posefa.un 38,8%, el BHC

un 30,9% y la SOFOFA un 23,7%. En 1979, la
SQFOFA posee un 62,6% y el BHC un 30,9%, situa-

OULEY 8N ‘queTse invierte en:1980, quedando .el. BHC

B il uhf65,§%fde 1as acciongss '’ N
(Fuente: Superintendencia de Valores y Seguros).



de octubre de 1981, distingue entre Sociedades
Anbnimas Abiertas y Cerradas. Las radioemisoras

”_>C0rreSponden a este Qltimo.tipo, lo que implica
’ﬂ}que no ‘existe obligacidn por parte de- la empre =

deihacer pOblicos los datos sobre sus accio-

"“inlstas dlrectores ¥ balance.

En relacibén a la propledad del universo radial,
éste puede examinarse bajo dos aspectos diferen=
tes. 7 Primero,. si consideramos la dimensibn: cuan
“titativa de la: propiedad .de las radiodifusoras,
ehcontramos -que se caracteriza por una inmensa
mayoria de propietarios individuales. , Por otro

'Ulado,'31 lo 'miramos hajo el parémetroc de la re =

cepc16n, s decir cobertura ) audiencia, consta-
‘tamos ‘que &sta se condentra ren .un ‘nfimero muy re-
duc1do de "emisoras icuya - propledad histbricamente

50 dorresponde a rentidades: que representan intere =

ses corporativos al interior de la sociedad, VY
gue luchan por mantener o alcanzar el poder poli
tico y/o econbmico. Su presencia como emisores
en el sistema radial se debe, muchas veces, no
sbélo al interés comercial, sino, m&s bien, a la
posibilidad de influir en la sociedad para gene-
rar adhesibn en torno a- su proyecto polftico-
histbébrico vy su visién cultural.

“~

'”En este’ momento se podria claslflcar a los pro =

pietarios- de'emisoras de'la Siguiente manera:
propietarios individuales o pequefias sociedades
de personas, sociedades anbnimas y compafifas 1li-
mitadas ligadas a sectores empresariales o partl
dos polfiticos, las universidades, la Iglesia, Yy
el Estado. Cuantitativamente la primera.catego-.
ria es la m&s numerosa a lo largo del pafs. Sin
embargo, en términos de audiehcia, la propledad
se concentra en los grupos empresarlales, parti-
dOS politlcos la Ig1e51a y el Estado. TR

° 9
. .
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“La'quilebra de los principales grupos. econédmicos

en enero de 1983, conllevd significativos cam -

“'Bios: de propiedad en Radio Minerfa y Radio Por-

talese.



Radio Mineria, de propiedad del grupo Cruzat-—
Larrain, se encuentra de hecho intervenida por
el Estado, a través de la Comisidn Liquidadora y
Administradora del Conglomerado Forestal (58).
Politicamente est8 siendo la expresibdn del. nacio
nalismo, con fuerte inspiracibén en el proyecto
politico del ex Ministro Jarpa, y con una impor-
tante presencia del Movimiento de Avanzada Nacio
nalista (MAN) (59), a través de su directorio,
el cual esté constltu1do fundamentalmente por ex
parlamentarios del Partldo Nacional. N

Por su parte, Radio Portales durante el (ltimo
perfiodo. ha sufrido tres importantes cambios de
propiedad. Despues de 1973 la SOFOFA ,fecuperé
su control, postériormente pertenec1o afﬂps gru-—
pos Vial- BAC y Mdtte. Desde 1983-84 ha ‘pasado a
ser totalmente controlada por la Unidn Dembcrata
Independiente (UDI) (60). Este " control  se

(58)

(59)

(60)

b - .

La Comisién tiene a su cargo el:91435% de los ac-
tivos del grupo. Estd compuestarpor Gustavo Mon
tero (Presidente), Armando Alvarez, Adolfo Rojas
Andrés Concha, vy Manuel Cruzat como repres=ntan=
te del grupo. La Comisién también administra
las otras empresas comunicacionales del grupo:
Revista Ercilla, Revista Vea y Deporte Totcl°

El MAN es un movimiento civico de apoyo al Gene-
ral Pinochet. Mantiene un ideario nacionalista
y sug discrepancias con. el Gobierno son en torno
al mddelo econbdmico, sosteniendo que el Es ctado
debiéra tener una mayor part1c1pac1on y control
sobre la economia.

En lo politlco, el postulado principal de la UDI
es el de una "democracia protegida", Oponlencose

00 e oo Conte o o 0o oo



(61)

ha acrecentado desde la renuncia de su Director
y Gerente General Rafil Tarud, eh octubre de 1984
(61). Quienes de hecho definen ahora el proyec—
to informativo de la emisora, son significativos
personerps de la UDI =Vasco Costa, Juan Eduardo
Ib&fiez, Hermann Chadwick e Ignacio Astete-.

Continuando dentro del espectro peclitico, pero
en el sector de oposicibn, se ubican Radio
Cooperativa y Radio Santiago. Ambas se encuen -
tran vinculadas a la Democracia Cristiana. La
primera se ha caracterizado por un proyecto in
formativo mds desafiante al régimen, y la segun-
da por un plano mds tradicional. Ambas se han
mantenido relativamente estables en términos de
propiedad. ‘Radio Cooperativa pertenece a la mls
ma empresa desde 1970.  Radio Santiago, si bien
ha experlmentado ciertos cambios en los socios
mayorltarlos éstos han provenido de la misma
tendencia.

La Iglesia por su parte, ha reforzado notoriamen
te su papel dentro de las comunicaciones ma51vas
a través del medio radial. Actualmente es pro = =~
pietaria de Radio Chilena Yy Radio Aurora FM en -

Santiago, y otras nueve emisoras en las regiones.

o ® o 00 Cont. '..;.‘

a la legitimidad de algunas corrientes polfticas,
especialmente del Partido Comuhista. Algunos de
Sus persoheros participaron en el disefio de 1la
Constitucibn de 1980. En lo econbémico, se adscri
ben al modelo de 1la Escuela de Chlcago.

Cargo queﬂhabia'desempeﬁado por casi 20 afiose.



La unibn entre estas emisoras se ha establecido
a través de la Asociacibn de Radiodifusoras Catd
licas (ARCA), 'creada en 1982 (62). " La funcibn
de ARCA ha sido unir a las radiosi catélicas y ra
cionalizar su financiamiento. La Ppreocupacibdn ~
por el financiamiento comenzé en 1978, afio en
que el Arzobispado de Santiago traspa56 la mitad
de 'sus acciones de Radio Chilena a la Congrega -
cibn Sale51ana con el fin de° que admlnlstrara
la radio @& 1mpulsara su autoflnanClamlentO.' Es-
ta' nueva politica 51gn1f1c6 1mportantes ‘cambios
de programac16n, para atraer el: flnanc1am1ento
de la empresa’ pr1Vada, fy camblos en el proyecto
1nformat1vo. b - . £

>
s SIS YY)

Flnalmente esté el Bstado, propletarlo de Radlo
Colo-Colo vy Radlo Nacional de Chlle don su red
de’ 10 emisoras. ' No obstante™ —el' ‘hecho*® dc
ser ambas estatales, han debido someterse a la
competencia por el financiamiento publicitario,
debido a la politica gubernamental de autofinan-
ciamiento. ‘Radio- Colo-~Colo se ha posicionado co
mo una ‘radio populary obteniendo una buena-res -
v‘puesta en té&rminos de audiencia, mientras' que Ra
“dioNacional, nunca ha logrado llegar a los prl—
'meros lugarES‘ (63).'

R
=%

(62) ARCA agrupa a Radio Chilena de Santiago, Lebn
Trece de Pozo Almonte, El Sembrador de Chillén,
Talcahuano de Talcahuano, Nielol de Temuco, La
Voz de la Costa de Osorno, Estrella del Mar de .
Ancud, Aysén de Puerto Aysén, Santa Maria de -
Coyhalque, y Presidente Ib&flez de Punta Arenas.

(63) En la @iltima encuesta de Testmerc (abril de 1983),:
Radio Colo-Colo se encuentra en el 6. lugar de la
posicién general AM - FM, y Radio Nacional en el
lugar 21, . ‘
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Examinando especiflcamonte la provenlenc1a del fi
xnanc1am1ento, se observa que todas las emisoras,
AM y FM, dependen +otalmente del f1nanc1am1ento

publlc1tarlo.; £

» 4

La pérdida de. inversibén publicitaria producida en
los afios 60 a rafz de la aparicibn de la televi -
sibn (64), se acentfia afin m&s con la introduccibén
de la telev1516n en colores. Posteriormente, la
brusca cafda de la inversidn durante la recesibn
(de 1.696.900  U.F, en 1981, vae. 8. 1.226.070 U.F.
en 1982, y a 896.430 U.F. en 1983) (65), acre -
centa el carfcter competitivo del 51stema. Si
bien en el afio 1984 la inversibn publicitaria au-
menta (1.595.859 U.F.), la progresiva multiplica
cibn del nlmero de emlsoras (66), se traduce en
una lucha desesperada por obtener mejores lugares
en las encuestas de sintonia.

Estas encuestas, con todas las falencias metod016
gicas que puedan observarse, representan para el”
publicista -aparte de su intuicién- 1la finica he
.rramienta para planificar su estrategia de medios.
De este modo, el uso de este par&metro para deter
minar la programac16n va en desmedro de innova -
ciones que favorezcan una programacibén diversifi-
cada para pfiblicos especificos y sus diferentes
intereses, que no son necesariamente sblo de tipo
musical,

- |

(64) vVver secc16n 1. 4.2, de este mlsmo trabajo.'

(65) Ver Cuadro N. 1, Capftulo IV.

1y 4250

(66) Ver anéko'N. L
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" Esta dependencia de la sintonfa, se agrava por

la presente situacién financiera de 1las radios,

que se encuentran seriamente afectadas por Jlas

deudas contrafdas con los Bancos. La masiva reg
novacibn de equipos -desde grabadoras hasta
equipos de transmisibn- realizada durante el
"boom econbmico" (1981 y 1982), y en algunos ca
sos la conexibn a la red ENTEL, son las causas
fundamentales de este endeudamiento. s e

» ~

En consecuencia, la propiedad del sistema radial
presenta una creciente y técita estatizacibn,
que opera desde las repactaciones de las deudas
con los Bancos, en las que interviene la Superin
tendencia de Bancos y Financieras, hasta la
abierta intervencibdn de los grupos econbdmicos,
como es el caso de Radio Minerfia.

Ademés, el Estado interviene en el sistema,como
propietario de diversas emisoras, Yy a través del
financiamiento publicitario, al decidir en cua -
les medios concentra la inversibn publicitaria
de organismos estatales.

N -

%
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Los Modelds Radiales

2.4.,1. Breve Resefia Histbrica

3

Como dijimos en el capitulo anterior, el modelo
inicial de-la radiofonfa chilena es bésicamente
el norteamericano, que '"otorga al medio unad fun-

.cién principalmente de entretencibn 'y de servi -

cio p@iblico, en el sentido més restrictivo del
término". '



A mediados de la década de, los 40, a ralz de la
competencia’ por obteher recursos publlCltarlos,
se espec1f1can los procesos de profesionaliza -
cibn-y modernlzac16n diversific8ndose la pro -

gramac16n. 3 o & 24 :

B i (
-afin’ sin

En esta &poca aparecen los noticieros
un lenguaje radial especi{fico-, 1los radiotea
tros, y diversos géneros musicales. Por razo -
nes de mercado, esta programacibn est& en gran
parte determlnada por la audiencia, que en este
periodo es’en su gran mayoria de estrato medio

alto.

Hasta los afios 60, se' mantiene una funcibn prin
cipalmente de entretencibn y de servicio pfibli=
Co, aunque ya desde los afios 50, se comienza a

Crear una identidad de la radlo con la linea in
formativa; se introducen los primeros foros po-—
1fticos. Apoyado por los altos ingresos publi-
c1tar10¢, se observa un desarrollo espectacular

en esta’ 1inea,

En la década de los 60, la aparicibn de la tele
visibn y la creacién de los transistores, son
dos hechos que van a influir en los modelos ra--
diales. Por un lado, la creacibdn de los tran -
sistores incide en la masificacibén de la radio;
sin embargo, el auge de la televisién, en la- se
gunda mitad de la década, le afecta directamen=
te por la disminucibn de 1ngresos pub11c1tarlos.

Y

Por otra parte, con el triunfo de la Democracia
Crlstlana en 1964, la radio adquiere un impor-
tante papel politlco y cultural. Aumentan los
espacios periodfisticos (pero en formatos menos
espectaculares) y los espacios polfticos. Por
otro lado, la programacién no informativa (musi
cal) se homogeneiza: mfisica selecta vy locuc;bn
seria para estratos altos, y mlisica de é&xitos



~comerciales, diélogo;comercial y: concursos, para

los estratos populares. En eSte contexto, nacen
en esta época las emisoras en frecuencia modula-
da. '

En sintesis, pese a que los requerimientos del
nuevo proyecto politico de la Democracia Cristia
na podria haber estimulado un cambio, la radio
reproduce la preconstitucibdn de sujetos.soCiales
desde el Estado: 'se socializa la recepcibdn, pe
ro no asf los modos de produccidn".

En los aRfos Ty Eampoco sé‘vevreforzada la fun -
cibn de expresibn social a través del medio. El
perfodo se caracteriza por la centralidad de la

-polftica en el: discurso comunicacional y su pro-

gresiva polarizacibn. La radio se convierte en
una trinchera m&s de la lucha ideolbgica cada
vez mls polarizada.

N

Respecto de la profesiénalidad del medio, hasta
1970 Ta gran mayoria .de los .profesionales radia-—

- les provienen del comercio o son empleados pl -~
plicos o.privados (67)e La finica escuela es la

. préctica. La posterior generacibén de periodis -

. tas que se va incorporando de manera mis signl-

.. ficativa, son depositarios,de_una,formacién que

. no favorece el ejercicio de un periodismo '"nue -
vo'", que implique la diversificacibén de las fuen

tes .de informacibn, descubrir los actores Yy he -

(67)

Alcalay, Rina. "El Medio Radial: . su Espgcifiqi
dad 'y un Diagnbstico de su Quehacer, en Chile".
Revista EAC, N.:3,.31973¢: . oniitdu '




chos sociales, y fomentar la propia expresibn de
esbs actores, en definitiva, no favorece la emer
gencia de un nuevo modelo de producc16n de la no
ticia.

32;4.2. :La Situaciéngﬂttual

Para referirse hoy a los modelos radiales, es ng
cesario distinguir entre las emisoras AM y FM.

~ ~ )

El dlal AM)mantiene un modelo basado en la entre
tencibn y 1la 1nformac16nh orientado hacia la re-
cepc16n masiva.

El examen de la programacién diaria de las prin-
cipales radios AM, presenta un patrbn bastante

s samtlay, Bl érea 1nformat1va se caracteriza por

", tres ‘noticieros de larga duracibén, més '"flashs"
noticiosos o informativos horarios durante el
resto del dfa. El &rea de entretencibn tiene
tamhién tres bloques: un bloque matinal dirigi-
do a la duefia de casa, con locucibn y misica, y
en algunos CEs0s, concursos y mbéviles ‘en dlstln—
tos puntqs de la ciudad; el bloque después de al
muerzo se caracteriza por mfisica y un estilo de”
locucibn més tranquilo (68); en algunas radios

e

(68) La'audiéncia‘deSpués de almuerzo baja notoriamen
' te, probablemente debido a la televisibn.:
véase Gr8fico N. 1, pag. 76



la mfisica continfia en el bloque nocturno, y en
otras se .transmiten programas de conversacibn,

de tipo religioso, o con temas tales como la me-
dicina, parasicologia y extraterrestres. Siguien
do este patrbn, las diferencias de contenido se
manifiestan s8lo en la medida que varia el pbli
co objetivo de la radio. Estas diferencias se
expresan en la linea musical, el ‘estilo de locu-

'cién, distintos tipos de concursos, y diferentes

servicios de utilidad pfiblica. (Ver anexo N. 5)

La homogeneizacibn de géneros y formatos involu-
cra dos factores. Primero, las caracteristicas
del medio, es decir, la competencia por el merca
do publicitario sumado al tipo de propiedad que
el medio tiene, lleva a las radiodifusoras a as=

_pirar a un modelo ya "probado", institucionaliza

v& do por las emisoras consideradas "exitosas" (697.
Segundo, la hegemonfa del '"modelo exitoso", se

constituye a su vez en base a la modelacibn de
gustos de los auditores, lo que ‘contribuye tam -
bién a su mantencibn. e et ’

b e

Durante los dos filtimos afios, un hecho muy impor
tante es el resurgimiento del &rea Iriformativa.

Hay radios, como Cooperativa por ejemplo, que re
conoce su aumento en el rating de sintonia en 1la
opcidn informativa que los caracteriza, Por otro
lado, de las que bajaron, como Radio Santiago,
atribuyen su descenso a sus dificultades para am
pliar el personal .periodistico y asi responder a
las exigencias informativas de los auditores.

(69)

Por ejemplo, Radio Portales, que mantiene prime-

-ra -sintonfa desde hace 20 afios. .

L. e



~Este auge comienza en 1983, muy ligado al momen-—

to- de la "apertura politlca” cuando la instanta
neidad noticiosa de la radio jugd un papel funda
mental, especialmente en'los dfas de protesta y
manifestac1ones. También durante este perfodo

*se expanden los programas de comentarios politi-
.cos;y foros (70). Durante el reciente Estado
.de.Sitio, estos programas se suspenden, sin em =

| ,bargo vuelven al aire al levantarse el Decreto.

El Estado de Sitio obligb, ademds, a las radioe-
misoras a buscar fbérmulas alternativas para di -
fundir informacibén de car&cter politico. En al-
gunas, son los propios periodistas quienes inten
tan*una solucibn; en otras emisoras -las no ofi
cialistas- corresponde a una iniciativa general

-de la radio. La: primera estrategia constatada

se lleva a cabo a través del lenguaje: por ejem
plo, para mencionar palabras censuradas, tales
como "bombazo'" o "apagones", los periodistas bus

' can en las entrevistas a' personeros de gobierno,

que éstos citen directamente las palabras res -
tringidas. En el &mbito de las declaraciones
contrarias al Gobierno, formuladas por personas
de oposicibn y en representacién de colectivida-
des politicas, se recurre a anunciar la noticia
con "el ex Embajador en ..." o "el ex Ministro
de ...", de esta manera, pretenden neutralizar
la reaccidn de los puestos de escuchas de la Di-
reccibdn Nacional de Comunicacidn Social. Una se
gunda estrategia consistif en utilizar 1as situa
ciones coyunturales =-internas o externas-— ya
sea para subir el tono de la noticia (por ejem -
plo, durante las visitas de las comisiones nor -

. teamericanas e inglesas); ya sea a través de ing

e a R W S e St et

(70)

En agosto de 1983, Radio Chilena comienza "A es-
ta hora se anallza" dirigido por Jaime Celedbn,
en un estilo similar al programa que &l mismo di
rigia en televisibdn hasta septiembre de 1973.



tancias noticiosas externas, como la llegada de
la democracia en Uruguay, a raiz de la cual, en
forma t&cita, se realizaron alusiones al ré&gimen
militar chileno; ya sea a través de acontecimien
tos internos, como el terremoto del 3 de marzo,
en que se reporteaban las denuncias relacionadas
con la ineficiencia de las autoridades.

Es en esta 8&rea informativa, donde muchas radios
dan su batalla con respecto a la televisibn,
atrayendo un gran nfimero de nuevos auditores.

La importancia que esta 8rea adquiere se observa
en el gr&fico N. 1. De este gr&fico podemos con
cluir que el horario radial de mayor sintonia
coincide directamente con el informativo matinal,
existiendo un promedio de 45% de receptores en =
cendidos entre las 7:30 y las 9:00 horase.

No obstante la importancia que esta &rea adquie-
re, el modo de produccibén de la noticia no varia.
Los factores que contribuyen a su mantencibédn son,
por un lado, la limitada representatividad social
del medio en términos de propiedad, por otro, la
formacibén profesional de los periodistas, que
tampoco favorece la renovacibén del modelo. AmboOs
factores se encuentran a su vez enmarcados por
los sucesivos periodos de censura y autocensura

a que se ve sujeto el medio radial.

La situacidn que se observa en el dial/FM s to-
talmente diferente. Su funcibén es netamente de
entretencibén y su pGblico es muy especifico. La
frecuencia modulada, que en sus origenes se ca =
racterigzaba por la transmisién de mfisica selecta
dirigida a un pfiblico muy restringido, hoy pre =
senta una gran diversificacibn. Se encuentra
desde emisoras dedicadas exclusivamente a la mG-
sica clésica, hasta emisoras de mfisica popular,
como es el caso de Radio Pudahuel FM, que en té&r
minos de pliblico objetivo es el equivalente de
la Radio Colo-Colo.
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Lo que si no cambia, es el car@cter eminentemente
musical que estas emisoras mantienen. El1 modelo

utilizado implica un bajo costo de produccibdn en

términos de personal e infraestructura (71). En

relacibn al costo, lo que diferencia una emisora

de otra, es la calidad de su equipo y la accesi-

bilidad a discos y cassettes. En otras palabras,
resulta mls costoso mantener una programacidn con
discos que deben ser permanentemente importados,

por ejemplo, el heavy-rock o grabaciones de msi

ca clésica, que programar miisica romlntica, gene

ralmente del recuerdo.

Las categorias que se identifican en el dial FM
relacionan su contenido musical y su pfiblico ob-
jetivo. Los distintos tipos que se detallan a
continuacibén han sido distinguidos a partir de
la concepcibn que los mismos emisores y publicis
tas tienen del universo FM.

En términos de personal la diferencia es notoria.
Radio Chilena por ejemplo, tiene un personal de
60 personas, mientras que Aurora FM, tiene 10
personas. El bajo costo de operacibdn y la renta
bilidad econbmica de las FM, ha significado que
muchas emisoras AM, hayan recurrido a la fbrmula
de operar paralelamente una FM, y de esta manera
compensar las pérdidas econbdmicas que puedan te-
ner con la radio AM.
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1.— Radios romé&nticas.

"Se caracterizan por misica roméntica, fundamen -
talmente en espafiol. Est&n dirigidas a un pObli
co femenino, entre 205y 40 afios, principalmente
de sectores socioeconbmicos Cqr Cp Y Cyo

Ejemplos: Aurora, La Clave, Pudahuel y Sintonfia.

2.- Radios de compafiia

Transmiten principalmente mﬁsica en inglég, temas
considerados "finos". Dirigidas a hombres y Mujg
res, de 25 a 45 afios, de sectores Ay Bo

Ejemplos: Horizonte, Infinita y Universo.

3.— Radios juveniles

Dirigidas a un pliblico de 14 a 25 afios. Al inte-
rior de este grupo, las radios son: Carolina,
Concierto, Galaxia, La Ciudad y Tiempo.

4,~- Radios de ejecutivos

Su programacibn consiste principalmente de mlsica
orquestada, destinada a ser escuchada en lugares
de trabajo, de sectores A 'y B.

Ejemplos: El1 Congquistador y San Cristbbal.



5.- Radios de mfisica selecta >

Las radios pertenecientes a este grupo son: Ane
drés Bello, Beethoven, Universidad de Chile vy
Universidad de Santiago.

A pesar de dirigirse a auditores relativamente
especificos y contar con una lealtad de audicidn
bastante alta, esto no se traduce en un cambio
de modelo de la radio-tocadisco. Por ser empre-—
sas comerciales, se rehusan al riesgo que impli-
caria introducir qtro tipo de programas, que
atendieran a otras necesidades de audicidn ~apar
te de la musical-~ de sus propios pfiblicos.

Consideran que su caracterfstica musical, sumada
a la segmentacibn de los auditores del dial FM,
es la causa de su éxito financiero. Si bien el
publicista no recurre a ellas para productos ma-
sivos, las utiliza con mucha . frecuencia cuando
requiere dirigirse a grupos objetivos reducidos.
De hecho el incremento de inversién publicitaria
que se observa en el sistema ‘radial desde 1984
(72), est8 volcado en gran medida hacia las ra -
dios FM, :  foe

D e e b e e i e e

5 Ty

(72) Ver Cuadro”N;IT;ﬁggbitglo i



Las. emisoras universitarias por su parte, que no

dependen del financiamiento cdmercial, serfan ™+
las Gnicas en el actual sistema capaces de reno-
var este modelo, pero, tampoco 1lo realizan (73).

'El ser financiadas por sus respectivas universi-

dades, las libera de la necesidad de competir -
con el resto del dial. Poseen ademés una infra-
estructura, en términos de recursos humanos, al
interior de cada universidad, que les permitiria
realizar una programacibn diferente y de verdadg
ra extensién del quehacer universitario hacia el
resto de la comunidad. La Universidad de Chile,
por ejemplo, podria realizar radioteatros con
los alumnos de la Escuela de Teatro, o dar espa-
cios a los alumnos de periodismo, desafiéndolos
a crear nuevas concepciones programticas, etce.
La universidad cuenta con importantes recursos
humanos en las &reas artistica, humanista y cien
ti{fica, a los que se podria estimular su capaci-
dad creadora y expresiva a través de la radioe.

En la radio Universidad de Santiago, la gran ma-
yorfa de los programas son musicales: 41,7% m{-
sica popular (comedias musicales, éxitos del mo-
mento), 41,8% misica selecta y 2,8% misica fol -
klérica, lo que suma un 86,3% de la programacién.
El resto, es decir, programas sobre arte y cultu

ra, ciencia y tecnologia, provienen meyoritaria="""""

mente del extranjero (BBC, RAI, VOA, Radios Ale=-
mania, Nederland y Francia).. . La radio Universi=-

. dad de Chile acentfia la transmisibn de mOsica sg
“lecta. a un 93,2% de la programacibén totalj; ‘la’

mfisica popular (zarzuelas por ejemplo) y la fol-
klbrica representan un 1,6% y un 1,94% respecti-
vamente., Esto significa un 96,8% netamente musi
cal. Ambas emisoras, que se definen a si mismas
como culturales, limitan la acepcibdn de este con
cepto a sus expresiones mls tradicionales, al
mismo tiempo que excluyen otras manifestaciones
coo0o CONte oocsoo



La razbn por la cual estas emisoras no se plan =
tean un. modelo radial mds complejo; atiende tan-
to a la influencia que ejercen los modelos ya

"probados" por el medio, como al proyecto univer
sitario de las autoridades de51gnadas por el Go-

bierno. -

‘O'..CO cont. .0...

de la culkura popular, reforzando la brecha exis
tente ‘entre las instituciones que representan y
el resto de la soc1edad.



CAPITULDO LIE

EJEMPLOS DE MODELOS RADIALES

A través de este capitulo, intentamos presentar una
breve muestra de las précticas comunicacionales de
seis emisoras que, por distintos motivos,, est8n desa-

rrollando papeles de relevancia en el panorama radial =~

chileno. Se trata de Radio Portales, Radio Coopera -
tiva, Radio Chilena, Radio Minerla, Radio Santiago Yy
Radio Estrella del Mar. (74). s i

e

. .

La primera es una emisora "histbrica", que desde hace
veinte afios se mantiene en los primeros lugares de la
sintonia. Es una radio "popular", que apoyd tres go-
biernos sucesivos, a través de los cuales siguib con
un modelo comunicacional casi idéntico. -

La sequnda, es considerada la radio de oposicién polf ..

tica y, por lo tanto, la radiofﬁalte;nativa". Duran=
te los filtimos cinco afios fue adquiriendo importancia_
con el aumento de la disidencia y de.las manifestacig

nes de protesta contra el actual régimen.

(74) La programacién de radios Portales, Cooperativa,
Chilena, Minerfa y Santiago se presenta en el
anexo N. 5.



Radio Chilena, es una emisora que hasta 1973, su vincu
lacibébn con la Iglesia era virtualmente desconocida,.
Desde entonces, se ha convertido en el portavoz de la
posicibén de la Iglesia, bajo el lema: "La voz de los
sin voz", o : .

El interés en Radio Mineria, radica no sblo en su tra-
yectoria histbérica, sino més Jbien, en su actual ﬂondl—“
cibn de emisora 1nterven1da estatalmente, a través de
la Comisidn que liquida vy admlnlstra los bienes, del
grupo_econémlco propletarlo.

e

Radio Santiago, por su parte, es una emisora que ha su
frido la evolucibdn inversa a la de Radio Cooperativa:s
hasta el momento de 1la ”apertura politica" mantenia un
alto porcentaje.de la . slntonla situacidn que se inver
tié desde entonces, fruto de la efervescencia del acon
tecer politico, .que desvid la sintonia hacia emisoras
que resportdieron reforzando la func1on noticiosa-— intor
mativa y ampliando  la .gama :de representac b6n de acto -
res sociales vy politlcoso

Radio Estrella del Mar se encuentra en hncud (Chiloé),
y ésto ya es suficiente para ..despertar el interésa
Pero, ‘ademés de la ublcaclan geogrifica, esta emlsora
presenta caracteristLCas que-i1a hacen.muy novedosa en
el panorama radial chileno. Sus ObjethOS estén expre
sados en un documento de la Fundacibn para el Desarro-
llo de Chiloé (FUNDECHI) «

"FUNDECHI partid de la concepcibdn que la vulneracibn
de los derechos humanos es la consecuencia de un sis-—

tema opresivo que afecta al conjunto de la sociedad. . .

chilena, y no el resultado de acciones especificas de
represlén o{abusos de poder que afectan a un grupo de
perSOnas,,j‘* "‘z » : ;

iy

Hay un orden que opera sisteméticamente anulando con-
ciencias, atemorizando, explotando, aislando, y repri



miendo. Frente a esta situacibén FUNDECHI abrid un es-
pacio en la regibn a través de su Radie,--contrapesando
la televisidn oficial (75), por su fomento a la organi
zacibn campesina y apoyo a los sindicatos, por su ac -
cibn directa'de prémocibn y defensa de los:derechos hu
ma}U,QS'!;," L esnol: e gove [ P ¥

RERERLA
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< 1M
Las p&ginas que siguen no pretenden ser exhaustivas de
la compleja realidad de estas radios; simplemente, se€
trata de proponer algunos elementos dé reflexibnipara
llegar a‘consideraciones m&s amplias, que ya no se re-
fieran finicamente a las emisoras mencionadas.

%

3.1. RADIO COOPERATIVA: Una Miquina Perfecta .

"Es verdad". Lo dijo Cooperativa.
Saber la verdad es su derecho.

Decirla es nuestro debere.

(Aviso Publicitario. Revista HOY N. 159).

i
>

175 El ﬁﬁiég Canal de}%eiévisi6n>que»emite”eh'la Re-
gibfi,“es'@l CanaliEstatal. n: . wimioce ol

-



3.1.1. Propiedad e .
“La radio pertenece a la Sociedad Anénima‘"Compa-f
fifa Chilena de Comunicaciones'", cuyo directorio

est& compuesto principalmente por personas préxi
mas o pertenecientes al partido Dembcrata Cris -
tiano.

Esta’ Compafifa fue duefia de una vasta red de emi-
soras que se extendfa por Antofagasta, La Sekxena,
valparaiso, Concepcibn, Temuco y Puerto Montke.

En 1978 el Gobierno caducdé la concesibn de la ma
yorfa de estas emisoras provinciales. Hoy, la
empresa est8& reducida a Santiago, valparaiso vy
Temuco. Ademds, siete emisoras a lo largo del
territorio transmiten los programas informativos
y deportivos de Radio Cooperativa (existe un pro
yecto para ampliar el nlmero a gquince, cubriendo
as§{ todo el territorio nacional).

3¢1e2. Formato

- 1 S 1
165

El actual formato de Radio Cooperativa fue dise-
fiado en 1980, tras una grave crisis econbmica de
la emisora que obligd a una redefinicién global.

La clausura de Radio Balmaceda, en 1977, habfa——
- dejado un espacio abierto que los gestores de Ra
'did Cooperativa ‘compréndieron que podian y de.c«

pfan asumir dada.la proximidad politica-de ambas
emisoras.
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Ese mismo afio, un riguroso-estudio de mercado in
vestigd varios aspectos del mundo radial del mo=-

mento: *la programacién que ofrecfan el resto de

las emisbras; las demandas radiales no satisfe -
chas; los gastos necesarios para hacer de Radio

Cooperativa una emisora de seguro éxito comer -
cial, pero sin traicionar el carécter informati-
vo que era parte de su tradicibn histbrica.

El modelo resultante fue expresibn de esta exi -
gencia: ser una radio comercial e informativa.a
la vez. : (76) N ‘

.

Actualmente, la programacién de Radio Cooperati-

va consiste en una serie continua de transmisio-

nes musicales, -interrumpida solamente por tres
blogues noticiosos de una hora cada uno (el "Dia
rio de Cooperativa", a las 7:30, 13:15 y 19:00
horas), y por los '"flashs" noticlosos que cortan
la columna musical a lo largo del dia sin un ho-
rario preciso.

La suspensidn de los informativos horarios, que
habfian sido adoptados por la mayorfa de las emi-
soras en Chile y América Latina, constituyb una
gran novedad, al implementarse, en 1980, el nue-

-vo formato de Radio Cooperativae.

Esta opcibn es fundamentada por Luis Ajenjo, ge-
rente general de la emisora, en los siguientes
términos: '"No habfa ninguna otra posibilidad de
financiamiento ya que la Ley de radiodifusibn
proh{be recibir dinero del exterior y obtenerlo
del interior era absolutamente imposible',



Esta hueva,programacién

- 5 J ! : : "o el
Principales recursos el "elemento Sorpresam™: L3l
Pblico no sabe de antemano cuéndo saldr& al

utiliza como uno de sus

fQWQITWflaSh" noticioso que 1o informaré& sobfie_
1o que est# ocurriendo, 1o que lo lleva a man
Ner su .receptor en ese punto del dial.

b} . -

Radio Cooperativa inco
8rea informativa,
Cooperativa',
Mma semanal,

tos estratos

rporé recientemente a su
el espacio "E1 Computador de
Consiste en la selecci®n de un ‘te
sobre el cual se entrevista a ‘distin
socioecondmicos. Los resultados de
las opiniones vertidas sobre el tema, se presen-
.tan el dfa lunes a1 finalizar el noticiero mati-
nal y el del mediodfa., Durante el resto de 1a
SéMmana se entrevista a los diversos sectores in-—
volucrados, los que comentan sobre el resultado
de la encuesta. Los temas son variados, pero

Siempre enmarcados dentro de la actualidad poli-
_tica, econbmica Yy social,

»

Una Radio entefamente Grabada

.
»

Los errdres en Radio Coo
no existen., "T8do es
posible equivocar
de nuevo". (77)

berétivé_précticamente.
t& bien dicho, porque es im
se; si te equivocas, lo grabas

Cada elemento de 1la

.Y el radio controlad
-la mfisica,

programacién ha sido grabado,
or cuenta con varias Clhtasen
las frases del locutor que introduc

~
¥orm g aa . )£ 1714

(77) Luis Ajenjo, op. cit.



las canciones,.-el "jingle" . de la radio, y, hasta,
la sefial horaria- "~ que va combinando segln un es
quema minucioso y rigidamente prefijado.

El resultado es una radio "perfecta'", en donde
las voces en vivo estén excluidas sin que haya
espacio para la improvisacién o lo inesperado.

Los factores que.definieron esta opcibén por una
radio enteramente grabada son, principalmente,
tress:

a) Econdmico:

Este modelo de programacibén permite la elimi
nacibén del locutor en vivo, lo que significa
un ahorro considerable en los gastos de pro-
duccibn: el mismo locutor puede grabar en
pocas horas los textos de todo un dia.

b). De calidad:

Una programacibn enteramente grabada permite
mantener el control de todos aquellos facto-
res que, finalmente, inciden en la 1magen de
calidad de la emisora.

c) De seguridad:

Los riesgos legales se reducen significativa
mente cuando todo lo que se emite es escucha
do una segunda vez y puede ser corregidoj vV,
cuando, por ejemplo, es posible revisar las
entrevistas antes de transmitirlas.




D e Lls i, El D

Li “royecto Politico-Informativo

.

1 ) 5 ’ i
°>+« NO hay una orientacién del medio, més blen

nosotros pPretendemos hacer de Radio Cooperativa
1o que llamamos una radio nacional, donde tengan
“@pacidad de expresarse todos los intereses poli-
ticos, tedos los intereses sociales ... NOSOtros
No nos definimos como una radio de oposicibnj; nos
definimos como una radic que dice todo lo que pa-
S8 ... Habitualmente YO sé que es definida como
una radio de OPOSiCiSﬁ, pero nosotros creemos dqué
Mo es hacer oposicién decir exactamente todas las
Cosas tal ccmo ocurren, tal como pasan.

Creo que la gran diferencia de Radio Cooperativa
respecto de los otros medios, es que aqui esté
- ‘Presente una gran gama de noticias. Evidentemen
te, nos interesa destacar las actividades de 1la
opcsicion, porque ‘son’ las actividades que no son
destacadas en los demids nedios, y creemos que te

nemos la obligacidn de cumplir con una misidn en

€se sentido!, £78)

‘La ridio tiene como objetivo fundamental, P
mandato de sus duefios, transformarse en un‘medlo
formador de opinibn. Este objetivo se sitla en
el &dmbito politico en la medida en que aparece
como unu r«dio no incendiciocnal del Gobierno, e
independiente". (79)

R e v e s vt o 0

(78) Luis Ajenjo, op. cit.

(79) Marcelo ZiAiga, Productor General.



RADIO PORTALES: La Primera por 20 aflos, durante

Trés Gobiernos

v

- "En Radio Portales esté permitido que usted viva
su mafiana‘ con un hombre: ... .y su tarde con otro".

eee '"Una &gil programacibdn que combina obras hu
manitarias, noticias, humor, y mucha entreten -

cibn",

“

(Aviso Publicitario)

3.2.1. Propiedad

Radio Portales nacid en Talca en 1956, y en San-
tiago en 1960, por obra de uno de los '"padres"
de la radiofonfa chilena: Rafil Tarud. (80)

La propiedad de la radio pasb por muchas manos:
pertenecid a personas ligadas al Presidente
Allende durante el periodo de la Unidad Popular;
20 dias después del golpe militar, fue vendida a

.la Sociedad de Fomento Fabril. E1 Grupo Vial

-Ratil Tarud, su gerente general por casi 20 afios,

renuncié en octubre de 1984. Fue sucedido bre-
vemente por Herman Chadwick, y luego por Eduardo
Garcia.



comprd una parte de las .acciones, que, hasta hace
UAGS afios, éctaban repartidas del siguiente modo:
33% Grupo Vial, 33% Sociedad de Fomento Fabril,
33% Grupo Matte. Ahora, la radio pertenece a un
duefio mayoritario, Juan Eduardo Ibéfiez, que ade =
mas representa a un grupo de pequefios propieta -
rios; con este Gltimo cambio, la radio se sitfia
en la esfera de influencia de la Unién Dembcrata
Independiente (UDI). La Sociedad de Radio Porta-
les ademés de obtener cobertura nacional, por me-
dio de 20 emisoras que transmiten sus 1nformat1 -
vos, tiene la propiedad de Radio Alondra y Radio
Carolina en Santiago, Radio Portales de Valparai-
SO, VY estd por lanzar una radio en Concepc16n.

3.2.2. Formato

El formatc de Radio Portales se mantiene més o
menos inalterado desde hace -20 afios: mlsica con
locuteres en vivo en la mafiana (hasta las 15:30
hor&s); luego un }argo programa magazine, hasta
las 20:15 horas, con escasa miisica (alrededor de
cuatro discos); en las primeras horas de la mafia
na, ammediodia y en la noche se incluyen tres
programasi informativos modulares.

'Y

La programac16n de Radio Portales es contlnuamen
te puesta a prueba a través de un departamento
interno compuesto de diez personas, més dos ins-
pectores de terreno y un director.

Este departamento Assgura visitar 800 hogares
diarios,. de los cuales més o menos un 15% corres
‘ponde al- sertor alto un 39% ar¥-medieo 'y el résto
al popular° , :

r



De los 12 meses del afio, uno se.dedica a investil
gar el gusto musical; otro, a los animadores de

la ‘radio; otro, a los programas humoristicos ...
Ademés, se hacen encuestas sobre lo que los en -
trevistados quisieran que la radio transmitiera,
qué es lo que no gusta actualmente, etc.

N

Las principales caracteristicas de la programa -
cibn de Radio Portales pueden ser deducidas del
programa-magagzine "Portaleando en la Tarde": un
conductor y-nueve colaboradores alternan conver-—
saciones sobre los mds diversos temas -medicina,
educacibn de los hijos, testimonios ...- con al
gunas intervenciones estables tales como las de
un reportero policial, de un experto en especté-
culos o de los periodistas que preparan los noti
cieros; llamadas telefbnicas de los auditores pl
den consejos o' ayuda,

Un ejemplo clave para hacerse una idea del '"tono"
de la radio, es el bloque "Un Alto en el Camino':
todos los dias un locutor recorre las comunas de
Santiago regalando los' productos que auspician el
programa -y realizando pequefias entrevistas en la
calle. Las personas seleccionadas generalmente
pertenecen a estratos sociales medio-bajos y con
frecuencia salen al aire situaciones dramfticas,
tales como una madre que no tiene dinero para cu
rar a alglin hijo, un enfermo que necesita una si
lla de ruedas ... Las historias son siempre re-
latadas con detalles y testimonios draméticos.

Asi, el tono del programa y de la radio en gene
ral ~es coloquial--patético, con algunos momentos
de ”autorldad" cuando habla algflin "experto', vy
corresponde a la imagen de serwvicio pﬁbllco que
la radio intenta desarrollar. ;., aEie )

(

Actualmente esté en curso la realizacibn de un
proyecto que servir§, justamenteﬁ‘para.reéponder



a las demandas de las 500 personas que diariamen
te se ponen en contacto directo con la emisora
(81) =-a través de cartas, llamadas telefbnicas,
o asistiendo a los estudios- : se trata de un
gran edificio frente al establecimiento de la ra
dio donde visitadoras sociales, médicos o aboga-
dos, entregarén asistencia gratuita.

""Yo creo que es una obligacibén como medio ‘de co-
municacibn servir a la comunidad ... en el fondo,
los servicios pliblicos no siempre pueden ayudar-
lam", (82) ’

3.2.3., El Proyecto Polftico-Informativo:

Una Objetividad Protegida

‘"Nosotros pensamos que al auditor hay que darle
toda la informacidn, pero el esquema lo aplico
yo, que conozco casi todo el mundo. Conozco 94

(81)- ~ Aungue no se puede negar la gran capacidad de mo
vilizacién de esta radio, hay que subrayar que
los actores sociales que la emisora hace apare -
cer, figuran sblo como protagonistas de casos
tr&gicos, policiales, o pidiendo ayuda a través
de la radio.’ Muy raramente estos "casos indivi-
duales™ son ‘situadds en un contexto méds amplio
politico, social ¥y cultural.

~

(82) Rafil Tarud, op. cit,



paises; entonces, cuando me dicen que el Presi =

~ dente se comprd el Melocotdn, voy al Melocotdn Yy

mirc la casa, entonces en mi programa digo que

YO conozco la casa del Jefe de la policia de M&-

xico, v que la casa que tiene Pinochet parece la

casa .de una favella de Rio de Janeiro, o la casa

de un. poblador de santiago, de un obrero, al la-

do de la que tiene el Jefe de la policia mexica-

na -—-por no decir las casas de un actor de Holly

wood— que no es el Presidente de la Repiblica'.

LB83) .

i

"La gente busea un- informativo serioc, en el sen-
tido de que se diga.la verdad; que no se mienta.

A la gente le molesta una radio comprometida po-

l1fticamente, En las situaciones conflictivas se
cuenta el hecho mismo, se dan las dos versiones,

decimos: "este es el hecho; esto es lo que opi-
na un sector, esto lo que opina el otro" ...

- Entonces dejamos al auditorio que piense objeti-

vamente sobre lo que pasb. s

‘Esta radio, en el fondo, destaca mucho las .cosas

positivas de este ‘gobierno, pero, a su vez, ha -
bla también de los hechos que llegarn a través de
testimonios de otros sectores. O sea, insisto,
somos objetivos, damos todas las noticias. NO
opinamos porque aquf informamos y nada més". (84)

Como una manera de confirmar la aseveracibn que

"la gente no quiere una radio comprometida polfi-

ticamente", el gestor relata el siguiente ejemplo:
En los meses que comenzd la "apertura politica",

(83)

(84)

Vicente Pérez Zurita.

Rail Tarud, op. cite.



Tat -radio conthbd-cen 28° comentaristas; que: tex
nian A8 dlSpQSluLOD tres minutos cada uno’éen .
les'™ notltlerosﬂ‘.De eSe ‘total, ocho:.eran no ofi=-
c¢ialistas y-veinte. partldarlos ‘del Gobiernos- ‘:
Las encuestas . de’ audiendia’resaltaron que estos

.comentarlosnno gustaban fa los audltores Y. que

fue,—}ustamente, i este periodo que' se produjo
el. aVance de: Radlo Céoperatlva.-w_ - B O h;

"El plGblico decia lo siguiente: '"No nos gustan'
porque estldn defendiendo al Gobierno, est&n com-
prometidos, no son serios" (85). Se produjo, en
tonces, un conflicto entre la linea politica de

los propietarios =-qtie, precisamente, en este pe
riodo entraba en la esfera de influencia de la

UDI- vy las preferenc1as declarddas de la audlen

cia.

La solucibn fue eliminar los comentarios politi-
cos; decisibn definida como técnica: "Yo siem =
pre tuve una duda ... gque la radio es informa -
cibn y no comentario. Para el comentario y el
anflisis est& la televisidn, y, con mayor razbn,
la prensa. Entonces,  fue un error, estébamos en
contra de 1la naturaleza de lc que es la radlo"

(86)

LY

Los objetivos de la radio son definidos en los
siguientes términos: '"Yo pienso que Radio Porta
les cumple plenamente los’ Objetivos que un medio

de comun1cac16n debe tener- entretener, educar,

) )

Rafil Tarud,

Ibid.



informar, servir a.la comunidad, proyectar una
imagen externa™.

.

; “ S R
"Entretenemos con los programas humoristicos,

los chistes, la alegria".

"Para educar tenemos un programa especifico, "Sa
ludando la Noche', con una persona que durante
toda la noche trata diferentes temas con psicblo
gos, profesores, médicos, etc.," (87)

En lo que se refiere a la informacibn, el Depar-
tamento de Prensa estd estructurado "de acuerdo
a los sectores que nosotros cubrimos, y que sOn,
en orden de importancia, los siguientes: el Pa-
lacio de la Moneda, el polfitico, el policial, el
laboral, los Tribunales, la Iglesia, la economia,
luego el sector cultural que tiene menos impor -
tancia y funciona poco, principalmente con gran-
des eventos como la visita de Arrau o la venida
de alguien ilustre". (88)

N

Las fuentes de informacibén son igualmente muy

/institucionales: para la politica, las sedes de

los organismos politicos y sus comunicados de
prensa; para el sector laboral, el Ministerio del
Trabajo y las sedes de los Sindicatos; para la
Iglesia, la sede del Arzobispado, el Departamen-
to de Opinién Plblica del Episcopado, y, even -
tualmente las Vicarias.

Rafil Tarud.

Vicente Pérez Zurita.



-3i se habla de la "democracia protegida', enton-
ces podemos hablar también de una "objetividad
protegida": "El programa (89) en cuanto a pro =-
grama no toma posicibdnj; tal vez la posicibn se
toma a *través de los invitados, es decir, yo no
voy a traer a una persona al programa ni una ni
dos, que estén a favor del aborto". (90)

Frente a los temas m&s '"candentes', la posicibn
" que la radio expresa es la del directorio que,

a su vez, '"responde a la opinibén de los duefios

.ee Yo dirfa que hay un enfoque catblico, huma-

nista, conservador". (91)

Respecto de los temas explicitamente politicos
~Ley antiterrorista, etc.- sefiala: "En este mo
‘mento el directorio est& abierto a todas las co-
- rrientes polfiticas, con excepcibn tal vez del
marxismo. En el caso de la Ley de los partidos,
‘por ejemplo, los invitados eran un dembcrata
cristiano, porque es un partido grande, por la
derecha uno o dos invitados, y uno de la Democra
cia Radical y un Social Dembcrata. En el caso
de la Ley antiterrorista el programa tuvo un en-—
foque distinto porque en Chile la discusibn se
centr® en los aspectos constitucionales. Enton-
ces invitamos a dos personas, uno de la UDI, que

(89) "La Gran Encuesta'", programa semanal que organiza
discusiones sobre diversos temas de relevancia na
cional,

(90) Vicente Pérez Zurita.

(91) 1Ibid.



fue' el presidente. de . la Comisibn del Consejo de
Estado que elabord. la Ley, y otra persona, que
no estuviera contraria, en cuant> el directorio
de la radio est8 en favor de la Ley, pero, que
s§{ fuese critica". (92)

“La .radio noe tiene, desde el punto de vista de

la informacién, una conduccibn politica, porque

es de ideas amplias, es objetiva hasta donde se
puede ser objetivos, por ejemplo, mientras se .
considera al marxismo fuera de toda la actividad
politica, &1 no va a seguir haciendo noticia en
Chile, y nosotros damos muchas noticias de ellos
eee Yo dirfa que en lo que si{ tiene una posi =~

cibn, es la posicién de apoyo al Gobierno criti-
car s - (93) i BTN od =

isun

RADIO CHILENA

3;3.1.'.begiedad:‘

g =

Radio’ Chilena es la primefa?radio,de Chile. Na=-

ce en octubre de 1922, como Chile Radio Company,
y se la conoce como Radio Chilena desde el 26 de
marzo de 1923, fecha en que inicid sus transmi -
siones. : & L ‘

.

(92)

(93)

b ¥

Vicente Pérez Zurita. -

Ibid.
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Hasta el afio 1955, la radio tuvo diversos propie
tarios. '~ En ese afio fue donada a la Fundacidn

Cardenal Caro, constituyéndose asi en la priméra
emisora de la Iglesia.

~ Y

En 1978, el Cardenal Silva Henriquez, decidib
que la Iglesia ya no podia solventar el gasto
econbmico que la radio involucraba, traspasando
la mitad de las acciones del Arzobispado de San-—
tiago a la:Congregacibdn Salesiana, a fin de que
la administrara. La emisora deja as{ de recibir
la subvencibdn de la Iglesia y debe convertirse
en una radio comercial. 5 B8 Y ;

; Y ~

Actyalmente el directorio de la radio esti com -
puesto por dos representantes de la Congregacibn
Salesiana (uno de los cuales cumple las funcio -
nes de presidente) y dos representantes del Arzo
bispado de Santiago. i A

3¢3.2. Formato

Desde 1978, la tarea de la Congregacibn Salesia-
na fue desarrollar una politica de autofinancia-
miento. Para atraer el financiamiento de la em-—
presa-privada, consideraron necesario cambiar la
imagefi'dela radio.’ - e

2

La creacibn de esta imagen implicaba la integra-
cibn de nuevos programas y una variacibn en la
linea informativa,

El gran cambio programético fue la integracién
de programas deportivos. Guillermo Hormazébal,
su gerente general, sefiala: . "Para el equipo an
terior al '78, el deporte era una tontera, una
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cuestidn de pan y circo mds o menos; desde el
punto de vista politico, no {bamos & drogar al
pueblo ..., aqui lo que interesaba eran los de-
rec?os‘humanos\y la cosa politica, y nada més".
(94 o SEE IS [

> ~

~

M&s tarde vino la gran "hecatombe" en el Depar=
tamento de Prensa, Se despidib a todos los pe-
riodistas, salvo dos. Hasta ese momento, la ra

_dio.habfa sido muy radical en su,[Tinea informa-

tiva. La nueva administracibn:deseaba un medio
mls '"serio y objetivo', que, '"no se preocupara
s&loc de hacer polftica sino también de gestionar
una radio mls de Iglesia'". e

El tercer paso hacia elxmejoramiento de la si -
tuacibn financiera se dio en diciembre de 1982,

con la creacibn de la emisora Aurora FM (progra

macibn totalmente musical). = Sus estudios se
instalaron en el antiquo auditorio para progra-
mas en vivo de Radio Chilepa. "Aurora FM ha te-
nido un gran &xito comercial, y representa 1a
férmula econdmica que permitidé a Radio Chilena
seguir existiendo.

~

Por Oltimo,réh'1982, se inicié la conexibn via
ENTEL, estableciéndose el enlace con Radio Pre-

sidente Ib&fez de Punta Arenas. Hoy, la radio

se enlaza con otras 14 emisoras, de Arica a Pun

ta Arenas. Este avance tecnolbgico implicd,
primero, "llevar la voz de la’ 'Iglesia, el pensg

miento de .la Iglesia a ‘toda el pais",'y, segun=

Y

(94)

De aqui en adelante, todas las citas sobre Radio
Chilena, corresponden a Guillermo Hormazékals-

.

L5 iy
5
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do, mejorar la imagen de la radio.

\

La estructura de la programacién de Radio Chile-
na busca fundamentalmente cumplir funciones .de
informacibn, entretencibn y formacibn, y est& di
rigida a un pﬁbllco entre 25 y 50 anos.

hY

El &rea informativa consta de tres noticieros de
‘larga duracién, informativos horarios, y "flashs"
noticiosos. Para la radlo "en cualquler momen=—
to la noticia tiene preferenc1a sobre el resto

de la programacidn'.

El 4rea de entretencibdn est4 fintimamente ligada
con la 1nqu1etud formativa de 1la radio; labor
formativa que desarrollan a través de las proble
méticas que introducen en los blogues musicales:
conflictos familiares y juveniles; "h&bitos de
conducta", relaciones generacionales, el proble-
ma de la 1nformac16n sexual etc.

La emisora transmite ademds algunos programas de
caracteristicas menos masivas. Estos son produ-
cidos por la Asociacidn de Radiodifusoras Cat611
cas (ARCA) o por Producciones Musicales Salesia-
nas (PROMUSA). Uno de estos programas es "Fol -
klor151mo", dedicado a la religiosidad popular,
costumbres y: leyendas campesinas. A rafz del
Afio Internacional de la Juventud, se transmite
tambiéh "Tu Sintonfa'", un programa de conversa -
cibn dirigido a Jévenes de educacibn media y uni
versitaria (95). Entre estos programas especifl
cos, se encuentran, ademds, algunos eminentemen-—
te religiosos,

‘I

~

e i i e s

(95) "Folklorisimo" se diétribuye a 30 emisoras a lo
largo del pais, y "Tu Sintonfa", a 23,



En resumen, entre los criterios que definen la
programacibn, est& muy presente el hecho de ser
una radio de Iglesia: "Tenemos que ser fieles
al pensamiento de la Iglesia, de la Iglesia lo -
cal, de la Iglesia universal, 1o que quiere y lo
que pretende la Iglesia de-rosotros. Frente a
eso, no debemos dejar de 'lado lo que es un medio

de comunicacibn, que es,* tamblén, servicio; siem =~

pre estamos entregando el 'servicio'que podemos.
Tratamos de hacer una programac16n con estos mis -
mos valores ..., Y, lo mds que se pueda, horlzon
tal, con el objeto de que la gente también sien-
ta que este medio es como un vocero de ellos;

que ellos pueden hablar, .y ellos hablan directa-
mente' .,

No obstante, es imposible olvidar el hecho que’
la emisora est8 inserta en un sistema radial en
que sin finangiamiento, no se subsiste. La ra -,

dio, en diciembre de 1984, logrbd llegar al ter.-

cer lugar de la sintonia, después de 14 afios
(96). "Teriemos que estar peleando por la sinto=-
nfa y tenemos que estar subiendo, y para.eso de-
bemos hacer buenas cosas en prensa, en ‘deporte,
en mlisica, en animacibn; tenemos que lograr que
la gente nos escuche, ¢y cbmo lo logramos?, con
buenos programas, con premios, con todas las re-
glas, todas las armas que da esta radio comer -
eialeg

Radio Chilena vivib su é&poca de oro durante la
década del 60, estando entre las primeras sinto-
nfas entre 1962 y 1968. En esta é&poca, la radio
se dediché a la "Nueva 0la" y contaba con numero-
SOs programas ern v1vo, en los que actuaron todos
los famosos de la época. Durante ese periodo la
radio se financiaba, plenamente; se comprd el pi-
SO en que se encuentran hoy, y se renovaron to =
ccees COnte seese.
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3.3.3. El Proyecto Polfitico-Informativo

"Esta radio no es de oposicibén, no puede ser de
oposicibn, porque es una radio de Iglesia. Que
tiene una postura critica, la tiene; pero, la

Iglesia no se sitfia en la oposicibdn, es otro su
papel. Somos criticos, estamos al lado de la

gente que, sufre ..., porque nos compete, si eso
la gente cree que es oposicibn, perfecto ..., Yy
por supuesto, para el Gobierno, somos de oposi -

ciébn, -

Asi define Guillermo Hormaz&bal la opcibn politi-
co-informativa de Radio Chilena. Una radio que

hasta 1973, un escaso nlmero de personas la rela
cionaba con la Iglesia. oy

hY

"Del '73 para adelante, por la situacién que se
empezd a vivir en el pafs ..., la Iglesia quedd
como el f{inico interlocutor v&lido frente al Go-
bierno, al desaparecer partidos, gremios, y to-v
dos los demés. La Iglesia también necesitd un
medio que expresara lo que estaba sintiendo ks lars
ahi si que esta radio tuvo la marca del Arzobis
pado de Santiago, la marca del Cardenal'.

(96) eoco0o00pe COnto‘ 0000 -

dos sus equipos, El1 descenso comenzd en 19684 %
a rafz del auge de 1la televisibn, que desplazb
al fuerte de la radio, es decir, los programas
en vivo, GV

~
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A partir de 1978, la imagen deseada por la nueva
administracién de la Congregacibn Salesiana, in-
volucraba un cambio radical en el &rea informati
va. En este plano, se aspiraba a proyectar una
linea noticiosa "seria, objetiva y pluralista".
Se produjo el cambio del personal periodistico.
Se amplibé la cobertura noticiosa a diferentes
sectores; por ejemplo, se asignd un periodista
especial para cubrir La Moneda, que antes no exis
tfa. Esta lf{nea setfmantiene hasta hoy, con una
preocupacibn por presentar las opiniones de los
distintos sectores politicos y sociales.

La opcidn informativa que ha adoptado la radioes
"la misma opcibn que tiene la Iglesia Catblica.
Si la Iglesia Catblica, sin ser excluyente, pri -
vilegia ‘los pobres, en el buen sentido: de.'la pa-
labra, nosotros aqui, privilegiamos la informa -
cibn sindical, laide los sectores més marginados,
todo el asunto de' los derechos humanos ... nos
parece algo fundamental, y buscamos: dar represen
tatividad sin sectarismos, a todos los sectores
ces En definitiva, tal como lo busca-la Iglesia,
buscamos 1la ex1stenc1a de un sistema democrético
dentro del pais".

Su opcibn informativa, le ha significado estar
en un alerta continuo respecto de la-censurae.

En 1984, Radio Chilena fue censurada dos vecCeSe.
Primero el 4 de septiembre, dia de protesta en
que la radio fue interferida. Luego, nuevamente
“gn octubre, a‘rafz de un comentario del Jefe de
~Prensa en’“‘que mencionaba que el General Matthel
‘habr{a renunciado, hecho que fue calificado como
‘érear alarma‘pﬁblica?por el ‘Gobierno, En ambas
ocasiones, durante ‘el periodo de la censura, no
se les perm1t16 transmitir informaciédn alguna,
excepto, los comunicados oficiales ‘del Gobierno.

%

Para la direccibn de la radio, la mayor preocupda
cibn es que la emisora no sea clausurada: ''creg
mos que es un medio bastante importante, que hay
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que tenerlo abierto, pese a que de repente, se
habrd de retener, y no decir ciertas cosas, pe-
ro, lo m&s importante es que no sea cerrado',

RADIO MINERIA: '"Libertad dentro del Orden™

3.4.1. Propiedad

‘Radio Minerfa nace en 1940 como Radio Metro.
Un ‘afio m&s tarde, adopta su nombre actual, expre
sando as{ su vinculacibén patrimonial con el sec=-

"“tor minero. Este sector mantiene la totalidad

de su propiedad hasta 1966, afio en que se vende
gran parte de sus acciones, amplifndose a otros
,Sectores empresariales.

Actualmente, la emisora agrupa a radios Mineria

de Santiago, Antofagasta, Vifia del Mar y Punta

‘Arenas. Este afio estard también en el aire una

“emisora’en Temuco. Ademls, la empresa posee ra

dio Galaxia FM de Santiago y Vifia del Mar.

La propiedad formal de la empresa Radio Mineria
S. A., corresponde al grupo Cruzat-Larrain. En
los hechos, la radio se encuentra intervenida
por la "Comisién Liquidadora y Administradora

‘del Conglomerado Forestal', nombrada por el Mi-

nisterio de Hacienda y la Superintendencia de
Bancos y Financieras. Esta intervencibdn conlle
v6 cambios de directorio, gerente general, di -

rector responsable y jefe de prensa.
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El actual directorio est& compuesto por Alfredo
Moreno Charme (Presidente), Mario Arnello, Hermd
genez Pérez de Arcey 'Gregorio Amuridtegui 'y Vic -
for Burnster (97). '‘EIfpfesidente del directorio
es quien asumib 1la direccidn de la-radio, al ell
minarse recientemente el cargo de gerente gene -

rale. N

3.,4,2., Formato

Radio Minerfa presenta en su programacién elemen
tos similares a los de Radio Portales. Sin em -
bargo, su p@blico objetivo es diferente, es de -
cir, estéd principalmente orientada a estratos al
tos y:medios. Gestores de la emisora la han de-
finido como "El Mercurio" (98) de la radiofonia.

(97)

(98)

Arnello, Pérez de Arce Yy Amunétegui son’ ex dipu-
tados del Partido Nacional. Bunster representa

al grupo Cruzat-Larrain en el directorio; el gru
po a su vez esté representado por Manuel Cruzat

en la Comisibén Liquidadora.

El peri&dico decano de la prensa escrita, dirigil
do a pfiblico alto y medio, y con un estilo "se =
lecto". ' E
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El blogue:matinal, fundamentalmente dirigido a
la duefia de casa, consta de misica, horbscopo y

-predicciones,” y un radioteatro humoristico:

"Radiotanda", programa de larga, trayectoria en,
la emisora.: N oo Foops 0 .

El bloque de la tarde se amplia ademés al pObli-
co masculino; mantiene los elementos musicales y
humoristicos y agrega un programa deportivo.

El bloque nocturno consta de dos programas musi-

X .

-La participacién del p&blico est8 definida, una

vez mds, a través de las llamadas telefbnicas,
De hecho uno de los programas nocturnos, !"Disco-
fono", .de orientacibdn popular, se basa en.los pe
didos del plblico.

La estructura de la programacibén informativa cons
ta de tres noticieros de larga duracibn, "E1l Co -

rreo de Minerfa", y un resumen a medianoche. . Ade... .

m8s presentan informativos horarios a lo largo
del dia. P '

3.4.3. El Provecto Politico-Informativo

- Germén Gamonal, Jefe de Prensa Y Directég Respon

sable (99) de Radio Mineria, comenta que, si bien

Todas las citas de ecta seccibn corresponden a
Germ&n Gamonal. Su trayectoria periodistica ha
® © 000 Cont. ® ®o 0o 0o 0



la emisora cumple funciones de entretencibdn e in
formacibdn, su caracteristica fundamental es la
noticia. Define, ademds, a la clase media como

‘el pfiblico objetivq del 4rea informativa.

Con el estrato medio en mente, la imagen ‘que de-
sean proyectar es la de una radio: '"Ponderada,

mesurada y seria. Una radio que se caracteriza

por su informacibdn, que da credibilidad; no so-

mos espectaculares®. i

Considera que, en general, no obstante la res-

triccibn de la noticia politica (100), 1la infor
macién radial se ha ampliado enormemente& en‘:los
filtimos quince afios. Por un lado, ‘el flujo de
noticias es cada vez mayor,“y, por otre, :los te
mas a cubrir son también més numerosos. ‘Temas
gue siempre han existido, pero que, sin embargo,
la demanda por parte del receptor es reciente,
por ejemplo, '"la ecologfa, la fertilizacibn in
vitro, la juventud, la soledad, la ancianidad".
(101)

{59)

(100)

(101)

® © 6 o © Conte o o0 0o o o
girado en torno al &mbito politico, como reporte
ro y comentarista de diversas radios y diarios.

En 1983, durante la "apertura politica", el anti
guo programa "Tribuna Politica", conocidc a tra-
v&s de Luis Hern&ndez Parker, volvid al aire.

Actualmente se encuentra suspendido desde ia im-
plantacién del Estado de Sitioj argumenta que,
"queremos que se haga cuando- participen todas

las coirrientes de opinibn ..., 'y cuando se acla-
re mis cufl es el concepto politico partidista".

La mayorfa de estos temas son tratados en progra
mas periodisticos especiales, transmitidos 1los
dias sébados.



Respecto del mayor flujo de informacibédn, sefiala
que. se hace necesario ampliar cada vez més el
personal periodistico, para realizar la tarea de
seleccibn de la informacibén (102). Recalca que,
el proceso de seleccibn no significa "darle al

pGblico tan sblo lo que quiere, sino lo que debe

saber',

En este proceso de seleccibn, el criterio impe -
rante, segfin é1, es informar "de todo lo que es
permitido informarj; de lo que no es permitido,
no informamos, porque nosotros somos muy respe -
tuosos de la ley, aunque a veces estemos discre-

-~ pando con ella, Por ejemplo, en politica, acep-
‘tamos lo que dice la ley, muchas veces discrepa-

mos, pero la aceptamos y la respetamos, porque
esta radio es 'libertad dentro del orden'".

— s il e S s S o

A

(102i El De?a}téhehkbﬁdé Prensa cuenta con 18 perio -

distas. -Ademfs, mantienén corresponsales pro -

pios en las ciudades .importantes del pais. Re-

ciben también, ‘noticias de las agencias .AFP,
UPI, ORBE, DPA y Sinjua. ' '

ol
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3.5, RADIO SANTIAGO

€
]

‘3.501. PrOEiedad

La propiedad de Radio Santiago representa en su
organicidad a dos colectividades politicas: dis -
tintas, en dos momentos diferentes. Inicialmen-
te pertenecfa a una ‘sociedad de personas, consti
tuida por Ruperto Vergara.y Jorge Prat, a través
de los cuales se vincula @l Partido Nacional.

Y R I
A

En 1968, venden sus acciones y la emisora se con
vierte en sociedad anbénima, formada por accionis
tas ligados a la Democracia Cristiana.. . Desde en
tonces, se observan sucesivos cambios.en 1la némi
na de los accionistas, aunque la vinculacibn po-
litica sigue siendo la misma.

N - " . ]

3.5.2. Formato

Ris i N

La imagen que la emisora proyecta, es la de una
radio bastante estable.:-Su gerente general, Os-
car Contreras (103), :comenta. que, a pesar de‘su-
“frir diversos cambi@s de propiedad, la emisora
. se ha caradterizado siempre por contar con un di
rectorio catélico.. Su estabilidad se refleja
también en su.personal y linea programltica.
"El Show de las Noticias'", por ejemplo,:est@ en

(103) Todas las citas sobre Radio Santiago, correspon-
den a Oscar Contreras, su gerente general.



el aire desde 1968. La Misa de Lourdes, otro
programa carateristico de la radio, se transmite
desde hace treinta afios., Cada cierto tiempo se
realizan alteraciones en los géneros musicales,
pero se mantienen los mismos locutores, cambidn-
dolos de programa. Los mismo ocurre con el per-
sonal periodistico.

La radio est8 principalmenté dirigida a sectores

- medios y populares. 'Respecto de los criterios
- para definir la programacibn, sefiala que, las de
“cisiones las toman baséndose fundamentalmente: ‘en

"la respuesta de nuestros auditores, conocida‘a
través de las encuestas, Testmerc y Gallup. No-
sotros tenemos también nuestra propia forma de

Jcomprobar la sintoriay’ que es la correspondenciaj

o esiun indicador” imp5e51onante, ello nos indica

{ ‘més 'o''menos: cuél va a ser nuestra sintonia en las
”encuestas" '

)

La linea programltica es bésicamente de entreten
cibén e informacién. La orientacidn es masiva;
su programacibén no cuenta con espacios para pl
blicos especificos.

En el &rea de entretencibn se cuentan programas
de animacibn.y mfisica, fundamentalmente en 'caste
llano, y especiales dedicados a un cantante el
dia domingo. .Durante 1la semana, los espacios
diarids musicales son seis, con un énfasis Lomén

- tico. Estos se diferencian .entre misica del re—

cuerdo y otros dedicados. 'a los n&xitos" del - mo -
mento, complementadds con noticias del mundo del
espectéculo., ‘

En el bloque matinal, transmiten ademds, un ra -
dioteatro llamado "Historias de la Vida Real",

preparado en base a la correspondencia que-recim-.....
be la mentalista "Shara'.
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A . .
Finalmente, en el &rea deportiva, no realizan

transmisiones directas, sblo comentarios e infor
macibn.

3.5.3s El Proyecto Polftico-Informativo

El 4rea informativa consta de tres bloques noti-
ciosos de larga duracibn, llamado "El Show de
las Noticias'", donde la informacidn se entrega
humoristlcamente, razén por la cual, las princi-
pales noticias prov1enen de los émbltos politico,
policial vy deportivo.

Previo a cada uno de estos bloques, se presenta
un pequefio resumen de las noticias (esta vez en
serio). Adem&s, transmiten noticieros horarios
de tres minutos de duracibn. El Departamento .de
.. ‘Prensa es definido como "bastante modesto", sbélo
- cdn seis periodistas, dos de los cuales estén de
dicados a los informativos horarios.

Consideran-que el hecho de contar con un modesto
Departamento de Prensa‘y la carencia de financia
miento para ampliarlo, les ha significado una
pérdida:importante .de sintonia desde la "apertu-
ra polfticaM, momento en gque se incrementd 1la de
manda que los. auditores: hacian .del &rea 1nforma—
tiva..: Argumentan\que, por problemas de recursos,
la radio no pudo responder a estas demandas. De

~ - hechd, Radio Santiago, mantuvo segunda sintonia

~3] desde 1975 hasta fines de 1983, En la encuesta
del mes de abril de 1985, se encontraban en quin
to lugar. (104) '

(104) oeo%e Conte’ onods
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En lo que difiere Radio Santiago de. las demés
emisoras presentadas, es en el hecho de no-enla-
zarse con otras radios, ni por el aire, ni por
microonda.

En suma, Radio Santiago se podria definir como
una emisora poco ambitiosa. Esto se refleja en
sus expectativas tecnoldgicas, financieras (105)
y programlticas. Si bien en el 4rea informativa,
su enfrentamiento en estilo humoristico, ;e ha
permitido un tratamiento especial de;la-notiCia
o politica, su opcibén es moderada en cuanto a tbpi
- Luocdos] asdratary al mismo tiempo gque no centra'su
- i atencibn sblo en esta &rea. (106)

de 1la inverSién publicita
1 estar fuerteémente-orien-
jar en sintonifa sig

(104). E1l depender en un’ 100%
ria, y &sta a su vez a
tada por las encuestas, el ba ,
nifica que "existiendo menores recursos, -menos
innovaciones se pueden ir haciendo, todos 1los
cambios significan inversibn'; por lo que se ve
que, al bajar en sintonia, las radios entran
pr&cticamente en un circulo vicioso. = '

(105) En.1981, la radio renovd todo su -equipo ieléctrb-
- nico, desde equipos de transmisibn ‘hasta 'grabado
ras. Sin embargo; al estilo de-la radio: ~un
buen equipo,’pero, no el 'm&s caro 'del mercado.
Esto les permite”decir hoy en' dfa: "con mucho
orgullo, que la radic tiene una gitudacidbn finan-
' ciera sana. Yo creo que pocas radios’ pueden de-

cirlcWs

(106) Giselle Munizaga y Gonzalo de la Maza, op. cit.,
plantean que "el hecho de que en esta radio no
se haya tomado ninguna orientacidn abiertamente
no-oficialista, en ninguno de sus programas, Se
explica por el deseo de guardarla como una--tre-—-
serva' en caso de necesidad". Pégina 57. :

o W



RADIO ESTRELLA DEL MAR" DE CHILOE

"En una atmbdsfera de terror social a consecuen -
cias del Golpe de Estado y sus secuelas .., asu-
mimos la tarea de abrir espacios ...

(Memoria Proyecto FUNDECHI) v
3.6.1. Propiedad : o %

La radio pertenece a la Fundaéién para el Desa -
rrollo de Chiloé (FUNDECHI). ; z

.

La Fundacién nacid en 1976 por voluntad del Obis
po de Chiloé&, Monsefior Juan Luis Yserm.

Desde entonces FUNDECHI- ha cumplido labores en
el &rea de la promotibn y apoyo a campesinos,
pescadores y organizaciones de base (107) vy ha

desarrollado tareas de defensa del ambiente (108),
del patrimonio cultural de la regidn y de defensa

Entre otros,FUNDECHI ha favorecido la formacidbn........
de 27 comunidades campesinas de base, la crea -
cibn de cooperativas de pescadores, y la copnsti
tucibn de tres sindicatos. ‘

.

Es notable el episcdio del !'Proyecto Astillas de

Chilo&" cuando FUNDECHI logrd, a través de la de

nuncia en Naciones Unidas y la sensibilizacibdn

de la opinién pfiblica nacional y extranjera, pa-
rar un plan de explotacibn y destruccibén de los
bosques de Chiloé por parte de empresas Japonesase.



de los derechos humanos. (109)

'356.2s Formato

Radio Estrella del Mar nace el afio 1982, después
de un perfodo de experimentacibn que dura varios

meses.

Actualmente, la emisora lanza al aire una progra
macibdn en parte autoproducida, y el resto en ca-
dena con Radio Chilena y Radio Cooperativa. E1

enlace se realiza particularmente con los noti -
cieros, los que son complementados con informa -
cién local, ya sea-a través de un noticiero re -
gional de 25 minutos, o a través de programas es

‘pecificos.

Algunos de estos programas autoproducidos presen
tan indicios de una evolucibn interesante. EIl
programa orientado a la mujer "Un intruso en su
cocina', por ejemplo, nacib estructurado en 1la
cl&sica mezcla de recetas y mlisica, Pero hubo
intervenciones de parte de algunas mujeres (en
particular una que estaba‘en el PEM) que solici-
taron la apertura del programa a las inquietudes
de la realidad.

- Por. ejemplo, FUNDECHI pone un abogado a disposi-
"cién de quienes lo requieran para hacer denun

cias de violacién de los derechos humanos, y has

ta 1983 habfa prestado atencibén en ayuda solida- .

ria y asesorfa jurfdica, a m&s de 63 relegados
que han- permanecido en Chiloé y zonas cercanas.
A =

N



Lo mismo pasbd con el programa juvenil "Mundo Jo-
ven", que termind por introducir miniprogramas vy
reportajes a la programacibn musical. (110)

El s&bado y el domingo la radio tiene una progra
macibén distinta, dedicando m8s tiempo a su fun -
cibn pastoral. "Sin embargo, también en esta

perspectiva permanece presente el compromiso con

la situacibn social nacional, y de Chiloé& en par
ticulars

El dfa domingo, por ejemplo, salen al aire pro =
gramas que analizan los hechos de la semana
("Buenos Dias don Domingo"), o dedican espacios
a tratar acontecimientos de actualidad o de relg
vancia ("Espacioi.Libre"}; (111}, mientras el pro-

~grama "Apuntes Culturales! destina una hora a no

ticias y comentarios de hechos de la cultura.

Sin embargo, el simple catastro de los programas,
aunque inter€&sante, no es suf1c1ente para subra-

var la funcibn que Radlo Estrella:- del Mar esté
desarrollando en Chiloé.

A, Y

(1120)

(111)

Por ejemplop, un Joven que vive en ‘el exilio, en
Bé&lgica, cuenta su situacibnj; los jbvenes que

forman parte del grupo de teatro presentan un
testimonio, etc,

S

Un programa, por ejemplo, fue realizado con la
Comisibén Nacional contra la Tortura, que habia

venido a Chiloé para visitar a relegados polf -
ticos.
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De hecho, la radio es el finico medio de comunica
cibén para mucha gente que vive en pequefias islas
perdidas donde no llega el correo y donde. la te-
levisidn estatal, aun cuando es recibida, no en-
trega ninguna informacibén que tenga que ver con

la vida cotidiana de este pueblo. i

b S

LY

Asi, Radio Estrella del Mar, a través de sus pro

‘gramas "Mensajero del Mar" vy nCambalache'", que

se transmiten todas las mafianas, llega a ser co-
rreo y un lugar de encuentro.

Hay 'que decir, ademés, ‘que la emisora desarrolla
su funcidn de correo no sblo a través de los pro
gramas radiofénicos, sino que tampbién directamen
te, recibiendo cartas y avisando por radio al

destinatario que en la sede de la ‘emisora hay una
carta para él. 2OEE :

"Esta tarea sirve, sin duda, para establecer vin-
‘culos més estrechos entre losauditores y la emi

sora, a la’'cual ellog se vuelcan no como 'a una
voz abstracta en el-aire, sino como 'a un servi -
cio itil para la vida cotidiana.

Para terminar, hay que subrayar, en lo que se re
fiere a la programacibén musical, que &sta trata de
enriquecer la mfisica de -amplio &xito con algunas
informaciones;: por ejemplo, la misica mexicana
estd programada bajo el titulo "Conociendo. M&xi-
co", y el programa va ligando los discos con un
aspecto de la cultura y del pueblo mexicano. En
"Chile tiene su mfisica" y "M@isica Chilena nueva'",
est& presente la preocupacibédn de entregar a los
auditores una mfisica que sea més cercana a la cul
tura de origen de los Chilotes, frente a la pro-
gramacibn masiva de mlsica extranjera por parte
de la mayoria de las emisoras del pais. (112)

o s S i e et i o S
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3.6.3.  ELl Provecto-Politico-Informativo:

Hacia una Radio Comunitaria

El proyecto informativd de Radio Estrella del
Mar, no puede ser examinado sin tener en consi—
deracibn el objetive general de FUNDECHI, del
cual la radio es expresidn directa:

"... En 1976, la sociedad chilena estaba abso-
lutamente dominada y controlada por el Gobierno
Militar; existfa una profunda y arraigada atmbs
fera de terror social, clima agudizado por la
presencia omnipotente de una noticia secreta de
caracteristicas tan: siniestras como la DINA,

"Dicha situacidn se presentaba en forma mis agu-
da en provincias, donde el temor inhibia toda
actividad independiente al régimen existente.
En Chilo&, por el aislamiento; ‘ello era aln pe-
or. Sin embargo, la superacién de este clima
de terror y el papel que en esto podia cumplir
una Instituciédn de Iglesia en constante didlogo
con el mundo, era fundamental. ' i

~

‘Serfa necesario una reflexibn sobre el tan deba

Y90 problema mfisica extranjera/mlsica nacional.

No es este el momento para debatir un tema que
involucra &mbitos distintos; sblo nos interesa
subrayar como la eleccién de misica nacional --
"tout court" no soluciona el problema de una. pro
gramacibn musical seleccionada. Ademds, hoy en
dfa la televisibdn de hecho contribuye a que gus-—
tos y costumbres de otros paises hagan parte vi-
va (y a lo mejor inconscientemente) de la cultu-
ra nacional. Asi el problema podria ser redefi-
nido desde '"mfisica nacional o extranjera", a
"cubl es la mlsica que no tiene sblo un objetivo
comercial y que desarrolla los valores de la
creatividad", sea nacional o cxtranjera.
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"Aquella funcibn significaba, entre otros- aspec -
tos, asumir la tarea de abrir espacios para que
pudieran iniciar una accibn y expresarse con una
minima seguridad todos los sectores civiles de-
mocrdticos. En este orden ... se asumfa lo que
la Iglesia de Chile habfa predicado desde el mis

MO momento en que se interrumpib la insﬁituciong
lidad democrética del pafs: el renacer del res—
peto a la dignidad humana, el reconocimiento del
valor del trabajo, y el regreso a una plena demo
cracia,

FUNDECHI asumib dicha interpelacién" (113) . Hu-
bo que responder a muchas demandas sociales, que
el aparato del Estado Militar no escuchaba, con
distintas acciones vy proyectos.

Pero es con la instalacién de 1la Radio cuando es
‘te rol se maximiza. FUNDECHI concibi® la insta~
lacibn de un medio de comunicacidn masivo para
dar continuidad a 1la tarea que se realizaba vy di
rectamente, para responder a esa exigencia que
legitimamente hacla la comunidad, en el sentido
de que s&lo ella podia expresarlo fielmente y te
nla a su alcance el espacio y el acceso a los me
dios para lograrlo.

"eee La radio como expresibén al alcance de las
~organizaciones de base y los sectores democr&ti-—
cos de Chiloé: se pretende que la radio exprese
las inquietudes.y problemas que tienen las comu-
nidades de Chilo&. En.este sentido la radio de-
be cumplir -con el debido equilibrio- 1la fun -
cibn de medio de comunicacién horizontal". (114)

.
—— o s o s cn s o

(113) Memoria proyecto FUNDECHT.

(114) Memoria prbyecto FUNDECHi.‘
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En estas declaraciones de FUNDECHI, nos parece
importante subrayar la atencibdn que la institu =
cibn pone en las exigencias de EXPRESION de 1la
comunidad para la cual trabaja la Radio. Muchas
distintas emisoras, sin embargo, nos han hablado
del derecho a la informacibdn que reconocen a los
auditores, pero parece no ser muy reconocido el
derecho a la expresibn de las exigencias y opinio
nes de la comunidad a la cual ‘la’'emisora se diri-
ge. Esto es uno de los &mbitos ‘problemdticos més
importantes en la bfisqueda de una comun1cac16n de
mocrética.

DY TS

———— s e

Con respecto de esto, el hecho mismo que Radio

Estrella del Mar se haya planteado este objetivo,
pone en segundo lugar el hecho que no 51empre es
te resultado ha sido obtenido. s

Sin embargo, muchas son las dificultades que obs
taculizan el camino hacia esta diffcil forma de
comunicacibén. Entre otros, la falta de modelos
cercanos que puedan ser referentes para el desa-
rrollo de la Radio, y una formacibn profesional
de los ‘trabajadores ~periodistas y locutores-
‘que no se aleja de los esquemas tradicionales de
"hacer ‘radio",

Pero también en este sentido se pueden notar se-
flales interesantes, como la organizacibén por par
te de FUNDECHI de algunos momentos de debate al
interior de la radio sobre el desarrollo de la
Emisora con la consultorfia de expertos naciona -
les y extranjeros; y la demanda a un Centro de
Investigacibén de un proyecto de desarrollo de la
Radio justamente en un sentldo més comunitario.

B m—

Todo esto significa-una indudable tensibn hacia
la superacibdn de aquellas concepciones y aque -
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llos automatismos profesionales que, hasta ahora,
pueden haber desalentado el pleno cumplimiento de
los objetivos comunitarios de la radio. (115)

~

Ademé&s de esta funcibdn comunitaria, y por eso
privilegiadamente local, Radio Estrella del Mar

. persigue el objetivo de ser "una verdadera alter

». nativa  noticiosa e informativa nacional y regio-
nal, en cuanto supla, aclare y desmienta la in -
formacién parcial que recibe por los medios ofi-
cialistas =-principalmente por la televisibn-
la comunidad de Chilo&". (116)

(115) En una Memoria de FUNDECHI se puede leer que "en
el funcionamiento interno (de 1la Institucién) ha
habido una fuerte tendencia a la centralizacibn
de resoluciones y responsabilidades en la direc-
cibn ejecutiva. Las causas de este fenbmeno pue
den atribuirse a las anotadas debilidades de los
equipos técnicos y, asimismo, a errores incurri-
dos en la forma de concebir la direccibén institu
cional"., Nos parece interesante esta anotacibn
porque nos remite al problema de la relacibén que
existe entre la democraticidad de la organiza =~
cibén interna de un medio, y la politica democré-
tica en el campo comunicacional que el medio in-
tenta desarrollar. Se trata, sin embargo, de &m
.bitos muy entrelazados, por el hecho que la bfis—
queda de una comunicacién democrética es una "vo
cacibn" que no deberfa encontrar '"negaciones" al
interior del medio mismo.

(116) Memoria proyecto FUNDECHI.

En Chilcé llega sbélo el Canal Nacional (Canal 7);
'la condicibn socioceconbmica muy baja hace que pa-
 ra la mayorfa de los habitantes sea un lujo inne-

cesario comprar los diarios y la prensa en gene =

®se oo e Cont. ® 0o e 00
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Finalmente, en lo que se refiere a la posicién po
litica que la radio quiere asumir, nos parece Opor
tuno citar la siguiente declaracidn de FUNDECHI
(117): "La fundacibn, respecto al campo soclopo-
litico, debe guiar su accibdn en base a dos pEincl
pios: por una parte, no debe asumir actuaciones
u opciones partidariasj pero, por otro lado, su_
labor no debe tener un carfcter neutro (118) o
prescindente de los imperativos politicos que de-
ben afrontar los cristianos. Ni ser neutral, ni
perder la independencia de Institucibn de Iglesia.

Como institucibdn de la Iglesia, debe hacer en Chi
loé aportes reales a la recuperacibn de la demo -
cracia para Chile, m&s afin si su labor general se

orienta a la desactivacibén de factores causales
de violencia,

La fundacibén no puede ser indiferente a la cir -
cunstancia de que, si en Chile no se logra pron=
to la democracia, el pafs puede ser arrastrado a

una lucha fratricida de consecuencias inimagina-
bles",

(116) eocooe COnte

oo o000

ral. Esta situacibén de aislamiento informativo
y cultural (no existe cinematbdgrafo) hace partil-
cularmente incisiva la informacibdn entregada por
las fuentes oficialistas, y consecuentemente, de

gran importancia la tarea desarrollada por la Ra
dio.

(117) Memoria proyecto FUNDECHI.

(118) El subrayado no es del texto citado.
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CA PJITTU.LO IV

LA

PUBLICIDAD.

Algpnos Datos

No 'es muy facil endontrar datos sobre-la inver =
sibn publicitaria’ en radio que no presenten ele-
mentos contradictorios. Y esto, principalmente,
por las caracteristicas que definen el universo
de la publicidad radial.

La primera gran fragmentacibn se verifica entre
radios grandes y radios pequefias: 1las primeras
absorben las inversiones-:de los grandes avisado-
res nacionales y transndcionales, mientras a las
segundas se vuelcan los. pequefios empresarios,
las tiendas, los restaurantes ‘'de barrio ... El

.precio exigido a cada "spot' marca la separacibn

entre el avisador que puede permitirse un anun =
cio en una radio que ocupa los primeros lugares

del "rating", y el que tiene que .limitarse a 1las
con "menos éxito'.

Otro:eélemento de separacidn es la distinecibn en—
tre las grandes radios urbanas y las radios de
provincia, aunque el funcionamiento de. numerosas
cadenas radiales hace que se produzca, en algu -
nos casos, una homogeneizacidn publicitaria que
supera las barreras geogr&ficas y culturales.

Este breve.cuadroy que nos muéstra un universo
de publicidad radial fragmentado, nos ayuda a
comprender por qué existen diferencias tan sus -
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tantivas acerca de este tema dependiendo de la
fuente de que provenga la informacibn.

Es decir, mientras el limitado nfimeroc de canales
televisivos, y la consiguiente concentracibn de
los avisos publicitarios, hace que los datos so-
bre este tema presenten diferencias sin relevan=—
cia, las caracter{sticas de fragmentacibn del
universo radial, en cambio, hace que cualquier
investigacibn sobre su publicidad no pueda confi
gurarse en un catastro efectivo del universoj; ge
neralmente se trata, m&s bien, de proyecciones
css Yy esto explica las diferencias a veces nota-
bles entre fuente y fuente.

Asi, es relativamente f&cil averiguar la suma de
las inversiones que realizan por medios las agen-
cias de publicidad, mientras sb6lo un anflisis ex
tremadamente minucioso podria describir la multi
tud de pequefios avisadores locales que escapan a
investigaciones més genéricas. De este modo, las
cifras pueden resultar bastante "flexibles" segflin
el tipo de indagacibn que cada fuente hizo. Sin
embargo, se puede afirmar que, en general, todos
los datos sobre inversibdn publicitaria en radio
est&n estimados en cifras relativamente inferio=-
res a las reales.

De todas maneras, algunas tendencias aparecen
evidentes a pesar del hecho de que las cifras

- presentadas en distintos estudios registran dife
rencias sisteméticas.

Por ejemplo: En un estudio realizado por Magnum
2001, la radio aparece en el tercer lugar de las
inversiones, a gran distancia de la prensa y de
la televisibn. (Ver cuadros N. 2 y N. 4)
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Sin embargo, al examinar la evolucidn durante
los GGltimos 10 afios, se observan fluctuaciones
en el porcentaje de participacibdn de la radio
con respecto a los demds medios. (Véase cuadro
N. 2)

Durante el perfodo 1975-1977, se observa un cre
cimiento (8,66% - 8,49% y 9,74% respectivamente),
situaciébn que se invierte bruscamente a partir
de 1978, afio en que la radio baja a un 7,17%.
Este descenso se mantiene hasta 1981, llegando a
un 6,61%. A partir de 1982, se constata nueva =
mente un crecimiento sostenido, que culmina en
1984, con un 10,98% de la inversibn total.

El auge que alcanza este medio en los Gltimos
tiempos (los primeros signos aparecen en agosto
de 1983), puede ser visto en el contexto de la
importancia que la radio asume ante la eferves -
cencia de la situacibn politica: con la llamada
"apertura" se reeditan los debates, y, sobre to-
do, la radio se convierte en el medio que més vy
mejor puede seguir los acontecimientos de las
protestas y las manifestaciones.

La relevancia de este factor queda demostrado

con la veloz alza en el rating de Radio Coopera-
tiva durante los perfodos de protesta. Natural-
mente, a favor de la radio juega también el pa -
pel que la televisibn chilena presta a los acon=
tecimientos, con la costumbre sistemf@tica de no
dar espacio a las voces opositoras al régimen.
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1980
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CUADRO NO1

TOTAL = GRAL.

U.F¥

1.367.200

3.295.600

6.141.000
8.194.050

9.111.050

14.999.350

25.660.000
17.243.855
12.766.660

14.,535.018

PRENSA

U.F.

mwmfmmm
I.754.200
2.946.300
3.547.850
4.036.350
5.980.300
10.154.350
5.723.866
4.144.821

4,244 .350

INVERSIONES PUBLICITARIAS EN LOS ULTIMOS 10 ANOS

 INVERSION EN U.F. POR MEDIOS = .

'REVISTA
U.F.
53.050
155.400
333.900
520.550
*'636.450
982.200
1.542.050
1.121.608
737.149

771.677

TELEVISION
U.r.

357.100

1.035.850

7.070.250

©3.119.750

3.417.950

6.374.350

11.053.200
8.177.324
. 6.421.226

7.491.375

RADIO

U.F.
118.400
279 .650

598.300

587.500

574.500
903.450
1.696.900
1.226.070
896.430

1.595.859

VIA PCA.

u.F.

14.000

38.500
114.250
195.000
224.250
382.400
631.500
606.220
272.116

274.5%4

CINE
U.F.

-12.000
32.000
78.000

223.400

221.550

376.650

582.000

388.767

294.918

157.163



CUADRO N°92

INVERSTONES PUBLICITARTAS EN LOS ULTIMOS 10 AROS
. PARTICIPACION PROPORCIONAL POR MEDIOS
ARO TOTAL GRAL.  PRENSA REVISTAS TELEVISION RADTIO vIA PCA. -  CINE
% % % 7 % %
1975 100,00 59, b4 03,88 26,12 08,66 01,02 00,88
1976 100,00 53,23 04,72 31,43 08,49 01,17 00,96
1977 47,98 05,44 33,71 09,74 01,86 01,27
1978 100,00 43,30 06,35 38,07 07,17 02,38 02,73
1979 44,30 06,99 37,51 06,31 02,46 02,43
0 39,87 06,55 42,50 06,02 02,55 02,51
1981 39,57 06,01 43,08 06,61 02,46 02,27
2 33,19 06, 50 47,42 07,11 03,52 02,25
1983 32,47 05,77 50, 30 07,02 02,13 02,31
1984 29,20 05,31 51,54 10,98 01,89 01,08
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TOTAL ARG

CUADRO NO3

P 2I0D0 MENSUAL TALOR

1984 U.FTO
F1 /5RO 1.830,89
FBRERO 1.841,88
MARZO 1.843,72
APRIL 1.840,03
MAYO 1.886,03
JUNTO 1.914,32
JULIO 1.937,29
4GOSTO 1.962,47
SEPTIEMBRE 1.980,13
OCTUBRE 1.986,07
NOVIEMBRE 2.043,67
OICIEMBRE 2,211,25

ANALISIS TOTAL GENERAL DE INVERSIONES PUBLICITARIAS 1984

wbaiqcmq-
TOTAL

920.300

805,581
1,118,164
1.033.953
1.128.671
1,151,668
1,218,642
1,247,132
1.262.760
1.352.372
1,679,701

1.616.114

FACT.U.F.
PRENSA

314,444
249.056
393.750
333,622
332.646
351.009
373,929
339.693
320,722
393.440
400,558

441,481

14,535,058 4.244,350

FACT,U.F.
REVISTA

47.029
42.337
42,420
54.020
65.722
65.580
65.889
62,921
68.723
81.249
88.403

87,384

771.677

FACT,U.F.
TELEVIS

415.377
380.519
522,564
moo.wwm
582,620

559.843

620.769

676.059
700.168
699,940
960,440
872.300

7.491.375

PACT,U.F,

RADIO

93.256

83.475
115,255
108.485
121.620
148,728
130,363
137,957
141,429
145.920
191,154

178,217

1.595,859

FACT,U.F.
VIA PCA.

23.776
23.776
20,925
17.550
19.965
20,363
21,547
22,051
22.327
23.951
29.700

28,703

274 634

FACT.U.F
CINE

26.418
26.418
23.250
19.500
6.098
6.145
6.145
8,451
9.391
7.872
9,446

8.029

157.163



CUAD

Posicummthems ot

PERIODO MENSUAL
1984

ENERO
FEBRERO
MARZO

ABRIL

MAYO

JUNTIO

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

ANUAL

RO N©4

FACT.U.F.
TOTAL %

100,00
100, 00
100,00
woo,oo.
100,00
100,00
100,00
100,00
100,00
100,00
100,00

100,00

100,00

~ PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN INVERSIONES PUBLICITARIAS POR meHbm.Hmmb

FACT.U.F.
PRENSA 7

34,17
30,92
35,21
m“um,ww.
29,47 -
30,48
30,68
27,24
25.40
29,09
23,85

27,32

29,20

FACT.U.F,
REVISTA 7.

05,11

' 05,26

03,79
05,23

05,82

05,69

05,41

05,05
05,44
06,01
05,26

05,40

05,31

FACT.U.F. . FACT.U.F.

TELEVIS %° - RADIO %
45,34 .2 | 210,13
47,26 10,36
46,73 ¢ © 410,31
48,43 : _wu.wo.
51,62 ‘10,78
48,61 12,91
50,94 Ma,wo”
54,21 11,06
55,45 11,20
51,76 10,79
57,18 11,38
53,97 11,03
51,54 10,98

‘

FACT.U.F.

YIa PCA 7 w

02,58
02,95
01,87
01,70
01,77
01,78
01,77
01,76
01,77
01,77
01,77

01,78

01,89

”

FACT.U.F.
CINE %

02,87
03,27
02,08
01,88
00, 54

00,53

10,50

00,68

00,74

00,58
00, 56

00,50

01,08
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¢Existe unaAgggligigggﬂgggggggggamente Radial

en Chile?

Ademé8s de las consideraciones sobre los datos de
¢ ece interesante observar al

1a inversién, nos par : - =4
gunas caracteristicas especificas de la publici-

dad radial en Chilee.

o es usada como medio comple-
io: recursos Se€ orientan preferente -
gggtzrégcialgz televisién y la pren§a;.1§ radio
es sblo un medio nadjunto". Esto significa que
1a produccibn de "spots', € general, es bastan-
te descuidada por parte de las agencilas de publi
cidad, que, frecuentemente, se.llmltan a reprodu
cishal fsonidpe del awiso producldo para la televi
sién. Las razones de esta falta de creatividad

son mfiltiples.

En general, la radi

Por una parte, cuestiones de naturaleza econbmi-
ca: las radios especialmente en Santiago, pue -
den tener tarifas muy altas (119), al mismo tiem
po, la audiencia es muy fragmentada, (por ejem -
plo, la emisora que tiene la primera sintonfia,

concentra alrededor de un 10% del auditorio to -
tal). Esto significa que un avisador, para obte
ner una cobertura similar a la que obtiene con
un aviso en televisibn, tilene que transmitir avi
Sos en muchas radios =-cerca de diez- con un -

gasto total muy altoe.

Un aviso diario puede costar alrededor de
140.000 pesos mensuales en una radio de primera
sintonfia.

Las tarifas bajan mucho en las emisoras de menor
audiencia o en las radios de provincia.
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Otra razén tiene que ver con el hecho que las
radios de Frecuencia Modulada, que captan una
parte muy importante de la 1nversiéh5 porque se
dirigen al sector més alto, no permiten avisos
que no sean lefidos por sus propios profesiona -
les. ©Es decir, 1la agencia redacta "invénta'" el
aviso, pero tiene que ser reproducido por el lo
cutor de la emisora.’ Resulta evidente Que exi-.
gencias como éstas ~fruto de una estrecha con_
cepcibn e la "seriedad"- no .estimulan la pro-
duccibn de avisos publicitarios radiales creati
VOs . 0 novedosos.

Uno de los resultados de esta situacibn  -que,
a su vez, se transforma en una de las causas-
es que en Chile pré&cticamente no existen estu =
dios de grabacibn con los reclrsos profesiona -
les y técnicos que el gran desarrollo de la ra-
dlofonia exigiria.

Para resumir, se podrfia decir que el bajo inte-
rés de las agencias frente a la radio (por su

escasa rentabilidad) (120), sumado a la actitud
conservadora de muchas emisoras, a la escasa

formacibn profesional y a la carencia de recur-
sos técnicos, son factores que se combinan para
que la calldad final de los avisos pub11c1tarlos
radiales:csea,” en general,;bajas

(@ e 1D €

) Y I

(120) Todos los meses se hacen estudios de "recorda -
cién" de publicidad. Resulta que las campanas
que se realizan exclusivamente por radio .ng, lo-

gran siquiera aparecer entre los avisos, que el
pﬁbllco ”recuerda"
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Cabrfa, en este momento, hacer una reflexibn ge-
neral acerca del papel de las agencias de publi-
cidad .en.Chile, - . . ;

N

En el pals, a diferen¢ia de otros, las agencias
se limitan a la creacibn del aviso publicitarioc
y a la bfisqueda del medio mé&s efectivo para di =
fundirlo. No manejan el ‘dinero del cliente,
quien paga directamente al medio, otorgéndole
una comisibn a la agencia. Las grandes negocia-
ciones se realizan en conjunto entre agencias,
medio y cliente.

Este rol sitfia a las agencias en una posicibén muy
distinta de la que detectan empresas similares en
otros pafses. Allf{, las grandes agencias adquie-
ren la exclusividad del manejo publicitario del
medio, que significa, entre otras cosas, un con -
trol sobre los ingresos del medio y un poder que

llzga hasta influenciar directamente la programa-
cibng , .

Publicidad y Condicionamientos Politicos

Aunque el sector publicitario pueda aparecer como

"neutral”, aquf también se advierte la influencia

de la actual situacibn politica.

Las presiones son mds evidentes en las revistas
que asumen posiciones de oposici#n al Gobierno,
pero el mismo mecanismo funciona también para al-
gunas emisoras, Se trata, principalmente, de una
suerte de 'autocensura!! que impide a muchas agen=-
cias recomendar medios "peligrosos", y, & muchos
avisadores, utilizarlos,
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Adem&s, naturalmente, ninguna empresa que de algu
na manera esté relacionada con el actual R&gimen
puede utilizar medios de oposicibrn.

Otra forma de censura es la que se practica di -
rectamente sobre el mensaje publicitario., Se
puede citar el ejemplo de una campafia televisiva
de unos afios atrls, que utilizaba un actor que
en el pasado habia sido candidato a Regidor del
Partido Comunista. E1l canal televisivo informd
a la agencia que la Direccibn Nacional de Comuni
caciones habia prohibido que esta campafia salie-
ra al aire, y la agencia tuvo que retirar los
avisos,

Otro episodio se sitfia en el limite del subrea -
lismo: wun comercial, fue retirado porque una
sombra, por casualidad, formaba una figura pare-
cida a la hoz y martillo, absolutamente inadver-
tible, excepto para los ojos de los minuciosos
censores, que acusaron al aviso de querer ejer -
cer una influencia "subliminal'.
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LIMITES .Y POTENCIALIDADES PARA EL EJERCICIO DEMOCRATICO
DEL MEDIO RADIAL =

Aqui se 1nc1uye una reflexidn qeneral acerca de 1a$
potencialidades demccréticas ‘que emergen de : la espec1-
ficidad del medio radial. Entre &stas se destaca :

.

- que no obstante ser un medlo nabltualmente subvalo
rado, consider&ndosele un estotip superado’ por la
televisibn, la radio es de hechq "un ‘medio muy dis~
tinto, con otras posibilidades expreswvas, otras
funciones y otro uso social (siempre mis ampllas
que lo que lav prlCLlCdS v1gentes pued n sugerir -
nos); yy-» : ' o

b

- que el medlo puede, estrUFturalmente,‘favorecer la
descentrallzac1on porque*‘ '

- I

- comparativamente la radio requiere menos inver

sibén, esfuerzo vy tlempo en lo que se refiere

=] produccién e.mJﬂlon dlStrlbUClén y consumo
de:les meqsajes=

.
b 3

= - sus mensajes pueden alcanzar una- gran Varlédad
y multiplicidad; v. SR

- la emisibn radial puede ser continua y accesi-
ble a2 toda la poblacibébn, incluyendo analfabe -
tos,

Por otra parte, respectc de las limitaciones para el
ejercicio democrético, el medio revela a través de su
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comportamiento histbrico, la dualidad de un sistema en
tregado a la iniciativa privada y regido por la 1b6gica
del mercado, mientras que, al mismo tiempo, el Estado
ha desarrollado una capacidad interventora directa e
indirecta sobre.el medio. El1 poder del Estado nace
desde el momento en que el Presidente de la Repfiblica
recibe la autoridad para otorgar =-a su arbitrio- las
concesiones radiales. De esta manera, se configura
desde el Estado el perfil del emisor que puede acceder
al sistema radial, asf{ como el que queda excluido.
Paralelamente, la legislacibén otorga poderes de con -
trol y regulacidn de la emisidn.

Este rasgo histdrico de control estatal, se ha visto
exacerbado durante el perfodo de la dictadura, a tra -
vés de: la instauracibén de un régimen de censura que
no sblo compromete al &rea informativaj; la reduccibn
de 1la représentatividadfpolitica y social de 1los emisg
res; la intervencibn estatal directa e indirecta en la
administracién de algunas radiocemisoras; y, el finan -
ciamiento publicitario estatal que favorece sblo a las
emisoras consecuentes con su proyecto politico. E1 re
sultado a nivel de la préctica, ha sido la homogeneiza
cibn de los modelos radiales, diferencifindose tan sblo
en la segmentacibn social de sus receptores.

Frente a esta lectura del comportamiento del medio, se
ha considerado que las variables claves sobre las que
serfa deseable intervenir para afectar la préctica
radiofénica en un sentido democrético, serian: 1la le-
gislacibn, la propiedad y el financiamiento, los mode-—
los radiales, y el acceso y control social.
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~

5.1  Algunas Proposiciones

wan X

a) A nivel de la legalidad

p Y

Con el fin de visualizar una democratizaciédn del
medio, se hace indispensable una legislacibn que
orlente su énfasis hacia el carécter pliblico y
de bien social de las comunicaciones; que fomen-
te el pluralismo, a través de la llbre expresibn
de todos los sectores y minorias culturales; que
respete la libre conciencia 'y el derecho al com-
promiso de los trabajadores de la comunicacibng
que exija una transparencia politica y econémlca
de los medios; que amplie el espectro~politico y
social de’los emisores. y que cree canales de par
t1c1pac1on para los destinatariose..

A estos objetivos se debe sumar una preocupac16n
por abordar el problema del acceso a la emisibdn,
a través del otorgamiento de concesioness De
continuar dependiendo de la discrecibn del Presi
dente de la Replblica, se mantendrian las arbi -
trariedades observadas. Asimismo, es importante
revisar' los.criterios. contemplados para dlC o
otorgamiénto,

Para llevar a cabo los objetivos democratizado -
res mencionados, es necesario, en primer lugar,
descentralizar €l poder que histéricamente man -
tiene el Estado sobre el medio radial. - Para es-
te efecto, se propone la creacibdn de un organis-
mo colegiado, como podria ser el Consejo Nacio -
nal de. la Radlo, que debiera ser un organismo
pluralista y representativo de los intereses de
la sociedad civil y politica. Esta representati
vidad se lograria a través de la composicibébn de
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su directorio, que incluirfa tanto a representan
tes del poder politico, como de sectores socia =
les organizados, y personal técnico especializa-
do. Este Consejo debiera ser la base del con =
trol social del medio, resguardando los intere -
ses comunicacionales de la sociedad a través de
la formulacibn de polfiticas especificas para la
radiodifusibén. Estas debieran contemplar: la
planificacibn social del sistema y la definicibn
de sus funciones.

“Un organismo con estas caracteristicas, podria
‘asumir entonces, ‘la responsabilidad del otorga -
- miento de concesiones.

A través del otorgamiento de concesiones, el Con
sejo debiera atender a la ampliacidén de la repre
sentatividad politica y social del medio.) Esto

implica que no se debiera considerar sblo la ca-
pacidad empresarial del emisor como criterio de

‘seleccibn, sino, también, su capacidad potencial
~para diseflar e impulsar modelos radiales alterna
tivos, as{ como las necesidades expresivas y co-
municacionales de sectores sociales especificos.

Este Consejo podrfa, asimismo, administrar la
Red POiblica Radiofénica, reduciéndose de esta
forma las posibilidades de que esta Red sea usa-
da como un instrumento del proyecto politico gu-
.bernamental. Esta Red debiera reflejar un plura
lismo tanto en el campo informativo, como en-el
.de entretencifn y educacibén. Su programacibn de
biera reconocer la heterogeneidad de la sociedad
‘a la cual sirve, e intentar responder a las nece
. sidades comunicacionales de sectores sociales es
pecificos; necesidades que no se satisfacen en
el &mbito de la radio privada y comercial.
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b) A nivel de la propiedad y el financiamiento

Al redefinir :los criterios de otorgamiento de
frecuencia, se .debe considerar las diversas for-
mas de propiedad que el sistema radial puede
adoptar, m&s all& de la red pQblica y de los ac-
tuales medios privados de carfcter comercial.
Algunas de estas posibles formas son: emisoras
de organizaciones sociales, gremiales, sindica -
les o politicas; radios pertenecientes a coopera
tivas, que pueden estar formadas por sus propios
trabajadores; y, emisoras de propiedad mixta, en
tre el Estado y pequefios accionistas -posible _
mente sus propios trabajadores-.

Si bien una nueva politica de otorgamiento de
concesiones puede favorecer el ‘acceso a la emi -
sibén de sectores de- la sociedad actualmente.ex =
cluidos, la permanencia de éstos;en el aire de -
penderé en gran parte de sus recursos ecgnémicos.
Si el interés en ampliar el espectro emisor se
basa en favorecer intereses comunicacionales no
representados en el actual modelo operante, es
‘importante asegurar que la necesidad de’ financia
miento no obligue a estos nuevos emisores a re =
producir el modelo radial dominante con el fin
de obtener recursos financieros. a5 8y
En. consecuencia, el Estado debiera apoyar a to -~
das aquellas emisoras que operen fuera del cir -
cuito comercial, siempre que su existencia se de
muestre nece&saria para la comunidad, ya.'sea. por-=
que representa a un sector-social especifico o
por su modelo radial. Para este efecto, se~ ha
propuesto en variadas ocasiones la Creacién de
un "fondo radial', basado en un impuesto a la
facturacidn publicitaria. Distribucibdn del cual
se podrfa llevar a ~abo a través del Consejo Na=-
cional de la Radio. : ‘ Gk
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Finalmeﬁééj“1a 1égis1aci6n debiera, ademis, nor-
nar sobre la cantidad de publicidad, asi{ como es
tablecer ciertos limites a los contenidos que se

transmitan e introducir algunas disposiciones

que privilegien’la produccibén nacionale.
; of Tl : \‘ 4
I3
.

L

2

'QA%niVel de los modelos radiales

La tendencia hacia la homogeneizacibdn de modelos
radiales, reforzada por el sistema de propiedad
y financiamiento, Yy la modelacibédn de gustos del
mercado, nos sugiere que, junto con ampliar el
espectro emisory €s necesario realizar una reno-
vacién de los modelos radiales. Para la crea -
cibn de modelos-alternativos se requiere de cam-
bios a nivél de la gestibn, los formatos y las:

. funcidnes que el medio asuma. : X

*

7

A nivel de la gestibn, los cambios necesarios pa
ra_modificar la actual verticalidad, debieran
orientarse hacia la identificacibn de aquellos
niveles en que es necesaria una mayor participa-
cibn de los profesionales de la comunicacibdn en
este proceso especifico de produccibn simbblica,
as{ como mayores y més profundos niveles de arti
culacibn con la audiencia. Vale decir, la legis
lacibn debiera cristalizar los resultados a que
se arribe fruto de un proceso previo que inten -
cionadamente. busque una redefinicibn de los mo -
dos de produccibdn radial que permitan una ges -
tién democrtica en los términos que hemos veni-
do sefialando, “ ; g

b3

Deméds esté decir entonces, que resultaria insufi
ciente contar con los recursos de poder e insti-
tucionales para generar una nueva legislacibn,
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si es que previamente no se han abierto cauces

para que los actores sociales involucrados parti
cipen en la definicibn de las cuestiones esencia
les de la democratizacibén del medio radial. (121)

A nivel de los formatos, hemos constatado que la
"avanzada situacibn tecnolbgica en que se encuen-
tra la radiodifusidn chilena actualmente, no im-
“pone. limites a las potencialidades de géneros
programdticos que se podrian producir. ' Entre es
tos géneros se contempla la revaloracibn de 1los
radioteatros, debates, testimonios, difusibn 1li-
teraria, programas educativos, audiciones de jé-
“venes artistas quée no acceden a la industria fo-
nogréfica, etcétera. '

Examinando un &rea ya existente, es decir, el
&rea informativa, ésta requiere de un replantea-
miento del’ concepto de "noticia": lo cual impli
‘ca la ampliacién del universo de fuentes noticio
sas,’ la redefinicibdn de actores y hechos socia -
les, la pluralidad de opiniones, la valoracibn
de lo regional y la creacidén de flujos de circu=
lacidn de la informacidn que rompan la excesiva
‘centralidad de la capital en la definicibn de lo
noticioso. Si la idea de esta nueva profesiona-
lidad logra imponerse como una necesidad de una
prlctica comunicacional democratica, obligaria a
su vez a un reciclamiento profesional del cual
las instituciones formativas no podrian substra=-
erse.

— - ———— - T o> "

(121) Véase este mismo trabajo, pé&ginas 144 y 145, G1-
timo y primer pérrafo respectivamentc.
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La reflexibén sobre las funciones del medio ra-
dial, se encuentra intimamente ligada tanto con
-los niveles especificos de .gestibén y formatos,

- asi{ como con 1las expectativas que la sociedad
tiene del uso y funcidn social del medio.

.M&s &al114 de sus funcienes clésicas de informa -~
~cibn, entretencibdn y educacibn, el medio ofrecg
una potencialidad de participacibn de los desti-
natarios mayor que la.prensa y la teleVlSléﬁo
“La capacidad expresiva del medio y su relativa
simplicidad tecnoldgica permiten que los actores
.sociales puedan acceder a comunicar diregtamente
..8u realidad,social, sin necesidad de un 1nt§rlo-
Cutor especializado., Esta es un-.&rea especial -
mente explorable en la radio local. )

.51 esta funcibn, dentro de ias posibilidades del
medio, fuera asumida, ello no sblo contribuiria
8@ la desrlitificacién de los medios de comunica-
.cibn de masas por parte de los actores sociales
que. accedan a &1, sino que, ademds, la comunidad
se veria enriquecica-al tomar contacto con diver
Sas realidades, definidas directamente por, sus
propios actores y no mediadas por la significa -
.€ibn otorgada a través de 1a preconcepcibén del
interlocutor radial,

~8i bien planteamos al comienzo que las variables
propiedad y financiamiento contribuyen significa
tivamente a 1a formacién del modelo radial domi-
nante, nos parece atingente presentar la siguien
te cita: "En el campo de las comunicaciones 1la

idea de que su democratizacibébn pasa exclusivamen
te por resolver el problema de la propiedad y de
la democracia en 1a gestidn, ha ido progresiva =

_ . ) p g Sager e
mente desplazindose para -sin dejar de conside_

“rarlas como variables importantes- dar cabida a
Cuestiones generalmente soslayadas o 'simplemente
excluidas del debate Y, lo que es mas grave, de
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las polfiticas". Tal como se ha manifestado a lo
largo de este trabajo, "han ido adquiriendo relg
vancia aspectos tales como el momento de produc-—
cibn de los mensajes, el problema del acceso a
la emisién (y no ya sbdlo a la informacidn), la
participacién en los momentos de decisidn de las
funciones sociales especificas'devlosAmedios V%
sus objetivos, la representatividad de los acto-
res sociales en el control social .del sistema,

la recepcidbn de los mensajes comunicacionales,
etc." (122) ,

d) A nivel del acceso y el control social

En los intentos conocidos que han desarrollado
diversas instituciomnes académicas y gremiales

por ir definiendo. desde ya un perfil de lo que
serfa un sistema <comunicacional democrético,
"especial preocupacibn han concentrado el tema
del control social de los medios de comunica =
cibn vy el de la recepcidn critica de sus mensa

jes. Aunque uno se sitfia en el polo de la emi

sibén, y el otro en el de la recepcibn, existe
una relacibn de afectacidn mutua entre ambos.

Edwards, Paula. "De la Educacibén para la Tele-
visibdn a la Recepcidn Activa (La Experiencia de
CENECA)". PAgina 34, Ponencia presentada en

el Primer Seminario Latinoamericano de Educacibn
para la Televisibn. CENECA - OREALC / UNESCO.
Santliago, 1985.
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"Concebida m&s complejamente la vida democrdtica
nacional, asi como la funcibén comunicacional al
interior de ella, no basta con garantizar al ni
vel juridico el control social del medio. Es
un requisito indispensable, pero si los distin-
tos sectores sociales :-no_han ejercitado su capa

. cldad de autoexpresibn, si no se han constitui-
do discursos especi{ficos de acuerdo a su parti-
cular insercibn en la sociedad, si no se conoce
€n su operatoria a los medios y no se plantean
demandas y reivindicaciones, el control social
quedard nuevamente entregado exclusivamente a
actores politicos estatales desaprovech&ndose
el rico desarrollo de la sociedad civil y la fe
cuperacibn de la vida democr&tica a nivel del
tejido social,

"Un receptor activo es la base para la eficien -
cla de cualquier orientacibdn social de la pro =-
gramacibén de los medios. S&lo un receptor acti
VO, en el contexto de una sociedad que garanti-
ce mecanismos de participacién de las organiza-
clones sociales, puede demandar a los medios,
poniendo como exigencia la consideracibén de .sus
ngcesidadesve'intereses,vactivando un replantea
miento de las funciones de representaciédn y.ex-—
presibén del medio, favoreciendo apelaciones més
especificas, participando en la definicién de
las grandes orientaciones, y accediendo, even -
tualmente, como emisores directos de su propia
experiencia", (123)

El Consejo Nacional de la Radio puede ser un nf
cleo dgsencadenador de dinamismos en este senti
do, e incentivador de diversos canales de parti

(123) Edwards, Paula. Op. cit., p&ginas 35 y 36.
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cipacibn al ofrecer a los distintos grupos orga-
nizados, la posibilidad de verter sus inquietu -
des respecto al medio y participar en él, al mis
mo tiempo que tener las facultades para efectuar
modificaciones,

De este modo, entonces, es importante reiterar
que ningfin sistema juridico, ni politico, por si
sélo, puede asegurar una comunicacién democréti-
ca, La profundidad con que &sta opere, depende-
r&, mis bien, de la conviccibén que la sociedad
tenga de sus derechos comunicacionales, de la
forma en que los espacios sean conquistados, Y
de que el control sobre el sistema lo ejerza ver
daderamente la sociedad.
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ANEXO

Lunes 29 de enero de 1941

FUENTE :

Mes de
FUENTE :

Mes de
FUENTE:

Mes de
FUENTE :

Revista Familia, N°

marzo de
Revista

marzo de
Revista

marzo de
Revista

1950
Radiomania,

1960
Radiomania,

1970
Radiomania,

N° 1
244, 1940,
Marzo 1950

marzo 1960

marzo 1970.
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T B. 57 AGRICULTURA

7.30 e la pciualidad
na anjera para 1odc
el paks,

6£.30 raquesta Hany Forlick.

«8.43 Los 4 Hunasos,

g.00 Quilice minuics de qlogres me-
jcainsg por omjuestas de mGsiza
hailable.

9.15 Orguesta Dajos Bein.

9.30 Cancicnes.

9.45 Hora del hogar a cargo de Ma-
rifta Burhle v KRibaido Iturriaga.
Tedes 1oz ai gsketohs, varie-
dades, recetias, «te, o

10.45 Meledias amerivangs,

11.15 Pregramas de canciones chile-
Nas.,

11.20° Guince minaios ds miwlea de
.«:-.\n;g. por notables conjuntos
6= jam.

1).45 Buoisa de Comercio

$2.¢5 M\as.cep Stnzers
10015 traonsnision  directd  desde la

ppoiva de Comraclo de 3aniiago

Orquesta de Alinneapoil,

Conelones.

\iineim Backhaus,

15 Oberturas CelebIvs.

3 Teioulia.

Obrus ndsicales completas por

nernveles  famosos,

. nsviron,

15.00 TTanst o) d ta, desde la
Bowa de Cunerclo.

15.50 ¥Fregrama de baliabics ey irans-
cripcionss elénrioas,

16.315 Traasmisiin
Boisa ¢ Comercic.

16.45 Melodias ligeras en transcrips
ciones fonoslsctricas.

13.20 Melodias orguostales lgeras por
Lot Junios fonee

18.45 Musicn seiwecta.

19.15 Orquestas giiupas,

19.30 Infcrmaciones de 1o itors Agri-
coin para todo €l pals agricois.

20.30 Tranamidén diresia Qhste el
wtinisterig del Inerlor,

21.00 Informativo,

21.15 .Jean Arvizu.

11.45 1.0 4 Huasos,

2.0 Melodias,
Charlas internocicnales.
s 4 Huatos,
Melodias.

Dailables “Emevson”.

130 LA AMERICANA

12.00 Iicra oficial.
pProxrama ba

12.30 C i > ad Nocicnal de

: de can-

12.45 n informativa ¥y meteoro-

o “Citrvorn™ |,

13.00 iortg PHoV . —Programa i
arquestal,

3315 jerro Orranizacion Xappés.

—Programa <2
meniales,

soustay  nsttur

Radlio Hour.

ative “Citram™.
jeade ¢ Caté Es-

AGiza folkio-
L.

Lerendnicaclones
Well-— Bregras

21.13

.30
31,48
2,00

22.15
72.39
22.45
23.30
24.00

CB.
12.00

13.00
13.30
14.09

14,30
15.00

17.00
1£,00
15.00
20.00
20.30
21.00
21.15
21.30
21.45
23.15
23.%9
23.35
24.00

2.00

DE ENERO DE 1940

e e e e e i et o

ma $nfénico

Conclerto A 12 Ville de Nice, -
nl? agradna de solistas instrunens
ales,

Cenvierto Caja de Crédite Po-
pular~oche Videls.
Programa, ¢e varedadcs orquest
tales.

Conslemoe Orzanizacion Kappds,
—Programa liricc.

Programa de canciones,
Boletin inform:alivo.

Programa  bailable,
Transtision desde € Café Es-
planacie,

Fin de la wansalsion

78 COOPERATIVA

Selecclones bailables, candiones,
meladfas Ugemas .

Los Tres Aoy iercs,

Miica sinfoniea,

Cancioives ¥ selecclones amel:=
CHRLAS.

Audicion de cine a carge de
Miguel Munizaga.
Albumes de obras
ricas y sinfoénicas,
Programa de builables,
Audicion ¥lores de Pravia.
Prosrama e misica geldia.
Programsa de baiables,
Boletin oficial dol Gobierno,
Roletin infcrmaiivo.
Miasica inwernacisnal variada.
Consietto Jabon Verdejo.
Periddicg Vivo.

Artistas exchusives de
Cocperativa Vitalicla.
Boletin informativo.
Programa ce ballables,
Transmision divecta  desda el
Teatra-Caharet Zeppelin,

Final de la transmision.

maestras, -

Radio

CB. 126 ESPANA

%.15 Boletin siniélico.

10.00 Musica vediadla,

10,45 Musica ilgera.

11.45 A gusig del oyente, (Discos pe-
didoss. ;i

11 45 Hova oficial de la RepGbliea.

12.15 Sind{onica para el viento,

12.45 Selecclunes de zarzueias.

13.07 Pantalla mundicl

13,15 Cofre de los Lesoros musicales.

13.20 BEspafia ¥ Sus caniares.

13.33 Cine al dia,

14.00 Seleceidn de bailables

15.00 Salpicon musteal,

18.490 Concierto de solistas.

17.30 B_ol‘?}iu del diarip “EL Imipar-
el

18.00 Sclecclonas de pelfsuins, .

18.30 {Ia'nmms Nadal, (Puenie Al-
Q)

90.06 Tora de aficionadas,

00.45 Monmwonto departivo. (Deportive
Lyegur. -

21.04  Ruadiocomunicaciones,

31.15 Cuowara Rad.al de Turf.

27.13 Lenares, Paris y Bovdn, (In-

formaive.)

22,45 Espaha en ¢ éler

3360 L voix <le rrance. (Margaria
Laxan)

3,15 Beletin del diarle “Ej Jaypars
cial”,

23 43 Mewdfas gel espacia, Ballables.
El mundo ¥ osus emoclonis.
Boetin (aformaiivao,

24,06 Fin de is iransuision,

C 8. V13 PATICO

- ¥ meledisg,

5 ¥ conjuntos de saioh
: instrumentales,
Selecianes d@ DRI ¥ oopere-
{ay ¢ 3

13.00 Melodin
13,15 M 3

13,30 Fora Géndor, per elementos del
Teatro Baimaceda.

14.30 Desfile musieal Odedn.

15,00 Finaifde la primero transmision
del dia, ¢

17.00 Audicion Cinematogrfica, pox
Raul Pinto. o

17.15 Auvdicion Intiina, espacio para
la mujer eleganie.

17.45 Mosica liviana. o .

18.00 Hora “CTCH". artistas chrevss

19.00 La Antena Policial por el Re-
porter X. .

19.30 Ta Hora Ingiess, grabuciones ex-
ciusivas inglesas.

20,30 Boletin del Goblerno.

21,00 QGrabacioues selectas,

n1.30 Sclisias insirumentales ¥vocans
tantes. r .

21.45 “Desiile Radin de C. B. 114"
con artistas exclusives, desde €
salon Auditeriuan. Acian; E3-
ter Sare, Kika, Héowr Nz,
Tita Dalex, Eftampas de Ameé-
rica, LAS CRIOLLITAS, Mor-
cedes Va.rgla.m‘i ﬁom

93.00 Netleloso de Uit ma S

23.30 Baiiables desie 1 Boite “Taba-

ris”, 5
0.30 Buenas Noches.

€ B. 118 NACIONAL

LB Audicion Hollywocd, i
g.sn Auvdinién Los Cuatrg Diabies.
12.30 Audicion Nows de Actitn ad.
13.00 Aundicion de misica selecta va-
riada, en grabaciones. Boletit
_ Informalivo, .

13.45 Audicion Matinées Allvicl. ]

17.45 Audicion Ei Tes0ro la Ju-
ventud,

18.00 Audicion infevesamte. |

18.00 Audizion koalaboe,

16.45 Audicion Hipica, @ cargo oF
Sandckan. } -

20.00 Aundicion varfada.

20,30 Boltin oficial Jel G e)xym,

21.00 Concisrio Caja Cr u;? Po-
pular. Canta ¢} 1enor Guillerme
2oudy. .

21.1% ﬁogciert-o Musalem, Canta Der
inda Araya,

21.30 Concierto‘l-‘ﬁhrica de Muebles
Musica selecla.

21,45 Conclerto W¢ stinghouse. Cants
Silvia Larrasn, | o

72.00 Concicrio Vai araiso y FF. CC.
Guillermo Soudy ¥ gervicie 1wy
formatlvo.

.30 Caunla periinda ATayl

27 .45 Varicdades orquestales.

23.00 Servicio informativo.

93.16 Programa Je pallables

2 Pin de la audizion,

el
E=3
=]

97 SIAM

0
-

10.— Audicion Reirigeracion siam
Sallo de Qro, Do

10.3¢ Audicion L Munkcipalidad <&
Santiago.

11.20 iicion “La Esmeralda™

12.— Suoccscs Mundiales.

12.15 Grohasiones,

18. Conolerto Musalem Hnow,
13~ Audicién g0, Musics N9
pular, )



Av*ﬁc.‘.(m . G, de D, Autabuzes.

18,
18.20
19—
15.30
20.30
N.—

71,30
23,45

Atephan

icion Cémara Comercio Mi-
nor ista, Musiea popular,
15, e r.u iirion Hnos. (iade Edwards.
.\umeuxs “Ci,
17, _.a}‘.io:z Huaso Speaker. Afij-
cionados, ¢ :
Aud.x.ién “La Esmeralda”™. Ora.
Tip °as.
Aucicion Kelvinator SIAM Selld
de Ora,
Aundiciton Solentg ¥ Variada, Ma-
sica selecty,
Audicion Casing Munieipal de
Vipe del Mer. N, Vives.
Brletin Ministerio del Interior,
Auvdicion Genwol, -
Audicion Feas, L PELAYO.
Audicisn Almacencs EL GLO-
BITO.
Suacsos  Mundiales.
Seheri ing.
..Lutm ‘6n 8. G, de D, Autcbuses.
‘Tevaii,

ﬁn Casza Gonzilez. ProZ.
Tangos.

A ca-'x Wessotex, Jarz
Grotacionrs. O1q. 1
Andicion Boite Africa,

Fin Programa.

C 8. 134 HOGAR

13, Belecltos,
13. P=fialba.
14. Bailadics

i5. Lo Voz Comercial.

16.

1.

o ik

Claveria.

C‘a\ eria.

030 - Boweton '
20.30 Bol de f‘.ad:ocom'mimc:*m
nos

91

22

" Seleccibnas.
Boletin Tran:ocean

CB.

2"!.

N
.30

.16

89 OTTO BECKER

Hora del caber comprasr, con mii.
sica liviana.

Programa  clasico de grandés
compositores,

Informaciones del pais y del
extranjera.

Programa de canciones,
Actualiidades cinoinatograficas.
Seleceiones de valsea,

Ment del huen humor,

Fin de la audiciin del mediodia.
Dailubles internacionsales.

Hora de! Abuclito Lyls.
Railables.

Dasiile mazical Odedn
Fragmentos de operas.,

Proorama de mtisien EEDA . .
Noticias extranjeras., .
Informaciones oficiales del Go-
hierno.

Solus de plano. Grandes solis-
tas,

Programa de canciones, ‘
Charlas mternacionales.
Solos de armnonica de
cargo de Mr. Robinson.
Solos de vinlin,
Crundes camtantes, .
Programa de boilubies.
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NOTICIARIO ARTISTAS SELECTA
' ) 12.38 CB 106 Desfile de ariistas 8.00 CB 57
o o B 1300 CB 57 Marta Romirez, Los 8.00 CB 106
-3 13'33 Quincheros, Hnas, Leo- ggg gg gg
¢ Q Prieto, .
20.30 21 20 Fng S0 org. 843 CB 97
22.30 23.30 20.00 CB 106 Lila Roca (LMV) 9.00 CB 62 -
C. B. 62 ; 20.15 CB 108 Ricarde Mori (LMYV) 9.00 CB 70
8.00 13.20 20.15 CB 106 Raal Diaz (MJS) 9.00 CB 93
21.20 23.20 20.30 CB 106 Angélica Montez (LMV) 9.30 CB 106
C. B. 66 21.00 CB 82 Carmen Carol (MIS) 10.00 CB 62
8.00 '21.15 CB 106 Org. F. Ojeda (MMJS8) 11.00 CB 5%
13.00 21.30 CB 57 Sonia y Miriam (LMV) 12.30 CB 76 (LV)
19.00 i 21.30 CB 57 A. Prietp, Hnas, Loyo- 12.30 CB 89
22.00 la, Org. Carvajal (MJS) 12.30 CB 82
C. B. 70, 21.30 CB 82 Voees del Maipo (LMV) 12.45 CB 93
8.00 1 . 21.30 CB 82 Cristina del Real (Mar 13.00 CB 138
C. B. 78 Jue. 8ab.) 13.15 CB 66
7.30 8.00 21.30 CB 70 Marta Araneda (LMV) . 13.30 CB 82 .
11.00 13.00 21.30 CB 106 Jorge Halpern (Mi-8) 13.30 CB 62 !
14.00 21.00 21.45 CB 82 R. Rodriguez y Gloria . 1400 CB 89
22.00 24.00 i Montez (MJIS) 14.15 CB 146
C. B. 82 22.00 CB 57 Juan Arviza (LMV) 14.30 CB 57
8.00 12.00 22.00 CB 82 Lily Marbell (LMV) 14.30 CB 146
C. B. 89 22.00 CB 106 Las estrellas se reunen 15.00 CB 130
13.35 23.20 22.30 CB 106 Huge del Carril (MJS) 15.15 CB 106
C. B. 93 22.20 CB 8% Bern Wied y F. Lon- 15.30 CB 57
7.30 11.00 gas (Ma—J) 15.30 CB 106 MV
13.15- 18.00 22.35 CB 57 Cora Santa Cruz, Mar- 15.30 CB 8 (L
21.00 23.00 - ta Ramirez, Los Quin- 16.00 CB 138
C. B 87 chevos 16.30 CB 62
%.30 8.30 % 19.15 CB 89
13,45 EL PROGRAMA DE ARTISTAS DE 19.30 CB 91 .
B o B 106 RADIO COOPERATIVA SE INICIA 21.00 CB 62
TR oy EL 15 DE MARZO Y EL HORARIO 21.3%5 CB 93
y i SE PUBLICARA EN LA PRENSA 21.30 CB 134
14.00 17.00 . 21.30 CB 138 -
23.00 RADIOTEATRO 22.38 CB 97
24.00 - 22,30 CB 146
C. B. 130 9.00 CB 57 Radioteatro B. B. C. 23.30 CB 62
7.00 13.30 : 11.30 OB 97 Cia. Tacho Sanchesz
= s 1?;" Of(*}- 134 14.00 CB 146 gia. %meisp U‘&? -
. . 14.15 CB 146 Cia. G. Edwar -
. 21.00 ) mingos) 3 AUDIC. DE CINE o
C. B. 138 15.30 CB 82 Radioteatro B. B. C. -
8.00 10.35 16.00 CB 130 Cuentos de América 14.00 CB 138 :
11.55 12.55 16.30 CB 89 Rad. de América
13.55 15.55 ] 17.60 gB 138 gad}i‘mie%trodgusﬁnil 14.30 CB 83
17.55 18.558 1.9 CB 7 1 Haleén 1 Mar e
20.55 21.55 * 19.00 CB 89 Radioteatre Policial 16.30 CB' 57 (LMV)
22.55 23.45 20.60 CB 57 Eglantina Sour ' 17.30 CB 62
C. B. 146 21.15 CB 76 Familia Chilens (LMV) . :
13.00 21.00 21.15 CB' 93 Tontilandia 19.00 CB 168 w
22.05 CB 83 Radioteatro romantico -

— et
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MUSICA CHILENA

45 B 106
2wy

(Mar-J)
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10.00

13.00
13.00
13.30
13.3¢
13.30
17.00
14.30
14.30
14.30
15.00
15.00
15.15
16.00
16.30
17.00
17.00
17.30
17.30
18.00
18.00
18.30
18.30
18.30
19.00
19.30
19.30
19.30
19.45
20.00
20.00
20.00
20.00
20.00
20.00
20.30
20.30

20.

20.
20.50
21.00
21.10
21.15
21.30
21.30
21.30
21.30
22.
<2,
22,
22,
22.
22.
22.
22.
23
23.

30

)
00
00
00
00
00
3¢
00
00

20.30
30

00.

VARIEDADES ¥ MAGAZINE
CB. 83 leviantese Feliz,
CH. 138 “Alegre Despertar.
CB. 146 Desayuno musical.
CB. 62 Almanaque de} locuior.
CB. 130 Gaceta Femenina.
CB., 97 EI Valet Perfecto.
CB. 93 Magazine EVA (LMV.).
82 Misceldnesa.
138 11 discos y 1 pick
Hora del Hogar.
Mundo de la Mujer.
;1 Qué Pareja!
Su Hogar.

'up.

Cadena de Piedad (LMV.).
Discomania.

Sra. Higanos caso.

Audicién para ellas.

:;Dénde quiere Ud. vivir?
Musica y Muljer.

Radio Escuela Experimental.
Revista Musical.

57 El1 retablo de maese Pedro.
89 Miisica de ayer y de hoy.

106 De tode y para todos.

57 Cita con las estrellas.

89 Bajo el clelo de Espaiia.

130 Aud. “Concha y TForo”.

138 El llamado de la amistad.
106 Acuarelas espafiolas.

82 Carrusel del alre.

82 Varledades.

Magazine de las Américas.
Audicién Amigos.
Sobremesa. '
Salon de Varledades,
Luchita Botto.

Una tarde en su casa.
Tardes de Eglantine Sour.
De Jocutor a locutor.

Club de mujeres.

Cuénteme su drama (LMV.}).
La voz de Puente Alto.

Asi pasan los afos.
Lentejuelas.

CB.

—

CcB."
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB.
CB. 62

Renca en el aire.

De oyente a locutor.

Aud. Infantil. '

El Consultorio del Dr. Vivar.
Llantos de la Pampa.
Diario del Agriculter.

Cfa. Infantil. -

Cartas que no se epviaron.
€opucha el Coleglal.
Concurso estudiantil.
Mensajes.

La Heora Italiana.

La Hora Suolza. -

La Hora Minera (MJ8.).
Cosquillas en el aire.

La voz de Italia.

93
89
106
0
134
89 Ly hora

tores.
CB.
CB.
CB.
CH.
CB.
CB.
CB.
8.
€B.
CB.
.3,
CB.
CRB.
CB.
CB.
CB.
cB.
CB.
CB.

Historia de clen pesos.
Topaze eu el alre (LMYV.).

El Tribunal Popular (MJ8.).
Enfoques (Mar. y J.)

Mosalco Espaifiol.
Noches con NITA,

Sorpresas (MJS.).

La Novia de Chile. (MJS.).
Salga Ud. del paso (MJS.).
+Recuerda Ud.?.,

Concursos.

Variedades Goyescas.

El arte de ser bonita (MJS.).

Tres persanajes en Vusca de a

Una cancidén y vn recuerdo (MJS.>

vwawar ymte italiana.

udi~

Carrera de obsticulos (MJS.).
El lamado de la suerte (LMV.).

Rutas de ayer y de hoy (L. y V.).

(Enciclopedia del aire. (MJS.).
Quién tlene la culpa (MJS.).
BAR Y BOITE RADIOGENINA.

’

113.30 CB

Tu y yo bajo el olaro de luna.

AUDICIONES DEPORTIVAS

CB 138

CcO
62
93

13.15 CB 76
‘13.15 CB 106
13.35 CB 57
13.45CB 76

13.45 CB 97

14.30 CB 97
15.15 CB 82
21.00 CB 57

21.00 C8 57

21.20 CB 57
21.30 CB 57
21.45 CB 146

22.30 CB 97

23.00 CB 82
23.20, CB 166
23.20'CB 62
23.45 CB 57

12.55 CB

Mundo Deportive
Hipica
Hipica
Deportes
Rugen los motores
Aud. Colo Celo
Aud. Hipica
Deportes (MJS)
Grandes jornadas.,
Noticiario Deportive
Shenasls 3ei De

pno el Deporte
De la Cancha al
micréfono =
Deporte al Dia
Deportes (M g J)
Deportes (MJS)

MENTARIOS

Luis C. Poblete
Charla Politica (La
Mi-Vie)

Momento '
Momento




C.B. 156
Sargento Alded
San Antonio

8.00 Alegres compases,

9.30 Festlval en Argen-
tina.

10.00 Minutos para to-
dos,

11.00 Hora espaliola.

12.00 Canclonerp senti-
mental. (LMV.),
Alres del Peri.
(MJS.).

12.15 El disco del ayer.

12.30 Pampa y tango.

12.45 Cantan las guita-
rras. (MJS.).
Un disco y uns
glosa. (LMV.).

13.00 Notietarie  Radio
Minerfa.
13.15 Selecciones Musi-

cales. (LMV.).
Cantantes famaosos.
(MJS8.).

13.30 Los Genios de Ia
Musica.

14.00 Radioteatro
de América y BBC.

14.30 Mi disce preferido.

17.00 Hora del té. "'

18.00 La Voz de Melipi-
lla.

19.00 La saudicin sin
nombre.

19.30 Baile Ud, con nos-
otroes,

20.00 Noticlario loeal ¥y
deporfivo.

20.30 Obsequios Musica-
Jes Almacén La Es-
trella.

20.45 Musica Chilena.

21.00 Compases de Tan-

go,
21.15 Acuarelas musica-

les,
21.30 Violetas Jofré ¥y
Conj. Los Labra-

dores. (LV.).

21.30 Partldo Soclalista
Popular, (Miéreo-

les).
21.30 Boleros. (MJS.}.
21.45 Melodiag itallanas.
(MJIS.).
22.00 Cfa. de Radioteatra
de Teresa Venegas.
22.30 Bailables transmi-
tidos directamente

desde la Plaza de:

___San_Antoplo.

C. D132
Radic Baquedane
VALDIVIA
11.— Melodias matinales.
11.158 Intérpretes del bolero.
11.30 Asi canta *“América”
(LMV).
11.30 Canciones y melodias
tropicales (MJIS).
12.— Exitos populares,

12.15 Voces de la regién

(Cantares criollos).
12.30 Céctel musical.

12.45 Diario deil aire (Infor~
mativo).

13.— Melodias lgeras.

13.15 Brisas de Espafa.

13.30 Discolgndia.

14.— La vozr de la RCA Vie-
tor (MJS).

14.— Desfile Gdedn (LMiér,

14.15 América musical.

17, — Variedades musicales.

17.30 Audici6n, teléfone N.o
1104,

18.3¢ Ritmo americanao,

19.— Cancionere argentino
(LMYV).

18.— Orquestas diversas (M.
J8).

19.3¢ Cancloners popular,

0.~ Radlgteatre. (Cfa., di-
rige Hernén Clave).

20.30 Qrguestas de salén.

20.45 Diarie del alre.

21.— Selecciones musicales.

21.15 Candidries’ del mundo.

21.30 Misica brillante (Mar
tes y Jueves). i

21.30 Sintesis: Comentaric

' munatal”™ " Wiire,

{Viern.).

21.45 Musica ligera.

22.~ Munde deportive (L
Miére. V).

22.05 Bar Radiogenina (M
J8). . y

22.30 La ronda del baile.

%3.— Informaiive (Cadena
Corporacion).

23,15 Musica entre las ho-
TaS.

23.30 Fin de transmisiones.

YOS,
§.30 Orquestas ligeras.
0.00 Orouesta  sinfonics
‘ (LMV), .
Solistas faniosos. (M.
1.8.)
g.c0 Selec. de zarzuelas,
(LMV}.
Selecclén de operetas,
(MIS),
10.00 Grandes conjuntos

E:u Sc 132

Rudie Cochrane
DE VALPARAISO
RADRIO COCHRANE .. ..,
%.80 Noticicso “La Unidn
informa”, comentarios
nacionales y extranje

orguestales, (LMYV),
Pequeiios  conjuntos
orquestales, (MJ8).

10.00 Musica popular eure
pea.

11.00 Canciones y boleres,

11.45 Audicién del Thuen
provegcho.

{Musica espafiola).

13.90 Casino del buen hu-
maor, (Programa g
cargo de Oscar Oliva-
res, “Efrafn Confre
ras”}.

14.00 Andicién  argentina,
(Orq. Tip. Solistas y
Conj. folkldrices).

15.00 Fin de nuestra pr-
mera transmision. -

17.60 Ballables de la farde
(Orq. Tip. Caracte
ristica Tropleal ¥
Jazz).

13.00 Melodias  p o pulares
sudamerjcanas.
19.00 Paiabras y melodias.
(Anima  Tegualds

Flores).

19.56 Audicion mutualisie.
(Nimeros vivos).

20.00 Servicio informatiye
en castellano para I8
América Lating,
rectamente desde lo§
Lstados Unides,

20.15 Audicién del yolanie.
(Grgane  oficlal
Sind. General de A®
tobuses de Valpa

«HBO)

20.4% Orq, ligeras,

21.00 Conclertos ligeros,

21.15 Audiclén del fakif.
(L. ¥y V).

21.306 Fragmentos de dpersd

22.00 Grandes autores 6

- la muisica,

22.30 Orguestas de cimar

23.00 Bailables de la noch

23.00 Melodias y romanct:
Programa a cargo
nuestros  auditores):
(M. vy 8.).




c.C. 117

Radio Simén Belivar
CONCEPCION .

8.30 Repérter “ESSQ%

9.00 Invitacion a la musi-
ca.

10.00 “DISCOMANIA",

10.30 Noticias.

11.30 Noticlas.

11.35 GEOGRAFIA  MUSI-

CAL Y HUMANA DE

CHILE.

.00 Musica selecta.

42,30 Noticias,

33 ‘Cartelera Teatral,

50 Comentario de Actpa-
Hdad.

.15 “MOMENTO”,

.30 Repdérter “ESSQ”,

.00 “RUTAS DE IBERJA”.

.30 Resnmen de Noticjas,

.00 Notlcias,

.03 Invitacién a la Misi-

el bt
[ 2

- .
al b do 4o L3 Lo

.30 El Rincén de jos Sue-

nos infantiles,

.03 Notlelas.

18.05 LA TARDE SUS PQE-
MAS Y SU MUSICA
(LMY.).

CAMARA, AC-

- -
L N

18.05

19.00
20.00
20.02
20,15

Notictas,

Noticias, .
Audicion Deportea.
CUENTENOS BU Vi-
DA. Concurse. (LMYV.)
CRITICA DE RADIO-
ARTE. (MJ.).
Reparter “ES8SQ”,
MELODIAS DEL LA-
BORATORIO P3IDI-
NA (LMV.).

(Cadena con Santia-
g0, Radio Mineria),
“WOSOTROS DECI-
hlos”- -
Radloteatro nocturno.
NOTICIAS.
HABLANDO SE EN-
TIENDE LA GENTE
(LMYV.).

BAR RADIOGENINA
(Cadena con Mineria)
(MI8.).

REPORTER “ESQ”.
GRANDES CONCIER-
TOS NOCTURNOS DE
MUSICA SINFONICA.
BEGUNDA  EDICION
DE “NOSOTROS DE-
CIMOS”,

20.30
20.35

21.00
2§.30
22.05

22,05
22.30

L3.00

-6~

C.D. 111
Radio Austral
.PUNTA ARENAS

8. Informativo,

8.30 El Repdérier FEsso,
12.30 Mensajes para el cam-

po.
12.55 Coprcha el Colegial.
(LMY).
13.05 Informativa,
13.30. E! Repoérter Esso.
16.— Audlcién del Pedido.
18.05 Informative,
18.10 Mensajes para el eam-

po. 3
19:— Rincdn de los nfiios.
(LMYV),
19.15 Alberto Barri y su ar-
monica (L),
19.30 La voz de 1a profecia
(L).
19.45 Ei estilista Adin Mo-
' raga, o
20.—Cia, Radioteatro Epl-
sédico,
El Repdrter Esso,

20.30

20.40 EI  cuento. del tig.
(Mar.),

26.40 El cantor René Qjeda,
(Mier.),

?;) todo y para todos
i %r){tor Carlos Osorio.
Cg)n'tor Alfredo Pinte

21.05
21.15

Informativa,
Comentarios de
Nadie (L).

La Yoz del Deporte.
(Mier.).

?o;nentaylos del dfg.

Don

21.30

Versns y cantares bha-
Jo el cielo de Espang
con Laurita Lépez y
José Searpa (L ¥ V).
AudiciGn Catélica (J)
21.45 Cantante Nurka Mo-
_ Traga,
22.~~Melodias de Ig Neche

con Hugo del -Villar
. (Mier.).
22.05.Bar Radiogenina (M.
I8),

22.30 El1 Repérter Esso.
22.40 Radiateatro de Amé-
rica (LV),
Casos y cosas de Chj-
le (Mter.),

23.15 Informativa de 1a

BBC,

C. D 101

Radie Llanquihue
PUERTO MONTT

7.30 Noticiario en cadena.
8.45 Seleccitn de selecclo-

nes.
8.00 Audicidn enfermos
(Domingos).
9.30 Tranmlisién Sants M-
sa (Domingo).
11.00 Cotizaclones Bursa-
tiles (Cadena).
11.15 Miisica chilena.
12,00 Melodias universales,
12.40 Mejodias inolvidg-
bles Orell,
12.45 Music Of Percy Faith.
13.06 Noticiaric en cadena.
13.15 Capitanac (Cadena).
13.30 Musica selecclonada,
14.00 A gusto del oyente.
15 00 Cotizaciones bursi-
tiles.
17.00 Conlerto de 13 tarde.
18.10 Comentarios con Ja
BBC de Lopdres (L.
v M. Iy S).
18.36 Noticiario en cadena.
18.00 Mes de Marig,
20.00Desfile RCA. (M. J. ¥
S.).
Musica chilena (L.
M.y V).
Sinfénica de Boston
(Domingos),
Noticlario regtonal
(L. 2 8).
Radjoteatro Genlo)
(L. a V.). _
Noticlario en cadens.
Familia chileng (M.
4.y 8). :
Cancliones Cooperativa
(L. M. y V).
Concierto de Ia no-
che). 3
Cadena Electer. (M.
4.5 S.).
Radioteatro en cadeé-
na (Domingos).
Radioteatro Vidriolan,
Desde el Casino Viha

de] Mar.

20.00

20.15

26.30

21.00
21.15

21.30

22.00

22.00

22.30
23.00

CC. 84

Radio A. Latorre
DE TALCAHUANO

12.00 RECITAL ' DE MUSI-
CA SELECTA.

12.30 Choapino- Tricalor,

12.15 Jazz -en Blue.

13.00 Estrellas de la Can-

" cién.

13.15 BARAJA MUSICAL
DE CHILE.

13.30 Ritmos tropicales,

13.45 Acordes portefioa.

14.00 Sobresa Musical RCA
Victor,

18.00 Concterto de Otofio.

18.30 DAMITA DUENDE Y
SU CJA. INFANTIL.

19.00 Desfile Odeén - Co-
lumbia.

19.30 Vermouth amable.

20.00 COMENTARIOS DEL
DEPORTE.

20.45 Acuarelas melédicas,

21.00 Exitos de Ayer y de -

Hoy.

21.15 BOLETIN DE NOTI-
CIASB,

21.30 CIA. DE RADIOTEA-
TRO DE LA EMISO-
RA. .

22.00 Ritmos y Canclones
del Rifmae. 5

22.15 Mdsica Alemana.
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B 57 Agriculiura
- FONO 30001

¢p 62 La Reina

-FONO 66990

64 Andrés Bello

66 Chilena
FONO 89258

Sanliago
FONO 36228 -

Cooperaliva
FONO 88607 -

£8
{8

08
B

70
76

(5 82 Pacifico
FONQO 66667~
(8 89 Bulnes

-FONO 32684 -

(B Naevo Iundo

’ FONO 82324 _

(8. 37 Frat

. .FONQ 30108.

¢p 101 qungay

~FONQ 31446 -
IMineria
-FONQ 380664

Corporacicn
JFONO 82497
Carrera
FONO 33753
U, Técnica
FONO 61568
Nacional
FONQO 31782 -

Balmaceda
FONO 68419

Cervanles.
FONQ 32541

Panamericana
Cruz del Sur

FONG 62078+

ifagallanes
.FONO 33615 -
Sudameérica
FONO 105-Cisterns

(B 154 Chronos

(B 106
B 114
(8 116
3 120
o 26
B 130
8 134

(8 136
(3 138

4
i 146
"ca 150

FONQ_ 64684

COMENTAREISTAG

gt Ferla del tlogar,

391 La Scmana Netlelma (D)
10§ Chaslas de Alejandsn Cason
106 Crénicy desde Madrid (Raw
1i4 Radievisién (BIS).

135 Dbe ¥Frente,

57 Felencticias.

Tribuna Feonamira (LAIV)
Tribuna Politiea (MIS).

79 Riafaga (MJIS).

83 Sobremesa de los Duendes,
K2 Kemdfore.

106 Cine al ¥ha,

114 Rrdie, Cine, Teatro, TV,
¥2 La Nemana Polities ().
70 Periscopio.

57 Panoyama.

53 Entretejenes,

36 Hepartes (LMYY,

H1 Eharte Nueve Mande.

6 B Correo de Mineria.

% lLuces de Goneral Eleetzie (M3S).
16 Prisian Meoiiad

366 El Dia Politlo (LMYV),

Ly
1 Matas).

OPERAG

12.30
1500

24.00
21.4%

(&1}
T
(84}
n

66 La Qnera cu Heple,

62 Seleeclones Lirleas,
Gperay (D).

130 Bscenarle Lirieo.

M Noches Lirleas ().

NISC JOCKEYS

X35
9,00
9.30

10.00

66 Ases del Disco.
134 Compiaviendn al Oyente,
n cea Panamericana,
G Regain de Cumpieafios ().
106 Biscomania,
301 Voces y Novedades del Selle

rrito,

70 Bwseando 3l Favorlito.

2 Pazar Musieal.
130 Destile de Exites.

93 La Oicoteen del Oyrule.
116 Exitos Musicalns.
114 Diusiea Latinoamerieans.
97 Ahnarin de Pedidos,

70 Nucvos Discos.

57 Siete Discos y un Plek-Up,
136 Cara Cara eon les Blscos.
114 Rlscoteea 114
138 Cita Juvendh

€6 Iitmn Juventl,

83 Notickarie Musical.
101 Fentival de Bajles.
116  Vespaseando,
136 Fa RMarcha del Disco.
66 tCajita de Musiea,

‘abalgata Musienl.

de} Pe-

fHepalo de Camplesiios,
32 Coctel de Estreitas,
70 Renda Juvenil de Coca-Cola.
89 Vermohth Musical.
106 Biscomanis,
101 Bl Disco o5 ef Asiro.
126 Novedundes ge Buenos Alres.
2 Bstrellas Qe la Canelon.
146 DPisco Club.
76 Dise-Jorkey Alemuin.
162 Masquele Preferencia,
10 La Grap Capelon.
116 Discoprama,
130 Ases de Ja Caneion.

AUDITORIUM

12.00
20.40

z1.08
2119

2E.35

B
B
<
B
cB

<8

ol

32 Escuecla Copucha Eb Colegial,
93 Aladine y st Compafiia Maravilioss.
Enciclupedia de) Alre (MJIS).
114 EI rFundo de Ragl Gardy.
106 La ¥Familla Chilena (A4S).
Aycr, lioy y Mafiana (ALMV),
78 Los Durndes (LMV))
Las Perlas (MJIS)
134 Orguesta de ja Ewdsora {LMV).
Roberte Palmer (MJS),

20—

22.95 <N
B

z2.06 CH

22.3% CB

22.33 <
23.00 CB

57
106

132
82

108
82

¥l Chica Meneses (LMV).

s Jndios Tabajarss (MJS).
Maria de. la Lux €l

“'Ms ¥ Claudio de

Paut

LQuidn Tiene I3 Razén? (MIH).
Topaze en € Alre (LMV),
Avvarcls Muoshesl ded Brashl (LMY).

Kiko Mendive y wp Conlunte ¢(Noda-
lex),

La Caravana del Buen Huamor (MJS).
Hierbert Castro (EMY¥YL

A Gapar von “La Pelar” (Renalo De.
formes).

Tertulla Chilena (MJIS).

Pepr lucena (MIS).

Victaria Esplnoza (LMV).

Mirtha Carrasco y su Conjunte (LMV).
Rommy Peter Rovk (MIS).

-

RADIOTEATRO

fee Ol
8.3 CB
1e.00 Ci
10.30 i
1.0 CH
1239 CB

13.39 €O
14.00 CB
14.30 UB
(v ]
15.00 Cn
15.30 €B
co
15.35 UB
15.08 CB
B
i8.3¢ CB
JUNT
2330 B
2.0 B
i
cu
B
2z Ch
B
23.30 Cn

o6

Luriia Durin (Remintice).

Enternos,

Gran Eseenario del Amor

Radlateatro Rits.

Radiotentro, >

Historlas y Leyendas de Nuesron Cam-
pos.

Amparljo Landaris.
Compaiiia Eglantina Souy,
Club del jadletratrp,
Grandes Beriajes.

Radiotratro de Gala.
Htadioteatro.

Max Farlque Mpanda LBV,
Su Novela de la Tapde.
Radiucine fux (0

Este Disco s sba.

Romances de Atardecrt.
Compamia ftadinteatvo EiNe Gatiea.
Comypania de Justo. Lgarte.
Compaita Radioteawre (0}
Cempafia Maria Liopart.
Radloteatro Dominiesl w)
Rarloteatro Rz,

Actores Asociades.

El Nueve Radioteairo Ritz.
nadicteatra Fantastico.

'

Direscion de Informaciones

del Estado

DEPABTAMENTO DE RAPIO

£ 93 Nuevo Mundo, de .....oooooee . ;‘ 1.9
€B 1314 Ceyvantes, de ..o ereee B3O 900
cB 138 Cruz del sur, de .30 3.8
ci 89 Bulnes, d¢ ... s.38 .00
CB 126 Naclgnal, de .......o- s.08 " 9.3¢
CB 116 Carpera, de ... 9.38 " 10.00
c 82 Pacifico, de .. IUTURROOS T X | 1L LR
B 7o Gantlage, de . .......o- sesbaeaseee 10.00 7 18,30
CB 66 Chilena, de ........-- 3 g e ... 10,30 © 11.00
Cis 76, La Cooperativa vitalicia, ¢¢ ... 19387 11.90
s u'i Corporaclén, de .. . 19.30 " 11,00 o
CB 106 Mineria, de ... IR ERIR
CB 62 La Relna, de

CE 87 Peat, de ...

CB 146 Magallanes, de ..........oooeeves 16.90 ¥ 16. 3¢
R 57 Agricultura, de ..o e e 17.03

CB 101 Yungay, de ........-o .. 18.00 " 1830
<B 13 ual_mnceda, de ... ... 1830 7 1000
CB &4 Andrés Belip, de ......oooveee . 12.00 " 12.38
B 136 Panamericans, do ..o 22,30 " 238
CB 130 Sudamericana, de ... ..o 15.48 " 10,00




DE VALPARAISO PARA EL MES DE :MARi

cuul oo 4

C. B. 68 C.B. 73 CB 118 C. B. 111
Radio Mineria Coo tiva Vitali i . : - ’ C. B. 132
Tia perativa Vitalicia | Radio Cristébal Colén| Radio Vidia del Mar | RADIO * L
7.3¢ ! 6.55 saludo, 15.30 *Por los Caminos de| 3.00 Bol PORTERA
. Noticiario Anaconds. 7.05 Informative del Pais Espafia” (LMV) . “'3 edtfn" Informative 7.10 Saludo de la Estacién
%.07 A vestirse, sefior 7.45 R S g “Italla Canta” (MyJ) oene 7.15 Melodfas en -
8.30 Repérter Esso iBuenos Dias! 1605 Septhes SRamtaners | 30 Cotcierias BeWC VR sy o sl I peeas
2.36 Ritmos Tropic 8.00 Noticlarlo Portefio. clas Odontine” Hucke (LMV) 7.30 Muasic b
9.00 m’i’i’ﬁu’?};‘“ﬂgho_ 8.25 ;Cuinto Sabe ©Ud.? 16.05 Famosos del Cantar| 1090 QIERASE, cerlales del] g o9 b e g
ME”. 8.30 Editorial 1100 Sl¥chig (APl v |M-% Batioteatra ciino] B.30 AEESISRTE R
9.30 Crénlcas de Ratl Ma-| 8.3% Informative Centayro. 55 .(‘LaV) . 10.45 gmérlca ) fias de 8‘”‘ lag Dwue
s 335 ot o | 136 s vt a8 S T Bilineon 15180 i
10.00 Discomanfa “COPEC™ | 10.30 Su Discg Favorito, Odontine” 133 | 11735 Microprograma RCA | | .. Terma o vere Cam. 1
10.30 Sugerencias “VIRGI- | 11.15 Cantares de Nuestra | 18-05 “En el Atardecer Por- 128 [ Shee Tixh 12.30 Sollstas Instrum -
11.30 ;ni::o'l Tierra (LMV). ;fggatfllé:!il)e Sorbete de - ?:;l:!; et i 1 13.00 ﬁ:'lodi gy
: : Radar (MJS). Guindas “Letelier” 3 13.30 as del Puerto.
};z: g"';:mog;lﬁtm‘ 11.55 Sefial Horarla Oficial. | 19-30 ‘Mundo Deportivo” 1528 ﬁ?é??;l‘ééia&':’%’?; n=l1eas f‘:'l;“é::“ NE—
¥ Hena. 12.00 Exitos. del .30 Suaves Melo:
e mimﬂ" “Anacon- | 13 g5 Inlo::nativo Gringui- '(-;c‘ﬁ:?txg’a’;m(mggpomva 1% ’ir?lgufama Perodgstica | *°-%0 %:?é&nm‘:ub
. to. ' Suplemento de “Mun- . xitos de Ayer y de . e.
13.00 La Revista de Mine- | 13.00 Kstampas Naclonales P hepartivor (8) " Hoy ... 1630 ﬁ?fﬁ:" e
ria. - |20.00 Noveno “Radlonoticias|14.3¢ Hablemos de Cine... para la Hed
13.30 Ei Repbrte; Esso 13.30 Antena RBursitil. Odontine” - 14.45 Mésica Popylar e D
13.45 Trihu o 14.00 Surcos Exclusivos. 20.05 “Discoteca de} Oyente” | 15.00 Grandes Seriales 1 g" Music Lux.
na Econémica (LaV) 15.30 Su T 7.30 RBuscando al
i ney 15.00 La Opera de los Do- 2 u Tango Favorita...|13'30 Melodias pata ra T
Tribana Polftl mingos (Pgo.). Hesishies hasta las | 16.00 éf;}egué Podemos Ser- Melodias para la Tar
Politic: G : ; v .
(MJS). ' Joyas de la Masica Li- | 20.30 Radioteatro McGregor, | 16.30 La Hora del Té 20.00 Melodias en el Camli
14.30 Selec gera (Sibados). con la Cia. de Justo|13.00 Audicién Espafiola 20.30 Su >
1500 ecciones Popylares. Cancionero Norteame- Ugarte (LaV) 19.15 Clarin Deportivo ¢ Su Programa Lam
g Orquestas Argentinas. qecano (L a V). 21.00 Décimo *] adionoticias | 15.3¢ King de Exitos 21.00 :;ct}a.
.30 Musica de Autores | 15.30 Algo para Recordar. L C;donﬁne (L e nf;i ca de Kent.
Cnlesas. : S 1.05 Toy Canta su Artista Todos Ganan Cantan-|22.00 Comentando Ta™;
16.30 Cantantes Melédicos. | 17.3¢ Para los Amiges de Ia Conciertos Populares | 20.00 2‘3,,8'3;’50’5 Popul s ST
17.00 Melodias a las Cinco. Buena Musica (D). . (MJI5) 20.15 Intérpretes h?gl?t:a‘::e I2.30 TR Weo e
17.30 Regalo de Cumple- | 18.30 Informativo Centauro. | gy 25 Tribuna Hiplea () ricanos ' " 123.30 turna. %
afios. ' 19.00 Destite Juvenil (LMY, | % Yo TS Cosas Cla- | 50 30 programa Socledag de | 24.00 jConvermaman®
18,00 Club Infantil de Mi- Novedades RCA (MJS) | 21 36 “Se las eché el Buin™, Cultura Itlllan;"’ & nd, as en e} Cami
nerfa. 19.30 Italia Canta. radioteatro de la His- (LMY) 0.30 KE! Repérter M
18.30 Un Inté 20.45 Las Noticias. toria, con la Cia, de Rutas Musicales 2.00 Fin de la usical.
-+ Tprete  ©add | o 35 Lo Melor dej Dia 1‘!““& Ugarte (LaV) (MJIS) - iy s  Tranpsmi
18.00 Discoman{as “Copec” 21.00 ;g!ormauvo Esmalti- (xsa;zb)sias o s b gfo.ir'atlzsas de Ferlina | 4. 58 s;?giwasgsum i
19.30 Cadena Deportiva Bra - 22.00 Décimoprimer “Radio- |2 . 8.15 Melodias ¢ ’
: - . 1.30 L . ‘L,
den. 21.13 Comentarios SODAC. noticias Odontine” s:cséc:%e %’s‘gg"g’e‘""s 8.30 Marchas del u‘:’.’:‘iﬁ?{.
20.15 Magazine Deportivo. | 20> pbe itales Liricos | 2295 ?l‘;’;“c,’)""" de las 22.05 Problemas de] Mo~ 1g'gg i““c:u' :
20.30 La gaclclopedis del | 72,05 SNy Ei Balle de la Noche el R 1500 Masica Selegarairs.
2110 La ¥ 22.30 Objetivo (MJS) S iy, T Asta Gallcguilios Veron |14.30 Una Farde er toSidas
Familia Chilena ; - & ras) MY), 'y domi 14.30 Una Tarde en Ia Ope
2130 Notlclario Anaconds. | 2315 Sintesis de Noticlas. 15039 g i iR T 3 ¥
21.40 Cadena con Programas | 23-30 Espacio Selecte de Ja : (con Jue:,,r%hﬁ',mmont,s Topaze en el Aire }6'30 Melodias en la Tarde
Principales de Santia- Nochet < Cia"ae Ragloteatro Ne- (VLIS) B e S
go. 24.06 Bucnas Noches. %to) (LaV) 22.00 Melodias y Canejones | 20.30 Ml:laodl,gatuu Famosa_
22.35 Ases del Tango. 8.15 13.15, 20.15 y 22 In- eladas Musicales (D) Favoritas (LaV) ' Mundc:‘ del Viejy
23.00 Sala de Guardia. formative shell. 23.00 géoc;m?:fag’“nggo;t :;,, 22.30 g:t;e:z %: )ESPIGﬁa (8){21.00 Hoy Canta.,
23.15 \'::.l:s:'ko? Intérpreses | 7 o0 9 jo, 11, 3z, 14, 1§ 23.05 ?‘;us;ncs Hirmas 22.50 ldtesumen a‘i' N‘t;et'i‘(g:: '238 mﬁ:‘h’:’? Escogiqa
; 16, 17, 18, 19, 20 y 23 . el Di 23.30 Melodi Ballet.
23.30 Prisma Mundial. : y 23| 24.00 Despedida de la Esta- | 23.00 Tran elodias en la N
Gazets Inf. indus, ciin st M bl Tranmy
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PEOGRAMAS

DE EMISORAS SURENAS PARA MARZO DE 1960

CC. 108

Radio Partales

Y Doletin de

[N
=3

.30

.60

Y z

Talca

Chile, Chile Lin-
dg. Angdicién de
caracier nacional
folklarica.

Noti-
cigs. Con un am-
piio resumen in-
jormative de i{o-
do el munde.

De Aqui a mi Ca-
~3. Amenas enire-
zz= diarias, con
comentarios y
musica grata.

i Disco al Pia.
zi ultimo  éxite
musical del ma-
mento.

Cazra y Sello. La
izcha pov el triun-
io entre la mausi-
ca castellana ¥
norteamericana.

Cronicas BSodac.
¥l comentario ob-
jetivo de los he-
chos de actuali-
dad, los martes,
jueves y sabado.

Pancrama. Ei pri-
mer pregramas pe-
riodistice de la
zona, preparade
per tres presiigio-
sos periodistas.

cads hora el Ra-

onciicias Odontine

o SUS

Extiras en e! mi-

it mismo de la noti-
. japrevista.

———— "

CC. 125

Radio Lircay
Talca

gjos ¥ Oidos del Mun-
o. '
La Caravana, del Buen
Humor,

Mainianitas Vestex.
Exitos Kastell,
Buenos Dias Musical.
Valses del Mundo.
Emporia Musical.

El Disco Campedn.
Cdéetel Musical.
Balcén Chileno.

El Astro os el DMsco.
Gratas Melodias.
Hogar Dulce Hogar.
Radioteatro.

De Todg un Poce.
Desfile RCA Victor,

A la Hora del Té.
Frente a Freite.

Cita Juvenil,
Canclonero.

Desfile Golubaf?.
Mirador Deportive.
Cinelandia.

Tertulia.

Ritmo Norteamericano

Caravana del

Humor.
Radiotcatye,

Buen

Aqui estd su Escudo,
Grandes cantanies.

Bailes y melodias
ia Noche.

¥Frathol desde
jueguc Rangers.

dande

Sintenoticias Cafrenal
a cada hora y en cual-
guicr momento la no-
ticia imprevista.

en

. 8.00 Radicnoticias

8.23
16.30

CC. 96

Radio Condell
Curicé

Qdonti-

ne.
(Amanecif Bien?

{2
Misa Iglesia del Carmen
(Domingos y Festivos).

12.15 :.‘?: Cita con la Pa~
ria.

12.45 Cantares de FEspafia
“casa Garefa y Lufre”.

13.15 Concierto Teatro Viec-
toria.

13.45 Los Exites en 4 Melo-
diag Phdica.

14.00 Radionoticlas Odonil-
ne.

14.30 Intermedlo  Vitalmin-
Baycol.
Italia Canta, Servicen-
tre Bsso (D),

15.15 Méxice y sus Intérpre-

N

16.00

16.30
18.45

i8.00
18.13

192.30

R0.13

21.00

y
. Fantasias
22.00
22.18%

22.28
24.00
n

tes.

¥} Fitbo) en su Hogar,
Desds las Canchas (‘J.
Una Orguesta Cads
dia (S), Desfile RCA.
Cantares de Chile.
Concierte Teatre Vie~
toria.

La Voz de la Escueld

Normal (M).
Radienoticias  Odenti-
ne. .
Tocadiscos Jyigoyem ¥
Premios.

Italia Canta, Servicem-
tro Esso (J}.

Iglesia del Carmen, Med
Sagrade Corazfp de
Yesuis, transmisién mi-
sa (primer sabade de

mes).

Radiodeportes Condell
Canciones J Melodias
gara Ud, (M. ¥y V). *
uentistzs Chilenos,
Depto. Extensién Cul-
tural, Liceo de Hom-
bres (M).

Cantares de la Patria.
Una Veoz, una Melodis
un Recuerde (D).
Musics-

les (Selecto) (D).
Radionoticiss Qdontl-

ne.
Intermedie  Viislmin-

Baycol.

Lo ?ne Pide el Oyente
Radionoticlas Odonti-
e.

lt,n gre Pide el Cyen- ]

23
23.

23

24.00

00
15

45

CC. 135

Radio Minerva
Rancagua

Cadena con la DIE
Rudiocrfnicas.

8u Orquesta Preferida.
Cantares de Ameérica.
Fuente de Exitos Po-
ulares.

oyas Musicales,
Quejas de B
nedén

Grandes Jornadas del
Radioteatro (Lunes,
Miéreoles y Viernes).
Bosquejos  Musicales.
(Martes, Jueves ¥ Si-
bado).

Cancienere Popular.
Audicldn ‘*Buenas
Tardes”.

Candilejas,

5 Minutos con la RCA
Victor,

Ritmo de Baile.

1;:! Byzén del T

Sam.

El Pais de los Nifos.
Macedonia de Discos.
Armeniag 2l Atarde-
cer.

Panorama Deportivo,
(Pinceladas  Chilenas
{(Lunes y Jueves)..
Serenata Mexicana
(Martes y Viernes).
Ritmos Latineamerica-
nos (Migreoles y S&-
bados).

Audicién Corree,
Carrousel de Melogdias,
El Diaria de! Alre,
Ramillete de Canclo-
nes (Lunhes y Jueves).
Madre Fatria (Martes
y Viernes).

Pantalla Norteameri-
cana (Miércolep y Sa-
bados).

Beuquet de Melodias.
(Lunes y Jucves}.
Escenario de la ¥Fama
(Martes y Viernes).
fialia Canta (Miérco-
les y Sahados).
informative Sijeco.
Buenas Noches.. ;Bal-
lamos un Tango? -
Radiopatrullaje en l»
Noche,

pespedida de la Emi-
sora.

ande-

CB. 158

‘Radio Sgto. Aldea

8.00
8.15

8.30

15.00
16.30
17.00

17.30
18.00

19.30

| 20.00

20.30
21.15
21.3¢

22.00
22.15
23.00

_San Antonio

Boletin Local,
Suplemente (LMV),
Arco Iris Informative
(MJIS).

Alegrias al Levantar-

se.
La Hora Bautista (do-
mirgos).

Ritmos Argeptinos.
Misica para Ud. (Pro-
grama para el hagar).
Ejército de Salvacién
de Llo-Liee (domin-
gOs). *
Romancere Naclonal
Music Lux.

Desfile de Novedades
RCA Victor,

El Tocadiscos (domin-
0S8},

Pinceladas Espafiolas.
Sucedid en 1 Dia.
Los Genios de la M-

siea.

Crénica del Norte
(domingoes).

Para U'd. (LMV).
Programa  Embajada
de Canads (MJIS).

varjedades Musicales.

Cadena con la DIE.
Destacamos un  In-
térprete.

México Canta.

La Hora de la Caridad
{domingos).
El Tocadiscos.

i Disco Preferido.
Exitos Populares.
su Orientador Musi-

cal.
Destile de Novedades
RCA Viéter (domin-

go0s).

Brochazos (MJS).
Arco Iris Informative
(LMV).

Boletin
La Voz
Selecclones
Long Play.
La Musica en
tados Unidos

g08).

Panorama Mundial,
Masica para Bailar.
Fin de Transmisiones.

Local,
de Llo-Lleo.
de unR

los Es-
(domin-
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¥ eo0 ALFONSO PALACIOS.

& .00 PRIMERA PLANA. : .
%6900 FREDDY HUBE.

s 00 ALFONSO PALACIOS.
i 30 PRIMERA PLANA.

programa entre las 6 y la 1 de lo madrugeda,
con sus amiges de siempre:

00 PABLO AGUILERA.
§r00 FREDDY HUBE. =
0 MALON 68 CON JUAN LA RIVERA.
00 PRIMERA PLANA.
PABLO AGUILERA.
INFORMATIVO Y DESPEDIDA.

i minGo

INFORMATIVO,

ALFONBO PALACIOS,

CORREO DEL DOMINGO.

(Con Mons. Edo. Lecourt)

FREDDY HUBE.

INFORMATIVO.

PABLO AGUILERA.

FREDDY HUBE.

MALON BAILABLE, CON JUAN LA RIVERA.
INFORMATIVO.

TU ¥ LAS CANCIONES CON PABLO AGUILERA.

® DESPEDIDA.
‘ . SUPLEMENTOQ




RADIO

700 a 900
9.00 a 10.15
10.15 a 12.15
12.15 a 13.15

13.15 a 13.45
13.45 a 15.30
15.30 3 18.30
18.35 a 21.15
2115 a 21.30

21.30 a 24.00

Mme LT

PREGRAMA DE MARZOQ

DISJOCKEY
I_’esce.

MANANERO

EXITOS Y RECUERDOS,
Hidalgo.

A ESTA HORA NO ESTA SOLA SENO-
RA, con Gerardo Bastidas.

LA POLLA DEL DISCO, con Luxs Rodr
guez Araya.

LA NOTICIA EN ORBITA. .
“VERAI*%O 70”, con Mario Pesce.
“VERANO 707, con Carles Hidalge.
“VERANO 707, con Luis Rodriguez
BOLETIN NOCTURNO, + i

EN RUTA A LA MEDIANOCHE. *™

"

£

i
"4

i
&

antiago

.con Maﬂ. ‘

|
!
|
f
|

{

con  Carkg

;

e

'f’ N
* Frgons®

‘ ﬁi»iécoopmnm

.' Wmo

Cr giP

“ARRIBA EPE ABAD y SERGIQ
U?ITU%;IA’F b ons g 700 3 9.00

“El Show de RICARDO GARCIA” 8.00 3 1100
“Disco a disco con HERNAN PEREIRA™ 11.00 3 13.30

“Naoticias” 13.30 a 14.00
Comentan: IGOR ENTRALA (L., M.y Vi

RAFAEL KITTSTEINER M., J. ¥y 8.

(Discos en la tarde).

“Sy amige JUAN CARLOS GIL” . 1400 3 17.00
“Los Amigos de MARIA PIL 17.00 8 18.00
“El Show de RICARDO GARCIA” 18.00 a 18.3¢
“BINGO SHOW®, Musics, alegria, concur. )

sos, premios. 19.80 a 22.04
“REPORTAJES”, Netieias, deportes,

actualidad, politiea L. 8 SJ. 22.00 & 2230

“Discos en la noche con JUAN C. GILY 2230 8 030

o gue ocurre en el munde & instante en las
notlclas de Ccaper&tlva cada hora.

El déporte més popular “el FUTBOL”,
vistos para usted por

SERGIO BRODFFEL,
DARIO VERDUGO y
CARLOS GONZALEZ MARQUEZ

Resumenes noticlosos en detalle, & Jas 8.08 - 13.30 - 22.00
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‘m Radio Magallanes

W

Salude de la emisora. .
A buscar casa, -
jementa Cerceza y

g)rmatwo El Temente

Los discos gel recuerdo.

Informativa

La nota humanas

Hoy en la historia

Listo para el combate
iSaquele el jugo a la platita

fnformauvo

La manana con Almac

Informativo

Informativo

Popularisimo

Informative

La disqueria

Informativo

Almorzande con El Pello
Informativo El Teniente,

Qpina Magallanes !

Sobremesa amable

»Iu}erme?ii )
Informativo

Camara de Comercm Mmorlsta
La Cerveza y el Departe,
Cuando México canta
Informativg

Las tardes con Almac
Informativo . .
Informetivo -
Discofonia juvenil

Informative
La Colmena
Informative
Informativoe -
Los favorito: de Cnchantun
Informative El Teniente.

La Cerveza y el Deporte).
Comentarios hfpicos.

‘La Tribuna Popular
Comentarfos hipicos N
Txempos modernos 3 i

22.00 Diga lo gue

ergsta fantisﬁca (L?ﬂ;viez) , a5

oo

Deporte

bt
S ad
oD
223

ot
N
o
1=

Sibade

Momento de tango arez).
Resumen informativo
Sonando en la noc

Fin de I8 tunmls én.

\

24.00
24,03
24.30

8.30
7.00
9.00
9.05

1245
13.30
13.40

- 13.50

14.30

- 19.00

19.05
20.30
20.50
21.00
21.07

21.10

21.30
21.40
2230
22.40
0.20
0.30

aas |
EEJ.% vamsmn

SALUDANDO EL DIA, con Esteban Lab.
NOTICIARIO DEL COBRE CHILENO.
RADIONOTICIAS ODONTINE.

LA LOTERIA MUSICAL, con Soledad de los Re-
yes, Ruperio Estay, Alejandro Chavez, John
Smith I}A Esteban Laob,

NOTICIAS EN MINERIA, a las 10, 11 y 12 hrs.
NOTICIARIO DEL COBRE' CHILENO.
REPORTER ESSO.

LOS COMENTARIOS DE IGOR ENTRALA.
EL CORREO DE MINERIA.

LA LOTERIA MUSICAL, con Soledad de los Re-

Ruperto Estay, Alejandro Chévez, Johp
S'x:ai’th y Esteban Loh. ’ o

NOTICIAS EN MINERIA, a las 15, .16, 17 y 18
horas. b

RADIONOTICIAS ODONTINE.
DISCOMANIA,

CADENA DEPQORTIVA.
ESTQ OCURRIO HOQY, con Baul Gnnzélez Alfara.
REPORTER ESSO.

COMENTARIOS DE EUGENIO LIRA MASSI
(Martes, Jueves y Sghado).

LA ENTREVISTA DE EUGENIQO LIRA MASSIL
(Lunes, Miércoles y Viernes).

NOTICIARIO DEL CQOBRE CHILENO
EL CORREOQ DE MINERIA,
REPORTER ESSO.

LA HORA 20.

NQTICIARIO DEL CQBRE CHILENO,
FIN DE LA TRANSMISION.
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6.15 SALUDO DE LA CANDELARIA. :
6.33 TERTULIA MATINAL, con Juan Carlos Meneses,
Alegre musica, concursg, premios, Servicig
8.00 RECUERDOS DE LA A VICTROLA. Cosa

del ayer, con miisica...!!! Programa: J. Echeverrls
$.00 EL. DANDO DANDQ, con Aliredo Rivera, Seccio
nes gratas e interesantes. Concurscs, premios,
rankings Ecpulares. .
12.00 CANONAZQ Y... comienza “EL DESPIPE", cop
Juan Carjes Meneses. ‘
14.00 LA CANDELARIA EN MEXICQ, Alejandro Ra

mirez.
15.00 TALO TILO, el ami%o de los nifios.. .
15.10 “LOS SUPERCLASES”, con Alejandro Ramires
17.00 EL DANDO DANDO y las aguestas musicales.
19.30 SHOW “ASES DEL TANGOQ”, con la actuacién
de las mejores orquestas tipicas y los mas céle
bres cantantes. Anima: Pedro Guevara.
21.00 a 22.00 SHOW EL DESPIPE, desde la casa de I3
Candelaria. ‘
2210 CIRCULO ROJO. Resumen comentado de los be
chos gohcxales. 3
92.20 SINTESIS, con Qctavip Neira. -
2200 FIESTA DE LA CANDELARIA. Bailoieo, concur
so: “Beservado gon Regalos” y su gran fia
fiesta. Anima: Aquiles Montalya.

Necesita empleg, ;2lgo de vender, 3lge que ¢o&
grar? Sus documentos estin en la Casa de L4
danﬁe&}a{r:a, de 10 a 13 y de 15 a 20, le atiew
e . 1. g . .

ESTURICS:

MONJITAS 626 — OIFICINA 23 ~rTELEFONG- WO

¥ TODAS LAS MASNANAS: LA CANCION DEL VITAL
DE CANDELARIA,

SABARDOS Y WSRM—FES?{WML& :

. 7.30

8.30
8.00
9.00
9.30

10.00
11.00

11.30

12.00
12.30
13.00
13.30

1430
15.00

18.00
18.30

18.00
19.30

20.00
20.30

- 300

2130

2.0

T 24.00

aul+e 4

PROGRAMA DE MARZQ
ROTATIVA DE LOS EXITOS.
MANANITAS CAMPESINAS.

ESPARNA 70. z

MUNDO MUSICAL.

REGALO DE CUMPLEAROS.
ASISTENCIA SOCIAL.

TANGO CLUB. :

SURCOS DEL RECUERDO. ,
CANTA RAPHAEL. ;
MUSICA Y DEPORTES. .
CASOS Y COSAS DEL DEPORTE.

1L0S CUATRO GRANDES DE LA FAMA. (Favio,
Sandro, Adama ¥ Pollio). :

CARTAS DE MEXICO.

ROTATIVA DE LOS EXITOS. »
COMPASES DE BUENOS AIRES.
DISCOSHOW. i =
REGALO DE CUMPLEAROS.

MESA DEL DEPORTE.

CANTA RAPHAEL.

MELODIAS.

LA PERA FOLKLORICA DEL GAUCHO GIRAL-
DO (M., J. ¥'S.)

BROCHAZOS DE LA PAMPA. (L, M.y V.
BOLEROS EN LA NOCHE.

LA NOCHE Y LA MUSICA.

NOCHE DE GALA.
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LA—RADIO DE~ CORPEORIFO
SALUDO DE LA EMISORA.
COMENZANDO EL DIA (E) dia-y sy histaria).
CORPORJITQ EN LA NQTICIA
CHILE AGRICOLA (2] servicio del agro chileno).’
CORPORITO EN LA NQTICIA,
DESAYUNO CON LA PRENSA (con Rafael Otero).
HABLA SOTQ.
CHILE 70.
CORPORITO SHOW. .
CRONICAS EN CAMISA (con Julio Martinez).
CORPORITO EN LA NQTICIA.
CORPORITO AL RITMO DE BOLERQ (Enrigue Balladares)
ZULMA (grafologia).
ZULMA (hordscopo).
CORPORITO EN LA NOTICIA
-CONFIDENCIAS DEL CORAZON (Doctory Consuelo)

o
o

0 80 I\ it 2 Lo o+t O Tt 0 L D L
B3IV ETNESYR

-10.00 M GAMATY (con Patricxo Varela

10.30  CORPORITO EN LA NOTI

1100 CORPORITO SHOW.

11.30 CORPORITO EN LA NOTICIA
CHILE 7

13.35 CHILE

1345 LAS CRONICAS DE TITQ MUNDT.

13.50 AHORA ES BUENQ RECORDAR (Julio Moreno Toledano)
1400 EL GRAN RAD D'I‘EA

16.00 CORPORITO SHOW.

16.30 CORPORITO EN LA NOTICIA.

17.15 CHILE

18.30 CORPORITO EN LA NOTICIA. :

18.35 SUPER SHOW (Ciudad de les Artistas).

20.35 TRIBUNA DEPQRTIVA (Julio Martinez y Gustavo Aguirre).

21.05 CRONICAS DE TITO MUNDT.
CHILE 70.

22.00 CANO 114 (programa para tangohlos)
22.30 CORPORITO EN LA NOTICIA.

22,33 EL DISC JOCKEY DEL TIEMPQ

23.30 CORPORITO EN LA N Tl

030 a8 6.00 CORPORACION A SUS ORDENES

IVIVA FELIZ... CON UNA RADIO FELIZ...  CORPORAECIONI-

32 — SUPLEMENTO “BADIOMANIA”

Qiilto 4

3

S

#.00 Nuestra saludo. :

6.03 Noticias con ¢} xré ormativo més madmgt dor.

6.08 Le alegramos su desvertar con grandes cancic

7.00 Comienza LA REVISTA. DE LA MANANA.

745 “PORTALEANDO”. con J. Aldes.

9.30 CONFIDENCIAS DE UN ESPEJO "Cristhie :

10.05 Los Tralald impactos, con ngo Marchant

12.00 PANORAMA INFORMAT

12.30 LO QUE CUENTA EL VIENTO Cristhie Lr

13.00 CARROUSEL DEL AIRE y su Hogar, dulce |

13.45 IMPACTO (German Gamonal)
H. N PORTALES (M. J. v 8.).

14.00 LA REVISTA DE LA TARDE.

14.30Primer_impacio, con Linda ,Grau y Enrigue &
mén. Radioteatro Unitario.

15.40 Una historia diferente cada dfa, con la Cia. «©
Reyneres Sanhueza “Cadenas de Amo

18.52 gtad}ioteatro en serie, con Emilio Gaete y ‘Saleq
e l0s Reves

1800 LA HISTOR/A POLICIAL EXTRA David Aceved

19.30 SHOW CONTINUADO. Dos horas con los fsv
ritos del canto. Desfile estelar con grandes stra:
ciones: Arturo Gatica, Marcelo, Marcelo Ross
Los Récords y Los Angeles 3
En la risa, la precencxa de Jorge Romero Hog:
dulce hozar ; Quién tiene la raz

21.30 UNA HORA CON LA REVISTA DE LA NOCHE
Luis Hernindez Pirker, Germén Gamonal y M-
rio Gomez Ldpe;

2230 1.0S OFENSOKFS Vida ¥y pasién de una victimz.

Elenco: Néstor Corona., Cecilia Soler, Alfreco
Rojas. Velia Marin y Sergio Urrutia.

2130 IOS MALOS PASQS.

23.40 Saludando !a noche, can Patricio Varela.

1.30 Fin de la transmisién.

;Mwmw
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\ CC 126 RADIO CONDELL — CURICO

638 Masica v saiudos.
820 Radioneticlas Oderiine.
435 ¢Amanecié kien?
W Lo que pids el oyente,
W Una cita con fe Patria.
1348 Cantares de Espaiis, ’
" M8 Coneclerte Teatro Victeria.
i B8 Los éxites en ¢ melodias Philce,
} ¥A8 Radionoticlas Qdontine.
¢ Y3 intermedio Vitzsimin-Baycel,
I8 México y sus Intérpretes,
&l fOthel en su hogar.
Ura orquesta cads dia

16.30 Cantares da Chile,
.16.45 Conclertp Tssira Vietorla,
18.00 Radicnoticlas Qdontine.
¥8.15 Tocadliscas irigoyen y Pramles,

italia Canta, Servicenire Esse
20,15 Radledeportes Condell.

" Cenciones y melodias para Ud.

21.00 Cantares cde la Pairia.

Una voxr uny melodis v un ro- :

cuerdo (D), ‘)
21,36 Fanlasies musicales. £
22.20 Lo gue pide e| oyente,
24.00 Radionaticlas Odontine.

&

SUPLEMENTO "RADIOMANIA* — 81

e E————

CA 140 RADIO ATACAMA — COPIAPO

aludes de la emisora,

7,’32 §Su maiigna musical en Radic
"Macat;’!a'”u A

A £l Reporter Esse,

‘ :3? Los hembres v las ilibres.

§.06 Un minute con la historia.

. §.07 Continuacién de “Su mafizna
musical. *

930 Discomanis Famillar,

9.00 Bolero.

¢30 Su Intérprete favarito,

19.00 Estamos en su hogar.

12.00 Chile y su falkiore.

12.30 Con permiso... soy sl tangs.

$3.00 Noflcias en Radlo Atscama,

13.30 E! Repdrier Essa,

13.35 Los hombres y ioy libros,

13.40 Un minute con la histeria,

13.41 E! show Internacienal de las
estrellas, Disc-Jockey.

14.00 Melodias de schremess.

15.00 Exitos def selio Phillips,

18,15 Exitos dei sello Odedn,

15,26 Candllelas de la juventud,
16,00 Sélo pars sefioras.

14.3¢ Séle para cahbaslieres,

17,06 La sctualidad disquera,
17,30 Séptimo arte,

18.00 Barrio arrabalere,

© 13.30 Discomania, -

19.00 REmo en ei alre,

19.30 La hora Hallana,

20.00 Radio Depories y Notlclas mu-
sicales de! Conservaterio de
Musics.

26.30 Ruts 140,

21.00 El Repérier Esso,

21.05 Los hombres y ios libres,

21.06 Un minuto con la historla.

21.07 Sala de conciertes.

22.00 Guardia nocturna de la noticla,

22.30 Bl Repérier Essa.

22.35 Las hombres vy los !libres,

22.36 Un minute con la histerla,

2237 Hacla la medlanache,

24,00 Fin de las transmisiones.

B



— 4 CADENA DEL PACIFICO SUR

CD 134 RADIO “ELEUTERIO RAMIREZ" — OSORNO

7.00 Informativo naclonal.

715 Agrienitor al dia.

7.30 Panorama nacipnal

8.00 Témbola musical.

8.30 Su desayuno musical,

9.00 Radioprogramas de Chile.
9.30 Cambalache.

10.00 Buzén de empleos.

10.15 Gratas melodias. .
1030 Audicién de los enfermitps.
11.30 Recuerdos wusicales. |
12.00 Un extrafio en su coeinad.
12,40 Reflejos de la cindad.
12.45 Informativo nacional.
13.00 Aperitivo musieal.

13.15 Informativo Pilmaiquén.
13.30 Derecha al grana.

13.45 Sobremesa amable.

8838

. 23.00 Radiomagazine.

14.05 Matinde 68.
14.30 Radioprogramas de Chile.
30 e ). pibiic
{ os favaritos fiblica.
17.30 Tardes Felcomarke?.
18.30 Musica y canclones de Min
19.30 Rutas. ¥
20.00 La hors alsmana.
20.30 Programa Dedisor (M. 1§}
20.45 Carnegle Hall.
21.00 Informativo Sur.
21.15 Paisa}e chileno.
21.30 Noticias.
22.00 Nocturno selecto.
22.30 T4, la noche y yo.

23.30 Disco ranking de mediy
24.30 Fin de las tgansmis!onea.u

CE 133 RADIO V. PEREZ ROSALES - PUERTO MONTT

6.55 Iniclacién de las transmisiones.
B Chile, su canto y su musica.
Musica 6y recyuerdos.
El Repérter Esso.
Levantese de buen humor.
.30 Radionoticias Odontl!é& .
.35 Radioprogramas de Chile.
.35 Cita con el holero,
10.05 Radioteatro ¥Los dos pelusas®
0.30 Radionoticias Odontine.
10.85 Por los senderos del tango.
11.05 Para la duefia de casa,
12.00 Mediodia felkidrico.
12.15 Programa Cooperativa Indus-
trializadora de Cerdos.
12.30 Radionoticias Odontine,
12.35 Amenidades.
12.50 Programa Banco Crédito # In-
versicnes.
13.30 El Repédrter Esso,
13.35 Operacién noticia.
14.05 Canciones y melodias de México
14.30 Radionoticias Odnotine.
60 — SUFLEMENTO “RADIOMANIA®

P ot
=<

&8

7
7
8
8
8
8
9

40 0 L

14.35 Radioprogramas de Chlls.
15.30 Informativo Blundell.
15.35 Tardes musicales. 7S
16.30 Radionoticias Odontinsr
17.05 Tesoro de éxitas Od S
17.35 Nifiolandia.

18.05 Sesién de éxitos Phillips.
18.30 Radiongticias Odontine.
18.35 Disco Hits.

1205 Adiés al Séptimo de Lisst
19.30 Radionoticias Odontine.
-10.85 Musica desde la tierrs &3

molinos de viento. o
10.45 Escucha blen campesing '~
20.05 Stop a las 20.
20.15 Contrapunto. NS
20.35 Viva Fellz, s
21.30 Radlonoticias Odontine.
2135 Una orquesta en la noehk -
22.00 Operacién noficla. - =
9230 El Repérter Esso, ... -
93.05 La discoteca mnocturnd -
2400 Fin de als transmisionss -

13
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SINTONIA RADIAL DEL TOTAL AM-FM SEGUN ESTRATO

ESTRATO_ALTO

Paosiecidn

1.
2.
3,
4,
5.
6.
7.
8.
9.
10.
14,
12,
13,
14.
15.

SOCIOECONOMICO
Radio Ponderacidn Participacidm (%)

Cooperativa %.98 16.8
Minerfa 2.91 12.3
Portales 2.73 1.5
Comecierto FM 2,00 8.5
Chilena 1.34 5.7
Infinita ¥FM 1.0% 4.4
Carolina FM 0,76 3.2
Aurora fM 0. 75 3.1
Galaxia FM 0.70 3.0
Sintonfa FM 0,66 2.8
Pudahuel FM 0.64 2.7
La Ciudad FM 0,63 2.7
R-100 0.63 2.7
San Cristdbal FM 0,52 2,2
Universo FM 0.49 2.1
Otras AM 1.54 6.5
Otras FM 2.00 8.5
Total AM 13,11 55.5
Total FM 10,17 43.0
NS/NR 0.36 1.5
%gziididos 23,64 100 %



ESTRATOD: MEDIO

Posicidn

1,
2,
3
4.
5,
6,
T
8.
9.
10,
11,
12,
13.
14,
15'

Radio

Portales
Cooperativa
Miner{a
Chilena
Aurora FM
Galaxia FM
Colo=-Colo
Samtiago
Pudahuel FM
Concierto ™M
R-100
Carolina M
Simntonfa FM
Universo FM

3an Cristdbal M

Otras AM
Otras M

Total AM
Total FM
NS/NR

Total
Encendidos

Ponderacidn Participacidm (%)
10.15 30.8
3.67 1.1
2.99 9.1
2.89 8.8
1.46 4.4
1.43 4,3
1.19 3.6
.05 3.2
1.00 3,0
0.89 2+
0.86 2.6
0.74 2,2
0.49 1.5 -
0.43 13
0.32 1.0
1.41 4,3
1.56 4.7
24,20 73,4
8,31 25,2
0.45 1.4
32,96 . 100 %



_5- o L
ESTRATQ BAJO

Posicidn Radio Ponderacidn Participacidm (%
1. Portales 7.16 21.1
2, Cooperativa 3.54 10.4
3, Santiago 3.35 9.9
4, Chilensa 2,78 8.2
5. Colo=Colo - 2,74 8.1
6. Miner{a 2.61 7.7
7. Pudahuel FM 2,05 6.0
8. Aurora FM 1.95 5.8
g. Galaxia M 1+ 956 4.0

10. R=-100 0.86 2,5

1% Carolina ¥M 0.81 2.4

12, Concierto FM 0.77 2.3

13, Universo FM 0,51 1«9

14, Sintonfa FM 0.46 1.4

15, Alondra 0.37 1e1

Otras AM 1.20 3.5
Otras ¥M 1.10 3,2
Total &M 24,61 72,6
Total FM 9.01 26,6
NS/NR 0.27 0.8
Total :

Encendidos 33,89 100 %

Fuente: Emcuesta de sintom{a em hogares, Testmerc, Abril 1985



ANEZXO N° 3

CONCESIONES RADIALES




R QALK AD

CONCESION®S OTORGADAS

1922-30 15
1931-40 : 70
1941-50 : 49
1951-60 : 57

1961=T0 : 135 #

as

# Muchas de ellas sen renevacisnes per cumplir 30 afies,

Fuente: Willsen, Carles., "La Radistelefenfe y su Impertancia
en el Desarrelle Nacienal®™. CINDE, 1982,

CONCESIONES EXISTENTES :

Onda larga Onda certa ™ Tetel
1958 a7 22 2 121
1959 97 22 2 121
1960 101 22 9 128
1965 ‘ 132 29 32 193
1968 146 30 41 217
1969 147 32 39 218

Fuente: Superintendencia de Servicies Eléctrices, de Gas y Telece-
municacienes,

o
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ANEXO N®4

IMPORT ACIONES DE RECEPTORES DE RADIODIFUSION, INCLUSO COMBINADO

CON APARATOS DE REGISTRO O DE REPRODUCCION DE SONIDO

VAIOR C,I.F.

1979 US $ 43.279.000
1980 Us § 61.311.000
1981 Us $ 65,301,000
1982 , US & 17.465.000
1983 Us § 11.090.000
1984 Us $ 17.805.000

Fuente: Bance Central
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08.30

13.00

14.00

19.00

20.00

24,00

PROGRAMACION DE  RADIOC COOPERATIVA

a 08,30

a 13.00

a 14,00

a 19.00
3 20,00

a 24,00

a ©00.30

SABADOS Y DOMINGO.~-

EL. DIARIO DE COOPERATIVA,

Edicidn Matinal , con sistemsg ratativo,circular

de informaciones ,3 boletines de 150 ; 15t y
18' ;15 informes promedio » comentarios y mbvi-
en en la calle ,Un conductor ( Sergio Campos ),te-
letipos e informaciones

de utilidad phblica,

del momentaq, Servicios

TODO MUSICA .-

Secuencia musical en base a médulos de media

hora en que se incluyen 7 discos , 1 despacho

de servicics y uno de prensa +La  hara , Tempe-

ratura y despacho de espectéculos,

EL DIARIO DE COOPERATIVA .

Edicidn de mediodia , Dos holetines de 20 minu-

e informes , teletipo,correspon-
sales en el extranjero y en el pais

tos, comentarios

TODO MUSICA .-

Segunda secuencia musical con los mismos elemento -

de la mabana , servicios,despachos , hora , tempe-

ratura ,despachos del especticulo y grabaciones

musicales .
MUSICA AL RITMO N LAS NOTICIAS,
Tercera edicidn del binrio de Cooperativa , en la

que se alterna noticias y mfsica .La parte pe~

riodistica estd en forma de informes personaliza-

dos de los periodistas , enlazados por un conduc-

tor, En dias de gran efervescencia noticdosa, va
sélo noticias ,

TODO MUSTCA . Tdem a las anteriores.

DIARIO DE COOPERATIVA .
gdicidén de <cierre. Boletin de 25 minutas leido
por dos lecutores,

Programacidn idem, desde las 08.00 a 24.00 hora
incluyendo el programa OVACION DE COOPERATIVA,
programa deportivo con transmisidn desde las can-
chas en horarios diverses , y los RESPECIALES
gue van el primerec y segundeo domingo de cada

mes en les horarios 10.00 y 21.30 horas.



ATy
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o L B0 €. 05,86,~ BA

05.56 o- 08,12.~ BUE

UDO E IDE L

'NOS DIAS CHILE RTALES
06.00 o 08,14,—~ PRIMER BOLETIR
06.14

06.17 a

¥

L4

PORTTVO

IPO L

06.26 . 06.28.— 1, RECLA

06.28 NOTICIOSO

06.30

06.35 .~ CRONICA UNC

06.37 INFORME INTERNACIONAL

06.40 a- 06,42, INFOEME DEL TIEMPO N
06.42 a 05 AVANCES DE LA REVISTA DE LA MANANA
06,43 o 0 .~ SIGA LA POLLA GOL CON PORTALES

06.48 a. 06.50,.~ INFORME DE CARRETERAS

MICROPROGRAMA SALUD
06.52 w 06.58.~ Tanda

« 37,00.~ CRONICA DOS

G 07,10.~- BOLETIN DE LAS SIETE
07.10 ¢ 07.15.~ Tanda
15 o

O

07.18.- TNFORME DE CARRETERAS Y TRANSITO (Incluye mévilea)
16 0w 07.20,~ CPONICA TRES

07,20 . 07.. 4.~ COMENTARIO: L.M.V.: HERNANI BANDA

M.J.S.: YOLANDA MONTECINOS

07.24 ¢ 37.30.~ Tanda ‘

57.30 €. 07.50.~ LA REVISTA DE LA MANANA (Red Naciggil)

07.5C e 07.52.~ TITULARES Y EDITORIALES DE LA FRE

07.5% ¢ 07 54— 1NFORME DE CARRETERAS Y TRANSITO (Incluye méviles)

07.54 & 08,.00.~ Tanda
08,00 (1 08.05.~ BOLETIN DE LAS OCHO
08.05 @- 08.10.~ MILODEPCRTES CON PEDRQ CARCURO
08.10 o 0%.12.- INFORME DEL TIEMPO Y CTERRE BUENOS DIAS
03,12 ¢, O2.1%,~ Tanda
05,15 o 17,90~ PORTALEANDC La bATais GON JULIO VIDELA (Programa musical mggazilé:s-
08,58 a Ju.ud.- WICROFROGRAMA SALUD '
09,00 . 09.03,~ BOLETIN BCG. DEL ESTADO (Lunes a Sébade)
08.03 . 08.08.~ Tanda
09.31 & $9.36.~ Tanda
10.00 - 10.03.~ BOLETIN BCO, DEL ESTADO (Lunes a Sébada)
10.03 & 10.08,.- Tanda .
10.31 O 10,36 - Tenda
11.00 o 11.03.— BOLETIN BCO. DEL ESTADO (Lunes a Sébado)
11.03 . 11.08.,~ Tanda
11.30 @-11,35,- Tanda
11.55 & 12.00.- Tanda
12,00 ¢.-12.0€ .~ BOLETIN CRONOLOGICO BCO. DEL ESTADO (Lunes a Sébado)
12.06 @-12.08.~ INFORME DEL TIEMPO
c. 12,35,- Tanda
12.%5 o 12.55.~ LA BANDITA DE FIRULETE { Progreama humoridético escrito y dirigido

12.41 @ 12.45,- Tanda por Jorge Romera).
12:55 a2 3.00.~ Tanda

13.00 6 14.20.~ BUENAS TARDES CHILE CON PORTALES

i

13,10 - 13.15.- Tanca

13.15 @ 13.20.- MILODEPORTES CCN PEDRO CARCURO
13.25 x. 13.30.~ Tanda

13

.30 0.-14.15.~ LA REVISTA DE LA TARDE (Red Nacional)
14.00 a 14,05.- Tanda

a - & e P,



14.25 o-15.25.~

15,26 & 15.30,~
15.30 e+ 19.00.-

19,00 oo 20.28.~

20.28 o 20.33.~
20.33 & 20.35.~
20.35-a- 20.55.-

20.56 (. 21.00.
21.00 a 21.03.
21.03 o 21.06.
21.06 & 21.14.
21.14 @ 21.19.
21.19 o 21.21.
21.21 ¢ 21.23.
21.23 a 21.28,
21.28 G 21.30.-
21.30 & 24.00,-

I

f

{

24.00 & 00.25.~
00.25 a. 00.30.~

SOBREMESA

14,40 O- 14,42 .- MICROPROGRAMA SALUD

14.50 o~ 14,52.- EL MAGO DE LA POLLA GOL

15.00 oo 15.05.~ Tanda

15.05 & 15.07 .~ INFORME DEL TIEMPO

15.15 & 15.20.~ COCINE CON GUSTO CENIC ¥
Tanda

PORTALEANDO LA TARDE CON RICARDO CALDERON
15.55 0~ 16.00.~ Tanda

16,00 ¢ 16,03.~ BOLETIN BCO. DEL ESTADO (Lunes a S&bado)
16.25 ¢ 16.30.- Tanda

16.55 0. 17.00.~ Tanda

17.00 o.17.03.~ BOLETIN BCO. DEL ESTADO (Lunes a Viernes)
17.03 o,17.05.— MICROPROGRAMA SALUD

17.25 o 17.30.- Tanda

17.55 . 18.00,.,- Tanda

18.00 0. 18.05.~ BOLETIN BCO, DEL ESTADO {Lunes a Sébade)
18.05% & 18,07.~ INFORME DE CARRETERAS

18.25% . 18.30.~ Tanda

18.53 ¢~18.58,.- Tanda

BUENAS NOCHES CHILE CON PORTALES

19.15 &x-19.19.~ Tanda

19.19 & 19.21.~ INFORME DEL TIEMPRO

19.25 @ 19.3C.~ Tanda

19.30 cv 20.10.~ LA REVISTA DE LA NOCHE (Red Nacional)
20.10 . 20,15.- Tanda

20.15 @, 20,20.- SIGA LA POLLA GOL CON PORTALES
20.20 & 20.22.~ INFORME DEL TIEMPO
Tanda

INFORME DE CARRETERAS

LA BANDITA DE FIRULETE
20,40 @ 20.45,- Tanda
Tanda

BOLETIN BCO. DEL ESTADO (Lunes a Viernes)
EL MAGO DE LA POLLA GOL
MUSICA - MENSAJES - AJUSTE
Tanda

INFORME DE CARRETERAS
INFORME DEL TIEMPO

Tanda

MICROPROGRAMA SALUD

SALUDANDG LA NOCHE CON PATRICIQ VARELA Pro s
21.45 a. 21.50,.~ Tanda ( Eramae otérice)

22,00 ¢ 22.03,- BOLETIN BCO. DEL ESTADO (Lunes a Viernes)
22,03 a.22.08.~ Tanda

22.28 & 22.30.~ INFORME DEL TIEMPO

22.30 a. 22.35.~ Tanda

23.00 . 23.05,~ Tanda

23.30 & 23.35.- Tanda

23.53 o 23.58.- Tanda

LA REVISTA DE MEDIANOCHE (Red Nacional)

DESPEDIDA ¥ CIERRE DE LA TRANSMISION



WeL.OU e U/ 1U BULETLIN Y MURLUA

07.10 « 07.57 CHILE, FOLKLORE ¥ TRADICICN

07.30 0-07.33 -~ Tanda

07.87 o 08.00 Tanda
08.00 o 08.57 BUENOS DIAS DOMINGO CON PORTALES
08.02 @< 08.15 - REVISTA DE LA MANANA
08.16 o 08.19 - Tanda
08.19 o 08.21 - INFORME DE CARRETERAS
08.21 @ 08.23 ~ INFORME DEL TIEMPO
08.23 g 08.29 - EL DEPORTE DEL FIN DE SEMANA
08.29 o 08.32 - Tanda
08.32 @, 08.43 - REVISANDO LA PRENSA DEL DOMINGO
08.43 W 08.47 - COMENTARIO DE LIBROS ¥,
08.47 0L 08.50 — UN PANORAMA PARA EL DOMINGO EN LA V REGION
08.50 & 08.52 - INFORME DE CARRETERAS
08.52 o 08.54 - INFORME DEL TIEMPO
08.54 o» 08.57 - RESUMEN INFORMATIVO
08,57 a. 08.00 Tanda
03.00 o 10.57 CONVERSANDQ LA MUSICA, CON VALENTIN TRUJILLO
09.27 & 09.30 - Tanda
09.%7 ¢ 10.00 - Tanda
10.00 & 10.03 - BOLETIN BCO. DEL ESTADO
10.03 &.10.05 - INFORME DEL TIEMPO
16.27 o~ 10.30 - Tanda
10.67 - 11.00 Tanda
11.00 o 11.03 BOLETIN BCO, DEL ESTADO
11.03 @ 13.27 DOMINGO A LA CARTA con JOSE ALFREDO FUENTES Y ALFREDO LAMADRID
11.27 0~ 11.30 - Tanda
11.57 o 12.00 - Tanda
12.27 &~ 12.30 - Tanda
13.03 a 13.06 -~ Tanda
13,27 a. 13.30 Tanda
13.45 o 13.47 INFORME DEL TIEMPO
13.47 g, 14.27 RECTTAL DE v vooy ...( un intérprete musical con libretos)
14.27 o, 14.30 Tanda
14.30 o 20.30 SIGA LA POLLA GOL CON PORTALES
14.40 O 14.43 - Tanda
15.00 &, 156.03 - Tanda
156.30 - 15.33 - Tanda
v 16.00 @ 16.03 ~ Tanda
16.30 o 16.33 - Tanda
17.00 « 17.03 - BOLETIN BCO, DEL ESTADO
17.03 0-17.06 - Tanda
17.30 0-17.33 - Tanda
18.00 G- 18.03 - Tanda
18.30 a-18.33 - Tanda
19.00 (= 19.03 - BOLETIN BCO, DEL ESTADO
19.03 oo 19.06 - Tanda
19.28 «.19.30 - Tanda
19.30 ¢ 19.4% ~ REVISTA PE LA NOCHE
19.45 oo 19.47 - INFORME DEL TIEMPO
20.00 o> 20.03 -~ Tanda
20,30 ¢- 20.33 Tanda
20.33 @ 24.00 MUSICAL DE LOS 25 ANOS

21.15 6 21,17 - INFORME DE CARRETERAS
21.17 @ 21.20 - Tanda
21.30 0 21.33 -~ Tanda
22.00 (& 22.03 - Tanda
22,30 ¢ 22.33 - Tanda
23.00 . 23.03 -~ Tanda
23.80 o, 23.33 - Tanda
00.00 i 00.056 RESUMEN DE MEDIANOCHE



06,30 a08,15
08,15a08.17
08,18 08,28

08,30 & 12,00

12,05 13,00

14,05 017,00

17.006.19,00

19,00 a20,00

23.00a23.30

23,30 01,00

PROGRAMACION DE RADIO CHILENA

PRIMERA PLANA MATINAL (Lunes a Sabado)
Bloque Informative transmitido por Cadena ARCA,

SANTORAL (Lunes a Sabado)
(E1 Santodel dia desde el punto de vista cristiano)

ALGO MAS QUE DEPORTES (Lunes a Sabado)
Comentaric de Patricio Baflados.

SOMOS CHILENA EN SU HOGAR (Lunes a Sabado)

(Programa dirigido a todo miblico aunque en forma mds espe-
cifica a las dueflas de casas. Noticias, consejos practivos,
anécdotas, concursos, etc.)

LOLOS DE AYER (Lunes a Sabada)
(Misica de la década del 60 y 70)

PRIMERA PLANA TARDE Jlunes a Sihada)
Bloque informativo transmitido por ARCA.

AMIGOS (Lunes a Sabado)

. Programa de corte cultural y musical.

REGALONES Y CORAZONES (Lunes a Sdbado)
(Misica romintica de todos los tiempos.

PRIMERA PLANA VESPERTINA  (Lunes a Viernes)
Bloque informative transmitido por ARCA.

EL CLUR DE LOS FANTASMAS (Lunes a Sabadq)

(Misica, anécdaotas y noticias magazinescas)

PRIMERA PLANA NOCTURNA (Lunes a Damingo) dia)
(Bloque informativo con lo mis importante ocurrido en el dials

LA GRAN SINTONIA (Lunes a Sabado) ",
(Programa musical con invitados que responden preguntas a
ca de algunos temas).

LA NOCHE CHILENA {Lunes a Domingo)
{Programa musical e informativo)




PROGRAMACION DE SABADO Y DOMINGO

Se mantienen los programas de la semana desde las 06.30 a

las 12,00 horas, aunque los Lolos de Ayer se prolongan hasta las 13.30 horas
en tanto que la Primera Plana de la tarde se restringe a media hora.

tadios,

07.00.07,02

07.02a07.57

08,20 a 08,30

13.00 @ 14.45 .

14,45 0.21,00

21,00021,30

20,00 21,00

21.3024.00

00,00 00,30

L]

Durante la tarde hay transmisiones deportivas desde los es

* DOMINGO

FL SANTORAL DEL DIA

BIENVENIDO AL DOMINGO EN LA CHILENA
(programa musical)

PAZ Y AMOR
(Programa grahado par la Pastoral Hospitalaria)

v

LOS CAMINOS DEL HQ“BRE A LA LUZ DEL EVANGELIO
(Comentarioc del Evangelio del Domingo)

FOLKLORISIMO

(E1 folklore chileno: sus leyendas, costumbres, dlChos, poe
sias y el calendaria folklérico religioso).

PARA LOS QyE FUERON LOLOS
(Programa con musica del recuerdo)

IMPROVISANDO

(Debate sobre la realidad nacional) Se repite el Lunes a las
21.30 horas.

DEPORTES
(Transmisidén desde los estadios) ' -

MELGANDO
(Programa del Insittuto de Promocién Rural destinado a la Ju
ventud campesina). Se in1018 el 14 de Julio.

CIEN POR CIENTO LATINOAMERICANO
(La musica folklorica de America Latina).

USTED, SUS CANCIONES Y NOSOTROS
Programa musical en base a solicitud de auditores.,

PRIMERA PLANA NOCTURNA.
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QTROS PROGRAMAS

USTEDES Y NOSOTROS

Programa del Departamento de Opinidn Piblica del Arzobispado.

(Noticias, camentarios y tratamiento de temas con invitados especiales que res
ponden preguntas de los auditores).

Todos los jueves entre 21.30 y 23.00 horas.

TU SINTONIA

Programa juvenil hecho por los mismos jovenes acerca de sus inquietudes y pro-
blemas. ’

P

Todos los viernes”entre las 18.00 y 19.00 horas.



PEOGRAL C.i o ® 000 MIKERDA DE SANTIAGO DE LUSES A SABADO
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9. 30-11,00

;" COO--‘1005
11.05-13,00

12,00-12,05
1%,00-14,00

14,00-14,05
14,05-14.40
14.40-17.00

1£,00~-15.05
16.00-16,05
7 500‘17005

17.05-19.00

duracidn en cadena con Radios
del Mar y Punta Arenas.

Minerfa

de ﬁr offegasta, Vifla
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i MINERTA

- pen e
INERT

Patutiy

Jorcccovo v predicciones com "Zulma',

EL TIPLTIPITIN
Tlcgrema musical para la duefia de casa,
JOTICTAS EN MINERIA

5N_MINERIA

L F M TNLJRI
i lﬁc’l’.ﬁ.aﬁ \40 pa"a

la duefia de casa,

NODICTAS AN | ‘HEP’- 28

D MINERIZA
-l A

¢ I
SIRDATME INAM
sbUnL S LU AL

MUSICAL
musTeal para todo piblico,

IOL1CTAS &N MINERTA
NCTICI~s EN gIhTRIA




19.,00~20.00

20.00~20,05

21,00~21.05
22,00-22,05
22,05~01.00

2%,00-25,.05
24.00-00.20
01.00-01,05
01.05-01,07
01.01-06.00

-] -

EL CORREQ Dk MINERIA
En cadena,

NOTICIAS EN MINERIA

RADIOTAND A

Repeticion.

EL DISCOFONO

Musical a pedido del pdblico,

NOTICI/+S EN MINERIA

NOTICIAS EN MINERIA

LAS HORAS NUESTRAS
Programa de companiia.

NOTICIAS EN MINERIA

L, CORREQ DE MINERIA

NOTICIAS EN MINERIA

CIERRE DE La EMISORA

GOMPASES AL AMANECER
S8lo 108 dias viernes y s&bado,




- 40O -

JACION DOMINICAL

07.00
07.05
08.G0
09.00
09.15
09.30
10.00
10.05
11.00
12.00
12.08
13.00
13.18
14.00
15.00
16.00
17.00
18.00
18.05
12.00
23.00
20,30
21.00
22.00
22.03
23.00
24,00
01.00
3.0

PP PPRPPPPPPPPP PP PROPPOQPY

g2

C7.08
09.00
08.05
039.18
09.30
10.00
10.08
12.00
11.08
12.05
13,00
13.18
18.00
14.08
156,05
16,05

17.05-.
18.06
22.00

19,15
20.08
21.30
21.08
22.08
01.00
23.05
€0.20

01.05

01.07

PRESENTACION DE LA EMISORA
iQUE LINDO ES CHILE!
NOTICIAS EN MINERIA

EL CORREQ DE MINERIA

LOS COMENTARIOS DEL EVANGELIO
{RADIOTANDA!

NOTICIAS EN MINERIA
ORIENTACION HABITACICONAL
NOTICIAS EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA

AUN TENEMOS MUSICA CHILENQOS
EL CORREQ DE MINERIA
DEPORTE TOTAL EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA

- EL. DISCOFOND
"EL CORREQ DE MINERIA

NOTICIAS EN MINERIA -
EL CLUB OF LUIS MIGUEL
NOTICIAS EN MINERIA
NOCTICIAS EN MINERIA
DISCO - LLAMADO
NOTICIAS EN MINERIA
EL CORREQ DE MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA
CIERRE

3
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PROGRAMACION DE RADIO SANTIAGO DE LUNES A SABADO

06; 30"06 055
060 35“06‘ 4‘5
06-, 45"‘07 QOO
07.00-07.30

07,30-07.40
07.40-08.00

08,00~09, 30

09.30-10.00
10.,00-13,00

13.06—13,15
13.15-13.45
13.45-14.,00
14.00-15.00

15000"‘160 30
16,30-18,00
18,00-20,00

20,00-20.15
20.15-20,40
20,40-20.45
20.45-21.30

SALULC DE LA ESTACION

BL SANTIAGUIRO )
Magazine e informativo miscelameo,
efemérides, etc,

Servicios; datos,

LAMAKCHA D£ LAS NOTICIAS
Sintesis noticiosa.

EL, SHOW DE LAS NOTICIAS
ETl &ngulo risuenic y diferente de la moticia.

COMENTARIO DE ACTUALIDAD

PANORAMA DEPORTIVO
Noticias, comentarios y emtrevistas.

RECORDANDO SUS RECUERDOS
Canciones de 1as ultimas décadas,

HISTORIAS DE LA VIDA REAL

freparado en base a la correspondeamcia que recibe la
mentalista "Shara“.

&L RINCON DE LOS FAVORITOS

Canciones del momento. Concursos, saludos, mensajes y
contactos con el radiomovil.

LA MARCHA DE LAS NOTICIAS

BL SHOW LE LAS NOTICIAS

PANORAMA DEPORTIVO

SANTIAGO PROGRAMA EN LA SANTIAGO

Pedidos musicales & traves del radiomovil que recorre Sam-~

EL SHOW DE EDMUNDO ,
La actualided en discos y primicias musicales,

TARDE DE EXITOS
Musical y noticias del mundo del espactéculo,

TODLO ES AMOR
Musica romantica.

LA MARCHA DE LAS NOTICIAS

EL SHOW DE LAS NOTICIAS

COMENTARIO DE ACTUALIDAD

MOMENTOS ¥ANTASTICOS

Misica romZntica. Pedidos del piblico a través de la co-
rrespondencia y ¢l teléfona. :




21.30-23,50

23. 50"’24000
24.00

- A L=

LAS HORAS DE JOKGE CASTRO DE LA BARRA
Progrema dedicado & 1as

apariciones de la Virgen en
Villa Alemana (Espacio arrendado),

LA M/RCHA DE LAS NOTICIAS

FIN DE LAS TRANSMISIONES

1
es de
lo largo del dfa se incluyen sdemfs: Boletines Horarios, Boletin
éiempo, Extras del Panorama Deportivo,

Conductor.

07.00-07 .45
07 o45"09n00

09 ® 00 "09 L 30

09.30+12.00

12,00-13.00

13'00"14000

14.,00-21,00

21,00-22,00
22.00"23000
23.00"24l00

24,00

., del
Extras del Espectdculo y Guf#

PROGRAMACION DOMINICAL

MUSICA DEL RECUERDOQ

MISA DE LOURDES
Preparado por la Comunidad de

Lourdes.
VICARIA HOSPITALART A

reparado por 1a Congregacién del Verbo Divino.
RECORDANDO SUS RECUERDOS

ECOS DE ITALIA

Misica y comen
italiana resig

14
tarios de Italia, Preparado por 18 oo
ente ep Chile,

INFORME DOMINICAL
ntrevista a un Personaje piblico,
LAS TARDES FELICRS DREL DOMINGO
Programa my

TANGOS BN La SANTT AGO

BOLEROS &N LA NOCHE

LAS GRANDES

CANCIONES
Misica cel r

ecuerdg,

ZIN DB LAS TRANSMISTONES,



CENECA es una Corporacion Privada sin
fines de lucro que fue creada en 1977.

Su objetivo basico es contribuir —desde una
perspectiva democratica-- al conocimiento
y desarrollo de¢ la sociedad chilena en su
dimension cultural. Con este proposito
realiza tareas de investigacion, animacion y
capacitacion (tanto en Santiago como en
provincias) en distintas areas de la cultura y
de las comunicaciones. '

{ CENECA
Santa Beatriz 106
. Fono 43772
Sanliagode Chile




