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INTRODUCCION | r \ -

Existe hoy un- flujo creciente de précticas artesanales.
En distintos niveles expresivos y asociativos ellas han ido alte
rando el panorama de la artesania en Chile. En efecto, a partir
del régimen autoritario no detienen sus pulsaciones creativas vy
agregan a su matriz un conjunto de sentidos que nutren vy le dan
forma a los objetos artesanales: las' necesidades de expresibn,
los ahogos econbmicos, la revisibn de los entornos' locales, las
vocaciones sumergidas de la tradicibén, la revelacidn de las rea-
lidades wvividas, etc. - Todo ello en pugna y tensibédn: con un’ modo
y un hacer artesanal de raigambre nacionalista que es alimentada
en este periodo por un dispositivo institucional vy organizacio =
nal de gran aliento.

5 X >, ¥
En los barrios populares, en'las ferias), en las Iglesias, en los
centros comerciales, en la '"zona rosa'" de la ciudad, en las Comu
nas, en las clrceles, en las boutiques, en los paseos peatonale?,
all? est&n las artesanfas, son el mostrario de una geografia ri-
ca en cobre, plata, lapizlézuli, madera, lana, greda, etc.

Un conjunto de usos, costumbres y ritos colectives emergen de las
manos artesanales, adquiriendo expresiones que registran diversi
dades y complejidades, y que son afectadas por un conjunto de fac
tores estéticos, sociales, politicos, econbmicos y sicolbgicos.

La artesania anterior a 1973 se caracterizaba a nivel urbano por
el trabajo de talleres tradirionales,. y el empleo de técnicas
que indicaban la existencia de un aprendizaje formal. En el ni-
vel rural se caracterizaba por ser el producto de* un aprendizaje
heredado y trasmitido por generaciones y realizado casi: siempre
con elementos rudimentarios y caseros. Ambas se constituian en
el mercado formal y convencional de las artesanias vy recibian el
tratamiento de las politicas artesanales de la é&poca., T T

i PRI B U e 5 i !
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_Habia en el perfodo, anterior el reconocimiento de un limitado es
pacio artesanal nacional que pugnaba por abrir zonas, referencias
y encuentros mds estables.

|

‘Todas las artesanias se inscribian en los citlos normales. de evo
lucibn de las expresigneés:culturales con particularidades propias



Y que tuvo su momento de mayor aliento en las proximidades delds
rrumbe del periodo democrdtico, cuando se iniciaba una valorizac
cibn del patrimonio artistico-cultural que se expresd en encuen—
tros artesanales peribdicos, ferias de gran colorido, y sistemas
. Cooperativos artesanales inspirados en las politicas' padrticips -
r.cionistas.

La ausencia de una politica nacional duradera en el &rea artesa-—
nal hace crisis a la cafda del gobierno democrético. EI1 artesa-
no que habfa vivido en una relativa dignidad, y dentro de un mer
cado reconocido, queda ausente de una legislacibn y reglamenta =
cibn que &1 no conoce pero que los organismos de Gobierno 1la eje
-cutan en su favor.

Una red de cooperativas e instituciones vinculadas a 1la artesania
intentd en el perfodo pre '73 orientar las actividades artesana-

les, pero su limitacién consistid en no articular internamente la
riqueza organizacional del artesano, percibiéndolo como un produc
tor carente de facultades gestionarias y administrativas.

Al inicio del régimen autoritario, el artesano se quedd virtuale
mente en una tierra de nadie. Las instituciones del sector fue-
ron jibarizadas, reemplazadas o eliminadas. Las cooperativas se
disolvieron y la asistencia té&cnica y de capacitacibdn se reorien

the

Fue en este momento donde por instrucciones precisas del Gobier-
no Central se rearticula Yy se suplanta el antiguo espectro insti
tucional por una entidad que habia trabajado en el &rea Yy que ad
quiere a través de las facultades que se le proporcionan un pa =
pel mucho més significativo en el perfiodo actual: nos referimos

a CEMA‘-Chilee

CEMA~Chile presiond al artesano orientando sus trabajos en 1los

lineamientos generales del Gobierno. La artesania le ofrecid un
lugar sugerente, pues las temlticas populares no expresaban len-
glajes o realidades que alteraran la ténica costumbrista deseada.

Sin embargo, las bruscas transformaciones operadas en el tejido
social, que segmentd, atomizd y excluyd de la vida social a un
vasto y hetereogéneo conglomerado de personas y que ademls disol
vib las "integraciones sociales", dibé paso a pérdidas de identi=



dades sociales Yy personales, produdiendo en los espaciog“territo
{iales nuevos tipos de experiencias que construyen los grupos s§
ciales ‘para abordar sus necesidades y que no sblo tienen un sen-
tido econbmico, sino también de respuestas que reproducen una
identidad cultural, respuestas que nacidas en las marginalidades
estallan en fenbmenos de expresividades artesanales.

Anunciada la complejidad del feénbmeno artesanal, nos proponemos
en este trabajo sblo un diagnbstico exploratorio de carécter muy
general, que identifique problemas y agentes pliblicos o privados,
pensando siempre en futuras -y posibles politicas para.el &rea,
Intentaremos en primer lugar hacer un breve reconocimiento de la
situacibn artesanal en el periodo pre '73, observando el trata -
miento a que fue sometido el sector e intentando relevar aquellos
aspectos que nos parecen més interesantes, y que sirvan a la ela
boracibn de elementos propositivos de un eventual proyecto de fo

mento artesanal,

f
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En segundo lugar haremos una caracterizacibn de las:.artesanias
rurales como un &rea en que las mujeres han jugado el rol prota-
gbnico del desarrollo artesanal y dentro de un espacio que ha si
do conmocionado por los cambios ocurridos en el agro. Revisare-
mos los organismos existentes y su relacibdn con la artesanfa y a
la vez los contenidos que ofrecen las instituciones no guberna -
mentales en el agro; veremos cbdmo los cambios en las comunicacio
nes y transporte han atravesado el quehacer artesanal vy cbmo el
intermediario lucra por villorrios y caserios,

En tercer lugar recorreremos los procesos artesanales urbanos,
tomando en cuenta la vinculacibn que tienen con las institucio -
nes y los mercados formales, informales y solidarios, y a la vez
veremos las interacciones econbmicas, ideolbgicas y culturales
que actfian sobre los espacios constitutivos de la artesania. Tra
taremos de mostrar tambifn cémo los flujos de la modernidad y de
los medios presionan sobre la expresibn artesanal.

Intentaremos ordenar las instituciones gubernamentales y no gu -
pernamentales que funcionan en el &rea artesanal, con el objeti-
vo de caracterizar someramente sus roles,

En cuarto lugar, nos aproximaremos a través de los elementos que
hemos tenido acceso a CEMA-Chile y a las instituciones que giran



-en’ torno a ella. CEMA~Chile a través de los talleres artesana-
les; . los stand, las galerfas y los locales de venta, constituye
‘la m&s grande red nacional de comercializacién de la artesania.
- Por elloes necesario revisar sus postulados y objetivar algu -
' Mos! resultados de su aécibn, : ‘

En quinto lugar, intentaremos mencionar ciertos elementos que
nos-.'parecen necesarios para implementar las bases de una futura

S pelitica de desarrollo artesanal, tomando para ello en cuenta

‘las experiencias histéricas, las transformaciones operadas en el
-periodo, el crecimiento de CEMA como una realidad nacional y el
estudio de las legislaciones y reglamentacién que’ protegen al ar

© “tesano,

N

Sin-duda que en un &rea de tanta complejidad como la que nos ocu
pa, se nos quedard@n aspectos afuera, sin embargo, la necesidad
de realizar un primer diagnbéstico exploratorio y de ordenar los
datos mds pertinentes, nos han llevado a la sintesis general que
-ofrecemos, y que esperamos pueda ser continuada en el futuro con
‘diagnbésticos mls globales y comprensivos. 2

!



I. SITUACION DE LA ARTESANIA EN EL PERIODO PRE Y73

En el periodo democrético, particularmente entre 1964 y 1973, las
preocupaciones gubernamentales:.en torno a la artesania estuvie -
ron centradas en el otorgamiento de créditos, asistencias técni-
cas, formacibn de cooperativas, fomento de leyes regionales y en
general en el intento de reglamentar el ejercicio de una Comisibn
Nacional de la Artesania tipica chilena. |

Fn este contexto, es necesario reconocer la labor del Servicio de
Cooperacién Técnica, dependiente de la Corporacibr’ de Fomento a
la Produccibn (CORFO), que en el afio 1964 implementd una encues-
. ta general que dignificd la artesania chilena.  Esta encuesta ha
..sido hasta hoy el finico intento serio de mostrar. con datos cof -
fiables la situacidn artesanal. ' P

Los datos sirvieron de base para las politicas que se fueron apli
cando desde 1966 hasta 1973, con la limitacibn sefialada, desténer
un marcado carfcter asistencialista. . S

Sin embargo, su lectura nos permite visualizar cual era la situa
cibn. en aquella época. ; . . _
a, ; " i "y . ‘
La poblacibén se estimaba aproximadamente en 30,000 artesanos  en
todo el pais (1), con un promedio de edad de 45 afios. El 50%
de los artesancs habia permanecido durante toda su vida en el 1lu
. gar,dk.ﬂacimiento,_? ; :

Los .afios de asistencia escolar alcanzaban sblo a 3,6%, existien-
do en el sector artesanal un 13,5% de analfabetos. g o

- S T P Wt T S Pt R

(1) Encuesta’ del Artesanado Popular Chileno, Servicio de Coope-
racién Técnica, agosto 1964.



Las caracteristicas sociales eran las siguientes : 1 "l |

) ascendencia hispana 13402%
ascendencia indigena 24 ,12%
ascendéncia-extranjera 1,18%
no fue determinable 1,18%

Los grupos‘indigenasvlos componian fundamentalmente los descen -
dientes de Aymar8, Quechua y Mapuches.

El 38,24% de los artesanos vivia exclusivamente de lo que produ-
cia la artesanfa, para el resto esta actividad era complementa -
ria a otras, o :

El 52,3% de los artesanos trahajaba todos los dias, el resto lo
hacia en promedio, 3 dfas a la semana. El promedio de  horas de
trabajo era de 5 horas diarias. El promedio de vida dedicado a
la préctica artesanal era de 24 afios.

El 74,11% de los artesanos habia aprendido por tradicibén fami —
liar, el 5,88% de los artesanos lo habia aprendido en alguna cér
,;el del pais y el 20% habia declarado que lo habia aprendido por
iniciativa propia, ' g P R

El 86,7% de los artesanos opinaba que las técnicas no habfan va-
riado, el 13,3% de los artesanos pensaba que habian variado por
el conocimiento de las nuevas herramientas. E1 70,6% de los ar-
tesanos trabajaban solos, el 29,4% lo hacfia en colaboracibn con
otra persona, generalmente miembro de su familia,

El 81,8% de los artesanos trabajaba en su casa sin contar con ta
ller especial y sblo el 12,3% posefa un taller. -

Los canales de comercializacibn-usados en ese periodo .eran : .

- vendiendo directamente



- vendiendo por encargo

~  verndiendo por medio de intermediarios

La artesania de mayor”importancia era‘él tejido a téléf, QQe‘se
producfa desde Tarapacd a Chiloé&.

Del &hAlisis de esta investigacibn realizada en el afio 1964 se
pueden concluir algunas caracteristicas, que servirln para obser
var los cambios producidos hasta hoy.

1. Se trataba de una actividad que se desarrollaba generalmente
) como complementaria de otro oficio o labor, en la mayoria de
los casos, la agricola. TLFy

2. Era una actividad estacionaria., La produtcibn artesanal era
“ irregular, dependiendo de las é&pocas, s 2 il

3. No existia control_dé‘Calidad de los productos elaborados.

4, 'La falta de planificacidn se justificaba por el hecho de que
los artesanos se encontraban esparcidos por todo el territo-
rio.

5. ' Era un sector percibido como incapaz de un desarrollo inte -
gral, pues los medios "econbmicos y culturales" no le permi-
tfan "integrarse". L

6. Los canales de comercializacidn eran controlados b&sicamente
por los intermediarios.

7. No existia asistencia técnica por parte de organismos espe -
cializados.

“

Pese a todos estos antecedentes y conclusiones arrojadas de la In
vestigacibn al artesano popular chileno por el Servicio de Coope

racibn Técnica, sblo a partir del afio 1968-1970 se empiezan a di
sefiar planes y programas de fomento al desarrollo artesanal,

Todos ellos afectaron significativamente al 4rea artesanal .y .al
margen de las limitaclones y restricciones observadas, fueronele
mentos de activacidn y revitalizacibdn en un campo que estaba, pps
tergado y deprimido.



Como una manera de visualizar los logros obtenidos en el perfiodo
1968-~1973, entregaremos un listado de los principales organismos
del sector obtenidos de los restos de bibliotecas y centros de do
cumentacibén que afin subsisten, mds algunas entrevistas a antiguos
ex~funcionarios de organismos gubernamentales,

1. Organismos e Instituciones vinculadas a la artesania en el

perfodo pre '73 - ' v

1.1. POblicos

CORFO:

La Corporacibn de Fomento a la Produccibn, estimuld a través
de sus filiales, Instituto CORFO Norte, Instituto CORFO Chi—
lo&, Instituto CORFO Aysén y la Junta de Adelanto de Arica,

- estudios de mercados, proyectos nacionales y de exportacibn.
Asignd fondos directamente a Cooperativas artesanales o gru-
pos de artesanos independientes o a través de otros organis-—
mos . : .

Incluyé en su Politica de Desarrollo Econdmico de 1970-1973,
recomendaciones para el fomento de rubros artesanales como
el textil '"respecto a las artesanias artisticas de tejidos
laneros la Comisidn recomienda desarrollar esta actividad por
razones econdmicas y sociales Yy por ofrecer posibilidades de
exportacibdbn (2).

SERCOTEC:
Al Servicio de Cooperacidén Técnica (SERCOTEC) se encargd en

el periodo 1970-1973 del fomento y desarrollo de la pequefia .
industria y artesanado. : :

B L T e———

(2) Memorias CORFO: Gerencia de Industria, 1976, p&gina 365.



Ejercid acciones de comercializacibn y participd en ferias
internacionales y nacionales con muestras artesanales.

En el afio 1971 se le entregd a SERCOTEC la Secretaria: Ejecu
tiva de la Comisién Coordinadora de la Artesania Tipica Chi
lena. SECOTEC contd con un Departamento especializado con
accibn en casi tcdas las regiones.

INDAP:

ITnstituto de Desarrollo Agropecuario (INDAP). Este organis-
mo del agro poseia una unidad especializada en artesania que
dependia del Departamento de Comercializacibén de INDAP. Pro
curaba el desarrollo del sector mediante-las propias organi-
zaciones campesinas, las que tebricamente debian gestar todo
el proceso de produccibn y comercializacibdn de la artesania,
especialmente por medio de Cooperativas Multiactivas o Comi-
tes 'Pre-cooperativos. - ' S

COCEMA::

Esta Institucibn enqargadayde'los‘Centros de Madres y adscri
ta a la Presidencia de la Repfiblica, tenfa en el perfodo an-
terior como objetivo la ayuda a la.mujer a través de los Cen
tros de Madres, recolectando objetos artesanales, los que se
vendian en las ‘galerias artesanales de Santiago. Su labor
consistia en suprimir el nlimero de intermediarios existentes
en la comercializacidn anterior,

INSTITUTO DE DESARROLLO - INDIGENA:
Fue' creado en 1971, coritribuyd en el otorgamiento de crédi -
tos en materia prima a los plateros de las comunidades mapu-
ches, administrd la donacidn de plata para la fabricacibn de
productos artesanales hecha por México para el gobierno del
periodo.



CORPORACION DE DESARROLLO REGIONAL Y JUNTAS DE ADELANTO:

Estas Instituciones fueron eficaces pues disponfian de un dis
positivo reglamentario especifico. Participaron en el fomen
to y desarrollo del sector, asignando recursos que apovaron
directamente objetivos artesanales.

Las mé&s activas fueron la Junta de Adelanto de_Arica ¥ el Co
mité Programador de Inversiones de las Provincias de Valdi —
via y Osorno.

1.2. Privados.

Los Institutos privados en el perfodo anterior no fueron sig
nificativos en su accionar. Los dos de mAs relevancia fue-
ron: '

EL INSTITUTO DE EDUCACION RURAL (IER):

Este organismo mantuvo programas de desarrollo artesanals;
creb la Fundacibn Campesina, la cual dispuso de talleres de
artesania especialmente textil, administrd locales de venta
en Santlago e inicid programas de exportacibén de productos
artesanales especlalmente a Bélgica y Australia,

CONFEDERACION NACIONAL DE COOPERATIVAS CAMPESINAS:

Esta Institucibn se preocupd de la comercializacidn de las
cooperativas campesinas, tuvo dos locales de ventas de arte-
sanias en Santiago y trabajé en contacto con INDAP,

1.3. Otros Organismos

Durante el periodo anterior una serie de Instituciones tuvie
ron accibn sobre la artesania, entre otras podemos citar:



- Las Universidades; . La ex Universidad del Norte (en conve
nio con el Instituto CORFO-Norte realizb programas de di=
sefilos y asistencia-:técnica con artesanos que trabajaban
con ONIX). La Universidad Catblica y la Universidad de
Chile quienes realizaron un conjunto de actividades a tra
vés del Museo de Arte Popular, el Centro de Estudios An -
tropolbgicos, la Escuela de Canteros (que hoy desaparecib
y que fue reemplazada por la Escuela Nacional de Artesa -
nos que depende de la Fundacibn CEMAephile)o

.' .l . . ¥ o B .
Las Universidades a través de sus departamentos de Exten-
sidn promovieron encuentros de artesania con las Escuelas
Artisticas.

&

Actuaron también sobre el sector artesanal a través de di
ferentes medios los siguientes organismos:

Banco Central = CORA - Ministerio de Relaciones Exte=-
riores - Direccidn Nacional de Turismo y Oficinas ' de

Turismo Regional - Museo Histbrico Nacional - Conseje
rfa de Desarrollo Social. .

1.4. Comisibn Coordinadora 'de‘la Artesania Chilena

Uno de los logros més 'sigfiificativos de  la: época fue la crea
cibn de la Comisibn Coordinadora de la Artesania, aunque no
resolvibd los problemas de fondo que ha padecido histbricamen
te el 'Sedtor. La' Comisidn fue la consecuencia natural de las
politicas proteccionistas que se venian manifestando sobre la
artesania, lo quéise tradujo en la; proliferacibn exagerada de
organismos. SR

s A o .

La creacidn de una Comisién Coordinadora, permitia superar la
falta de planificacidn y estimulaba la coordinacibén sectorial
a través de una mejor distribucibn de los recursos y una ade
cuada fijacibn de metas y objetivos.

En el afio 1966 en un informe de SERCOTEC preparado por exper
tos de Naciones Unidas, se plantebd la necesidad de crear un



Instituto de Artesanfa que centralizara la labor desarrolla-
da por' el Estado a favor del sector. Esta idea fue maduran-
dd ‘hasta que, mediante Decreto Supremo, de fecha 3.de agosto
de"'1971, se cred la Comisibn Coordinadora de la Artesania Ti
pica Chilena.

A

Los objetivos de la Comisibn se sefialan en el mismo Decreto
y son b&sicamente: coordinar, orientar e integrar. a nivel
nacional el desarrollo artesanal chileno, para lo cual secon
signaba "debe estimularse y respaldar el fomento artesanal,
orientando programas de investigacibn, asistencia técnica vy
financiera". : s :

.

La.Comisibén la integraban:

- El Ministerio de Economia, Fomento y Reconstruccibn
-~ El'Director de ODEPLAN )

= El Viceprésidente,del Banco Central

- E1 Vicepreéidente de la CORFO ,

- E1l Gerente del Servicio de Cooperacibdn Técnica

- Bl Vicepresidente de INDAP

- E1 Director de la Consejeria Nacional del Desarrollo
- El Director Nacional de Turismo ;
- El Director de INACAP

<. El Director de Arquitectura del M.O.P.T.
- El Presidente del COCEMA

-~ 'Dos representantes de la Cohféderacién de Conégativas
Campesinas

~ Un representante de libre designacidn del Presidente de
la Repliblica

-~  Un‘'Secretario Ejecutivo de la Comisibn (SERCOTEC)



Labores efectuadas por la Comisidn Coordinadora de la

Artesanfia Chilepa
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Como se puede deducir el nfimero creciente y variado de insti
tuciones le daba una amplia y muy general cobertura a la ar-
tesania, lo que significaba abarcar demasiados mecanismos le
gales y operativamente ser poco eficientes.

Adem8s, los partigipantes si bien eran los méximos represens
tantes de cada actividad, era diffcil juntarlos y el marco
general de preocupaciones nacionales era tan alto, que oscu=
recfa las intenciones manifestadas.

De todas maneras se puede hacer brevemente un pequeﬁo‘regis-
tro de sus mayores realizaciones: ' ReE B

i : ‘ ' ) ) _
— construccidn y equipamiento de centros y talleres artesa-
nales i

~ comercializacibn del producto artesanal

La ‘Comisibn se hizo cargo de locales de ventas de productos
artesanales en varias regiones del pais vy dos -en Santiago,
para abastecer estos locales, el Servicio abrib poder compra
dor en todas sus oficinas regionales.

~ ¥
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Estas, oficinas actuaron con un sentido burocrético y desper-
sonalizado, lo que se tradujo en, el cierre de locales y en
su traspaso a las cooperativas artesanales u otros organis =
mos; regionales de Turismoj y los de Santiago a CEMA-Chile. .

En;materias de exportaciones se sondearon mercados externos,
crearon mecanismos de relacienes. con el Banco.'Central, se,
prepararon catflogos internacienales y se participbd en la Fe
ria Internacional de Sun Erick (Suecia).



INVESTIGACION DEL SECTOR

Se realizaron investigaciones regionales en ouanto a la situa -
cibn de las artesanfias, materia prima, produccibn, etc. Se con
fecc1onaron listas de productos elaborados por las reglones.

S

Abastecimiento

El Estado cofitribuy$é a solucionar Los problemas provocados por
los desabastecimientos de la época, los que fueron entregados a
artesanos textiles agrupados en Cooperativas.

Asistencia Técnica

‘'Se ' realizaron cursos y se entregaron‘elementos de capac1tac16n a
través de las regiones, .

Acciones del Estado en el perfodo pre t73 en relaéiéd a la

comercializacibn de los productos arteésanales -

En el afio 1966 SERCOTEC elabord un estudio sobre la creacibén de
‘una sociedad comercializadora de la artesanfa, dicho infdrme se-
flalaba que era necesaria la creacibn de un poder comprador estae
ble que estuviera en manos de un organismo que ‘no persiguiera fi
nes de lucro, sino que actuara en favor de 'los artesanos formu -
lando un sistema de comercializacibn dirigido y organizado.

En el:afio 1973, se debatib el establec1m1ento ‘de un organismo
centralizador de comercializacidén y la forma Juridlca de 1a enti
dad, sin embargo no se alcanzb a concretar. S

INDAP fue el organismo mis activo en la solucibn de la comercia-
lizacibn artesanal, estableciendo un acuerdo con la Confederacibn
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“‘Nacional ‘de Cooperativas Campesinas, la que se hizo cargo de-la

comercializacidn en conjunto con las Federaciones O Cooperativas
regionales (julio de 1972).

?'an respecto a la artesania urbana, la accidn ‘del Estado se cana-
_.1izé via CEMA-Chile, que comercializd un reducido flujo de’pro-
duccidn. artesanal. ' : o 1 A

En materia de exportaciones se cred una red de organizaciones por
parte del SERCOTEC - INDAP - Banco Central - Ministerio de Rela-
ciones Exteriores. Se participd en una sepie de ferias interna-
cionales en PerQl, Suiza, Francia, Japdn,y Alemania Federal.
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SERCOTEC e INDAP tuvieron a su cargo la implementacidn de stands
de artesania como velilgulo de promocidn de la comercializacidn
interna de la artesania.

Créditos que el Estado le otorgaba a los artesanos

Los créditos que otorgaba el Estado a los artesanos estaban nu-
.Qleadosven‘dOS'grandesvlineas: ;
1. Créditos para Talleres Artesanales:

Estos créditos se otorgaban por CORFO previo informe del Ser-
vicio de Cooperacidn Técnica (SERCOTEC).

2. Créditos para pequefias industrias y artesanado:

otras formas“de asociacibén artesanal.

“

‘Este crddito estaba dirigido a artesanos andependientes ¥

El1 crédito se ocupaba para herramientas e implementosydé trabajo,
'y lo otorgaban los Bancos Comerciales previo informe de SERCOTEC.

" Los requisitos'y antecedentes exigidos eran fundamentalménteila
patente respectiva, el Rol Unico Tributario y-el Rol del Produc-



1l tor, ademés de antecedentes sobre estado de situacibn, existencia

de-materia prima, etc. ;

~Este crédito altamente conveniente para los artesanos .no fue wtl
~lizado normalmente, ‘pues’ las exigencias para pedirlo era‘ tener

Patente Municipal, obligacién legal que los artesanos histédrica-
mente desconocen por falta de informacién. E1 artesanado urbano

. 1lo solicitd con mayor frecugncia,

- Cr&dito Agricola a organizaciones arteSanales:

"Era otorgado. por INDAP al sector agricola, pues la artesania
era’ considerada como una actividad del sector. ' También . se
otorgaba para solucionar problemas de materia prima, - Este-cré
dito era individual, pero se otorgaba a través de las organi-
zaciones campesinas (cooperativas, pre-cooperativas, sindica-
tos).

.= CLrédito Directo a organizaciones del agro:

. fabilidad al mundo artesanal.
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Este crédito al igual que el antérior era otorgado pér INDAP,
Las organizaciones podrian solicitarlo mediante presentacién
de un proyecto que era estudiado por la respectiva zona de
INDAP y aprobado en Santiago por el Consejo de la Tnstitucibn.
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La Organizacidn Artesanal en el periodo pre '73

El activo quehacer gubérhamerital se centrd en el ‘campo. La limi
tacibn bésica radicd en un ‘éxcesivo paternalismo y" a la vez alto
grado de ideologizacién que le restd vigor, consistencia y perdu

nx
Sin embargo, la gestidn oficial estimuld en los artesanos unida-
des productivas que les permitibd abaratar costos, unir esfuerzos

de inversidn, etc,, perfilando a la cooperativa como la -solucibn

"adecuada para el sector artesanal.



Las

cooperativas artesanales podian constituirse en tres formas:

Cooperativas de Produccibn

Esta cooperativa no funciond en el periodo pre '73, Hoy,
sin embargo, aparece como una de las ‘opciones posibles para:
enfrentar los problemas de la organizacién artesanals. :

La modalidad es que la cooperativa es duefia de lo que sus SO
cios producen, comercializando sus productos y repartiendo
sus excedentes. (Art. 69 y 70 de la Ley General de Coopera-
tivas) b -

Coopérati@as'de‘SefOiciO O Y
Este tipo de cooperativa fue la que més operd durante el pe-
riodo’ anterior, por cuanto se adaptaba mids a las modalidades
que adquirieron los servicios gubernamentdles.

La tooperativa le compra la produccibn al soc¢io o la recibe
a consignacidn, comercializéndola con posterioridad.. Los
servicios que préstaba alcanzaban al abastecimiento y el.-aho
rro, y a la vez a la prestacibén de servicilos comunes a los
socios. (Art. 88 de la Ley General de Cooperativas)

. Y .
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Cooperativas Campesinas multi-activas
. s N i i

Estags cooperativas fueron usadas para constituir unidades
productivas en las'zonas rurales, y estuvieron bajo: la tui-

“cibn de INDAP y Ministério"de Agricultura, a diferencia de

las otras que dependian del Ministerio de Economias,

A Y



Limitaciones y Potencialidades del Desarrollo Artesanal en el
perfado pre '73

Existian en el perfodo pre '73, distintas visiones para .desarro-
llar la artesanfa. Habia quienes planteaban que la artesanfia te
nia una escasda significacibn en el desarrollo del pais. Las ra-
zones que daban eran-las siguientes:

= Que la produccibn artesanal era irregular, sin control de ca-
s lidade ! sl J

=~--Que el mercado inhterrio, externo, era inestable, producto. de
la moda, etc.

=~ Que los productos artesanales distorsionaban la imagen de un
pais, pues para el comprador externo la artesania, "es sinbni
mo de un medio agreste', ST E 1%

= Que la falta de control de calidad en la artesanfa provocarfa
en la exportacidn el:-fomento de productos de baja calidad.

PR R

Predominaron, sin embargo, en el perfodo pre '73 funcionarios Y
responsables del sector due instuyeron su potencialidad y que de
linearon un conjunto de desafios a resolver: D &

[

1l. Necesidad de establecer una politica definida de fomento y de

sarrollo de la artesanfia que en el perfodo pre '73 significa=-
ba

a) Creacibn de nuevas fuentes de trabajo.

b) Fomentar el desarrollo regional, pues la artesania ocupa-
. ba fundamentalmente recursos naturales propios de cada e}

NA&g s ik

c) Crear nuevas fuentes de interés en el desarrollo del turis
mo chileno, a través del conocimiento de las culturas re-
gionales,

d) Mejoramiento de las condiciones socio-econdmicas del sec~—
tor, lo que se conseguirfa no a través de ayudas puntua -
‘les, sino a través de acciones globales de desarrollo,



e) Integracidn de. un sector. que: no. poseia recursos.y posibili .
- dades . al desarrollo. economlco,,ooclal Y cultural del pais.

f) Creacibn de fuentes suplcmentarlas de divisas, 1o que se
lograria mediante una dinamizacibn de la expOLtac16n.

i ~ . : e P, fe o 0a
i Nece51dad de*una 1nve%t1gac16n o encuesta consmderando e
© . gibn,y rubro artesanal, :

LN

=T

| myey [ i : e ol T " R | - ok ‘

Todo este/conjunto de perspectivas consultaba un rol activb del

Estado sobre la artesania.
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Se pensaba en entregarle 1a responsa01lldad del sector a un orga

nismo especializado. Se estudid la posibilidad de reglamentar
un Instituto de la Artesania.,

La Comisibn Coordinadora de la Artesanfia tipica chilena se pensbd
como un organismo que fijaria las politicas generales de fomento,
estableciendo también comisiones coordinadoras a nivel regional,

Los objetivos artesanales sblo eran posibles en un marco de esta
bilidades institucicnales, pues el papel del Estado consistiria
en vitalizar la artesania, para que luego a través de programas
descentralizados se fuera poco a poco permitiendo el accionar de
las organizaciones campesinas y el control del mercado,

Las limitaciones que se pueden detectar en el periodo al que nos
estamos refiriendo, fueron las siquientes:

~ el crecimiento exagerado de "funcionarios", lo cred un conglo
merado heterogéneo de técnicos, funcionarios, activistas, pro
fesionales y encargados que presionaban sobre el artesano y
su familia, sin estimular adecuadamente las identidades cultu
rales, las tradiciones peopulares y las riquezas organizaciona
les existentes

-~ la falta de coordinacibn entre los equipos, instituciones vy
organismos. Lo que cred duplicidad y suplantacibn en las
tareas

-~ la ideologizacibn burocratizada sobre un 8rea de expresivida-
des naturales y de raigambres tradicionales



<;’el paternalismo que se oficiaba de palabras y de atcibn, debi
"*""do a lo cual no hubo un proceso de traspaso de decisiones a
los propios actores artesanales

Con todo, el perfodo 1966 - 1973 es histbdricamente el periodo de
mayor preocupacibn gubernamental por la artesania y debe ser pen
sado como un referente y como una instancia de desarrollo y fomen

to a un sector que se encontraba aislado y carente de politicas -
de apoyo,

En un contexto democrético futuro, es posible y necesario revi -
sar los logros, potencialidades y limitaciones ejercidas.



IT, . LA ARTESANIA RURAL EN EL:.PERIODO ACTUAL

ANTECEDENTES GENERALES " R

o f

La producclén rural de artesanias constituye .una act1v1dad fuer—
temente conmocionada por los factores de transfonmac16n que. han
operado en la soc1edad rural v 'sn la soc1edad globalo

i,

La asociacibn entre artesania rural y espacios de pobreza har si
do una constante que hoy se ha agudizado. Una primera descrip -
cibén del Jdrea nos permite enumerar un conjunto de indicadores ex
pre51vos ‘del entorno en que se da el quehacer; artesanal. . Mini =
fundlos,'campe51nos in tierra, trabajos temporales en medianias,
en 51embras y en ﬂosechas,,escasa dlver51dad tecnoléglca etc.

La actividad arntesanal en el campo, es un factor soc1a1 econ6m1
o' ¥ cultural no sblo por 12, ut1112ac16n de la materia pr1maex1s
tente, sino- por la eypre516n mu¢t1ple de las tradiciones . locales
que tienen origen en las tonalidades reglona¢es y de cuya crea .-
cibn han hecho brotar una multiplicidad de piezas Unlcas, vincu-
ladas a la vida cotidiana y a las necesidades de la propia comu-
nidad.

~

El dispositivo que’ hoy ‘se ocupa . de* sector ha VlStO el quehacer

artesanal rural como una simple ‘actividad economlca que Gontrlbu
ye al empleo de mano de obra ociosa en los ciclos’ estacicnales,

cuando no son pcsibles las labores agropecuariase.

\

Por otra parte, la rtesan*a rural es vista como un factor de 1n
tegrac1bn, canto terrwtoLval como polltlgo-admlnlstratlva° La
artesania, para los agentes oubernamentalas oficialistas, impul-
sa en el campo aL,¢ndwv1duo a ”organlzarse ¥ participar, porque
el artesano se vincula asi con organismos técnicos y autoridades
para el desarrollo de la Empresa" (3) y a‘la vez es vista como

(3) Amelia Pérez- "Caracteristicas socio-econbmicas de 3 tipos
de artesania, Regidn del Maule". Facultad de Ag:onomia, Uni
versidad de ”hllm Santiago 1981, o

7



un factor de interaccibdn cualitativa de los individuos, mediante
relaciones directas, motivadas por la baja densidad poblacional.

La instauracibén del modelo de economia neo-liberal, los ‘cambios -
sociales y politicos, el nuevo rol del Municipio, las Juntas de
Vecinos, los Centros de Madres rurales han actuado como instru -
mentos de a51m11ac16n de estilos de vida, potenciando a nivel ru
ral una tipologfa de la mujer campesina, obedlente y silenciocsa.
"La mujer chilena, fiel exponente del misticismo hispano, sacri-
ficado y religioso, y de la laboriocidad, valentia y renunciamien
to indigena" (4).

‘La 1ntrom1516n de los medlos (fundamentalmente televisidn y. ra -
dlo) v 1a 1legada de agencias misioneras religiosas ortodoxas,
" han produhldo ten51ones en las tradiciones locales., Se han crea
do espacios de’encuentros dirigidos (CEMAS RURALES -~ REUNIONES
MISIONERAS) que han estimulado la pérdida de las costumbres e in
clusive de las vestimentas. Los Centros de Madres rurales han
'dlsuelto Jos pdtrones tradicionales de organizacidn social y han
'p051b111tado la penosa. insercibn individual a los pequefios merca
dos reglonale v la competencia entre campe51nos, pueblos Y comu
nidades.,

LA
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No es posible afirmar, sin embargo, que el deterioro de la vida
rural y las comunidades artesanales sblo sea imputable al autori
tarismo. Las causas son mis amplias y complejas y nos remiten a
la ausencia hlstérlra de una politlca nacional con respecto a la
‘artesanla rural

La ausencia de un articulado juridico y legal que proteja la ac-
tividad artesanal y los eternos problemas de comercializacibn y

organizacibn han cruzado las matrices artesanales. Sin embargo,
los desafios de 1a modernidad, la urbanlzac16n creclente “dél ‘cam
po, los meactos educac1ona1es, las nuevas redes viales que apro
ximan pueblos y comunidades, la proliferacibn de personas, estu-
diantes, profesicnales, artlstas, agentes comerciales que buscan
artesanias para un mundo urbano carente de frescura y orlglnall—
dades. Todo ello permite afirmar que la artesania rural necesi-
ta una urgente revitalizacibn, que rescate y valorJLe lo tradl -
cional.

(4) Revista CEMA-Chile, octubre 1981, p&gina 18.



Para perfilar la artesania rural, es necesario sin embargo hacer
una breve resefia de algunas transformaciones operadas en el agroa.
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I
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< rransférmaciones de lé-sogiedad rural en el perfodo pre 73

T
~

La Reforma Agraria cruzd toda la estructura agraria y alterd
los patrones tradicionales existentes.

. Sd blen la- ReLorma Agrarla no impactd 1a espec1f1c1dad del fe

némeno de la artesania, los cambios desarrdllados en los con-
textos modificaron la riqueza organizacional del campo, posi-
bilitando el acceso fluido a los mercados, atrayendo progra =
mas''de’ capac1tac16n técnica vy dlgnlflcando humanamente al ar—
tesanoo =

La Reforma Agrarlé no sblo mod1f1c6 ‘la estructura de tenenc1a
de la tierra sino que . estructurd un paderoso . movimiento Slndl
cal.  La sociedad rural se vid afectada por una’ crecierite mo-
dernizacibébn. El aparato estatal estimuld este proceso, cons-—
truyd infraestructuras productivas y sociales y otorgd una am
plia red de créditos y de asistencia técnica.

En 1973 las estructuras latifundiarias. hablan termihado,'sien
do reemplazadas por los asentamientos productivos manejados
colectivamente por los campe51nos, asentamientos que cubrian
el 45% del suelo agricola.’

i

El paisaje dgl medio rural se alterd con la Reforma Agraria:

- vias de comunicacidn’ ‘que permltleron la salida de productos

ehtre‘distintds v1llofrlos y comunidades; se . produjeron insta
lac1ones de comerc:o, agenc1as estatales, escuela's y“Bbllcli-
riicos, postas, : retenes de pollcla y gobierno locals En resu-
men, el campo loglo una mayqr tonalidad, se inicid la urbani-
zacibébn del espacio rural, modificAndose asi la visibén insular,
al ampliarse el espectro de realidad el artesanado tradicio -
nal amplid también sus posibilidades expresivas.
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Se produjeron nuevos espacios de poblamiento para los campe-
sinos. En 1972 la sindicalizacibén agricola era de 224.000
campesinos afiliados (5). En cuanto a las cooperativas cam-
besinas, éstas surgen significativamente en los afios 1970 Y
1973 como una forma de canalizar los recursos del Estado ha-
«cla el campo., - Adquieren consolidacibn en la Reforma Agraria

‘Puesto que las politicas dirigidas a los pequefios agriculto-

res y artesanos se canalizaban a través del sistema coopera-
tivo. g

En el afio 1971 segfin datos del Grupo de Investigaciones Agra
rias (GIA) se llegbd a tener 296 cooperativas y un nfimero no

:'precisaqude comites pre-cooperativos,.

Las' cooperativas, .como lo sefialamos: anteriormente, asumen

gran importancia como modalidad organizativa vy tienen una sin
gular importancia en el activo desarrollo artesanal de esos

afios. Las agencias gubernamentales vefan las Cooperativas co
mo un.elemento de planificacibn del Estado, indispensable en

un proceso, de desarrollo agricola, como un elemento .o instru

_mento de participacibn o incorporacibn de un gran sector tra

dicionalmente marginado.

- . El .nuevo escenario rural..en elrperiodO-autoritario.

g

Con el advenimiento del autoritarismo, la situacién en el
campo se altera radicalmente,

De partida, se pone é&nfasis en la privatizacidn del &rea ru-
ral, se devuelve la tierra .a los antiguos pPropietarios, vya
sSea eomo predios completos o como ampliaciones de reservas,
constituyendo prbpiedades-de tamafio mediano, y por otro lado,

‘/”se crea un sector de pequefia propiedad que se entrega a,una
. parte: de los trabajadores del &rea reformada. 3

(5) Capitalismo vy Campesinado en el agro chileno. Documento GIA,

noviembre 1981, José Bengoa y otros.



El nuevo escenario rural se ve presionado por _la libre operg
cibn de los mercados, por la liberacidn de‘los precios agris
colas y el retiro del apoyo estatal hacia los diferentes sec
tores del pais. -

En la actualidad trabajan en el -sector plblico agricola mu -
cho menos de la mitad de los funcionarios que en 1973, E1
aparato del Estado va cediendo al.sector ‘privado funciones
de asistencia técnica. Se licitan la mayorfia de las empre =
sas pfiblicas que comercializaban los productos agricolas.

En 1975, segln datos ohtenidos en el GIA (Grupo de Investiga
ciones Agrarias), se encontraban afiliados a las distintas
confederaciones menos de la mitad de los 283.000 campesinos
que lo estaban eén 1972, y debido.al cierre de muchas coopera
tivas, de ‘las casi 300 que existian, hoy quedan menos de 60
cooperativas vigentes, N

Las cooperativas rno-sbdlo mueren por el cambio de contexto

~socio-politico sino también por causas internas, entre ellas,
el hecho de que las cooperativas no eran sentidas como pro -
pias por los campesinos, sino como el producto de agentes ex
ternos; ellas tuvieron ademls una heterogeneidad muy alta de
socios campesinos, lo que hacia imposible identificar sus in
tereses, ‘adquiriendo en algunos casos dimensiones que las ha
cfan difficiles de administrar. por los propios campesinos.

El crédito que antes era otorgado a las organizaciones campe
sinas, se ha concentrado hoy en aquellas empresas agricolas

que han, logrado adecuar. su. produceibdn a.las ventajas del mo-
delo*liberal.. Las empresas mds pequéfias acuden cada wez me-—
‘nos al crédito bancario. -Estos hechos unidos &l retiro-.del

Estado, han permitido la aparicibn de . una amplia capa-de co-
merciantes que prestan dinero, venden insumos y compran pro-
ductos al sector campesino.

§ i

.. El dréstico cambio en elitejido rural, produjo la desarticu-
lacibn de las organizaciones. campesinas que cumplian-el rol
de intermediacibn entre la base que representaban .y.el apara
to del Estado,

Al abandonar las instituciones de gobierno su rol protector
y de apoyo disminuyeron los programas de desarrollo rural.
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Estos programas estaban disefiados y eran subsidiados por el
Estado e inclufan el traspaso de recursos, funcionarios pfi-

blicos, etc.

En la actualidad, las inicas empresas que tienen sindicatos

‘funcionando son las empresas agroindustriales: (vifias y con-
-servas). La legislacibn actual en el &rea rural no favorece

la: 51nd1ra117ac16n, ya que obliga al sindicato a constituir-

. S@n dentko del predio y no a nivel de la comuna como antes,

‘lo que le daba mayor 1ndependenc1a.

El mundo campesino ha sido sometido a un proceso de regiona—

‘lizacién, que consiste en la implementacibdn de una nueva po-

1ieiexn- admlnlstratlva gue descansa en la descentralizacibn y
desconcentracibén del aparato administrativo.

Estos criterios plantean la particibarién en el campo con el

‘objetivo de conectar por una parte la base social campesina
‘organizada en distintos esparlos 'Y niveles territoriales vy

por la otra el Gobierno.

3.‘

En el &rea rural las Juntas de Viecinos y los Centros de Ma -
dres' rurales son los canales de participacidn conocidos. Es
tos a su vez se ligan a los Municipios que aparecen dotados

de mayores facultades.

; ~
i

El Municipio proporc1ona el Programa de Empleo Minimo Campe-

“sino y a su vez, actfla como promotor de asistencia técnica %

capar1tac16n, Todo ello en un. rontexto de pobrézas vy limita
1ones presupuestarias. * i :

A diferencia de las comunas urbanas que se han triplicado al
canzando en la actualidad a la mitad de las comunas existen-
tes en el pals, el nfimero de municipios rurales ha disminui-
do sostenidamente, aun cuando no a una veloc1dad paralela al

“‘acelerado ritmo de urbanizacibn. ‘



2. Artesania Rural: Limitaciones vy potencialidades en el

actual periodo

La poblacibn artesanal rural ha sido definida como "el con-
junto de artesanos censados a través de las comunidades in=-
vestigadas, més los familiares-que trabajan con ellos en la
actividad, operarios no familiares, clasificados como fami-
liares y aprendices. M&s todos los familiares que viven
permanentemente con allos" (6)° ‘

Estas definiciones nos remiten a un sistema de producc16n ar
tesanal articulado en si mismo, carente de tensiones.

"y

Las zonas artesanaleC rurales tienen hoy en su propia geogra
ffa, centros de animacibn artesanal :dotados de sus propias
.experiencias de entorno y lugar y una manera de crear, de ha
cer sus propias herramientas, de componer, de motivarse, de
saber descubrire.

Durante ¢l perfiodo democrético, la artesania rural fue prote
gida y apoyada por una red de 1nst1tuc1ones y agentes que
‘desplazaron buena parte de la produccibn artesanal hacia el
centro dgl pais y se proyectaron cientos de ferias y exposi-
c;Lones° Era habitual ver a muchos artesanos.en las c¢iudades
que vendian sus productos. El contacto y nexo a . nivel regio
nal entre personas, instituciones, agentes y artesanos era
muy alto. Los procesos generales de migracidn y adaptacibn
de campe51nos a los nficleos urbanos, aumentaron notablemente.
" Esta migracidn consultd también productos de las culturas ar
tesanales campesinas, y ella.de .alguna manera‘expllca el re-
surgimiento actual de la artesanfia urbana, pues el artesano
rural o el hijo del artesano fue atraido a la urbe bullicio-
sa y con @l modelo neo=liberal vib detenido bruscamente = su

G o o — " oo G S e
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(6) Ameliéypérez: "Caracteristicas socio-edonbmicas de tres ti-
pos de artesanfia, Regibn del Maule". Facultad de Agronomia,
Universidad de Chile, Santiago, 1981,



empleoc. 'Y vuelve, entonces, en la ciudad-a su antiguo ofi-
clo, con una mezcla de materiales tradicionales y modernos,
mds nuevas temlticas expresivas.

"El régimen a través del CEMA rural ha intentado incautar al-
guna parte de la produccibdn artesanal y ha dado orientacio -
"nes generales y no especificas acerca de lineamientos expre-—
sivos. Los organismos oficiales han presionado el trabajo
artesanal como elemento de freno a la "extrema pobreza, des
conociendo su carfcter de fenbmeno estético que expresa rea-
lidades.

Pese a las limitaciones autoritarias, la artesanfa rural ha

sido sensibilizada por la comunicacibn oral urbana, las le-
'yendés‘transmitidas, el uso de los medios, etc, (grabadqras,
cassette, televisibn). Las crisis urbanas han permitido au-
tovalorizar un espacio de vida rural, un modo de ser, obje -
tos, técnicas de produccidn y disefios artesanales.

Este rearraigamiento de las historias rurales ha sido también
estimulado por un flujo de turismo interno de nuevo tipo,
constituido por estudiantes, investigadores, ciudadanos expul
sados de la ciudad que llegan a las diferentes regionés o zo-
Nas artesanales a revalorizar el objeto artesanal, producien-
do en el creador un estimulo Yy un adentrarse en uyn -pasado que
No se deteriora y que resiste el peso del tiempo.

BEsta apropiacién del pasado, estas nuevas motivaciones del
consumo sugieren la ampliacibn de un mercado que genere espa
clos y amplie la comercializacibén rural. ' =~ 7

Las potencialidades de la artesania rural no sblo se explica

por la bfisqueda de identidades, sino por el impacto de la mu

jer que hoy no sbélo actfia como productora de bienes, sino co

Mo productora de significados de vida, en un universo rural,

€n que el hombre sucumbe mis prematuramente a las pesadumibres
de la vida soctal. i ‘



La produccibn artesanal en las comunidades rurales

La produccibn rural de artesanias constituye una actividad
que normalmente se desarrolla en forma paralela con el traba
jo agropecuario. En algunos casos la artesanfa como activi=
dad estable genera la mayor parte de los ingresos familiares,
en otros casos, realizada esporddicamente, otorga sblo ingre
sos adicionales.

Casi la totalidad de la produccibn de artesanfias rurales es-
t& destinada a abastecer los mercados locales, regionales y
nacionales; sblo una minima parte se destina al mercado in-
ternacional.

Las cantidades de objetos artesanales producidos son muy va-
riadas y guardan relacibn con el tiempo dedicado diariamente
por los artesanos a la actividad.

Los canales de comercializacibn de la artesania rural se

orientan a través de los comerciantes establecidos y pfiblico
en general. En menor escala los artesanos venden directamen
te al pliblico consumidor.,

K

Los' lugares comunes de comercializacibn corresponden a los
centros de produccibdn artesanal, ferias artesanales locales,
regionales y comercio establecido.

Todos los afios y en diferentes é&pocas se organizan ferias en
las regiones del pais. La m&s importante a nivel nacional
es la que se organiza en Santiago a través de la Vicerrecto-
rfa de Comunicaciones de la Universidad Catblica de <Chile,
que a partir de 1978, tiene carfcter internacional. La arte
sania rural se expone también en ferias agricolas desde Puer
to Montt hasta Rancagua a través de eventos, encuentros y fe
rias agricolas como por ejemplo FITAL (Feria Internacional
de Talca).



Los Centros Artesanales a nivel rural se encuentran disemina
dos en 8 ‘Areas-geogr&ficas (7) que mantienen algunas identi~
dades é&tnicas-culturales comunes.

1. Area Andina. Centros Artesanales de Produccibn: Lirima,
Visviri, Socoroma, Isluga, Putre, Pica.

2., Area Atacamefia—Hispana. Centros Artesanales de Produc -
cibn: San Pedro de Atacama, Socompa, Toconao.

3. Area Diaguita-Picunche-~Hispana. Centros Artesanales de
Produccibdn: Vicufia, Choapa, Combarbald, La ngua,'

4, Area Picunche-Hispana. Centros Artesanales de Produccién:
Pomaire, Talagante, Melipilla, Dofiihue, Quirihue, Chillén,
Quinchamalf, Rari, Pilen, Chiguayante, Cobquecura.

5. Area Mapuche-Huichinche-Hispana., Centros Artesanales de
Produccién: San Rosendo, Gorbea, Loncoche, Purranque,
Renaico, Boroa, Mehuin, Curacautin, Curanilahue.

7. Area Patagbnica-Hispana. Centros Artesanales de Produc-—
cibébn: Rio Cisne, Coyhaique, Puerto Eden, Punta Delgada.

8. Area Pascuence. Centros Artesanales de Produccibn: Is-
la de Pascua, :

(7) Revista Paula: "Los Caminos-del Arte Popular", febrero,
1980, pégina 90. '



En los centros arfosanales rurales los prec&os del producto
son siempre muy bajoj,‘los artesanos se ven 03951onaaos por
la necesidad de vcnder Sus productos puesto que hay una muy

escasa demanda en este nlvel

B RN o ] T T

En las expoglclones y ferias, 'la §ituabiéh es més’févorable,
pues se obtiene un prec1o mas justo. El margen ‘de ‘comercia-
lizacibdbn estimado en la venta de productos artesanales en fa
"rias organigzadas es aproximadamente de un 20%.

La escasa demanda ‘tiene entré otras razones, la situacibn de
aislamiento de la mayoria de los centros artesanales y &l di
f{cil acceso a ellos. Los costos de transporte, ‘'los dias
gque dejan de trabajar, los gastos superiores en que tienen
que incurrir fuera de su casa hacen que tampoco el artesano
pueda bajar peribddicamente de los villorios y caserfos arte~
sanales a los centros de animacibn local, 'y cuando 1o -hacen,
sacrifican todo el \nficleo famlllar. Es comﬂn ver ‘en el cam-
po los camiones rurales contratados por artesanos que "llegan
los dias viernes a las ciudades cabeceras como Chillén, Cau-
quenes, San Carlos, en donde los artesanos duermen en las ca
lles, sin apoyo\alguno, para poder comerc1allzar sus produc—
tos, en las ferlas durante los flnes de semana°

En el comerc1o eutabltc1do,‘las artesanias rurales son recar

'ﬁ_gadao entLe un 100% vy un 300%. sobre el precio del producto.

En este sentido es hecesario dlferenc1ar aquellos que, expen-
den artesanfias y otros: productos, ‘abasteciéndose a través de
,1nterm9d1arlos ¥ los que se han espec1allzado en las ventas
de artesanias y que tienen locales destinados especiflcamen—
'te a la venta de objetos artesanales vy que por ende estén en
Contacto dirécte con, los productoreso

Los comerciantes especializados en venta de artesanias rura-
les tienen un carécter selectivo'en cuantc a-los productos

. Jque se expenden y &§on, por la organléac16n alcanzada, los que
. obtienen el mayor margen de comerc1allzac16n,

hY

La. falta de podcr comprador en’ los lugares de producc16n, el
alto costo dé las materias primas, la falta de mercado y ex-
plotacién por parte de los intermediarios son constantes que
dramdticamente se repiten.



La ausencia de un mercado efectivo es un factor que disminu-—
ye la potencialidad de la actividad artesanal rural. Estos
desequilibrios histbéricos no permiten una estimacibén de in -
gresos netos de familias artesanales.” Los artesanos rurales
desconocen la tributacidén v la legalidad que los afecta. No
llevan registros contables, y aun en sus relatos no recuerdan
. culdntos productos elaboran Yy venden. Utilizan distintas gan
tidades de materia prima, venden un mismo tipo de producto a
diferentes precios, etc. ‘ : '

Las materias primas que requieren presentan distintos grados
de accesibilidad y costos, lo que depende de la existencia
abundante, reqular o escasd en las comunidades y fuera de
ellas. Esto filtimo implica’ asociar un problema de distancia,
de costo de transporte, ikl

g :

o
La dotacibén de equipos y.herramientas es rudiméntaria. En
los tallados de madera y en contados.objetos, se observan ta
lleres y uso, por ejemplo, de energia eléctrica adicional.,
“", 3
La mayor parte de las técnicas empleadas en la actividad ar-
tesanal hallan su origen en la tradicibén. Existe también una
mixtura con' otras técnicas no tradicionales, lo que expresa
una tensidn creciente que autre 1la expresividad artesanal,
En elquehacer artesanal pueden ocurrir variaciones origina-
das en la'creatividad y éstas se aceptan cuando se ubican
dentro del contexto de técnicas y estilos de la tradic¢idn lo
cal. Con el 'paso del tiempo las variaciones suelen conside—
rarse como tradicionales. Hay formas que se excluyen reite-
radamente y que afloran en momentos de crisis econbmica, son
aguellas que se hacen "por ercargos', u otras que toman te -
mas de objetos-simbolos, estimuladas por la percepcibdn de
los medios de comunicacién o por la gréfica de moda.

N
Por otro lado, los objetos artesanales rurales han experimen
tado variaciones. en cuanto a formas, disefios y coloridos tra
dicionales, "no debe creerse que la artesanfia folklbrica -
guarda invariablemente sus caracteres a lo largo del tiempo.,.
Es normal que evolucione y que especialmente sus temlticas vy
sus formas acusen sucesivas transformaciones. Esto implica

considerar ciclos histéricos de maycr a menor duracibén en

N



cada wuno de los cuales los mismos artesanos introdu-
cen cambios que al considerarse obtienen una validez tradi -
cional” (8).

El carfcter regional de las arfesanias posee una interrela-
cibn entre los materiales disponibles y las nec¢esidades de la
comunidad que se realiza a travéd de técnicas hereditarias.

La inspiracibn y la tradicibén rural estln hoy fuertemente ten
sionadas vy se ha puesto a prueba la matriz artesanal rural.

5
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Los CEMA rurales son vistos como una solucién al problema de
la circulacibn y el consumo de las artesanfas. Muchas muje-
res adhieren a los CEMA en la perspectiva de tener un medio
para vender sus productos., Los CEMA ho son mecanismos cola-
boradores y le exigen a los artesanos productos para el mer-
cado, productos funcionales y de bajo costo.y en muchas re -
giones ello depende de las preferencias de las "voluntarias"
a cargo de los CEMA regionales.

Los CEMA rurales reciben productos en conslgnaclén y pagan
mejores precios que los consumldores locales, intermediarios
y detallistas. Pero los pagan mucho despué% de vender sus
productos, lo que lleva al artesano a vender a menos precio
con tal de recibir dinero de inmediato. Ello se explica por
su permanente necesidad de dinero para vivir y producire.

Pricticamente nunca logra formar stock. Los consumidores 1o

cales, intermediarios y detallistas se aprovechan ‘de esta si
tuacibn y pagan generalmente\prec1os 1nferlores al valorreal
de los productos, con lo cual obtienen mérgenes de comercia-
lizacibén altamente favorables.

:A i el artesano 1nd1v1dualmente conulderado, es un produc~

tor mlnﬁsculo de oferta atomlzada con escasa y nula infor
macidn de mercados y débil capac1dad negociadora.

(8)

N

Manuel Danneman, "El Mercurio", "“uplemento Dominical", fe-
brero 18 de 1979, pégina 8.



En resumen, los principales problemas de comcr(lallzac16n Y

" produccibn de la artesanfia rural son:

1. Falta de materias prlmaso
2., ‘Mala comerc1aleaC16n de los productos. s
3, Escasa capacitacibn.

4, Carencla de organizaciones.

55" Aislamiento con respecto a los centros de Comerc1allza—

cibn de los productos.

6. Ausencia de normas institucionales bésicas y de aspectos
asistenciales y crediticios (tributacibn, previsibn vy
servicios sociales).

Organizacibn y gestidn en las artesanfas rurales

La mujer rural ha sido histbricamente la gran protagonista
de la wvida artesanal. En 1854 el 93,5% de los artesanos eran

g Mujeres (9), en 1895 el 81,7%. A partlr de este siglo en

1920, 1las mujeras artesanales representaban el 65% del arte-

,sanado rural.

] En el proceso productlvo en el campo es pos1ble ver junto a

la mujer a los nifios en tareas de pulido, a los hombres en
el acarreo de la materia prima y traslado de prodqctos a los

lugares de ﬂomerc1a11zar16n°
"

En las zonas rurales, las mujeres se agrupan en los Centros
de Madres en. la perspectlva de que exista alguna ayuda en la
Comerﬂlallzac16n de los. productos. 8in embargo, como hemos
visto antesy. los artesanos en general venden sus productos en

)

Ximena :Valdés: Prblogo: '"Mujer Aymaré y Produﬂc16n Textll"
Centro de Estudios de la Mujer. . -



forma individual, canalizando la venta en los mercados, o en
sus alrod@doreg, o como vondcdorps ambulantes’ én los dias de

feria.

Las cantidades de produccibdn varian de una artesana a otra,
influyendo el tiempo diario dedicado a la actividad, la des-
treza adquirida, la é&poca de produccién y la @x1stenc1a O no
de un lugar aproplado de trabajo.

X v

Estas caracteristicas reflejan el grado de maduracidn en el
trabajo, organizacibn y venta que posee la mujer rural, y que
la deJa en una posicidn pr1v11eg;ada para constltulr 1nstan—
cias asociativas més complejas semejantes 'de alguna manera,

a la experiencia organlzaflva aaumlda por la mujer urbana.
Las artesanas ‘rurales poseen reoursos propios, tienden a or-
ganizarse esponténeamente y se identifican ¢on’un espacio co
mlin recorrido por los elementos de un patrimonio cultural ba
sado en componentes propios e internos. =

~ d »
ey ! ; ‘ a LI

El CEMA rural le ha negado a 'Ta mujer ar%ésana su ‘capacidad
,,pxpre51va de ver Vv senflr pL mundo, ‘haciends- una car;catura
tde su oficio, la ha ido marginando de la vida real, y ha ine
tentado que no salga y que se quede inmbvil y auaente de los
conflictos y de sus tensiones..

5
A
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*1.a modernidad la” urbanlzac1on crec1ente del campo ha expan-
dido las redes viales, conectando pequefias localidades a cen
trog locales de mayor@s tonalldade59 permitiendo al hombre
rural buscar trabajo con remuneraciones mis estables, o pos-
tular a los PEM agricolas (Programa de Empleo Agricola), mien
tras la mujer se dedica a las actividades tradlcionales agrf'
. Colas, quedéndose a veces sin el tlempo negesarlo para desa—
rrollar s qu@hacor artesanal

S NN p . 3 \ o3 & ‘ 3 5 o g i
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Por ‘Otra parfe, pequenos sectores mlsloneros ‘han' 1ntentado
penetrar Cory elementos de' fuerza en el mundo’ ruralb ‘intentan
do enajenar su "tlempo artesanal", a tareas y reuniones que
estimulan una actitud individualista y no solidaria de enfren
tar los problemas comunese.



Existe en el mundo rural una riqueza organizacional pese a
que. la mujer ha estado ausente de las organizaciones locales
Y carece de organizaciones propias. A las mujeres rurales

se las encuentra mis ligadas a las organizaciones esponténeas
que tienen que ver con el bienestar de su familia (vivienda,
educacibn,. salud), y ;@& actividades religiosas de dlotlntOS
51gnoso YELE & et i ¢ ;

o

El grado de pertenencia a organismos oficiales (CEMA, Juntas
de Vecinos) es pasivo y pragmé*lgo y a51sten mayorltarlamen—
~te mujereo de edada

P g o 0 g : b ot
‘La falta derparticipacibn en organigmos solidarios ha refor-
zado en: el campe las separacilones (de rales, el,hombre es vis
to'como nexo de.la soctedad local y global, y la mujer como
nexo de la casa .y de los problemas "internos',
Sin embargo, la mujer realiza las actividades de la casa, la
productividad tradicional agricola (cuando el marido esté
-afuera), las prélcticas artesanales y en definitiva las tareas
ri=del "mundo lpcal". De modo que la mujer al hacer todas estas
sriactividades, se ve demandada .por una multiplicidad de. roles.

La mujer rural no ha poseido formas estables de organizacibn
Y participacibn, ni antes con los programas de Promocibn Po-
pular (1964- 1970) ni en los programas de la Consejeria Nacio
nal;de la Mujer (1970-1973), ni ahora con la red de Institu-
-ciones Oficiales, ‘

A

Uno de los aspectos claves es que la mujer debe darse formas
de organizacibdn que le sean propias, con:objetivos que a lo
mejor son més inmediatos que el de los hombres. Debe encon-
trar formas organizativas que las reconozcan y debe encontrar
"voz, atreverse a hablar y hablar de lo que realmente impor-
Lot I Y por un tiempo eso sblo lo podr& hacer en grupos de mu
jeres, vya que las formas masculinas de expresarse la siguen
inhibiendo, al igual que las reglaciones jeré&rquicas, la com-
petitividad y el autoritarismo! (10).
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(10) Ximena Aranda: " s.iecccon



Organismos gubernamentales vinculados a la artesanfia rural

Existen en el medio rural un conjunto de servicios relacionados
con la artesania. Todos ellos poseen en su interior diversas
«~competencias y atribuciones referidas al sector.

La mayoria de los organismos han reorientado sus facultades, por
el rol subsidiario del Estado, por la contraccidn deé los servi -
cios pOblicos y la liberalizacidn del mercado. Todo esto se tra
duce en menos capacidad financiera, menos espera de competencla
Yy &n general reduccibébn de la 1ngerenc1a en un medio tradicional-
‘mente warehte de proteccionismo vy apoyo como es el de la artesa-

“nfa rural.

Los organismos de mayor significacibn son:

Instituto Nacional de Desarrollo Agropecuario (INDAP)

Depende- déel Mlnlst@rlo de Agrlrultura, Aoastece de materias pri
‘mas en bruto a centros artesanales, especialmente tejidos de la-

na’ en

telar rfistico. Asesora cooperativas de artesanos: pero $b~

lo en lineas de crédito.

Y

No tiene un plan nacional de apoyo crediticio y su plan de otor-
gamiento de crédito esté& dirigido mas bien a los sectores de "ex

trema pobreza rural'.

(10)
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Ximena Aranda: "Participacibn de la mujer en la Agricultu-
ra y la Sociedad Rural en éreas de pequefios propietarios',
FLACSUr N, 27y, 1961



Servicio Regivbnal de Turismo (SERNATUR)

Este organismo depende de la Direccibdn Nacional de Turismo,

E1l SERNATUR tiene.como actividad el fomento Y desarrollo del tu-
rismo local y regional.

Salen esporédlcampnte folletos y cat8logos sobre: reglones artesa
nales. y apoya . ferias.y eventos de car8cter local. o o

) o , i .
Elene un flnanc1am1en%o muy KEdU(ldO y su 1abor es més de presen
cia que de accibn regional, ¥ 1

~

Servicio de Planificacibdn Regional (SERPLAC)

Depende de la Oficina. de Planificacibébn Nacional (ODEPLAN).
SERPLAC es un organismo planificador y coordinador de las activi
dades econbmicas y sociales: de las regiones. Generalmente aseso
-ra’ a los Intendentes y elabora los criterios de evaluacibdn para
-la otorgacibn de proyectos (entre otros, los proyectos artesana-
les) regionales. Propone criterios de fomento de los rubros -de
comercializacibdn del agro,

N O
)

Servicio de Cooperacibdn Té&cnica (SERCOTEC)

Es el organismo encargado del fomento y desarrollo de la pequefia
industria y artesanado.

Hasta 1973, SERCOTEC era el organismo mis importante de la arte-
sania en materla de asistencia técnica y crediticia. Posefa un
Departamento de Artesania dotado de facultades, personal .y .compe
tencia,

Con el régimen autoritario SERCOTEC ha ido perdiendo perfil, en
el afio 1976 se le cred un problema de competencia con el CEMA
Desde ese momento SERCOTEC se ha especializado en la comerciali-
zacibn de las exportaciones de artesania. Para esto posee un



registro nacional de arteésatog-desde donde- relaciona a los pro-=
ductores con los intermediarios o exportadores.

Instituto de Educacidn Rural (IER) =~ . = " il \

Es un organismo que tiene programas de desarrollo artesanal y que
ademls cred la Fundacibdbn Campesina, la cual dispone de talleres

textiles. -Posee lugares de venta.de objefos artesanales en San-
tiago y ha iniciado programas de exportacibn de productos artesa
nales a Bélgica'y Australla°

o | 5

i~

Posee programas de act1vac16n artesanal en dlstlntas prov1nc1as

del sur y presta a los artesanos asistencia financiera espec1al—
mente en la compra de materia prima (telas, algodbn, etc.), quie
nes cancelan con parte de los propios productos artesanales° .

5 o

De acuerdo a las nuevas politicas administrativas le corresponde
a las.municipalidades darse un conjunto de atr1buc1ones Y compe—
tenrlas a nivel de las comunas ¥ regiones.

A - través de los pmpleos sub51d1ados PEM y POJH 1as mun1c1pa11da
des han absorbido alguna parte de los. artesanos rurales, tamblén
han 'mantenido talleres artesanales funcionando . durante el tiempo
dé duracién del Programa de Empleo Minimo para luego traspasar -
los a los CEMA rurales.

Las mun1c1palldades han gozado de autonomia para 1mplementar al-~
gunos programas puntuales.ey’ relacibn a la artesania, pues en el
reglamento de funcionamiento de los tipog e act1v1dad que con -
sulta aparece especificamente: Trabajo en talleres artesanales.

No, ex1sten datos cuantlflcabl@s a nivel central para conocer,
cufntos, artesanos se han ‘ocupado a traves del PEM Agricola, su .

cantldad varia segfin la Qstarlén. | p ho e e



Servicio Nacional de Capacitacibn y Empleo (SENCE)

Es un organismo dependiente del Ministerio del Trabajo.

Este Servicio se encarga de otorgar recursos para la capacilta -
cibn y el empleo a través de orqanlsmos privados o pfiblicos (mu-
.n1c1pa11dades) , i

-

También llama a licitaciones pQblicas para capacitacién de arte
sanos a través de las municipalidades; existen varias experien=.
cias de capacitacibédn realizadas en Arica, Quilicura, Pefiaflor,
Cauquenes que han sido realizadas por 1not1tutos de <apar1taglén
privados, quienes entregan un nlmero»maximo de 100 horas mensug,
les a los alumnos. 5

"

Programas no gubernamentales vinculados a la Artesania Rural-

Es dificil pensar en el medio rural en actividades no gficizles
a diferencia del medio urbano, donde los costos de operacibn e
implementacién de proyectos y asistencia son bajos, en el sec -
tor rural todo se dificulta al carecer las regiones de una afeg
tiva .descentralizacibn de organismos no gubernamentales y-.al ca
8i- no-existir competencia,con el dlsp051t1vo administrativo de
los CEMA u otros. . Las entidades de vocacidn social y popular

Viven sin el perfil integrador y aglutinador de las zonas, urba-
nas. <

Hay que seflalar que los programas .en.su mayoria se encuentran
vinculados, directa o indireztamente, a la Iglesia. Esto quie-
re decirp que forman parte de las politicas pastorales de la

. Iglesia.. : k :

La mitad del total de programas. son realizados por. entidades de
carlcter regional. Esto significa que sus instalaciones y per-—
sonal se encuentran en las regiones y que sus beneficiarios es-.
t&n circunscritos a determinadas zonas. LOs programas que tie-
nen un carfcter nacional normalmente tienen una accibébn relativa



mente dispersa en varias zonas, lo que no significa que’ no dis-
pongan de una cobertura nacional como es el caso de CARITAS.

Las actividades zonales cuentan con mayores condiciones por to-.
mar en cuenta las especificidades régionales y porque los recur
sos llegan mls directamente a los beneficiarios.

o y
La mayorfa deilas ihstituciones se han initiado con posteriori-
dadfafi973.;'CoiHCide con el periodo en que el Estado empieza a
disminuir su accionar. Las instituciones no se preocupan ekxclu
sivamente de la artesania rural, contemplan sobre todo progra -
mas globales de apoyo alagro, entreloscuales estd la artesania.,

Lasg actividades que desarrollan los programas de apoyo van des—
de lo meramente asistencial, pasando por la lfinea de promocibn
y estructuracibén de organismos de base, o por los programas que
persiguen la autosubsistencia de los beneficiarios hasta los
mue ayudan a que los campesinos se integren exitosamente en el

mercado.

Los equipos técnicos de apoyo intentan trabajar en conjunto con
los grupos de campesinos, superando la separacibn prevaleciente
durante el periodo 1970-1973, entre los técnicos especializados
en cuestiones productivas y los que trabajaban en aspectos més
bien sociales. Quienes reciprocamente se acusaban de agitado =
res por una parte y de "Tecnbcratas" por la otra.

Existe hoy una mayor preocupacidn por codificar y recoger cuéles
son las motivaciones que tienen los diferentes estratos campesi-
nos, y cuéles son los nuevos componentes de la demanda campesina
y por Gltimo los programas no gubernamentales consiguen junto a

los campesinos, nuevas formas de organizacibn recogiendo las ex-
periencias del pasado y haciendo prevalecer las formas asociati~
vas urbanas que han emergido con creciente fuerza en los secto =

res populares.

LLa artesanfa es vista como un fendmeno vinculado a todo el &mbiw
to rural. De manera que los programas son mltiples, donde el
artesano se nutre mutuamente de otras actividades, como los huer
tos familiares o las unidades productivas. Lo que indica una



~concepcibn globalizadora y no excluyente de los fenbmenos socia-
les vy culturales en el medio rural.

i

-Lias iInstituciones que han tenido.d:su cargo programas de esta. in
dole vinculados a la artesania rural garn & £ g3

b
. L

CARITAS -~ 1Instituto de Promocibn Agraria - Corporacibn de
Ayada Cristiana Evangélica (ACE) - Fundaciédn Instituto Indige
na:. - Instituto de PastoralinRural - Centro de Desarrollo. Coo

;ﬁeﬁatlvo - = .CIDE - Centro de Educacibn y Tecnologia (CET).
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TIT., LOS PROCESOS ARTESANALES URBANOS EN EL NUEVO
"ESCENARIO SOCIAL '

El brusco cambio, ocurrido en el tejido urbano ha modificado la .
totalldad de la expr9516n artesanal- de la ciudad.

3

En efecto, se han desplazado las zonas tradicionales de Clrcula
cibn artesanal, se han reubicado los centros comerciales de al—
ta. venta, se han erradicadg, articulaciones: de vida en zonas te=-:
rrLtoraallzadas de -pobreza, se ha producido- la expansidn genera
1lzada de ambulant@s sobre el casgo urbano, proliferacibn de in
genaos, de- 1ntu1cloneg pOPUlares de venta,. incorporacibn a la °
vida cotldlana de un-.concepto de marglnalldad integral que .in -,
cluye una forma ”artesanal de vestir y vivir" y una maneraxde;ﬁu
exponer en patlos, cpntros, calzadas, enclaves, creando zonas y
espacilos artesanales en la ciudad.

R ik ] ‘)-:. Fil s v ' or Yoo b g

No es p051bl@ mlrar = ld artesania en los nuevos contextoo con
sblo una mirada pastorll o product1v1sta,' La artesania como la
mfisica o la pintura admite niveles mlOltiples de lecturas, arte-
sania culta, no culta, popular, tradicional, nueva, contestara-
=, of1c1allsta pura lmpura,,tiplca, atiplcaw etcu, No ser8 .
el propéslfo de este trabajo entrar a, conceptuallzar y1a esque—'
matlzar las artesanias. i B v
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Nos preocupa mis relevar los procesos artesanales en un campo
disperso y difusoesp,. : : ; P —

gt . i do 8 LY

Las artesanias~urbanqs se vinculaban en el*periodo anterlor a\i
los mercados tradicionales o formales. En esta perspectiva se
encontraban todas aquellas personas, grupos, talleres, organlza
ciones, copperativas, que ligadas a formas proteccionistas del-;
Estado,competian en .un mercado urbano .que .poseia un nivel..de
venta y recepgidn que incluia locales, stand,. galerias, ferias.
y,un circuito menor en el mercado informali. . X sl L
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La 1nstaurac16n dél modelo ‘neo- llberal 51gn1f1c6 desartlrular
gran parte de los mecanismos . de protecc1on artesanal,. dejando
un mercado fragmentado para las artesanias.



Este mercado se ha visto presionado no sblo por la produccién
normal de artesanfa, sino que se ha visto tambin presionado’ por
objetos artesanales provenientes de distintos origenes Y pPor ex-—
presiones nuevas.

Hoy no és'posibyetdistihgﬁig_lygares "tipicos de venta artesa; -
nal", situados en todas las ‘4reas del gran Santiago, las artesa
nfas constituyen un elemento natural de cualquier paisaje urba-
Nno.

Este degplazamiento fisico dél equipamiento artesanal se produ-—
ce por_lé“déSCehtralizaciéh;dé‘polos O centros de animacibn co-
mercial, de servicios y de vida soc¢ial. Es posible ver en do-
mingo ventas de artesanfas tanto ‘en’ las zonas altas (Los Domini
cos - Centro Arauco) como en las zonas populares (La Granja,  Pu
dahuel, Renca) o en las ferias y mercados urbanos. a

Las artesanfas pasan a significar un elemento mis de la ciudad
Y se vinculan con las experiencias populares, registran las

creencias, las leyendas, los tipos, las maneras de narrar 1los
- acontecimientos, ' |

Las artesanias- tienen’ su punto de arranque en las culturas loca
les, absorbiendo de 1a vida popular temdticas, signos, sfmbolos
Y exXpresividades, las que se manifiestan en esmaltes, bronces,
cobres, cerémicas, onix, cueros, vitrales, arpilleras, etc.

R ‘(1,"» 2

Por otra parte log ahogos econbmicos, la ciudad tensionada de
SMOg Yy proyectos de vida mutilados, ha hecho crecer a un habi-
tantg_solidario,que busca lo peculiar y lo original y que en-
cuentra en la artesanfa un campo. universalmente fértil.

Las artesanfas pacen generalmente a nivel urbano.de grupos mar-

ginados cuyas précticas sociales y,culturalés conllevan una gran
heterogeneidad pues incorporan’sectores usualmente al margen de
la vida econdmica activa del pais: jbvenes vy mujeres y una fuer
za laboral excluida Y que posee calificaciones anteriores y que
va construyendo espacios asociativos,de creacién\artgsanal en un
entorno atomizado vy fragmentado, donde recuperan &l espacio te -
rritorial. como &mbito integral del vida cotidiana,



Dentro del mundo artesanal difuso y disperso se pueden distin -
gulr distintos mercados que se constituyen en torno a la artesa

o ndiae

El primero es aquel- que posee las cararteri ticas del mer

cado formal o fradlglonal el segundo es el mercado informal o

popular vy flnalmpnte el mercado solidario,.

El mercado formal vy la artesania urbana

Santlago Lonstltuvo el mayor c@gmento del mercado de demanda
de artesanfias, y esto porque posee tres elementos:

1) Rubros materiales., 2) Centros de produccibn artesanal,
3) Canales comerciales de artesania.

Los objetos artesanales en Santiago proceden tanto del &rea
urbana como- rural. La aractoristlga del trabajo artesanal

en el &rea urbana vinculada al mercado formal es el trabajo
;en talleres.wy el empleo de técnicas y proposiciones estéti-

-

cas;: que indican la existencia de un aprendizaje formal en
escuelas elpecializadas.,

En el mercado formal los productos artesanales van directa-
mente del. productor al comerciante detallista y al compra -
dor. El productor se relaciona con el comerciante detallis
ta o con el comprador final. También este productor urbano
de artesanias ejerce una doble condicibn de productor y co=-
merciante, gestibn que facilita su _participacibn en el mer-
cado. ;

b

bn relacibn-al artesanado rural, éste no tiene oportunidad
de vender al plblico oantldgulno debiendo canalizar la pro=-
duccibn a través de comerciantes locales y urbanos, quienes
viajan @ los lugares de prOdUL”lén con el fin de abastecer-—
se de productos.

Otra forma de contacto que opera con frecuencia entre pro =
ductores de artesanfas rurales, comerciantes y pfiblico de

Santiago, es a través de ferias, encuentros auop1c¢ados por
corporaciones privadas, universidades y organismos pfblicos.



El contacto entre artesanos y:. comerciantes se inicia normal
mente con el compromiso que adquieren los primeros de cum—
plir.con una determinada produccibn para una fecha precisa,
produccibn que normalmente es retirada  por el comerciante
en el lugar en que habita el artesano o bieh’es transporta-
da por terceros.

En el caso de productos de origen rural, se ha verificado
que hay una red de incaltacibén monopblica de productos he -
chos por instituciones o personas (el caso del rubro textil
es el més conocido).

‘El productor artesanal urbano individualues:

a) Aquel que elabora y vende artesanias, sin contar normal-
'mente con local y que tiene dos posibilidades para ven -
der sus productos en el mercado formal: 1) entregando
la produccibn al comerciante detallista, quién recibe la
mercaderia a consignacién o contra pago al contado;
2) vender directamente al pfiblico a través de ferias ar-
tesanales u otros circuitos. - '

b) El productor que elabora y vende artesanfas v, ademés,
vende otros productos, cuenta con local,’y por lo tanto
entrega directamente al consumidor. I -

‘Existen comercidntés detallistas urbanos especializados en

la venta de artesanias, Dentro de este grupo se encuentran

comerciantes propiamente tales y productores—comerciantes.

Es importante sefialar que la mayoria de estos comerciantes

también abastecen sus negocios con productos no artesanales.

La informacién que entrega el comerciante-al pfiblico sobre
las artesanfas es incompleta y a menudo errénea. Toda vez
que no posee cultura artesanal y olvida 6 ignora los contex
tos donde se produce la artesania y muchas veces no compréﬁ
de los productos urbanos o rurales.

“

Al~mismo.tiempo,»aWniyeiﬂde locales, ‘no existen folletos,
léyendas ni anuncios®del producto que atraigan la atencibn



‘del comprador.  Los objetos se. presentan sin informacibn adi

cional y muchas''veces p@Ldqu‘ @n un corijurito ‘deolijetos des
hechabhles y sin espacios.

=2 : i X e . >

fPafd ‘poder’ altrar en el merrado, 1os'productbs QUé”Ofrecen
“los talleres’ af?psanaleo depen cumple rEQUlSltO% de Utili =

dad, calidad, dlseno, cantidad y- precio.

. Espacios artesanales. en el mercade formal

1 ’Centrds"comefciales de dlta ventas’

g h : B s
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Lao rela01ones Lumefflaleb, sociales y recreativas entre pro

du(tores y. consumidores han ido onlurlonando en la medida
en que 1a flganomia urbana ha cambiado.
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El rescate dé QafflOo c¢on identidad cultural genera hoy si -
tios de manifestaciones artisticas, artesanales, pictbricas,

etc. , Estos puntos,de encuentro son importantes pues la con-

. .qurrencia de artesanos, pintores, milsicog y de exposiciones

y conciertos va creando una atmbdsfera de, identidad, en donde
la artesania atrae un pliblico de estudlanteo, traba]adores,
profesionales, “

A
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Los lugares convenclionales dohde se vende la artesania se
ubican en:

»

En tlendas, bou+1que L stands especializados 'se puede
observar en' la Fludad un volumeén apreciable de artesania
de alta calidad. “Son objetos muy variados que - provienen
de estilos y expresiones diferentes; buscando un gusto
por lo "exbtico' sus compradores en general son extranje
ros o chilenos de alto nivel econbmicd.

2. Aeropuertos y Hoteles:

Generalmente alrededor de estos lugares se encuentran
puestos y stands artesanales de carfcter utilitario vy



. decorativo. Sus compradores potenciales son turistas,

hombres de negocio y pasajeros en trénsito.

Los hoteles exponen la artesania tradicional en lugares
especialmente acondicionados, esporédicqmente realizan

exposiciones sobre artesanfa de algquna regibn especifi-
ca (Isla de Pascua, Chilo&, Isluga, etc.)

Comercio establecido de artesanias:

En lugares como el Pueblito .del Parque O'Higgins se in-

tenta recrear con discutible éxito la atmbsfera criollaj
el objetivo de esta ambientacibn es ofrecer a los extran
jeros una imagen de la tradicién chilena y brindar a los
santiaguinos la oportunidad de relacionarse con algunos

elementos de nuestra "herencia cultural". Para ello el

Pueblito ofrece artesanias, juegos tradicionales y comi-
das autbctonas,.

[

\ ’
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‘Estos centros han ido cediendo espacios en beneficio de
toda una suerte deé consumismo y .de ofertasi"poco tradi -
Clonales!" como espectdculos de variedades y comidas in -
ternacionales. i B ;

Gentros periféricos de venta de artesanias:

Existen centros comerciales en los barrios gque se han
identificado por poseer locales dedicados a la venta de
artesanias. Tal es el caso de barrios como Bellavista,
Purisima y los alrededores de Pio Nono donde se ubican
ropas artesanales y orfebrerfa, lapislézuli, cobre y en
general venta de objetos artesanales que poseen una
clientela definida, -



Mercado informal sy artesania urbana

El mercado informal est& constituido por el gran universo de
la marginalidad econbmica, Compuesto de una heterogénea y di
versa fuerza de ftrabajo integrada por séctores.de la clase
obrera excluida, mujeres y jbvenes que no poseen experiencia
v que recorren en conjunto las exigencias de la sobreviven -
cia, dentro de una comlin percepcibén de que la orientacibn de
sus recursos podrd ir mejorando sus precarias condiciones de
vida. “ ‘ :
.

En torno al mercado informal circulan una gama amplia de ac-
tividades individuales, atomizadas, casualesy eventuales 'y
formas cada vez. mis solidarias de esfuerzos grupales y que
llevan un compofiente de' ejercicio democrético interno. Seqfln
datos de la Academia de Humanismo Cristiano son mls de 700
estas organizaciones y participan més de 120,000 hombres, mu
jeres y jbvenes en la produccibn de bienes; entre estas orga
nizaciones sobresalen por su nQmero (215) los talleres arte-
sanales, los que a través de calles, plazas, ferias, barzios,
sindicatos e instituciones tratan de colocar sus productos.

Este conglomerado socio-ocupacional localizado en el sector

informal de la vida econbmica y social alcanza al 27,2% de

la fuerza de trabajo (segfin el Programa de Economia del Tra-
bajo de la Academia de Humanismo Cristiano).

De acuerdo a antecedentes proporcionados por la Vicarfia Cen-
tral, el 20% de los habitantes de las zonas territorializa -
das de la pobreza estln participando en organizaciones de con
sumo, subsistencia, Derechos Humanos, culturales, recreativas,
de capacitacibén, servicios sociales, y sus efectos de demos -
tracibdn sobre el resto de la poblacién es cada vez més alto.

El autoritarismo ha intentado a través de las municipalida -
des crear micro--empresas (huertos familiares, talleres, etce.)

Sin embargo, lo que distingue a las agrupaciones no oficialls
tas es que se basan en valores de solidaridad, cooperacibn y



b,

autogestibébn y que en el recqrrido de su accionar le imprimen
rumbos creativos inesperados a las organizaciones, redefinien
do constantemente sus aspiraciones.

»

Estas caracteristicas diferfan del antiguo mercado informal
_que lo constitufaniun’ sector del proletarlado urbano y de es
.. Ccasas callflcarlonesom
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"Hoy, sin embargo, este meréddo informal gue carece de regis—

tros estables y cuya historia recién hoy est8 siendo recogi-
da por las Vicarias Zonales del Arzobispado de Santiago vy

- por el Programa de Economia del Trabajo de la Academia de

Humanlsmo Crlstlano,‘esﬁé actuahdo gobre la base de implemen
Ear lentamente sus cédlgos de e crlﬁ@ras, de legalidad, de
costos,ide admlnlstraclén 9 de‘venhta ! ¥ hoy esté llegando a
Ser un competidor real(del mercado formal.
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ORGANTZACTIONES ECONOMICAS POPULARES

Santiago, marzo: 1984. - noviembre 1984

\

-"Norte  Centro Oriente Sur ‘Oeste Rural

. Talléres?artesanales A 51 14 B o B rinedd 48
Comites‘aeJCeéantes »B e LA 8 ;"13“3 '}2;, 1
Comedores .. . 3. .5itiaies i U310 30
Ollas comuneéu Lo i@ i ﬂLZ'T’“ é4i.v | 6 A v 3l 7
Comprando juntos ..., ..& 10 jopr 3y, mp = wi%3- 0 18- 2
Grupos Salud g ‘33 . s/éwi' | id | s/d 25; 4

FUENTE: Catdstro PET, 1984



En este contexto las artesanias. han tenido un crecimiento
cuantitativo y cualitativeo. =~ i B
TAECTARRE L g ‘ IR L

La composiciédn humana y  social-del nlicleo artesahal se ha
potenciado paor una mayor presencia de hombresiy mujeres. y
a menudo de familias completas. En el periodo'pre.'73, los
nficleos artesanales trabajaban mayoritariamente con el mer—
cado tradicional. Hoy con la participacidn creciente de
personas con niveles de mds alta escolaridad y capacitacibn
han generado sus propios flujos y canales de comercializa -
B L0k

Existe ademés, una mayor articulacibdn entre las actividades
sociales, culturales y econbmicas de una misma zona'y en -
frentan en:conjunto problemas de materias: primas,- de comer~—

‘

cializacidn y venta. P dadimun B BRN TS lak:

Lios grupos organlzados sonh mOltiples, e decir, son talle -
res de artesania, de ¢apacitacibn, de solidaridad, desalud,
.etc. Este rasgo elevaisus capacidades expresivasiy'le da

. posibilidades’de relacionarse con personas distlhtas,!sindi
catos, instituciones y por ende de extender el mercado.

N . 5 ‘ - comn e b Lot
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. Podemos distinguir enlos.nflicleos artesanales urbanos,:obje
tivos de subsistencia, dé capacitacibn vinhculados:a-una red
de relaciones entre ellos en los procesos de produccibn,
distribucibn y consumo, y se extienden en:

B a3 tvesheey oelyEeouamen g s o 3 o8l
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Lo aquel que recorre lnternampnte las orgaanaplones a tra-
vés de trueque o ventas que se hacen para determinadas acti
vidades (Eventos - Encuentros:- Celebraciones —»Pedidos. -
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Mercado de barrio o sectors: o & ”L‘vﬁﬁw@w":~9

Todas las localidades territoriales (Escuela, Policlinico,
Centros de Pobladores, Comites de drogad1cc¢6n, de alcoho -
lismo, etc.) son compradores potenciales que a través de
promociones inéditas pueden llegar a obtener ventas.



Mercado informal o extra zonal

Este mercado se constituye en los flujos peatonales de mayor
circulacibén y se sitfia donde. existen las instalaciones del
comercio establecido. Tamhién se ubica en mercados y ferias
autorizadas por las municipalidades en las Areas centrales
de ia ciudad. P : X
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3. Mercado solidarioc y artesanfia urbana

»,Ei mercado solidario es limitado, y uno de los problemas, que
tiene es la gran exlgencia que pone en.cuanto a calidad %
terminaciones, lo que no siempre los talleres artesanales pue
den cumplir debido a sus medios limitados. .

il

El-mercado solidario se,ha'constituido-fundamentalmente en
el exterior con el objeto de ayudar y desarrollar la comer -
cializacibdn de productos artesanales en periodes normales,

Hoy es ampliamente requerido y cada vez hay mds interé&s por
. informarse en agencias e . instituciones schre -las posibilida—
i’ des de materializar compras regulares y acordadas previamen-—
T 6,3 & i “ ‘

El mercado solidario interno es un mercado potencial y su in
terés es bhsicamente en el sector sindical. No hay experien
cias registradas al respecto. 3

i O PR R i A : , §

T El mercado.solidario lo constituyen personas u organismos que
est&n dispuestos a comprar productos a un medio distinto del
mercado normal. Algunos han podido generalizar una cierta
venta, lo que en un momento diff{cil de un taller llega a te-~
ner gran importancia para su sobrevivencia.



Organismos no gubernamentales vinculados a la

artesania urbana

Los organismos no gubernamentales que se vinculan a la arte
sanfa urbana se caracterizan porque:

a) su actividad es bésicamente solidaria, lo que significa
dignificar, reivindicar y proteger al artesano

b) la preocupacibdn permanente apunta a estimular formas de
agrupamientos e identidad en un- espac1o de desrntegrac16n
social que afecta'dl drtesano . s

c) los organismos no qubernamentalas fomentan el desarrollo
de las actividades artesanales como una ’alternativa de
sobrevivencia econdmica

d) los espacios en torno a las instituciones no oficiales
sirven al artesano como puntos de reencuentros y even -
tualmente de apoyo en cuanto a materia prima, capacita-
cibn y asistencia técnica BT

e) los organismos asumen en casos particulares poderes limi

tados de compra y comercializacibdn de objetos artesana -
"les y buscan apoyos financleros internos y externos

INSTITUCIONES NO GUBERNAMENTALES

Vicaria Episcopal de la Solidaridad

A partir de fines de 1973"se inicia para un grah- porcentaje
de la poblacibn, destinos de vidas y formas de sobreviven =
cias insospechadas.

“

Mujeres, jbvenes y cesantes en general acuden a las Parro -
quias en busca de reunificaciones y reencuentros.



En este entorno sociolbgico se inician formas primitivas de
desarrollo artesanals : ’ e

v,

La artesania demuestra ser desde sus inicios un mecanismo
“apropiado para plasmar a través de técnicas aprehendidas por
la tradicibébn un mundo diverso de simbolos, significaciones vy
mensajes. A partir de esas expresiones, la artesania comien
za lentamente a ocupar espacios en los distintos niveles de
la Iglesia (Parroquias, Comunidade$, Vicarias) etcs)

Organizacibdn y funcionamiento de:las artesanias en las

Instituciones de la Iglesia Catblica en el Area Metropolitana

& s

B s Lol B 1 e RRE Tl e Tt 2 .
Las artesanias se encuentran en. las Vicarfas territoriales o
zonales y en las Vicarfas especializadas.

Las Vicarfias. territoriales son:

Vicarfa Centro - Vicarfa Norte - Vicarfa Sur - Vicaria
Oriente =  Vicarfa Oeste - Vicarfa Rural Costa.

Las vicarfas especializadas dentro de su &rea, orientan y
definen el trabajo de todas las zonas y les prestan servi -
Clos; entre ellas est4 la Vicarfa de la Solidaridad.

El poyo a las acciones de solidaridad se da-a través de los
equipos zonales que dependen de las vicarfas territoriales.
Desde 1982, las vicarias territoriales han entrado a un pro
ceso de descentralizaci&n'integrando'trabajadbres*SOCiales,
(Profesionales de la salud, vivienda, educacibn y sectoria -
les (artesanales) y administrativos. > - :

Cada vicaria territorial apoya a través de su equipo de zo-
. nas las organizaciones solidarias que surgen de las necesi-
dades de los pobladores de la zona, estas organizaciones
pueden ser:



Comprando juntosii - .tal
arté&sanales .- ‘talleres

res -

ollas.comunes,

leres de’abastécimiento

— -~ Talleres

poblacionales a& . huertos familia-
o b N v mea b

Los: talleres de artesania se-.insértan. dentro.de las organi-
zaciones solidarias®que reciben apoyoide los equipo’ zona -
les y de la Vicaria de la Solidaridad para algdnos talleres.

Las organizaciones artesanales han: pasado por -unatrayecto-
riavevolutiva, primero de gran dependencia del apoyo asis -
-~ tencial, hasta" lograr un mayor gradoide autonomias, :

Este apoyo de las

.

actividades de los artesanos se traduce,

segfin la realidad que vaya adquiriendo en cada zona o lugar,

i e
I ens

T Materia

prima. -

ey

adesorfa técnica .~ asesoria en.produc-—

cibn y expositibn . ~: capacitacibdn técnica y sociali - con

trol de

N -

calidad. e

V1 '

bl

hei b S
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 CUADRO @ N.'-2

Talleres artesanales de subsistencia por zonas

. on o No . . . Total
20 N A 'Talleres  Integrantes  Integrantes
By SN - |
Centro S s R 119
___Norte 2 5 18 36
'vbeste 2 7 3 ¢i4‘
Oriente 10 it 50
. Bur ¢ A 12 18 98 |
 /RQfa1*Cost§ “ 5 14 20 2%0
- 46 95’ 797
FUENTE: Cecilia Moreno: "Artesania urbano-marginal, julio,

1984, CENECA-PEMCI N. 51



Una' gran parte de la actividad de los equipos zonales !se -des

" tina a capacitacibén técnica y capacitacién de formacidn so -

cial a través de foros, reuniones y charlas.

'La intencionalidad especifica de los equipos zonales de las
vicarias territoriales es que su accibn sea educativa vy de

capacitacibni

“La unidad central de’ talleres de la Vicarfa.Central de ila So
lidaridad; (Plaza de Armas) posee una sala de exposicionés Y
ventas de los productos artesanales que provienhen-de los di-
ferentes centros de detencibén del pais y de algunos talleres
artesanales de las vicarfas territoriales.

Los talleres enfrentan serios problemas de comercializacién,
Ya que no pueden competir con los productos nacionales o im
“portados. Para lo cual se ha hecho més rigutoso. el Control
- de Calidad, se ha diversificado la productibdn y se han bus—
cado nuevos canales de comercializacibn. & [ p

La Unidad Central de talleres recibe donaciones solidarias
dentro del pais, se mantienen vinculos con instituciones %

grupos solidarios del exterior que. aportan donaciones Yy ayu
das, -

Objetivos del Programa de Talleres Artesanales:
(extraido del boletin anual "Sexto afio de Laborv™, 19841)

1l.: Continuar el apoyo a talleres de Presos Politicos de C4r

U celesde Santiago 'y Provindias, procuréndoleswun“ingresg
regular que les permita costearse su alimentacién; y for
talecer su organizacibn interna.

2 Prestar apoyo a través de la capacitacibén y la comercia-
lizacibn de los productos artesanales de las seis zonas
territoriales de Santiago.,

3. Contribuir a la denuncia de la represibn y cesantfa ven-
diendo el producto de los talleres con la informacibn de
-Su.procedencia,. en.el.interior del pals y a la mayor. can
tidad de pafises y organizaciones solidarias externas,

. :
1 J45%



4, Incentivar y promover la expresidn popular apovando ini-
ciativas colectivas.

5, Contribuir a crear formas dignificantes de subsistencia
para paliar en parte la miseria de las poblaciones.

CUADRO. - No. 3

TALLERES ZONA SUR 1985

AL LE R ‘ PRODUCCION Intgérgites
San Francisco Negro José 12 a 18
D&vila Negro José 12 a 18
Lo Valledor Sur Cojines 12 a 18
La Victoria Chaleco con disefio 12 a 18

* Sanhta Olga’ v Sy Plutos colores-mufiecas 12 a 18
San Lucas Mufiecas de trapo | 12, a1 718
Maria Madre Calcetas-Cojines 12 a 18
Lo Sierra Morrales de lana 12 a 18
Lo Valledor Norte Chalecos multicolores 12 a 18
San Pancracio - . Arpilleras 2. a 18
Lo Espejo Arpilleras 127a. 18
Fe y Esperanza Arpilleras 120ay 18
Punto Corrido Arpilleras 12 & 18
villa Sur Arpilleras 12 a 18
Santa Adriana Arpilleras 12 a 18

FUENTE: Vicaria Centro 1985.
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FUNDACION MISSIO

Dentro de las variadus cxkperiencias gue existen hoy, destacan
por lia riquema organizacional, la definicidn del mercado, la
fuerza expresiva, las sociedades de Talleres Artesanales de
Conchali que nacieron bajo el alero de la Fundacidn Missio.

La Fundacién Missio es una Institucidn ecuménica oficializada
por el Arzobispado de Santiago, que junto con respaldar la so-
ciedad limitada de Talleres. Artesanales de Conchali apoya y da
asistencia a pobladores erganizados de-sectores marginales.

Se mueve fundamentalmente con ayuda de grupos catdlicos y evan-—
géilicos de la Repiblica Federal Alemana (RFA).

LOS _TALLERES ARTESANALES DE CONCHALT

Los Talleres de Conchali nacen en el sector de la Pincoya como
“p”lonvu colectivas y una forma distinta de insercidn econbdmica
Fara la mujer, son talleres destinados a la poblacién de bienes
Y servicics y generan ingresos a sus integrantes. .

Sus ClLuFthlStl "as son mas complejas y estructuradas que otras
experiencias pues "implican habilidades y certificaciones de la
bores diversificadas. divisidn del trabaio. uso'y manejo de dea~
*ermlnadas tecnologias y herramientas, conocimiento Yy experien-—
cia en’'la nomprnlallzaClon, capacidades admlnlstratlvgs, conta-
bles y gestionarias" (11). SRS

i S ) {3 " s S om0 2

(11) Clarisa Hardy: Los Talleres Artesanales.de Conchaii, PET,
Academia de Humanismo Cristiano, 1983.




Los
del
sis,

1.

Talleres de Conchali han sido!estudiados por Clariss’ Hardy,
PET, como un modelo organizativo'nacido en tiempos’ de cri -
en un estudio que distingue cuatro e‘rapas°

~Etapa de la construccibdn solidaria

N\ -

Se caracteriza por la presencia de la Iglesia como 1nstrumen
to de apoyo y promocibn de la iniciativa. Es la etapa en
que reciben productos y producen prendas, y a cambio de eso,
reciben alimentos y vestuarios. . . Se .asumen las: dlflcultades
y limitaciones y se supera el asistencialismo, se permanece
en la Parroquia, consciente de la falta de oportunidades.

N

wEtapa de la construccibn de recursos i

Se distingue por la dlver51f1<a(16n de los rubros y el co -
mienzo de la produccibdn de Arpilleras, con motivos basados
en experiencias poblacionales bajo el autoritarismo.

Los productos de este periodo pasan a ser vendidos a través
de la Vicaria, La actividad laboral adquiere estabilidad y
los talleres dejan de tocar asuntdos como solidaridad, ollas
comunes, atencidn del nifio. -Empieza un. proceso de Loma de
conciencia de eficiencia econbmica. Este se inicia en el
afio 1976 y es cuando la Fundacibdn Missio se responsabiliza
de manera m&s directa en la promocibn y desarrollo de las ..
organizaciones de. Conchali, pues la Vicaria concentra sus.

-actividades-en la--defensa de los- derechos humanos; -

Etapa de construccibnide la autosuficiencia

Es el perfodo de mayor. independencia, es el nacimiento de
la Organizacibn Econbdbmica Popular (OEP)° El problema cen-
tral deesta etnpa es 1a organizacibdn., Cada taller se iden
tificaifcon un rubro especifico (usos de determinados tipos
de materia prima, colores, disefios y motivos).



- El problema es vender y se produce una mayor acogida en el

Mercado Solidario Internahlonal

se empiezan a incorporar..
culturas y tradiciones del pais° : - :

Se acentfia la capacitacidn y otro .tipo de conocimiento. co-
mo contabilidad, c&lculo de costos, conocimiento de” méerca-
do, de administracibn y gestibn.

B

La_autonomia como supervivencia . .
E5 'la etaﬁé‘bé ada en 1a autosuflc1enc1a de los talleres,
en la creacibn de la personalidad juridica (sociedad limi-
tada), en la mantencidén de pedidos regulares para la comer
c1allzac1on en el exterior y -en.da ampliacidbn del mercado
interno a través de~lTa~ puesta én marcha de lécales drfesa-
nales en sitios comerciales de alta venta.
7 &
CUADRO N. 4
EVOLUCION TALLERES DE CONCHALT
(Seglin  etapas de apoyo_externo)
PARROQUITA - VICARIA ZONA NORTE - FUNDACION MISSIO
1574-Dic.4975  En./76-Dic./78 En/79-Dic/80 En/81-Dic/83
Familia Familia Familia Recoleta
Recoleta Recoleta Recoleta San Alberto
"San Alberto San Alberto - El Rodeo
San Juan "San Juan Sembrador

El Rodeo E1 Rodeo Premio Nébel
Sembrador _ Sembrador veaWilla Wolf
. Premio Nébel Premio Nbébel | Pincoya 4 b
weVilla Wolf Villa Wolf Sol Naciente
Pincoya 1 Pincovya .1 "Madreselva
Pincoya 4 Pincoya 4 a Flia,.: Telar



- 61 -~
Continuacibn Cuadro N. 4
PARROQUIA VICARTIA ZONA NORTE FUNDACTON MISSIO
1974-Dic.1975 En.,/76-Dic./78 En/79-Dic/80 En/81-Dic/83
Piedras Pobres Pincovya 4 b El Hueso

La Capilla Octava Est.
San Juan XXIII Esperanza

Las Carmelitas Las Carmelitas
El Bosque Nvo. Amanecer
Sol Naciente

2 Talleres 41,31 Fallerep

- 18 Tallepes Soc»Talleres
- ' Conchali
15 Talleres

FUENTE® : «Clarisa Rdrdy, “op. ¢itsi PET, 1983

Fundacibdbn de Ayuda Social de las Iglesias Cristianas (FASIC)

El FASIC mantiene desde 1977 un Programa Modelo Siquidtrico, con
el objeto de ayudar médica y sicoldgicamente a las - personas que
han sufrido alteraciones o traumas provocados por.la represibn.

Dentro de este programa se desarrollan los talleres artesanales
mOhltiples de artesania y terapia de FASIC. En su origen se pen=-
saba en formas organizativas tendientes a crear ingresos econbdmi
COS s

En su primer periodo se encuentran con obstéculos provenientes
del estado emocional de las personas integrantes, lo que dificul
ta un quehacer y una gestibébn autdnomas. En 1978 se insiste en
el car8cter terapéutico de los programas y es a través de la ar-
tesania donde se van produciendo peribdicas rehabilitaciones-de
personas.



Las experiencias de expresibn manual han sido para muchos un
descubrimiento personal de nuevas potencialidades de comunica-
cibn y canalizacibn de tensiones y agustia, a través de las
cuales logran recuperar el equilibrioc perdido (12).

La

pbbiééién ééulos talleres est4 compuesta por:

ex prisioneros politicos
familiares de detenidos desaparecidos

- retornados:

ORGANISMOS ACADEMICOS NO GUBERNAMENTALES VINCULADCS

A LA ARTESANIA

Hay un creciente interés por estudiar el fenbmeno artesanal en
institutos no gubernamentales. Este mayor interés radica en
las potencialidades que ofrece la artesania como vehiculo ar -
tistico y rearticulador de expresiones colectivas.

En
la

esta direccibn se han realizado estudlos Yy se. ha fomentado
capacitacibn de grupos artesanales. - B

Los organismos que han hecho aportes y estén lnteresados en dP
sarrollar la artesania son: e

p

El P.E.T. (Programa de Economia del Trabajo) de la Academla
de Humanismo Cristiano. & :

El PET estudia, fomenta y desarrolla las organizaciones eco
nbmicas populares (OEP) dentro de las cuales destacan los
talleres artesdnales. Edita hojas, cartillas y boletines vy

(12) Cecilia Moreno: "Artesanfia Urbano-Marginal", N. 57, julio,

1984, CENECA .,



U

mantiene un estrecho contacto con formas organizativas nacil
das en log sectoresg popularess - oo e y DR

Es impqQrtante sefialar el evento realizado en CEPAL entre las
Organigzaciones territoriales de amplio espectro, siel PET y -

by

CEPAL: "Taller de Mercado y Organizaciones Econbmicas Popu.

lares", Santiago 9 y 10 de noviembre de 1984. ' - :

‘Céntros de Estudio’dé la Mujer '(CEM) | SRR Y

E1l CEM posee un Programa de Estudios y Capacitacibn de_lé.
Mujer Campesina e Indigena (PEMCI) que ha realizado valio-
sos aportes relativos a la mujer Aymaré y a las formas de

‘produccibn que asumen hoy.

5 2 ~
v

Sus‘objetivos‘son'creérﬁespaciOS‘probios”de expresibn de las

manifestaciones creativas de las mujeres y difundir su pen=.

samiento. Crear conciencia de las condiciones de discrimi-
nacién y opresibén que viven las mujeres, contribuyendo a la
formacibn y desarrollo de las organizaciones propias de mu-
jeres. 14 g i b 3 . , ‘

Centro de Investigacién y Desarrollo de la Educacién (CIDE)

Mantiene programas como "Talleres de expresibn popular',
"Capacitacibn y organizacibn para grupos campesinos'.

L R s : ) « ’ ‘.‘ Vy' 5 A 5 . o : ! .
Dentro de estos programas se inscriben ‘experiencilas como las
iniciadag 'en marzo de 1984, a través de los Centros Abler =

tos de Educacibn Popular, en Curanilahue, dedicados a la ca
pacitacibn artesanal con exX trabajadores del PEM (Programa

de Empleo Minimo) y ex socias de CEMA-Chiles ' o5



Instituciones Oficiales vinculadas al fomento de la

Artesania Urbana

Como ya sefialamos la reformulacibn de los servicios pliblicos de
ja un vacio institucional con respecto, a, las, pplitlcas protec -
cionistas hacia la artesania. TR

Este vacio es cubierto desde otras perspectivas por la Funda -
cibén CEMA-Chile, como organismo que se autocalifica de "orien-
tador e 1ncent1vador del desarrollo de la artesania tipica ehd *
lenarn, j

A

CEMA - Chlle no es sblo un rcpertorlo de sfimbolos pacionalistas vy
subordinados, es también una institucibn que ha ‘asumido en el
campo de la artesania una politica enérgicamente expansiva, en
cuanto a'localizacidn fisica y espacial. Se encuentra en todas
las regiones de Chile a %ravac .de talleres,.locales de venta,

galerias,. sfando, etc, I . ‘f

i~ A

Aun cuando FEMA es el organlsmo mayor, existen otros organismos
vinculados a la artesania y que en algunag esferas entran en
tensién institucional con las amplias atribuciones y facultades
de CEMA

[§

Servicio de Cooperacibdn Técnica (SERCOTEC) ~

Hasta 1973 SERCOTEC contaba con facultades y atribuciones para
Ooperar sobre la artesania a través de la capacitacibn, asisten-
cla técnica, en organizacibn, produccibn y comercializacibn.

Sin embargo, las politicas hegembnicas de CEMA le fue quitando
perfil vy autonomia creando tensiones, duplicidades y suplanta-
Ciones., De manera que hoy es un organismo especializado en el
fomento de las exportaciones.



Politica de Exportaciones de SERCOTEC

En relacidn a las exportaciones SERCOTEC opera-desde dos puntos
de vista: a) Asesora al exportador nacional, limit&ndose a rea
lizar contactos comerciales. b) Asesora al importador extran—
jero, participando directamente en la negociacibn de las expor-
taciones. : '

En el caso de asesoramiento al exportador nacional existen dos

"modalidades: . a) El exportador dispone de stock vy destino de

las artesanias, pero no refine los requisitos para exportar, es
ah{ donde SERCOTEC se encarga de realizar los trémites para la
exportacidn. b) Existe el exportador con capital para exXxpor-
tar, pero no cuenta con stock, en este caso, SERCOTEC contacta
al exportador con diferentes artesanos para que realice la com
pra.

Todos los productos artesanalés destinados a la exportacibn pa-
san por un control de calidad por rubros, de acuerdo con mate -

.rias primas y procesos de manufacturas, a cargo de SERCOTEC.

~CUADRO N. 5

MONTO DE EXPORTACIONES .
(Afios 1976 a 1980) |

ANOS MESES MONTOS (US$)
1976 Enero-Dicilembre 25.000
1977 Enero-Diciembre 38,000
1978 Enero-Diciembre 35,000
1979 Enero-Diciembre 45,000
1980 FEnero-Diciembre 110,000

FUENTE: SERCOTEC



Estas cifras de exportacibn artesanal, no representan el tdtal
exportado, sin embargo, indican la evolucibn del sector y, por
lo tanto, muestran la tendencia probable de la demanda externa.

" Destino de las exportaciones de SERCOTEC

Las exportaciones de artesania realizadas por SERCOTEC se han
dirigido principalmente a la demanda manifestada en paises eu-
ropeos, como Francia, Alemania, Espafia y tambié&n Estados Unidos.

CUADRO N. 6

CLASIFICACION DE LOS PRINCIPALES RUBROS DE EXPORTACION

PRODUCTOS

RUBRO MATERIA PRIMA TIPO DE ARTESANIA MAS FRECUENTES
Joyeria- Cobre-Bronce Grabados en cobre, Colgantes mura
bronce y al &cido les, mbviles y
platos
Cerémica Arcilla . ‘- Cer&mica Figuras orna -
mentales
Textil Lana de oveja Tejidos en telar Alfombras, man
ristico tas, ponchos
Cesteria Crin de caballo Tejidos Objetos y figu

ras antropozoo
morfas

FUENTE: SERCOTEC



PRO -~ CHILE - BN, UL AL L S5 i

LLa Direccibn de Promocidn de Exportaciones (PRO-CHILE) creada en
1974, tiene como objetivo fomentar las exportaciones de produc -
tos, tanto tradicionales como no tradicionales. i

Corresponde a PRO-CHILE el ¥studio, proposicibn y ejecucibn de
acciones concernientes a la promocidn, diversificacibn y estimu-
lo del comercio exterior del pais.

PRO-CHILE cumple las siguientes funciones con respéecto a lalarte
sanfia : IREN A EE rars ide < L™

o

- Organizar ferias comerciales de Chile en el exterior y prepa-

.. rar o colaborar en la realizacibn de eventos internacionales.

%, Realizar una,labor permanente de difusibn en el mercado inter
nacional de productos nacionales. ;

No existe la posibilidad de cuantificar el impacto de PRO-CHILE
en las.exportaciones de artesania, debido. a que_np@existe una. ..,

codificacibn. especifica para estos. casos.

~ ¥ g8 & e , H i

La manera de operar .de PRO-CHILE se limita a..poner en contacto
a importadores y exportadores. Para esto, recomienda a los ex-
portadores participar en las ferias internacionales con el fin
de establecer relaciones comerciales .con los. importadores. y, ade
més,, lograr; una publicidad directa para los Pf0¢9¢t9$w,nﬁn‘la
prctica existen restricciones de tipo econbmico para el expor-
tador de artesania, en el sentido que debe enfrentar la mayoria

de los gastos inherentes a la operacibn, situacibn que limita
su participacibén en dichas ferias.



Organismos de empleo temporal y capacitacibn en el

Area Artesanal

Municipalidades

El Programa de Empleo Minimo. (PEM) consagra entre sus activida-
des el trabajo en Talleres$:Artesanales.

N 2
‘

Cada Municipalidad realiza programas de empleo artesanal dife-
rentes. En el Area Mefropolitana se encuentran los programas
realizados en La Pincoya, La Florida y La Pintana. Es imposi-
ble obtener datos cuantificables por el caricter temporal del
empleo.

(¥

Sin embargo, estimaciones realizadas por el PET sobre la incor—
poracibén de la mujer, que es la que integra mayoritariamente es
tos talleres artesanales, a los programas de empleo minimo (PEM)
son del 18,4% en 1976, y del 36,4% en 1982,

Las anteriores cifras revelan un aumento de la mujer en los em-—
pleos subsidiados y explican el n@mero considerable de talleres
artesanales que se desarrollan con las Municipalidades. La ma~
yoria de estos talleres sirven de aprendizaje en técnicas, lue-
go son absorbidos por CEMA o se constituyen en grupos indepen -
dientes que empiezan a operar en barrios poblacionales.

Las Municipalidades otorgan ademéds patentes a los artesanos in-—
dependientes que estén iMscritos en el Registro Nacional de Co-
merciantes, Pequefia Industria y Artesanado de Chile.

r {
N
{

Bl Municipio y las Ferias y Exposiciones Artesanales g

Dentro del Area Metropolitana existen ferias artesanales que de
penden de las Municipalidades en orden a otorgar patentes vy per
misos,



En ese plano la Municipalidad posee un reglamento que otorga 1i
cencia para instalarse en zonas de la ciudad en las cuales el

artesano sblo paga el servicio eléctrico, la limpieza y la vigi
lancia. o

En el Area Metropolitana funcionan ferias artesanales en Provi-
dencia, Santiago Centro (de artesanos lisiados en el antiguo Pa
saje Cousifio), San Miguel y Nufoa. La Municipalidad producto ~
de las politicas de reconocimiento de identidades culturales de
la ciudad, patrocinada por la Alcaldia de Santiago, ha rescata-
do barrios o zonas tradicionales que contienen la ratificacibn
del sitio como un generador de manifestaciones culturales. En
este sentido se han transformado lugares como el Mercado Central,
la Estacibén Mapocho y la Casa Colorada,

Existen hoy lugares de reconocimiento artesanal en barrios de
Santiago (calles Paris - Londres, Estacibn Central, hay una fe-
ria internacional patrocinada por la Municipalidad en la Esta -
cibn Central, Estacibn Mapocho y otros lugares restaurados) .

SENCE

El Servicio Nacional de Capacitacibn y Empleo (SENCE) depende
del Ministerio del Trabajo y su objetivo es entregar capacita-
cibn a personas de menos ingresos o de extrema pobreza.

E1l SENCE establece convenios con las Municipalidades y organis-
mos privados de capacitacibén para realizar jornadas de capacita
cibn a artesanos.

Los cursos son de un miximo de 100 horas mensuales de clases Yy
se han otorgado en Municipalidades cercanas a Santiago (Buin,

Quilicura, Pefiaflor).






IV, LA FUNDACION CEMA-CHILE Y LA ARTESANIA

it

La Fundacibn CEMA-Chile es un organismo del voluntariado femeni
no que se autodefine como: '"Una corporacidn de derecho privado,
sin fines de lucro, ajena por completo a proselitismo politico
o religioso, cuyo principal objetivo es lograr el desarrollo in
tegral de la mujer, agrupadas en los Centros de Madres a lo lar
go y ancho del pais, y por intermedio de ellos, contribuir al
bienestar de sus familias",

De acuerdo a los.estatutos, su Presidente Nacional es la esposa
del Jefe del Estado. . El Directorio est8 constituido por once
personase. ‘

Hasta 1983 poseia 5.728 voluntarias y dentro de las organizacio
nes comunitarias existentes en términos porcentuales CEMA corres
ponde al 47,7% del total.

En el pais, existen 4.135 Juntas de Vecinos que movilizan alre-—
dedor de 200.000 mujeres, y 10.052 Centros de Madres.

Los Centros de Madres son reconocidos dentro de la Constitucibn
de 1980: "El Estado reconoce y ampara a los grupos intermedios
a través de los cuales se organiza y estructura la sociedad y
les garantiza la adecuada autonomia para cumplir sus propios fi
nes especificos" (ODEPLAN - INFORME SOCIAL, 1983).



CUADRO N. 7

ORGANIZACIONES COMUNITARIAS EXISTENTES A 1983

(Porcentaje)

plpee

,fbtrcs‘_ Juntas de Vecinos
3,49, ‘ 31, 9%

: ‘“CIubes
Deportivos
17,0%

Centros de Madres»
a7, 7%

FUENTE: ODEPLAN, en base a Asesoria Juridica, Ministerio del
Interior, Cuadro N. 19



La Fundacién CEMA-Chile es una institucién que se relaciona con
las artesanias, segln suscriteérics, "mostrando una imagen ver-
dadera de nuestra cultura e idiosincrasia, velando por al guitl
vo y preservacidn de nuestra artesania en cada regidn del pais.
Les paga preclos justos a los artesanos, ‘manteniendo para ellos
una fuente permanente-de ingresos. Lleva esta imagen verdadera
al exterior, partiﬂipando en ferlas internacionales de artesa -
nia ... CEMA-Chile, va mids alld de la comercializacién de las
creaciones ..., preocup&ndose de ensefiar.a los jdvenes a mante-
ner y acrecentar . su ;acervo cultural, a través de la Escuela Na-
cional de Artesanos"s . (Revista CEMA- ~Chile,toctubre 1981).

La Fundacién CEVM n—Chlle data de 1954, nacib bajo la Presidencia
de Carlos Ibéafiez del Campo. Se llamaba la Fundacibén de Derecho
Privado "Ropero del Pueblo". Esta institucibn fue creada para
prestar beneficios, no incluia la idea de Centros de Madres.

Con el devenir del movimiento social y la lenta incorporacién de
la mujer a la vida civiga el CEMA-~Chile se convierte en instru-
mento de promocibén y participacidén en.los goblernos de Frel Y

Allende. ‘ . P 2

Con la llegada del régimen actual el CEMA asume una agresiva pre
sencia y trata de ser el portador: de los elementos ideolbgicos -
contenidos en la Declaracibn de Principios del Mllltarlsmo Chlle
no. -

;

Este organismo tiene una Directora Ejecutiva elegida. por el Pre-
sidente y aplica un sistema de descentralizacibén que 'se caracte-
riza por la designacibdn de Vicepresidentes Reglonales, Provincia
les y Comunales. Las Vlrepr°81dentes son las sefioras de los In—
téndentes, ‘ o



ESTRUCTURA DE CEMA-CHILE

ADMINISTRACION

FUENTE:

.Sub Depto. Pro-..

~duccibn Textil

Tienda de
Abarrotes

Taller Central
Produccibn Linea
Escolar
Comercializacibdn
Linea Escolar

Local de
Exposicién
y Ventas FISA

Revista CEMA, octubre 1981

Contraloria
5 Fiscalia
' DIRECCIONi';;; Organizacibn
~ADMINISTRATIVA' - vy Métodos
Arquitectura
Coordinacibn
AREA  AREA AREA
ADMINISTRATIVA EMPRESARIAL EDUCACIONAL
 DEPARTAMENTOS ~. F8brica de Casas’’ Centro de’
;o - Empresas de Capacitacibdn
Comercializacibn Obras Central
Computacibdn Construccibn
Finanzas Escuela
Jurfidico Locales 'Nacional de
Personal Venta Artesania Artesanos
Relaciones . ~ Santiago (4) “(Santiago)
~“POblicas - EE.UU.
Servicio de ~ Antértica Escuela
Apoyo Regional de
.Sub Depto., Exportaciones Artesanos
_Adguisiciones Artesania (Purranque)

Taller Escuela
Artesanal
(Putre)



La estructura superior dirige una serie de Departamentos: Jurl
dico, Asistencia Social, Capacitacibn y Artesania.

En la puesta en marcha de estos programas concurren aportando
profesores o equipos, entre otras, las siguientes instituciones:
Secretaria Nacional de la Mujer, INACAP, Departamento de Exten-
sién Social de la Universidad de Chile, Universidad de Santiago,
el DUOC y la Asociacibn de Proteccibn a la Familia.

E1l CEMA trabaja vinculado a las voluntarias que organizan, aseso
ran y capacitan. El1 CEMA se financia a través de ingresos obte-
nidos, especialmente a través de los departamentos de operacio -
nes, laboral y artesanal. Asimismo, obtiene aportes extraordina
rios provenientes de los sorteos anuales de la Polla Chilena de
Beneficencia, exencibdn de impuestos de los cines por una vez al
mes y una reunibn hipica en los hipbdromos de Santiago y Valpa -
raliso.

El CEMA cuenta con 330 centros artesanales repartidos desde Ari-
ca hasta la Ant&rtica, los que controla a través de su Departa -
mento de Artesanfia Tipica Chilena.

Adem&s de los centros abiertos posee talleres artesanales (114
talleres). Los socios operarios de los talleres artesanales re-
ciben una remuneracibdn establecida, m&s un porcentaje adicional
por prenda confeccionada,

La produccidn de los talleres, asi como también los trabajos in-
dividuales de las socias capacitadas por la institucibn y que no
pertenecen a ellos, son comercializados a través de los bazares
que mantiene CEMA-Chile,






CEMA mantiene dos Escuelas de Artesania :

1. La Escuela Nacional de Artesanos funciona con recursos
otorgados por el Ministerio del Interior, desde agosto de
1981. Los alumnos son becados. Los cursos que se dictan
’§8n sobre cerémica, orfebreria, tejido artesanal, tallado
" en madera y piedraj; funciohan a diario y con jornada com-
"pleta y tienen una duracidn de cuatro semanas. Una vez
aprobados, los participantes obtienen el titulo de artesa
nosg en la especialidad que les corresponde,. el titulo es

otorgado por el Ministerio de Educacibdn.

La Escuela Nacional de Artesanos, reemplaza a la ex Escue~
la de Canteros de la Universidad de Chile.

2. Escuela Artesanal de Purranque

La Escuela Artesanal se inicib a comiengzos de 1982 y posee
50 alumnos becados entre 15 y 20 afios, mujeres y hombres
con Octavo Bé&sico, nacidos en los alrededores de la regibn.

CEMA es hoy, segfin elIDirecth Administrativo de la Fundacibn
Tenlente Coronel Hugo IvAn Gongzélez; el "organismo orientador
e incentivador para el desarrollo de la artesanfia tipica gl Le
.na'",

Esta Institucibdn oficialista se ha constituido en el més impor-
tante poder comprador no sblo a través de los talleres artesana
les sino de sus 23 locales de venta de artesania en las diferen

tes regiones del pafis., ‘

Ademés cuenta con un catastro de una parte importante de los ar
tesanos, ha diseflado una encuesta a nivel nacional que ser& pro
cesada por ECOM, la cual le serviré para empadronar buena parte

de los artesanos chilenosa.
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CEMA~Chile ve a la artesania como un "Sector" que debe ser con<
siderado como cualquier otro, es decir, que genera derechos y
obligaciones.

CEMA=Chile filtimamente ha ido duplicando las funciones de
SERCOTEC y ha emprendido una.enérgica politica de exportaaiones,
Se han impreso lujosos catilogos, en los que se consideran los
productos que podrian interesar. a los potenciales importadores.

A través de CEMA se,han hecho exportaciones a Colompia, Uruguay,
Brasil, Venezuela, Estados Unidos, Canad&, Panamd y paises del
Mercado Comlin Europeo.

CEMA trabajd con las oficinas de PRO CHILE en Nueva York, posee
una sala permanente donde los importadores concurren a soliai -
tar catflogos y futuras muestras para efectuar posteriormente

pedidos.

Una muestra en Estados Unidos de artesania chilena tiene un va-
lor de US$51.,000 .~ ¢

Recientemente se hizo un convenio entre la Fundacibn CEMA-Chile
y.la Cancillerfa chilena que consiste.en que el Ministerio. ad -
quiere muestras de artesanfia, lo que significa difusidn entre
todas las.Embajadas. También incluye facilidad de intercambio
-de artesanfa entre los pafses del Cono Sur con tratamientos aran
celarios discriminatorios, y con un fuerte apoyo al fomento de
las exportaciones no tradicionales.

~El actual poder dé'compri‘de CEMA-Chile a nivel interno se redu
ce a unos 1.800 artesanos de todo el pais,; quienes en su mayo -
ria viven exclusivamente de los trabajos que entregan a las ga-
lerias. '



CEMA CENTRAL

Las oficinas centrales de CEMA-Chile én{SéHEiagowjunto con su
sala de exposicibn y venta, centralizan todas las gestiones de
adquisigién y comercializacidn. . S T g »

A e I i

La Institucibn esté dividida en secciones y oficinas que se
ocupan de asuntas especificos de su atribucién: -

i

~ ©ficina deComercializacidn- (B, B0 Ul 8k DpBld

~ Oficina de Adquisiciones g~ ey
- i sO0ficina.dé ‘Rélaciones Plblicas Niows o o 7w waabh £k

-~ Ofidina ‘de Turismo = . . e o Tempme il s BGE Gsha

-~ Oficina de Regiones s b AABFAE 8% €

Cada oficina tiene su propia autonomia e independencia, la in-
formacibn se maneja por cada seccibn teniendo cada una los da-
tos que le conciernen de acuerdo a sus labores y objetlvos.

Existe al mismo tiempo, una descentralizacibn a través de las

salas de venta y exposiciones diseminadas a lo largo del pais.
Las cuales desarrollan sus gestiones de adquisicibn y comercia
lizaciédn independientes del CEMA Central.

Los artesanos rurales estln inscritos dentro de un catastro na-
cional de artesanos por rubros de produccibn. (Informac16? de
carfcter confidencial y exclusiva del Departamento de Adquilsl -
ciones),

La comercializacibn de los objetos artesanales se realiza de la
siguiente manera:

El artesano debe presentarse a la oficina de adquisiciogeg de
CEMA Central de Santiago, con cuatro o cinco muestras minlmas
de sus artesanias para ser sometidas a seleccibn por una cgml—
sibn que examina los productos desde distintos puntos de vista.



~ Calidad y terminacidn
- Valor comercial (aceptacibdn de consumo)

- :Contenido de disefio o representacibn

39

La Comisibn se refline todos los viernes a fin de seleccionar e
inscribir nuevos artesanos.

Una vez seleccionada la artesanfa por la Comisibn, el artesano
queda inscrito en el catastro nacional como artesano reconoci-
do. Luego se le encarga un pedido de productos para ser expues
tos en la sala de exposiciones y ventas de CEMA,a fin de que
éstas pasen por un perfiodo de pruebas de una semana o 15 dias
para determinar su aceptacibn y nivel de comercializacibn. Si
la artesania tiene aceptacibén se le har&n al artesano pedidos
mensuales que se le pagarén a la semana siguiente de su entre-

ga (caso que no es estable), v



Vo EL AREA ARTESANAL 'Y LA LEGISLACION

Sobre esta materia el artesano tiene desinformacibébn o simplemen
te carece de ella.

Las causas, entre otras, es que nunca se ha iegislado‘junto a
las organizaciones artesanales y el Estado no ha tenido la preo
cupacibn de definir las reglas del 4rea artesanal,

Durante el ré&gimen anterior hubo una preocupacibn real por dar=-
le un marco legal a las actividades artesanales, dentro de las
disposiciones més importantes se contaba con:

a) Leyes de Fomento Regional

1. La Ley 17.444 del-24 de julio de 1971, que creb la Junta de
Desarrollo Industrial para las provincias del Bfo-Bio,-Ma -
lleco y Cautin establecia disposiciones que sefialaban como
obligacibén de esta Junta el preocuparse del fomento de la
artesania., En el articulo 11 de la Ley se safilalaba:
"La-Junta. deber& mantener. en Santiago-y en otras:ciudades
que se acuerden, ferias permanentes destinadas a la comer =
cializacibn de los articulos de artesania, sobre todo. en
cuanto proceden del trabajo mapuche,

2. Ley 17.382 del 6 de noviembre de 1970

Esta Ley entrega a los Comités (Comité Programador de Inver
siones para las provincias de Valdivia y Osorno, y otro pa-
ra la provincia de Llanquihue) la responsabilidad de las 1n
versiones que fueran necesarias para el desarrollo regional,
dando preferencia al desarrollo artesanal, entregéndole al

Presidente de la Repfiblica la facultad de suprimir. impues -
tos que afecten a la artesanla. : N -
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3. Ley 17.729 que creb el Instituto del Desarrollo Indigena

Esta Ley fue publicada el 26 de septiembre de 1972. Se le
.entregb-las funciones del desarrollo de la artesania indf-

gena.

Seglin el articulo 70, "ser& obligacibén del Instituto promo-
ver el desarrollo de la artesania indigena, constitulr cen-
tros artesanales, otorgar créditos en dinero, materias pri-
mas o elementos destinados a la artesania de plata y otros
metales, asegurando su comercializacibn',

Todas estas leyes han quédado en letra:huerta, toda vez que han
sido suspendidas, reorientadas, etc.

En la actualidad el artesano por su actividad comercial est& su
jeto al impuesto que indica la Ley de Compraventa y Servicios y
a todas las normas en &l contenidas. S&lo se sefiala como situa
cibn especial a los artesanos que viven en sectores rurales, que
no estén sujetos a la fiscalizaciédn del Servicio de Impuestos

Internos y por 1o tanto no estén inscritos:en el Registro de Pro
ductores, por lo que se transforman en los llamados "casos de

dificil fiscalizacibn", naciendo entonces’la obligacibén del com
prador de productos artesanales de emitir una boleta de compré:
reteniendo el impuesto, y con postérioridad declararlo Y pagar-—

lo,

La Ley 17.064 publicada en el Diario Oficial del 11 de enero de
1969, establecibd la exencidn de impuesto de la compraventa, a

las transacciones comerciales artesanales efectuadas en la loca
lidad de Pomaire. P . : : -

Los artesanos deben inscribirse en el Registro Nacional de Co -
merciantes (Ley 17.592)4° El artesano para inscribirse deber&
acreditar ser miembro de ‘uUna organizacién gremial con personali
dad jurfidica de la localidad o provincia.

Los inscritos deberé&n pagar cuotas de incorporacibn y cuotas
anuales, las que dependen del capital mis reservas declaradas

al Registro.



Los artesanos estén obligados de acuerdo a lo sefialado en el
articulo 68 del Cbdigo Tributario, a presentar al Servicio de
Impuestos Internos dentro de los dos meses sigulientes a que se
comience sus labores, una declaracibdn de inicio de actividades.

Para poder comercializar sus productos en locales propios, los
artesanos deben obtener patentes municipales.

La patente se encuentra sujeta a todos los trémites, controles
y derechos que la Ley sefiala (Ley 11.704 de Rentas Municipales)
para las patentes en general, por lo tanto, la Municipalidad
respectiva deberd efectuar visitas de inspeccibn para determi-
nar condiciones de seguridad, etc. que tenga el taller, con el
informe de estos inspectores se procede a otorgar la patente
respectiva,
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VI,

ALGUNOS ELEMENTOS PARA EL DISENO DE UNA POLITICA

ARTESANAL DURADERA

1" disefio ‘'de una politica artesanar‘a nlvel nac1onal sélo seré
posible si se logran cumplir dos supuestos fundamentaless

T

L T

DemOFratlzdc16n de las Tnstituciones OflClaleS

o;prlvadas v1ncu1adas a la Artesania

En las actuales condiciones, las politicas artesanales han

- sido: orientadas fundamentalmente a través del dlsp051t1vo

administrativo e ideolbgico de CEMA=-Chile, que ha creado

- un ' sistema cerrado y.excluyente de disposiciones y. normas

hacia la artesania.

_El cambio ‘hacia um. .contexto democré&tico deber8 permitir

reordenar el funcionamiento de CEMA~ Chile. Asumlendo Este
una nueva perspectiva en el desarrollo.y desplazamlento £
sico y espac1al de .sus actividades,

7Orqanlzac16n de los artesanos -en entldades que

expLesen internamente sus mltiples relac1ones;

Es imposible disefiar cualquier politica artesanal sin el
concurso responsable y creativo de’ los agrtesanos. .Quienes
deben darse. organlzarlones que expreser sus mhltiples rela
cioneg sociales, expresivas, ‘econbmicas, gicolbgicas, ets.

ek

”Independlente de 'estos dos puntos centrales es necesarlo ir a la
ordenacibn de un conjunto de’ proposiciones que: estlmamos indls—
pensables para activar el ‘8rea artesanal,’ - ‘



Conocimiento de la realidad artesanal

Se debe ir a una investigacibén exhaustiva--y-nacicnal-de la
artesania chilena, considerando cada regibén y rubro artesa-
nal, con el objeto de cuantificar y conocer la real 51tua -

c16n en nuestro pais.

La Gltima investigacidn fue realizada en .l afio 1963 y sir-
vié como antecedente valido para <implementar polfiticas vy
acciones que afectaron favorablemente a la artesanla duran-—

te los afios 1965 y 1973,

Los registros que actualmente se llevan son parciales y pro
vienen del universo artesanal vinculado a los sectores ofi-—
cialistas., Los organismos soclidarios qélo llevan datos de

nuevos artesanos.

Conécér la réalidad de la artesania significaz: a) censar
a los artesanos y mantener siempre actualizado el CEenso

b) coriocer el comportamiento de los mercados, examlnando
las posibilidades de colocar los productos a nivel local,
regional, nacional y a la vez exportar; c¢) dar cuenta de
las zonas artesanales del pais, con objeto de crear una red
de comunicacidn entre ellas y el resto de la sociedad, de
manera de..poder describir las culturas locales vy las_ trad1~
clones d) uantlflcar la producc1on ,Flrculaclén Y _COonsu-
mo de artesanidsu - i S o e

PRSP Y
&9

.Miles de personas, se. dedican hoy a la artesanfa. Con varia

das materias. prlmas7 con.. tradigciones ﬂulturales dlstlntag

. hacen brotar una, mult1p11c1dad .de piezas fnicas,

A partir del momento que estos miles de artesanos amplien
el mercado, transformen sus estructuras productivas Yy con -
trolen los espacios y los mecanismos de circulacibn podré&n
dlgnlflCdr objetivamente su profesibn.

8

Una investigacidén no puede limitarse a una simple constata-—
cibén de la existencia de artesanos o de grupos de artesanos,



N
sino que debe estudiar lo que realizan, en funcién de la
proyeccibn que tienen y de la ampliacidn de. los mercados
potenciales,

La necesidad del conocimiento del mercado se explica puesto
que el artesano tiene una perspectiva local inicial y un sen
tido de raigambre muy alto.

Establecimiento de unidades productivas populares

La experiencia desarrollada en la Sociedad Limitada de Talle
res Artesanales de Conchali, permite observar la existencia
de un modelo organizativo basado en practicas solidarias, au
ténomas, de cooperacidn y autogestionadas.

La estructura interna de su organizacibn supone el conoci -
miento de &dreas temiticas desconocidas para el artesano tra
dicional, como es: contabilidad, cédlculo de costos, conoci
miento del mercado, de administracibn y gestibn. Todos es-
tos elementos, més_una‘nuevampercepcién para rescatar la
cultura popular y la tradicidon, nos llevan a sugerir un di-
sefio de organizacién que puede ser necesario y fitil en un
escenaric 'democrftico. T 0. i

Estos objetivos no son féciles de lograr, pesan sopre la
realidad artesanal dificultades grpaves, aislamiento, dete-
rioro de las tradiciones, quiebres: culturales, etc.

Sin embargo, el encuentro de experiencias, de vivencias vy
lenguajes ccmpartidos puede hacer brotar un artesano con
identidad, toda vez que la artesania tiene su ser, su‘orl-
gen y su raiz en la localidad, en la tierra.

s

En un contextc democritico las unidades productivas popula-

'res tendrdn una serie de necesidades:



El Estado deberd hacer un efectivo programa de fomento y
desarrollo.

Los artesanos deberén tener acceso a créditos para acti-
var sus organizaciones.

- Dividir el trabajo y diversificar la produccién.

~ Creacibn de Centrales de Compras masivas de materias pri
maSo

- Adecuada comercializacibdn de los productos artesanales.

- Desarrollo de sistemas de aprendizaje a través de empleos
de técnicas y de las motivaciones de las realidades vivi-

das o contadas.,.

Sistemas de integracibén que enfrenten colectivamente la
produccibdn y circulacibén de los objetos artesanales, den
tro de un ejercicio solidario interno.

Asistencia- Técnica y Capacitacion

Existe hoy una notoria demanda en las organizaciones artesa
nales de base territorial y de artesanos independientes di-
seminados por todas las Vicarias y artesanos en general,
por recibir cursos de capacitacién y asistencia técnica.

La asistencia técnica y de mapacitacibn se ha ido privati -
zando e Institutos como el SENCE entregan estos cursos en
convenios con empresas privadas a través de los municipios.

CEMA-Chile mantiene cursos dentro del esquema cerrado de sus
socias. 3 A

En el régimen anterior los. programas se encontrabar centra-
lizados a través de INDAP en el &rea rural y SERCOTEC en el
&rea urbana; todo ello en convenios con Universidadss, Es -

cuelas de Arte, Disefios, etc.
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Fs necesario ir a la proposicién de un Instituto Coordina
dor de la Asistencia Técnica:y. de Capacitacidn que asuma 1as
nuevas expresiones teméticas, la revalorizacibn de la tradi
cibn, el reconocimiento de realidades, etc., y-a.la vez in=
contive los objetos, las técnicas de produccibn arraigadas
en la memoria histbrica.

Comercializacibn

Unocde los graves . proplemas. de la artesania radica en:la
comercializacibn. La experiencia demuestra que una de las
causas del debilitamiento de las iniciativas artesanales,
deriva -de la explotacién_de.intermediarios:inescgupulosos.
Una de las -primeras ;y pring¢ipales medidas de proteccibn a

ja artesanfia consiste.en-posibilitar un ‘canal de comunica-

cibn flcil y directo entre la organizacidn artesanal y la
Feria o el Mercado. A ello se deben agregar beneficios

fiscales.y de organizacibn vy control del.comercio artesa-..

nal..rSanear los actos de comprary sanear los .actos de ven

En este contexto es prioritario ejecutar acciones como:

~-Abpir nueveos mercados, especialmente externos.

- Asesorar al artesano en‘losiestudios de. mercddo, costos,
precios, etc. hasta que adquiera experiencias suflcien~
tes,

- Ayudar a la exportacibn de los prodthOSWQQStableciendo
" contactos con el exteriorsj 'copseguirv<rebajésf{arancelg'
rias, etco . ¢ ) . p g ey g S E AR Lo

Lo fundamental sin empbargo, €s expandir el mercado naclo =
nal con el objeto de crear trabajo regular a los artesanose.
En un espacio democrético es importante vincular el turla-
mo con la artesanfa. En los aeropuertos, en las estacio -
nes de transporte de carreteras, en los hoteles se deben
colocar muestras o indicadores para que el turista o el ha
bitante de otras regiones pueda llegar a los centros de pro
duccibn artesanal, Un turismo organizado prepara el clima
para la compra. Los programas deben coincidir con las fe-
rias, las fiestas religlosas, las manifestaciones solida -
rias, etc.



-Las relaciones comerciales,. sociales y regreativas entre
‘productores.y consumidores deben darse en, el reconocimiento

mutuo de' la.realidad buscada, de la tradicién y de la cultu
F8e : - - el 7 sl A i o

b SO AT e DAL =5 i ¢ T wf

Acciones del Estado

~ EIl Estado debe ser el aportador inicial en €l gran es-"
fuerzo por reordenar el difuso y disperso mundo de las
artesanias. .
. ; : o N % g
- Las organizaciones existentes est&n atomizadas y fragmen
tadas. Es necesario entonces, -buscar elementos articula
.dores dentroﬁqeﬁlas diversidades que deben ser mantenidas.

: .
0 O 5 i"

-

- La accibn del Estado debe. ser importante en &reas como la

de las exportaciones y, la asistencia técnica, las que por
Su complejidad no. pueden dun.en.el largo plazo ser absor-
bidas por las organizacions artesanales.,

- Debe entregarse la responsabilidad del sector a un orga-
nismo especializado que posea conocimientos, medios, fa-
cultades y competencias especificas.

Hay muchas otras acciones ha emprender para reordenar e in-

centivar la artesania, pero serl tarea de los artesanos, de

-los organismos dewrecreacibn social y de los ‘responsables
'del sector en un contextd democrético, los Que deben final—

mente concretar estas Yy muchas otras proposiciones.



V1L, ANEXOS
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' ““COMPENDIO DE "PRINCIPALES TIPOS, OBJETOS Y CENTROS
ARTESANALES POR REGIONES

CENTROS
REGION TIPOS ARTESANALES OBJETOS COMUNES ARTESANALES
(LUGARES)
T Alfareria -~ Cupos Chilcaya
' Isluga
Qda. de
- . Tasma_ . . .
i
A . .Tejido en telar —~ Alfombras Caquena
tlana de Auqueni- - Axo o Anaco 1) Cariquima
R 164 dos; telares verti- ~ Chuspas 2) Chijo
" cales y horizonta- ~ Costales Chilcaya
A les) ' - Culebrillas 3) Chucuyo ”
- Fajas Chungara
p - Fragzadas Colchane -
- Incufias 4) Enquelga
A - Llicllas 5) Escapifia
- Peleros Guallatire
s -~ Ponchos Guatacondo
© = Talegas '’ Isluga -
A : 3 “ Lirima F
R Livircar
1) Vestido de mujer

Bolsita para guardar la coca

Adorno de variados colores que usan los bailarines~de danzas -

tipicas

Pafio cuadrangular usado como tapete

Pafio que sirve para cargar el nifio en la espalda



Continuacidn

CENTROS
REGION TIPOS ARTESANALES OBJETOS COMUNES ARTESANALES
(LUGARES)
) Mauque
Parinacota
Pisiga
Putre
Socoroma
Visviri
Trabajos de totota Cesteria Chilcava
Yy paja brava
II Alfarerfa CéAntaros con Caspana
T figuras antro- Rio Grande
pomorfas y 200 Toconao
A morfas ;- Toconce
N Méscaras
Ay Platos
0] Ollas
F Vasijas
A Virques 1)
G
A
S ,Tallas en Piedras Figuras femeni Caspana
% . (Piedra Volcénica) nas en quehace Peine
A res domésticos Talabre
Figuras zoomor Toconao

1) Tiestos para preparar chicha

fas
Torres



Continuacibdn
- CENTROS
RﬁgION TIPOS ARTESANALES OBJETOSHCOMUNES ARTESANALES
e ‘ (LUGARES)
Tejlidos de fibras -, Canastos;. Toconao
vegetales . - Hondas = Lugares de la
- Lazos Precordillera
- Sogas
Tejidos en telar — Chuspas Aiquina
(Vertical, horizon - Frazadas Camar
. tal y de huinchaj; . - Fajas, ‘ . rCaspana
lana de Auquenidos - Géneros .,Catarpe
y de Ovinos Sl - Llicllas'’ .. Chiu=Chiu
iy o - Miscaras ' Cupo
- Talegas Lasana
Peine
San Pedro de
Atacama
Rio Grande
"Socaire
Socompa
+Talabre
Toconao
Toconce
Tejidos con palillos ~ Objetos de Peine
(con espinas de cac- adorno
tus de 15 a 20 cms.) - Prendas de
A vestuario
Trabajos de cafia ' -~ Esteras Camar
- Instrumentos Cupo
musicales Peine
Toconao
Toconce

San Pedro de
Atacama



Continuacibn

REGION ~  TIPOS ARTESANALES

94

OBJETOS COMUNES

CENTROS .
ARTESANALES
- (LUGARES)

" Trabajos de conchas =

Trabajos de cuero.
(Ovino, Caprino,
Auquenido)

.Trabajos de hueso
(Guanaco y Vicufa)

Trabajos de madera

-~ Cajuelas
- Filguras

-- Bombos

- Cajas Chayeras

— M&scaras
— Monturas
- Riendas

- Elementos de
trabajo

-~ Bandejas
— Bombos
- Estribos
-~ Morteros
- Platos

- Réplicas de la

‘Iglesia de
Toconao

- Torteras para
los Husos

"~ Alrededores
‘de Tocopilla

Mejillones
Alrededores
de Antofagas
ta vy Tal<Tal

. Peine

Peine

Camar

Peine

San Pedro de
Atacama
Socaire
Toconao

-—-‘.-._.-.._...,.____...___.__.-.,__—-.-__...__.,.____.. — i ot i e i i o 2 Bt Bt R 1 S st s e B B i WA B RS e 20 W S e S LS e st S



Continuacibdn

. ~ CENTROS
REGTON TIPOS ARTESANALES OBJETOS COMUNES " ARTESANALES
N = ( LUGARES)
LT Trabajos de conchas - Collares Caldera
- Filguras antropo  Chafiaral
morfas y zoomor Huasco
fas Freirina
~ Imitacidbn de
flora y fauna
A - Revestimiento
i de cajas
A
c
A Trabajos de madera - Instrumentos Huasco
M musicales
A (guitarras, vio
lines, flautas)
Trabajos de metal ~ Elementos mine-~  Copiapb
ros fijados en
trozos de pie -
dra (l&mparas,
picos, carreti-
llas)
IV Alfareria
~ Pintada (inspirada -~ Aribalos Compafiia
en el arte Diaguita) - Jarros Pato Alta
o - Pucos Cuncumen
') -~ Platos campani- La Pampa
Q) formes Llimpo
U
1 -~ Utilitaria (simple - Fuentes Carcamo
M y decorada con re- - Jarrones Guanguali
B lieves e incisos) - Ollas Ramadillas
@) -~ Pailas Salala’

Soruco



Continuacibn

CENTROS
REGION TIPOS ARTESANALES OBJETOS COMUNES ARTESANALES
L, (LUGARES)
' Figuras de conchag ' Barcos Angostura
it & Cajuelas de Galvexw
2l Figuras antro- Huentelauquen
1 pomorfas y zoo La Herradura
morfas i La Pampa
Los Vilos
: Tongoy
Forja de metal Espueleria Combarbalé
- : Mincha
Ternera de
Quiles
Tejldos en telar Alfombras Andacollo
y bordados sobre Alforjas Canela Alta
arpillera - Bolsos de mano Chapilca
' Chales Combarbalé
Cubrecamas 1) Llimpo
Frazadas Quilitapia
Tulahuen
Valle Hur-
tado
. Trabajos de cuero "Curtiembre de Cogoti

cueros caprinos

Talabarteria

1) En Chapilca se denominan jergones.

Combarball
Guanguali
Mincha
Tierras Blan

cas



Co

ntinuacibn

REGION  ‘TIPOS ARTESANALES

OBJETOS COMUNES

CENTROS

' ARTESANALES
... (LUGARES)

'Trabajos de ‘fibras
" vegetales (totora,
“‘‘rafia y chagual)

~Trabajos de madera

" (guayacén, quillay,
naranjo, ralces de
pimiento, normata)

Trabajos de piedras
semipreciosas blan-
das e ‘

Jin s Sge

. Bolsos de mano-#

Cesteria

Figuras decora

tivas
Lazos

| ‘cajas’

Anforas “
Estribos

Figuras tallad

Lamparas '
Pipas
Vasos

Ceniceros
Collares

Copas

Fuentes

Flora y fauna

regionales
Jarros
Joyeros
Vasos

Angostura

de Gllvez
Caleta de
San Pedro
Combarbald
Oruro

“Salala
4 " Tierras

Blancas -

bk e
" Combarbalé

Guanguali
La Serena

“'Ramadillas

Sotaquil -
Vicufa

Cogoti
Combarbalé

"Ramadillas

- s 2o i e i S S S B o S D AR P g S D S s D G e S S0 R R
b o e i A0 o i o B s 38 e Bk b S M i s o -



Continuacidn

98

CENTROS
REGION TIPOS ARTESANALES OBJETOS COMUNES ARTESANALES
(LUGARES)
Vv i Alfarerfia Utilitaria - Jarrones Chincoleo
. : . = Fuenteg .Limache
-~ Ollas.. Monte Negro
- Tazas Olmué
Vv Bordados en - Tapices con Isla Negra
Arpillera representacio
A nes locales
L
Tallas en piedra roja - Moais Isla de
P volclnica porosa g Pascua
A : g
; Tejidos en telar. : -~ Alfombras Huaquen
R - Cubrecamas La Ligua
- Frazadas Putaendo
A ~ Mantas Valle Her-
-~ Ponchos moso
X
g Trabajos de conchas - Collares Cartagena
- Figuras antro Concon
0

Trabajos de cuero

pomorfas vy Z00
morfas e
- Medallones
- Revestimiento
de botellas

- Carteras

- Meleteria

- Muebles

- Talabarteria

El Quisco
Isla Juan
Ferndndez
Isla de
Pascua
Quintero
San Antonio

Algarrobo
Chincoleco
Granizo
Huaquen



Continuacibdn

-~ Trabajos de madera S

Trabajos de mimbre -
y totora

Trabajos de piedra -
Agata =

1)

2)
3)
4)
5)
6)

— .

Estatuillas viriles denominadas
y vértebras salientes. .

Ika

Tangata=Manu

Mokomiro

Raimiro

Kohau Rongo-Rongo (imitaciqpes)

Bastones |
Cajuelas
Crucifijos

Estatuillas 1)
Figuras talladas
Figuras de pez 2)
Hombre péjaro

Lagartos 4)

Luna creciente 5)

Tabletas

Parlantes 6)

Cesteria
Utilitaria

Anillos
Pulseras
Collares

i ‘ , _ CENTROS
REGION TIPOS ARTESANALES OBJETOS COMUNES ARTESANALES
. il e (LUGARES)
Trabajos dg fibras - Nateras Isla de
vegetales' . -~ Redes para pescar Pascua
' i ~ Sombreros

Isla Juan

Ferné&ndez
Isla de
Pascua
San Felipe

Catemu
0lmué
san Felipe

villa
Alegre

Kava Kava, de vientre hundido



Continuacibdn

100 -

1) Los tejidos ostentan coloridos,

Trabajos de metal

- Fajas
-~ Mantas

~ Espuelas
- Frenos

dibujos y rayas.

CENTROS
REGION =~ TIPOS ARTESANALES OBJETOS COMUNES - ARTESANALES
e R ( LUGARES)
Trabajos de plumas- ~ Aretes Isla de
Lo ik : ~ Atavios pata Pascua
festividades
-~ Coronas
- Guirnaldas
R e T S A b o
40 Alfareria’’ _
R -~ Policromada - Monitos represen Talagante
|0 ' "y tando escenas
A tipicas
(9 a 12 cms.)
M = Utilitaria vy - Estufas Lampa
E de adorno ~ Fuentes Pefiaflor
T - Jarrones Pomaire
R, ; - Miniaturas
O - Ollas
P - Platos
O - Tinajas
L
I, i, e i
P Calabazos decorados Perejil
A - -
N
A Tejidos en telar ~ Chamantos Valdivia

. de Paine 1)

Mél}déo,
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Continuacidn B e b ey
BT e CENTROS
REGION . TIPOS ARTESANALES, |  OBJETOS COMUNES, ARTESANALBS;
e UL (hUbARLS)
VI ~ Alfareria

w

NZHAQHTG

-
I R e R
Br 3 1 B
£ S Ema
T :
A 19570 5

A :D’ Bsn
O o L

R ‘1 -

- Policromada

ZHUtilitaria

' "'Boirdados

Talla en madera

(peumo y quillay)

"Te'jidos en telar

-v—qﬂilos

_._.-....--.-——-‘-_l.._...—- ’

1) Alfareria anclplente, insplrada 2N LOb boxdmeb que tra

Monitos represen

tando escenas
costumbristas
locales

Callanas
Botellas con
cara, brazos y
sombrero
Fuentes

Jarros decorados
con listados
Pailas

Ollas

Tinajas
Maceteros

Manteleria

Estribos

Chamantos

- FPajas

(RR RS

nalmente han realizado las mujgres del lugar,.,

2) Bordados que representan escenas tipicas chilenas

&) v o o o000

Conts

® 50000

Lihueimo 1)

Copequen

El Almendro
El Copao

El Guindc
La Puntilla
Lima
Nilahue Cor
nejo
Paniahue
Pueblo d=
Indios
Rnconada

de Lumao
Roma

Lihueimo 2)

La Lajuela

Lofiithue &2
Camarico &)
D2 LQ. Cuevas.
Rincbn de |
NeXdhne &)

dicio-

el
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Continuacibn
. o CENTROS
REGION TIPOS ARTESANALES OBJETOS COMUNES ARTESANALES
. , — (LUGARES)
- Lanas - Alforijas Candelaria
- Fajas El Asiento
- Fragzadas El Estero

s e S S b s b s S s

&) o0 ® o000 COnto 60000

El Membrillo
La Estrella
La Patagua
Las Damasg
Loica Arriba
Lolol

Lo Miranda
Los Chacayes
Lo Solis
Nilahue Alto
Nilahue Cor-
nejo
Marchihue
Paredones de
Augquinco
Puente Piduco
Pulin Bajo
Pumanque
Quelentaro
Rapel de
Navidad
Rinchbn de

La Higuera
Rinconada de
Meneses
Rinconada de
Navarro
Rinconada de
Yaquil

Caracteristico de los chamantos son los dibujos de_hojas de

hiedra, copihues, guias de parra, espigas de trigo,

granado, botones de rosa,

el telar, sobre urdlmbre llstada. ‘Tr

flores de

claveles vy herraduras, bordados en

([
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Continuacidn

i 'REGION TIPOS 'ARTESANALES

OBJETOS COMUNES

CENTROS
ARTESANALES
( LUGARES )

Trabajos de cuero

Trabajos de metal
(acero con aplica
ciones de niquel
y plata)

Trabajos de fibras
vegetales

- Mimbre

1) La economia de Chimbarongo se
tesania del mimbre.

Talabarteria
(monturas. y
aperos de
huaso)
Maletines
Carteras
Cinturones

Espuelas

Cestos
Figuras de
adorno
Marcos para
espejos
Muebles

San Miguel
de Viluco
Tierruca
Vvilla Alhue

Chimbarongo
Bucalemu
Lolol

Los Maitenes
de Paredones
Peralillo
Rinconada
Santa Cruz
San Fdo,

Santa Cruz

Auquinco
Barriales
Convento
viejo

___Chimbaron=—

go 1)
LowBells
Nancagua

pasa, en gran parte, en la ar-



Continuacibn

REGION

TIPOS ARTESANALES

104

OBJETOS COMUNES

CENTROS
ARTESANALES
_ (LUGARES)

- Paja.de trigo
y teatina

Trabajos de piedra

-

Carteras
Individuales
Sombreros Yy
nCuelchas" 1)

Morteros

Peor es Nada
Peralillo
Quinahue
Rosario

San Fdoe.

Barriales
Carrizalillo
Cutemu

La Lajuela 2)
Las Papas
Nancagua
Panama
Quebrada Los
Romeros
Rinconada de
Yaquil

san Pedro de
Alcantara

Lo Miranda

- o oo s S e A v S o S0 S ) G G et e 0
s S s e e S i s e e i e S O S P L S L S e B A e T S S A G S P S B s =

R b L PP ———

1) Trenza de paja con la que se ar
que realizan sblo esta parte de

2) Principal centro de chupalleria y

ma el sombreroe
1 trabajo (

Hay artesanos
neuelcheros") e

neuelcheria’ del pais.
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Continuacibn 5
. CENTROS
REGION TIPOS ARTESANALES OBJETOS COMUNES ARTESANALES,
oot (LUGARES)
VII . Alfarerfia Utilitaria.. - Callanas Altos de
Pt : «i .. = Fuentes Lipimavida
i .. == Jarros Alrededores
Pt FooaTo. Antropomorfos de Constitu
ey BB =~ Ol las cibn -
o 3o - Pailas Batuco
QTR L - Platos Catentoa
Mool r v, - Tinajas Curepto
! i ; Gualleco
Mo for ok 10 z Licantén
el aw S LT Lontué
Uy, r Mataquito
2 Pilen 1)
Lty mdme Pumunul
E AR
abisneTejidos de ixtle y - Figuras zoomor Colbln
sk Crin de caballar fas y antropo-— Panimavida
e morfas Quinamavida
AR - Flora Rari 2)
e ~ Marcadores de
libros
- Portavasos
sweiri Tejidos de malla ~ Manteleria Alrededore.
gl ‘ de Constitu
— cibn
P en telar Alfombras Altos de
- Chamantos Tonleno
- Fajas Cayurranguil
ot
Lmmniny
1) Alfareria roja y negra.

2) Elaboracibdn de

objetos reales

imaginarios.



Continuacibn

REGION

TIPOS ARTESANALES

106

OBJETOS COMUNES

CENTROS
ARTESANALES

Frazadas
Pisos
Ponchos
Tapices

(LUGARES)

:Corddn de

Buenos Aires
Corinto
Culenco
Curanipe
Curepto
Chanco
Chovellen
El Guindo
E1l Melado
El Parrdn
Gualleco
Hualafe
Huerta de
Maule

Iloca
Limavida
Lipimavida
Lomas de
Putagén

Los Despachos
Llepo
Pelluhue
Pencahue
Pilén Alto
Pocillas
Quella
Quilpoco
Quinamavida
Rabones
Rapilermo
Rauco

Risco de
Lebn
Romeral

San Agustin

“Sauzal
.‘:,Eeno_;_' b b
‘.Tutuven

AR OWIE



Continuacibn

_ REGION TIPOS ARTESANALES

107 -

OBJETOS COMUNES

CENTROS
ARTESANALES
(LUGARES)

Trabajos de cuero

s g e N s e s

Trabajos de piedra

- Cajuelas
~ Ceniceros
- Figuras
zoomorfas
- Morteros
- Cupos 2)

- Talabarteria
(monturas,
botas)

Vara Gruesa
Vega de
Salas
Vichuquen

Agua Fria
Catilleo 1)
Hualve

La Esperanza

Curichd
(alrededores)
Casas Viejas
Iloca
Licantén
Linares
(alrededores)
Ma jadillas
Palquibudis
Parral
Pelarco
Pencahue
Rauco

Romeral

San Clemente
San Javier
Teno
Vichuquen
Yerpbas Buenas

1) Se trabaja la piedra blanca arcillosa, denominada auque.

2) Cupos para contener el "chancho en piedra",

salsa de tomate,

aji, cebolla tierna, cilantro, aceite, vinagre y sal.



Continuacidn

REGION TIPOS ARTESANALES

108

OBJETOS COMUNES

CENTROS
ARTESANALES
(LUGARES)

- Trabajos de fibras
vegetales (vatro,
totora)

Trabajos en maderas

Trabajos de metal

Trabajos de mimbre
y colique

Chupallas
Lazos

Riendas
Sombreros
Asientos para

sillas .y sillo

nes
Separadores de
ambiente
Cubiertas para
terraza
Canastos

Estribos

Espuelas
Herramientas
de labranza

Canastos
Cunas
Esteras. -
Maletas

siT1ak

Sillonesg’

Alto Pilén
Bobadilla
Cauquenes
(alrededores)
Cumpeo
Curepto
Curicé
(alrededores)
Chequen

El Peumal
Gualleco
Pencahue
Pelarco
Putagén
Quifiipeumo
San Clemente
San Javier
Teno
Vichuguen
Villa Alegre

Linares
(alrededores)
San Javier
Upeo

Curichd
Gualleco

Bobadilla
Cajbn del
Pejerrey.
Camarico
Copihue

‘Duao
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Continuacibn .

‘ CENTROS
REGTON TIPOS ARTESANALES OBJETOS. COMUNES . ARTESANAL;x
AR (LUGARES)

f i BULRLT - “usuetBl Culgnag
A AT N o Huapi
£ PB e Hualane
[ £ Lias Horrillas
; SR Licantén
b B Limavida*®
i o B Lontud
i B Pk Los Cristalas
Ranepe LLG = Los Olivos
J Ile Pilén
{ e 54 Quifilpeumo
{ : - Rari
* Romeral
i San Javiex
- P Teno
(£ 7 villa Aleqra
Yerba=s Bucnas
Trabajos de paja - Sombreros Caliboro
J h 2B e e 15 Let e i i ~Cantentoa
' - Colbln
i Hualafie
Huerta de
- Maula
= - Nirivilo
Teno
Toconey
Vichuquen
Yerbas Bueir
Trabajos de concha - Figuras antropo  (uranipe
LU lpmsnnnin T morfas:ys Z0omor ome [
B B Pl .. fas N
o e Fr e = = P
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Continuacibn
CENTROS
REGION TIPOS ARTESANALES OBJETOS' COMUNES ARTESANALES
(LUGARES)
VI1I Alfareria - Figuras antro Buenuraqui
pomorfas vy Campdn
zoomorfas 1) Cobquecura
- Callanas Colliguay
B - Fuentes Confluencia
‘ -~ Maceteros Cuca
I - Mates Chonchoral
0 - Miniaturas Curanilahue
-~ Ollas Huachupin
- Pailas La Flori-
- Platos da 2)
-~ Teteras La Quebrada
I Puchacay
Quilacoya
Quinchama-~
15 35
Santa Juana
Yumbel
Tejidos en telar - Alfombras Buchupureo

Alforjas o
prevenciones

Bustamante
Callucupil

—~ Chales Cafete

- Frazadas Cartago

~ Mantas Cerro Colo-
- Tapetes rado

Coihueco

1) Famosa es la guitarrera de Quinchamalf.

2) Artesania de apariencia tosca, primitiva.
3) Artesania negra con incisés blancos de “forma: ondulada, - simulan

do blondas. Artesanfia de gran difusibn que se encuentra lnclu
S0 en museos extranjeros,
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Continuacibdn

CENTROS

REGIONv "TIPOS ARTESANALES OBJETOS COMUNES ARTESANALES

(LUGARES)

Copiulemu
Chacay
Chillén
El Carmen

: = v i Huenutil

i © Huentelolen
Huepil
Minas del
Prado 1)

e , e “gr t o Niblinto

N | Pangue
p— i Paraguay
iy - . Pemuco
Pocuno
Quilleco
Quirihue
San Fabian
; ‘ o8 . de Alico
I , sy [ San Gregorio
& v e San Ignacio
o T Sara de Lebu
g g Trata Tra-
pa 2)
Yungay

Tejidos de nugb'(”de mecha') .

A;te§ania de gran colorido (listados y cuadros), que se COmMeL
cializa en gran medida en la Repfiblica Argentina, generalmed:
te en forma de trueque, en términos desfavorables. para 1las ar
tesanas., M. DANNEMANN, Conferencias '"Minorfas Etnicas en Chi

‘le", 13-15-XII-1977. Universidad de Chile), Facultad de Clen-

“cias Humanas, Departamento de Ciencias Antropoldgicas y Arqueg

lb6gicas.

. & s
g {



2)

" Trabajos de fibras
vegetales {colebn,

- chupbn, mimbre, pa
ja de trigo)

o

Miniaturas

Canasteria
servicial
Costureros
Fruteras
Paneras

Posa Fuentes
Esteras
Lazos
Figuras
Mbviles

- Cuelcheria, vy
JChupalleria

1
A

Continuacibn
. ‘ 'F it I CENTROS
REGION, . TIPOS ARTESANALES OBJETOS COMUNES ARTESANALES
] bl e PN I TR , A " _ - . L LUGARES )
Tejidos con - Chales Buchupureo
orquilla - Puntas
.. Trabajos de asta - Peines Alrededores
. de buey - Peinetas de Concep -
' - Vasos cibn
Trabajos de cuero ~ Talabarteria Chillén
- Carteras Quiriquina
- Cinturones San Carlos

San Fabién
de Alico
Tucapel

Cafiete
Chequén
Chillén
Collanco
Hualqui 1)
Liucura 2)
Ninhue
Portezuelo

- Quirao

=

Quiriquina
Reloca
San Carlos

Utilizan.la tédnica,dé aduja o acordonada, précticada por los

araucanos.

Figuras rectilineas globulares y piramidales.

Caracteristico de esta artesanfa gon’
en forma de trifngulos y espacios coloreados.

lTos calados
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| L : San Fabidn
Rkt de Alico
: S MERETR 1k Tucapel
Trabajos de madera _ - Cofres . ... Chillsn
‘ - Pié de lémparas  Coihueco:1)
—~ Floreros Concepcibn
- Estribos
1 poRE g o = Figuras escultu .
| : : . . radas’, antropo-
B : ~ morfas y zoomor
(3 a e fas =
-~ Guitarras
Trabajos de metal - Espuelas Arauco
‘ : e Svisin 0 o - Joyas desiplata Buchupureo
| ‘ o TaYumbel
|
\
( Ao l\
.

1) Madera tallada. o s 4
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(LUGARES)
D¢ Alfareria Utilitaria - Céntaros repre Roble Huacho
sentando figu-
i ras zoomorfas

- Jarros 1)

- Vasijas ovoides
A .
R Tallas en piedras - Figuras Metrenco

e - Morteros

A
i Tejidos en telar - Bolsos Carahue
C 5 -~ Cutumas 2) Cunco
A - Lamas 3) Lumaco

- Mantas Metrenco
N - Pisos Nueva Impe-
- - Pontros Fiia il
A

Trabajos de -
calabazos -

con doble gollete, unidos pop
Alforijas
Frazadas

Sonajera hecha de calabazo.

Escudillas
Instrumentos
musicales

(wada) 4)

Recipientes
Vasos

un asa puente,

Alrededores
de Pitrufquen
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Trabajos de cafa ' —~ Instrumentos mu Alrededores

sicales (trutru de Pitrufquen
ca, pincuve) 1)

Trabajos de cuero ~ Instrumentos Alrededores

musicales de Traiguén
(cultrin) 2) ~y Curacautin

- Talabarteria
(monturas, ape-
ros de huaso)

Trabajos, éde hueso _ - Elementos de En la mayo-
‘ B trabajo (punzo ria de las
nes, arpones, comunidades

_ﬁg@phi%los)

Trabajos de fibras - Cesteria Nueva Impe-—
vegetales utilitaria rial
Trabajos de madera -~ Cupulhue 3) Carahue

y raices de &rboles ~ M&scaras Loncoche

- Muebles rfisticos Villarrica

1) Trutruca: trompeta formada por una cafia de 3 a 4 metros 'con
un cuerno en un extremo, como caja de resonancia. (¢
Pincuve :- pito de cafa.,

e 0

2) Tambor: semlesférlcoo{ Y

3) Cuna y transportador de'nqnos,~en forma de esgalerllla°
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i - : (LUGARES)
b ' . =~ Rehue 1)
: - Tablas funerarias
- Utensilios caseros
(fuentes, platos,
B cucharas)
.‘\., "
Trabajos de metal ~ Chaguay 2) Lautaro
(plata) = Empufiaduras Lumaco
: - Espuelas Alrededores
~ Estribos de Nueva
- Trapelacucha vy Imperial
- siquel 3)
~ Trarilonco 4)
- Tupu 5)

R e i e e W B S S M A S St S B e T Bk et e nd S S

S e . S A S i s S S S W, s P oy B 0 v

1) Escalerilla ritual de la machi, que simula la figura de una
persona, labrada en un tronco de &rbol de 3 mts. de altura.

2)- AEoE : o :
3) Joyas pectorales. '
4) Joya de plata que luce la mujer a la altura de la frente,

5) Alfiler de grandes dimensiones, de cabeza discoidal. Se
utiliza para prender el chamanto de la india.
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% .. Alfareria - Cerémica escul Apiao
tébrica y vasi- Caulin
jiforme con Mehuin
elementos orna Quemchi
‘ mentales Quetalmahue
L
é‘ ?gjidos en telar ~ Alfombras Achao
~ Alforjas Alapue
S -~ Fragzadas Alerce
N - Lamas de colores Calén
- Mantas Castro
- Ponchos Chaica
- - Sabanillasﬁllwlﬁ,q honchi
Tl " - Vestuario ..., Cpsta Tenglo
‘ 7 Curaco de
A VElez
g ..i-Dalcahue
a % o " "Huillinco
. Islas Chau-—~
) que
© e Isla Huar
g Isla Malllén

g S o ooy Sy Moo o S T oy T

Lago Ranco

"Lenca

Manao
Mehuin
Metri
Mocopulli
Panguipulli
Piedra Azul

- Purranque

1) Fino tejido en telar, de trama suelta, que se usa COTO cober
tor, pero blsicamente como tela para vestuario femenino.
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OBJETOS COMUNES

CENTROS
ARTESANALES
(LUGARES)

CF A
Trabajos de astas
de vacuno

“Prabajos de conchas

Trabajos de cuero

Trabajos de huesos
(ballena, cachalote)

Peines
Porta retratos

Cajuelas
Costureros
Joyeros
Marcos

Curtiduria de
pieles finas
Instrumentos
musicales
Talabarteria

Figuras de
adorno

Piezas utilitarias

Queilén
Quellbdn
Quemchi
Quetalmahue
Quillaipe
Quinchao
Salto Chico
San Juan de
la Costa
San Pablo
Trapén

Quemchi
Quetalmahue

Quelldn
Queillén

Apiao

Islas Chauque
La Unibn
Quemchi

San Juan de
la Costa

Niebla
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CENTROS
ARTESANALES
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Trabajos de fibras

vegetales (junquillo,
“voqui, flochay céfiamo,
" lino, coirdn, i chupbn,
quilineja) .

Trabajos de madera
(lingue, alerce)

G e B B S i S S e e G et

1) Cuelgas de .pdjaros,. gallinas, .pescados,. .chanchos,

~ Cesteria de
adorno 1)

~ Cesteria
utilitaria

- Redes

- Sogas

- Sombreros

- Canoas

- Cucharas

-~ Carretas con
bueves

Chaica
Chan-Chan
Chonchi
Castro
Coipomo
Coihueco
Compu
Cucao
Dalcahue
Huito

Islas Chau-~
quenes
Islas Deser
tores

Isla Maillén
Mehuin
Puqueldon
Putenio
Puntra
Queilén

- Quelldn

Quemchi
Quetalmahue
Quinchao
San Juan de
la Costa

Alao
Apiao
Chonchi

mariposass
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( LUGARES)
. - Esculturas »Cucao
’ " antropomorfas PCuraco de
: - Estribos V&lez
; - Instrumentos - Lerica
: " musicales 1) Mehuin
— Morteros Quemchi
. - Platos San Juan de
; -~ Saleros la Costa
- Telares
- Yugos
Trabajos de piedra ~ Braseros Agui
porosa ~ Ceniceros Huapilami
- - Chimeneas Niebla
o - Hornos
- Reproducciones

1) De&stacan los arcaicos rabeles hechos en Cucao. . -

de Fuertes
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CENTROS
BJETOS COMUNES: i ARTESANALES:
(LUGARES)

XTI

=

ne Al farerka

Trabajos de cuero

CrIHNZEQ

Trabajos de madera
(cipres, coigue,
luma, mafiio)

Trabajos de conchas

N>

Utibitaria y.. Chile Chico
de adorno

Arguenas 1) Coihaique .
L&tigos =+ 14 Pto. Ib&fiez
Lazos : Rio Cisnes.
Monturas |
calzado rfisti
Co2) OO r
Botes Aisen
Lanchas
Muebles
Figuras Isla Magda-
lena
Isla Benja-
min
Puerto Agul
rre

Tsla Melchor

LM B aflHOERile Chico
- dochrane

Pto. Cisnes

Pto. Ib&fez

P——— PR S
15 v 4t s S St Sk St e i e S S L S B S8 S e i S0 A8 s et e SR A B e SR e S S S48 B s 30 i S B B S G S i e S i o S S

e A Gy G A S P S S

1) Denominadas Chiguas.

2) Denominados tamagos (consisten

envuelven los pies).

en trozos de cuero en dque Se
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XIT Trabajos de cuero - Talabarterfa .. Manantiales

hWEzrrocCrr =
POHSBS >3 =P

- e i b e s

L L T

FUENTE:

Pto. Sara
San Gregorio

Trabajos de fibras - Cesteria Isla Navarino

vegetales Pto. Edé&n
TrabajosAde madera - Embarcaciones Isla Navarino
(corteza de &rbol, en miniatura Isla Welling-
troncos ahuecados) - Tallados ton

:Pto. Natales

e e o e 8 it e it s e e o . et et i it e B i S S0 i . S S 8 i e 2 S B S A o A e i k1 M e B o e St B s Pt 2o o e s S0
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Amelia Pérez. '"Artesanias Rurales por Regiones',
Boletin Serie de Desarrollo Rural N. 12

Facultad de Agronomia, Universidad de Chile, Santiago
1978 ‘
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CENECA es'una Corporacién Privada sin
fines de lucro que fiie creada en 1977,

Su objetivo basico es contribuir .- desde una
perspectiva democratica-- al conocimiento
y desarrollo de la sociedad chilena en su
dimension cultural. Con este proposito
realiza tareas de investigacion, animacion y
capacitacion (tanto en Santiago como en
provincias) en distintas areas de la cultura y
de las comunicaciones.

: CENECA
Santa Beatriz 106
Fono 43772
Sant agode Chile
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