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Introduccion

Al presentar estas notas sobre diagramacidn y remodela-
cién de diarios, corresponde proporcionar al lector la
informacién previa de las intenciones del autor,

Como primer punto se aclara que este trabajo se en-
cuadra en el género de divulgacidn técnica. Todo lo que
se expone ha sido tomado de realizaciones de los espe-
cialistas,

El trabajo del autor ha consistido en ordenar los
conceptos bdsicos que se aplican actualmente en la dia-
gramacién y remodelacién de diarios, con el propdsito
de trasladar esta informacidén en forma rdpida y Gtil a
los que trabajan en la produccidén de periddicos. Para
algunos de ellos serd una mera puesta al dia, pero pa-
ra otros -especialmente para la prensa regional- puede
ser un novedoso instrumento de apoyo para mejorar di-

senos, como también para quienes proyectan editar
diarios.

Extranara que para cumplir este limitado propdsito
de divulgacidén se recurra a los modelos de presentacidn
gréfica de los grandes diarios del mundo. La explica-
cidn es que en ellos es donde aparecen las aplicaciones
de las mejoras ideas de diagramacién, las que pueden
tomarse como ejemplos por nuestros aficionados. En
atencidn a esta finalidad del trabajo, sdlo se conside-
r6 el aspecto creativo, sin hacer referencias a los
avances tecnolégicos, como el uso de ordenadores en la
diagramacidn, dado que estas nuevas técnicas son Gtiles
al proceso de produccidn, aspecto que interesa a las
gfandes empresas. Por lo demds el periodismo electrd-
nico no podrd sustituir nunca el trabajo creativo de

los disefiadores. La nueva tecnologia no puede disefiar
una buena pagina.

Otra aclaracidn necesaria es la que se refiere a la
diferencia entre disefador y diagramador en el curso
de la ?sposicién del tema.Para el autor el disefiador es
el artista gridfico creador del estilo de la publicacidn,
en tanto que el diagramador es el tacnico capaz de

aplicar en cada edicidn la pauta prefijada por el
disenador.
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Primera Parte

L.a lucha de los diarios por sobrevivir

* LA CRISIS DE LOS ANOS 60

* LOS ANALISTAS ESTUDIAN LAS CAUSAS

* PROPOSICIONES DE CAMBIOS

* ADECUACION DEL CONTENIDO DE LOS DIARIOS

* ADECUACION DE LA PRESENTACION GRAFICA

*

INTERESES COMERCIALES Y POLITICOS DE LOS EMPRESARIOS QUE

EXPLICAN LA LUCHA POR LA SOBREVIVENCIA DE LOS DIARIOS

LAS VENTAS DESCIENDEN EN LOS
AROS '60 EN EURCPA Y ESTADOS
UNIDOS

En la década de los anos se-

senta se produjo una fuerte
-

caida en las ventas de los

diarios mads importantes del

mundo.

Los grandes empresarios de
la prensa ya tenian en esos
afios la preocupacidn por la
competencia con las revistas,
la radio y la televisidn
pero no esperaban que se hi-
ciera sentir tan pronto y
fueron sorprendidos por la
fuerte incidencia en las ven-
tas. Es sabido que la baja
en las ventas conduce al cie-
rre de los diarios. La alarma
se hizo general cuando la cri-
sis determind el cierre del
diario Herald Wornkd Tribune,

de Nueva York, y del vetera-

no diario con 102 anos de
existencia, el Daily News,
de Chicago, en 1966,

LAS CAUSAS DE LA CRISIS

Los empresarios comprendie-
ron que para salvar sus dia-
rios tenian que dar una lucha
de sobrevivencia.

La batalla comenzd con un
profundo andlisis de las cau-
sas del descenso de las ven-
tas. Los especialistas que
investigaron el fendmeno
entregaron las siguientes
conclusiones:

- Los diarios no estaban
satisfaciendo a sus lectores
al no considerarlos como per-
sonas con mids educacidn, mds
actividad y mds dinamismo

2
que los lectores de épocas
pasadas.



- Los diarios habian per-
dido el concepto de noticia
frente a la rapidez con que
los nuevos medios electrdni-
cos estaban informando al
mundo .

- Los diarios, ademis,
estaban presentando las noti-
cias en forma aburrida.

- El piiblico interesado
en las noticias las recibia
primero por la radio, luego
buscaba las imdgenes de esa
noticia en la televisién, y
finalmente recurria a los
diarios, cuando la noticia
ya era texto para la histo-
ria,

LAS PROPOSICIONES DE CAMBIO

Una apreciacién realista con
respecto a la naturaleza de
los lectores condujo a los
analistas a proponer que los
diarios sustituyeran el ca-
ridcter de urgencia de las
noticias, por el de hacerse
cargo de la informacidn en
el momento que la televisidn
la abandona, es decir, adop-
tar una forma de periodismo
interpretativo, el cual, en
cierto modo lo practicaban
los diarios en sus ediciones
dominicales. En suma, la
proposicién fue cambiar el
contenido adecuiandolo a la
nueva realidad. Fueron en-
faticos en sefialar que era
imperioso reemplazar la pre-
sentacidén aburrida de los
diarios por una atractiva
identidad grafica.

Los empresarios supieron
enfrentar la crisis con una
acertada mentalidad de cam-
bio, aceptando las ideas de
los especialistas, actitud
que se tradujo en la estra-
tegia actual de entregar
informaciones apropiadas al
pensamiento actual junto
con una moderna imdgen gra-
fica, modalidades que poco
a poco han sido adoptadas
por los diarios medianos y
pequenos.

ADECUACION DEL CONTENIDO

En la década de los anos'70
ya se observa en los diarios
que las noticias son trata-
das con la incorporacidn del
andlisis de las tendencias
de nuestra época como tam-
bién con una forma de inter-
pretacidn de las noticias
diarias.

Para los que han seguido el
proceso de cambios en los )
diarios, es posible percibir
que las informaciones se dan
con un sentido socioldgico
en el que se trasluce un es-
tudio previo del papel que
juegan los lectores en la so-
ciedad. Esta nueva modalidad
se complementa con un sentido
psicoldgico que demuestra una
preocupacidn por el comporta-
miento humano y su incidencia
en las tendencias de la so-
ciedad, En suma, los diarios
comienzan una nueva era en



la que consideran las prefe-
rencias y los intereses de
los lectores, tanto de sus
compradores habituales como
los potenciales.

En la ruta de esta nueva
estrategia los diarios han
llegado a un esquema de ca-
lidad de contenido que se
basa en procurar en primer
término de ser legibles y
luego adecuados y estimulan-
tes, dejando en un cuarto
lugar la urgencia.

ADECUACION GRAFICA

En cuanto a la estrategia
para ser mds atractivos, los
empresarios aceptaron las su-
gerencias de reemplazar la
presentacién aburrida, por la
bisqueda permanente de nuevas
formas graficas que combinan-
do las palabras y las imdge-
nes visuales logren que el
mensaje resulte mas claro y
atrayente.

En los anos'70 ya vemos
que los grandes diarios se
muestran con nuevas ideas
de diagramacidn tras el obje-
tivo de crear un sentido de

identidad visual que los dis-

tinga de la competencia y les
conquiste preferencias en los
compradores.

Esto es resultado de las
amplias facultades que han
otorgado los empresarios a
los directores para experi-
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mentar tanto en la diagrama-
cién como en la organizacidn
de los diarios.

RAZONES COMERCIALES Y POLITI-
CAS DE LOS EMPRESARIOS

Los problemas y desafios de
la prensa diaria expuestos
en los parrafos anteriores
deben ser complementados con
una referencia a dos motivos
de fondo que explicard con-
vincentemente el por qué

los empresarios se esfuerzan
tanto por mantener sus dia-
rios. Son ellos los comercia-
les y politicos.

Para captar la importancia
del primero hay que situar a
la prensa diaria en el plano
de la empresa y en €l es ex-
plicable que los empresarios
busquen obtener ganancias con
sus diarios. Es sabido que
los diarios viven de la pu-
blicidad; que el precio de
venta estd por debajo del
costo; y que sblo la venta
del espacio publicitario pro-
duce la ganancia del diario.
Esta realidad produce una se-
cuencia: la compra repetida
aumenta la circulacidn; a ma-
yor circulacidén mds alta ta-
rifa de publicidad; y ésta
dltima es mayor beneficio
para la empresa, la que de
esta manera consigue el obje-
tivo de la ganancia.

Pero hemos dicho que exis-
ten también razones politicas,
de tanto o mayor peso que las
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comerciales que determinan
la conducta de los propieta-
rios de diarios.

Los investigadores que es-
tudian el complejo funciona-
miento de la prensa diaria
han precisado muy claramente
que los diarios son parte de
la estructura global del po-
der politico. Esta afirma-
cibn es mfs evidente en el
caso de los diarios que sir-
ven a la fuerza politica que
estf en el poder., Esa prensa
se convierte en parte del
poder econfmico y al mismo
tiempo no puede eludir el
compromiso de asumir un rol
en el plano ideoldgico, has-
ta llegar a ser aparato que
contribuye a sustentar el
poder de la clase que estid
en el poder.

Existen, como puede apre-
ciarse de estas razonmes co-
merciales y politicas, inte-
reses que son de vital im-
portancia para que los em-
presarios de los diarios lu-
chen con resolucifn por la
sobrevivencia de sus puhli-
caciones,

De los esfuerzos realiza-
dos hasta ahora por los
grandes diarios del mundo ca-
pitalista por mejorar sus
condiciones competitivas, es
posible que muchas de esas
realizaciones exitosas inte-
resen a los profesionales
que hacen los diarios en el
tercer mundo. Y ya lo diji-
mos en el predmbulo: con
este trabajo tenemos la in-

‘70 ,

tencidn de divulgar aquellos
aspectos gridficos que son
posibles aplicar en nuestra
prensa alternativa, tanto en
la que hoy dia se estd pro-
duciendo, como en la que
volverd a reaparecer mafiana.

Con esta intencidn la Se-
gunda Parte se dedica a los
cambios realizados en la
prensa mundial en el aspecto
grifico, durante los afios
como también a las ten-
dencias que se observan en
este campo para el futuro.

La diagramacifn es, dentro
de la finalidad de este tra-
bajo, el tema de fondo, por-
que es lo aprovechable y
novedoso para nuestro medio.
Se hace la aclaracidn por-
que bien sabemos que lo prin-
cipal en un diario es la ve-
racidad de sus informaciones
y su inspiracidn politica,
pero hay que aceptar hoy dia
que su apariencia influye en
la opinidn piiblica a veces en
forma determinante.
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Segunda Parte

L.a diagramacion en la nueva
mentalidad grafica de los diarios

* 10S CONCEPTOS QUE ORIENTAN LOS CAMBIOS EN LA

PRESENTACION GRAFICA DE LOS DIARIOS
CLAVE DE LA COMUNICACION PERIODISTICA

QUE ESTRUCTURAL

* EL DISERNO,
* EL ENFO-

* EL CENTRO DE IMPACTO VISUAL

* MODULOS DE DISENO * COLOCACION DE TITULOS,

TEXTOS, FOTOS Y BLANCOS * LO QUE NO DEBE HACERSE
EN DIAGRAMACION DE DIARIOS * EL MANUAL DE ESTILO
GRAFICO * LA DIAGRAMACION EN LOS DIARIOS EN FOR-
MATO TABLOIDE * EL EXITO DE LOS DIARIOS ESPANO-
LES EN FORMATO TABLOIDE * BREVE RESENA DEL DIARIO

"EL PAIS" DE ESPARNA * LOS DIARIOS TABLOIDE

LAT INOAMERICANOS

LOS CONCEPTOS SOBRE
DIAGRAMACTION

Para facilitar una visidn ra-
pida de los conceptos que
inspiran la diagramacidn ac-
tual se reproducen los emiti-
dos por 3 expertos en el
proceso de la evolucidén gra-
fica.

LAS LECCIONES DE MAURICIO
AMSTER

Diez anos antes de que se
produjera la crisis de venta
de los diarios (década de
los '60), el profesor de la
Escuela de Periodismo de 1la
Universidad de Chile,
Mauricio Amster, les decia a
sus alumnos de Técnica Gra-

fica aplicada al periodismo
que los diarios iban a en-
frentar dificultades graves y
sefialaba las mismas que vivid
la prensa diaria en los anos
'60. Decia Amster:

- Un diario es un producto
efimero que se produce en
condiciones apresuradas. Nin-
guna otra publicacidn repre-
senta mayor climulo de energias
humanas y mecdnicas, concen-
tradas en menor tiempo, para
llegar a un producto menos
duradero.

- Los plazos, siempre apre-
miantes, obligan a un planea-
miento que parte con una ade-
cuada diagramacidn,

- Debido a los intereses em-
presariales, el diagramador
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tiene que conjugar el arte
con la ganancia; su labor es
tanto pldstica como adminis-
trativa.

- La diagramacidn es vestir
al diario para su encuentro
con el pilblico. El diario
debe presentarse con atraccion
y estilo mediante un ordena-
miento visual de los elementos
graficos.

~ E1 pregdn del diario es su
diagramacidn; no puede ser
mondtono, su aspecto debe mos-
trar dinamismo en los titulos
y agilidad en la tipografia;
el disenador debe tener cono-
cimiento de los procesos gra-
ficos y aprovechar todas las
posibilidades de los avances
técnicos a su alcance.

EL DISENO, CLAVE DE LA COMU-
NICACION PERIODISTICA,
SEGUN HAROLD EVANS

El ex-director de The Times,
Harold Evans, publicé en

1984 su obra Editing and
Design, compuesta de cinco
volimenes, donde muestra su
gran conocimiento de la evo-
lucidn del disefio de diarios.
De sus reflexiones se han
seleccionado las que mds ayu-
dan a conformar este cuadro
de conceptos actuales sobre
diagramacidn.

El diseno es hoy dia parte
integral del periodismo, del
proceso de produccidn del

periddico como vehiculo que
trasmite noticias e ideas.

- Nos encontramos con unas
hojas en blanco y con un mo-
saico de ideas que queremos
comunicar; pues bien, la fun-~
cidn del disenador es presen~
tar ese mosaico en una forma
organizada y comprensible.
Para conseguirlo, el disefa-
dor utiliza tipos de letras
en el texto, tipos de letras
en los titulares, fotografias,
un conjunto de filetes, espa~
cios en blanco, una secuencia
de paginas, en las combina-
ciones que sean mds adecuadas.

- La idea de mosaico nos
introduce en una de las difi-
cultades de la informacidn
periodistica a la que hace
frente la moderna compagina-
cién: la opulencia y la va-
riedad de mensajes. El dise-
no periodistico no puede
existir sin las noticias Yy
la actitud que se adopte en
ellas, E1 disefio tiene una
primordial funcidn de comu-
nicar, dentro de un mismo
contexto fisico, una serie de
mensajes desvinculados entre
s1 de importancia muy dife-
rente, Y ademis, ésto hay
que hacerlo con velocidad.
facilidad, con economia y
con eficacia, sin abandonar
un estilo que sea reconocible
por su coherencia.

- E1 diseno no es decora-
cién. Dentro de una actividad
tan cambiante como es el pe-
riodismo, este principio se
presenta como una condicidn



esencial para que se esta-
blezca un contacto @itil con
el receptor.

- E1 disefio, como técnica
de valoracidn y ordenacidn
de todos los elementos grafi-
cos a través de los que se
presenta el mensaje, es una
de las claves actuales de la
informacidn periodistica.

- Los periddicos deben
preocuparse cada vez mas por
contestar el por qué y el
cOomo que estidn detrds de las
noticias.,

- El1 disefio automdatico por
ordenador o la utilizacidn
de rayos laser no van a crear
por si solos un diseno perio-
distico satisfactorio.

- Las nuevas tecnologias
se alimentardn con un diseno
creado por los periodistas,
que saben lo que quieren pro-
yectar y saben, ademds, como
hacerlo.

REFLEXIONES DE MARIO R.
GARCIA, PROFESOR DE DISENO
GRAFICO

Docente de la Universidad de
South Florida, el profesor
Garcia publicd en 1984 su
libro "Disefio y remodelacidn
de periddicos', obra dedica-
da al estudio, el andlisis

y la critica del disefio gra-
fico de diarios y talvez mis
que eso, para servir a to-
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dos los que se interesan por
ese mundo de creatividad que
es el disefio de periddicos.

De sus conceptos sobre dia-

gramacidén se han selecciona-
do los siguientes:

- E1 aspecto de los perid-
dicos estd cambiando con
rapidez, debido en parte, a
una mejor presentacidn, mis
espacios blancos, nuevos ti-
pos, fotos de mayor tamano,
publicidad mejor distribuida,
y una nueva ola de creativi-
dad grafica.

- Los diagramadores, ahora
totalmente incorporados al
trabajo diario de la redac-
cién, son una especie de
traductores que convierten
las noticias en manifesta-
ciones visuales,

- Nunca ha sido mejor que
ahora la demanda de periodis-
tas capaces de combinar las
disciplinas periodisticas
con las de diagramacidn, y
esa demanda seguird aumentan-
do en los préximos anos.

- A mediados de la década
de los afios '70, muchos pe-
riodicos importantes apare-
cieron con un nuevo estilo
grafico, como resultado de
la necesidad de tener un sen-
tido de continuidad gréafica
en todo el diario,

- Tener mentalidad grafica
no quiere decir que cada dia
hay que crear alguno nuevo:
mentalidad grédfica es poder
dar al diario un sentido de
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identidad grafica y de conti-
nuidad, lo que debe reflejar-
se en todas las paginas y en
todos los nimeros del diario.

- La diagramacidn implica
un planeamiento previo de
¢6mo irda cada uno de los ele-
mentos, dénde se va a colocar,
y qué efecto tendrd en el as—
pecto general de la pagina.
La diagramacidn significa
también la armonizacidn de
los diversos elementos gra-
ficos, la acertada combina-
cién de tipografia, fotogra-
fia y espacios en blancos.

- La manera de ordenar el
contenido heterogéneo de una
pdgina es lo que se denomina
el enfoque estructural del
disefio de un periddico. Se
trata de la forma natural de
colocar los elementos en la
pigina. En realidad 1la pdgina
de un periddico no es mas que
un gran espacio en blanco,
dispuesto a recibir cualquier
cosa que el diagramador quie-
ra colocar encima. El trata-
miento estructural de una
pigina significa la incorpo-
racién de estructuras hori-
zontales o verticales, con lo
que se consigue la creacidn
de un orden visual.

- En las paginas disefadas
estructuralmente el orden sge
destaca como la caracteris-
tica mds importante, El orden
en el disefo se alcanza me-
diante una progresifn 18gica
de los elementos en la pégi-
na, de grande a pequefio y de
pequeno a grande. Quiere

decir que la pagina queda
dividida en estructuras i-
guales o desiguales cuyo
tamafio debe ser variable con
el fin de conseguir un atrac-
tivo visual

- E1 €xito de la diagrama-
cidn estructural se basa en
conseguir orden y armonia,
poniendo de relieve tanto el
equilibrio como el contraste.

- E1 orden tiene una im—‘
portancia tal en el periddi-
co que podria decirse que eS
como disponer de un buen
mapa y una brdjula antes_de
comenzar un viaje. Es asi-
mismo importante que el
lector perciba ese orden.



EL ENFOQUE ESTRUCTURAL

De las opiniones de los tres
expertos se deduce que la
diagramacién requiere de
planeamiento (Amster); que
el diagramador debe ordenar
el material a comunicar, en
forma ordenada y comprensi-
ble (Evans); y que la dia-
gramacidén debe hacerse con
un enfoque estructural pre-
vio a la tarea de ordenar la
presentacidn grafica del

diario (Garcia).

Ante la coincidencia de
los expertos sobre la impor-
tancia del orden en la dia-
gramacidn, resulta obligado
precisar c6mo se obtiene ese
orden y para ello es necesa-
rio exponer primero lo que
se conoce por diagramacién
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estructural y sistema modu-
lar, lo que se hard en los
pdrrafos siguientes con
apoyo de esquemas y dibujos.

PAGINA

ESTRUCTURAS DE PRIMERA

El disefio de la portada de
los diarios es motivada por
el rol de escaparate de esta
pdgina. Esta funcidn hace
que la diagramacidén tienda a
ser llamativa, pero, al mis-
mo tiempo sencilla y elegan-
te, combinando los textos
y las fotos con sentido es-
tructural, lo que no impide
la creacidén de formas varia-
das dentro de un estilo gri-
fico preestablecido. En el
caso de los diarios sdbana
es corriente ver los tres
tipos de soluciones estruc-
turales que se muestran a
continuacifn:
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VARIACIONES ESTRUCTURALES

En la diagramacidn de la
primera pagina hay que ha-
cer una eleccidn entre es-—
tructura horizontal o ver-
tical, tanto para los titu-
los como para los textos.

La solucién en horizontal
surgi6 después que la ver-
tical, como una necesidad
para informar grandes acon-
tecimientos, como las noti-
cias de {iltima hora en el
curso de una guerra,

La solucidn en vertical se
asocia a la idea de elegan-
cia y dignidad. Su empleo
va bien cuando se rodea de
espacios blancos, titulos
de facil lectura, disefio
simple y un ancho de colum-
nas adecuado.

e —

MO X MK K X ) XX Y

—— e ————
g S———

XXX XD -
PC I I I I P 3 >

e s | ——— ———
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; XXM x| XXX X K DMK KK
Pdgina estrwucturnada horizon- — S
takmente en su totalidad | = e—
con variaciones grhficas _| == ==

que evitan La monotonia.
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la estrwctuna horndizontal de
La parte superion permite
dos venticales abajo. Es
una solucibn en que se com-
binan ambas gormas estruc-
turales .

MXXXXXX XX X X3 3

e

|

-

Il

En esta solucibn verntical
se ha dimensionado el ancho
de La foto igual que el de
Las columnas, acentuando
de esta manera La estructu-
ra ventical ,

DALV

R
i

e e
prenp——- ]

En esta variante de combi-
nacibn de estructuras ver-
tical y honizontal, ésia
@Ltima estd en La parte
inferion de La pdgina.
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EL CENTRO DE IMPACTO VISUAL
(C1v)

El diagramador debe tener en
cuenta siempre el contenido
de la informacidn en la biis-—
queda de una solucién vi-

-

e
sual acertada. Para lograr ~
creativamente un buen resul- ///////
tado, debe estudiarse una

buena colocacidén del Centro
de Impacto Visual (CIV), re-
curso que produce la atrac-
cidn instantdnea del lector.

EL CIV puede ser una foto,
o una tipografia de titulo
destacada o la combinacidn
de ambos elementos. Las fi-
guras siguientes son adecua-
das soluciones de CIV:

CIV hornizontal

o )'l:: T
| ®xxx INSIDE
XX XX XX T

XK A XN

< s

CIV ventical CIV en La mitad inferion
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Los tipos pueden dar tam-
bién interes grafica a la
pdgina, como puede apreciar-
se en el titulo de este ejem-
plar del diario fe quotidien
de Paris, que capta bien la
atencidn del comprador.

SOLUCION CON CIV TIPOGRAFICO

La fotografia es la forma
mds comin y también la mas
espectacular de crear una
atraccién grafica instantd-
nea. Las fotos grandes pue-
den ser elementos de CIV muy
eficaces, pero cuando no se
dispcne de fotos hay que re-
currir a la tipografia.

————— SO

L'économie dians la tourmente ., .
FRANC dess attaques  COMMERGE EXTERIEUR =5 millirds

|

de plus en dedeficit en novembire et 864 milliands |

‘i plus cotteuses depuis le debut de 'unnee |
1 I de par ‘

| MUNICIPALES 1[ \T]’“”
- LEPS e
~ SACRIFIE -

avait alerté

WALESA

[

|
|
|
|
|
|
|
x o guen France whosherin ‘
COmbal e vant by exges I

|
|
|
|
|
|
| €0 en v poonan €
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5 ESTILOS DE PORTADA

Dentro del sistema estructu-
ral los diagramadores de
portadas de diarios han de-

sarrollado diferentes esti-
los.

3 FSlILO TRADICIONALISTA

Los diarios antiguos han e-
volucionado en presentacidn
pero basando su diagramacidn
en el modelo original. Por
la calidad de su contenido

y su reputacién los lectores
de estos diarios no reclaman
una mayor actualizacidn gra-
fica.

Ehe Midland T\tporfcr Erlcgmm

SATURDAY WEEKENDER 19 4TRe eren

En este diarnio de
estilo thadicliona-
Cista el K(’QOUPO
mantiene su fetha
gética, pero se ha
nodeado de blLanco
con un subrayado
de filete muy ne-
gno. Los titulos
tienen poca dife-
nencia de tamano,
pero con una
vardante de cunsd-
va para dale al- :
go de contraste. =
Pdgina de estruc-
turna absolutamente ~
hornizontal.

U S expells delegme
Vletnom defnes request

Sodo' soys peore rolk
u' ‘crucial cmssrnog

Jacksons plon calls

for gas derequliation




2. ESTILO CONTEMPORANEO

- —

Los diarios del grupo con-
tempordneo se caracterizan
por su evolucidn mas defini-
da hacia formas atractivas
para captar la atencidn del
lector. Puede decirse que el
estilo contempordneo corres-—
ponde a los diarios que han
sido remodelados en la déca-
da de los anos '70 por ex-
pertos disenadores artistas.
Se aprecia en este estilo el
comienzo de la aplicacidn
del sistema de estructuras

| LE FIG;l—lB MAGAZINE i AR'I:

".4‘!
3y
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modulares. El1 diseno es a-
tractivo pero sin gritar las
noticias, aln cuando se
muestran con vibracidn.

LE FIGARO

" o— —— -

Este modelo de dia- * g
nio con que nrepre- l v

sentamos al estilo
contempordneo mues-
tha avba una ven-
tana hacia Las pd-
ginas interiores; el
materiakl se organdiza '
jugando con Los rec-
tangulares vertica- ‘
Les y horizontales ; '
(s48tema modulan) ; ‘
buen uso de Los f
blancos; cuadnros de ;
AuMaNnAo; variacLo - i
nes en La medida del
ancho de fas cofum-
nas; y aplicacibn
de colon.

France-Aigérie_ Mitterrand cede 3 Chadh
.~ Portes ouvertes
A I'immigration

Ceresole 98

Le franc
en difficulté

Nouvelle déténoration
. ce

Le panache rouge

AOLEX du tiers-mondisme
v—

VACHERON
+ Soanma T
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37. EL TABLOIDE CONTEMPORANEQ

t1Fl‘il!lil' H lioniemn
.58 anmxima a AP

- El'fuego 38 aviva en
IOS Dosm:es calalanes

\
|
Deigado acaricia el |
Iloerazoo enelTour |

E ma00/0 00 Coms & 5egunoc e i geners

En Los tablodide del grupo contempo -
ndneo se muesthan muchos titulos
con Anformacibn y fotos. Titulos y
fotos son fuentes pero no especta-
culanes. EL impacto.es general en
toda La pdgina sin concentrarse en
un so0lo acontecimiento.



— e

4, EL ESTILO TABLOIDE
CARTEL

La infencibn en ekl
estilo cantel eos
captan La atencdln
instantdnea median-
te un titule LLama-
Livo Yy una foto
emocLorante.

————t

5. PERIODICO DE TA-
MANO SABANA Y DIA-
GRAMACION DE
TABLOIDE

Las portadas de Lo
diarn.ics grandes con
dLagramacibn de Za-
bloide contempond-
neo  con mucho co-
Lon, produce fuente
impacto visual. EL
modefo mds Lipdco
de este estilc es
el BILD,diardio
alemdn.
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E

EL DIAM

—— 18—

Elgobkrnocuhanoreﬁréayer
a todo su personal diplomatico |

Miewtras hos murmbres de ls mutes (wbass t ( araces shardaben ve Sviaa & Arre |
- am-<--_—-----m¢m-umn-u vore. |
crom om el cunlC ..-dr-u-n—i—..—-u (Nbana muitar wm o llamede o=
Boacs’ Castre Lk Herrers de ls dochnss cum palebrus que vwTe
-—r-.-u-n-—u-rn-a-p— e

Potes | st bme wo visbomte wiaqer Cwmrry L Meorrers y

El camino de los elegidos

N T ——r——— - ————
Elejercito irnqui 1« mo | la upnal del Khuristan

"nllmr hu el ltbrv o umtnl 0y purs lu hys lunn del diferendo J

i i R B

Pokalsensation! --mnn-a-n 5

Fort. Koln siegt
in Braunschwel

| wustenrot

rlch wollte ihmins ‘
iefien

ubverstg:kt |

Vuuewamgm!54kmﬂ

1 Das mt for Bewen 1ok @ B RCHE 8 FVOOW
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MODULOS DE DISENO

En los parrafos anteriores
hemos tratado la diagramacidn
de la primera pdgina en rela-
cidén al enfoque estructural

y a los diferentes estilos
que ese sistema permite. Co-
rresponde ahora completar la
informacidn sobre el método
estructural exponiendo algu-

MODULOS DE PEQUERO A GRANDE

nos detalles de su base
principal: el mddulo.

Los diagramadores resol-
vian antes la presentacidn
de la pagina trabajando el
espacio centimetro a centi-
metro, columna a columna,
Los actuales cuentan, prime-
ro, con un plan general de
estilo creado por un disena-
dor, y en segundo lugar, con
diversas variantes ya estu-

Médulo de pequeic a
grande centrado. EL
Centro de Impacto
Visual CIV queda no-
deado de titulos y
bloques de texto.



diadas en el plan general,
que le permiten solucionar

la presentacidn de cualquier
tipo de noticias. Ademads de
los recursos badsicos sefiala-
dos, el diagramador dispone
del método de los mddulos,
formas rectangulares que se
colocan horizontal o verti-
calmente. De esta manera, el
diagramador puede rapidamente
localizar el centro de impac-

Médulo de pequero a
grande trhadicional,
Ef elemento menon
queda ariba a La
Lzquienda y el mayon
abajo a La derecha,

21
to visual CIV, alrededor del
cual deben colocarse los de-
mias elementos graficos.

Los diagramadores deben sa-
ber trabajar con mddulos de
disefio en progresidn para los
elementos graficos. Para en-
tender bien esta nueva técni-
ca se exponen a continuacidn

. > .
varios médulos de diseno.

Médulo de pequeno a
gnande marginakl. Es-
ta sofucibn deja una
zona abienta en ek
centrho para titulos,
texto y otrna foto.
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—

DIAGRAMACION ESTATICA o
DINAMICA

—_—

Una pdgina disefiada estruc-

turalmente puede dividirse
en zonas iguales o

les. Segilin el armad
le dé a la Pagina,

desigua-
O que se

el resul-
tado se definirz también co-
mo diagramacidnp estitica o

dindmica. Ante 1, Pregunta

DE GRANDE A PEQUERQ

———

MODULOS

de cuidl es mejor, el dlairzs_
mador dird que dentro dzia—
tilo prefijado para el1 "
rio, €1 tratard dg dar ;as
tratamiento dinadmico a
noticias mas importantes;u’
Esto significa que %a na T4
raleza de las noticias Y £19
funcidén de comunicarlas ge
cazmente, decidira cual. )
las dos formas debe aplic
se.

Grande a
pequeiio-centrado



La diagramacidn estdtica
tiene la ventaja de su con-
sistencia y sencillez. Una
forma que se repite se apren-
de a manejar con eficacia;
pero frente a esa ventaja
estd el inconveniente de que
no reflejara genuinamente los
valores informativos, que son
diferentes cada dia. En cam-
bio, la diagramacidn dindmi-
ca mostrarda cada dia variedad

Grande a
pequeio-thadicicnal

23
y sorpresa, y tanto mejor si
este efecto se logra sin sa-
lirse del estilo griafico que
identifica al diario. Por
iltimo, la decisidn entre am-
bas formas no es un capricho
o preferencia del diagrama-
dor sino que debe atender a
la naturaleza de la informa-
cibén, previendo también la
reaccidn del lector.

Grande a ‘
pequeiio -marg4inak
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DIAGRAMACION MODULAR O
TRREGULAR

Otra inquietud sobre la dia-
gramacidén modular es si este
método tiene ventajas sobre
la diagramacign irregular,
Los especialistas opinan que
en ambas soluciones deben a-
pPlicarse pPrincipios genera-
les, como por ejemplo, lo-
8rar una coordinacidn racio-
nal de un conjunto de mate-
riales heterogéneos. En este
sentido el sistema modular
€s muy Gtil porque actda co-
WO organizador automatico
(bajo el titular estari
siempre el texto correspon-
diente). Por otra parte, se
reconoce en la diagramacidn
irregular 1a ventaja en el
manejo del énfasis, recurso

importante en los diarios
dctualesg.

Esta planteada de hecho u-
nNa situacidn de pugna entre
ambas formas. Sin embargo, es
Posible, seglin lo expertos,
evitar la tensidn. Si bien
la primera eg o1 equilibrio
Y el orden, 1a segunda es vi-
gor, variedad, contraste y
movimiento, 1,5 diagramacidn
pPerfecta geris la conjuga-
cidn de ambos factores.

DIAGRAMACION SIMETRICA O
ASIMETRICA ,
La esencia de la simetrlaeis
obtener un equilibrio endia_
centro de la pédgina. La
gramacidn simétrica es muz-
aplicada en los glarlos :m_
rios. La asimetria, enlc
bio, es muy usada por Oiién
diarios que buscan exita 5
grafica, los que llegan'ico.
extremo de la portada c1

En la simetria se_sécréiica
el énfasis en benefic1o sl
equilibrio, pero por lo il il
ral, esta forma conduge e a
burrimiento. En la ?sl@e i
el énfasis es lo principd
se logra colocando fgerz325i~
desiguales a distancias e
guales con respecto al ce
de la pigina.
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MODULOS DE DISENO EN
PROGRESION PARA LOS
ELEMENTOS GRAFICOS

Solucibn totalmente Diagramacibn total -
honizontal. La pdgina mente vertical,

estd dividida en zo-
nas hornizontales de-
siguales.
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COMBINACIONES DE HORILONTAL A VLRTICAL

—

Divisibn en el centrno,
Se trata La pdgina ho-
rizontalmente por en-

cima del doblez y ven-
ticalmente debajo.

1

DAvisibn media. Las dos
Lenclos superiones Ae
ddividen en zonas honi-

zontakes desiguales.

Divisibn hornizontal a-
muba. ER tercdo supe-
rion se trata horizon-
talmente. Divisiones
verticales abajo.



COMBINACIONES DE VERTICAL A HORIZONTAL

e

27

Divisibn central. Apro-
piada cuando no hay
gotcs nd textos que des -
tacan.

Divisibn media. Zonas
verticales aviba. ULl
para destacar mas de un
anticulo en fa parte
superion

Divisibn ventical latenal.
Forma muy wsada actuafmen-
te. La cofumna vertical
tiene difenentes aplica-
ciones como sumarios, eic.
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LA COLOCACION DE TITULOS

—

——

Son muchas 1ag posibilidades
de ubicar 1oy titulos, ade-
mis de 1la clisica solucidn

de cubrir e}l texto,

Con el objeto de hacer mas
completo este capfrulo sobre
diagramacidn ge muestran me-
diante esquemas algunas de
las forma mag co

nocidas para
colecar titulosg,

}fADCAtldN’DE'TiTULos

EN FORMA DE s

XX KX XX XX
XX KX X XXX XK

Prm——

|
I
\\

|

La figura muestra o(ia/uzme»}—
le el efecto de La %ofoca )
cibn del titulo en "U cen )
trhado. Esta solucibn nequde
ne dos condiciones: que el
bLoque sea rectangulan, y
que se coloquen f<Letes
wuiba y abafjo para evitan
confusiones con otnos
Lextos.



UBICACION DE TITULOS EN EL MARGEN

N

9

x
X
X
X
x
x
x
x
x
X
2os
g
x
x

=== ] ——
F—
X XXX XK XN XX ) XK IO ——
XXX —/—= ——
_ = XX XX e
_— = === XX XX _
—_— —— Ex—— ——————
I XK XK XXX XK XXXXXX XX
1 3@ @ 9 494

Il

Los titulos marginales alivianan una
honizontal. En fa figwwa de La Lzquier
Los titulos de Los trhes arnticulos a Lo an
pero el efecto sobrecarga
colocando Los titulos alt

al margen, con Lo que se hace mas atrayente La pdgina.

pdg.ina completamente
da se han colocado
cho de La pdgina,
do de esta solucibn se awregla
ernadamente sobre ef aticwlo Yy

KX KX XX
XXX XX
HNX XX

i

I

XXX X XXX

XX XX XX
XX XXX WX

Tl

L

Dentro de La modalidad de "titulo af margen
gin entrne un titulo "en profu
tha en La figura de La Lzquier
didad parcial", como se vé en

ndidad total",
da, o un titulo "en profun-
La §igura de La derecha.

n se puede efe
como se mueh-
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TITULOS COLOCADOS AL ESTILO
HOLANDES

Se llama al estilo holandés
la forma de colocar el tftu-
lo sobre la primera columna
de texto. Esta modalidad re-
quiere filete a todo lo an-
cho del artficulo.

X XXX XXX
HKXUK X XXK

|

|

e—

Forma holandesa tradicional.

XXX XX XX
XXX XX X —____f:?\\
XXX X XX —————=
e ======::£
Con espacio en blanco avuiba.

XXX KX
XX XX

e

I

_—

l‘.

Con fgoto.
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COLOCACION DE TITULO EN LA FORMA "REVERSE KICKER"

El modelo "Reverse Kicker"
consiste en un titulo com-
puesto a gran tamafo y tipos
muy negros, al cual se le
agrega un titulo en cuerpo
menor y tipo m3s fino, colo-
cado mas a la derecha. El
esquema siguiente ilustra la
definicidén del modelo.

Como puede apreciarse, es-—
ta forma de colocar el titu-
lo proporciona espacios
blancos que atraen la vista
del lector. El '"reverse ki-
cker''se aplica o muy arriba
o muy abajo de la pagina.

PN XXX XM XX

Y)(X_)(XXW)!‘)()(

- T—

p—

|

—_—
e —

=
s

En La neproduccibn
de La derecha se vé
como el titulo en
estilo "reverse ki-
cken" aplicado al
articuklo inferion,
Le dA intenés vi-
sual a una zona des-
provista de fotos o
lustraciones.

" Yakima Herald-Republic

Fire

Biaze cestroyy
Yakima we'enouse

- — - ¢ -

“'cm\_ strike =T
s Hﬂ; e €
D R FLEsa

Migrant housing
>

=
hE
=
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COLOCACION DE TEXTOS

La principal preocupacidn
del diagramador con res-—
pecto a los textos es evi-
tar la formacién de masas
grises. Un buen tratamien-
to en la colocacidén de los

textos ayuda a una distri-
bucidn equilibrada de la
pagina.

El diagramador dispone
de varios recursos para la
dificultad mayor que pre-
sentan los textos: el
largo.

TEXTO LARGO Y MOVIMIENTO HORIZONTAL

XXX X X XXX
XXX XXX XX XX

WU
(A

3 XXX XX XX XXX

—

|

|

|

—e e e——

"‘——"'-—“—-

|
I

|

La nonma indica que cuando mds Largo es el texto mayor sed
La necesidad de ¢ un movimiento horizontal. La composL-
cibn del texto que aparece en La figura de la denecha mejor
La presentacidn de La pdgina y ab Lector Le parecerd mds

conto el anticulo,



TEXTO LARGO Y COLUMNA ANCHA -

X XEXXEXOEX X XXX XX XX XXX XXX XXX XX
= = XX XXX X XXX XXX X

Pt ——

premet———

Y
IR

I

e e c—— -
===

las columnas fargas y angostas ocupan mds espacio. Con La
solucibn de componen el texto en columnas anchas se evitard
el efecto de una congestibn grnis.
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TRATAMIENTOS DE TEXTOS
USANDO CITAS Y FOTOS

Cuando se diagrama una pagi-
na donde debe colocarse un
buen articulo pero largo, se
puede lograr agilidad con el
recurso de sacar del texto
algunas frases importantes,
Eransformﬁndolas en citas y
estas colocarlas en lugares
estratégicos. Este método se
usa de preferencia en las
secciones interiores de los

diarios o en sus suplementos. X KX HKX AKX XX XK
{ DI KX X X X XAX
= = ==

XX XX XXX XXX XX = =
XXXXXXXXN)(XXX)(— p————— E;E":

La colocacibn de La cita en
este anticulo a dos columnas
es awviba a La {zquierda.

y

I

SN 211

A A

’~.

—_—— o c—
Las citas LXK XXX

b pueden 3¢ 20K 3 XX KRN
combinarse con fo- :
o4 como se mues- _§==-==='=" e — g
than en estos dos 3 g ————
ejemplos. Las fLe- = —— B
c indican . = —— Eﬁ
Lugan de coloca- — — e

cibn de Las citas.




w
(S,

= PSS,

. X XK XXX X X XK XXX XXXXXX X

XA XX XXX XK XXX XXXXX S ==
= = _— e V= ==
= = _—— e Y—=
== == ===°¢ &8
—— - = —_——— e el ————— W ]

En estos dos arnticulos a cuatrho columnas La cita estd 46-
bre el titulo y puede colocarse al centro o en Los Lados.

XXX XXX XX XX XK X i =
————— [ 4 ——————
e e XK ILICHICK K KX KX AX KK XK
L — e
e —— = e ===

En Los casos de arnticulos a trhes columnas La cita puede
ponerse bajo el titulo y en ef centro o a Los Lados arriba.
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COLOCACION DE FOTOS

Las fotos son componentes
muy importantes para obtener
un buen impacto visual en la
pégina.

Un buen uso bdsico de las
fotos se logra aplicando las
siguientes reglas elementa-
les: 1. Las fotos no son re-
Cursos para separar articu-
los o para adornar una pigi-
na, s8ino un elemento que
debe llamar la atencidn mis
que los tfitulos, 2., Evitar
la competencia con los titu-
los en provecho de una com-
plementacién con ellos.

3. No colocar tftulos encima
de las fotos y poner la lec-
tura de pie de foto debajo
y en el tamafio adecuado.

El diagramador debe some-
ter las fotos a algunos tra-
tamientos previos a la colo-
cacibn en la pigina, relati-
Vo8 a retoques, recortes de

las partes itiles, adecuacidn

de los retratos, inversiones
y otros detalles técnicos.

En el tema de 1la fotos se
dd a menudo la discusidn 8o~
bre el uso de las fotos a
color en los diarios. Algu-
nos diagramadores las reco-
miendan siempre que su cali-

dad resulte tan buena como en

las revistas. Otros estiman

que los diarios pueden mane-
jarse bien con blanco y ne-

gro y en todo caso lo en-

cuentran preferible a un co-

lor deficiente. Un aspecto
aparte es el recurso de apli-
car colores planos a filetes,
dibujos o ilustraciones.

Con respecto a la coloca-
cifn misma, el diagramador
cuenta con tres soluciones
eficaces elementales, las
que se muestran en los es-—
quemas siguientes:



I

P OO0 00 .80.9.90:9.9.9°¢
XXKX X XX XX % X
XK X X e

————

|

Distruibuin Las fotos en ambas

mitades .

Cuando se dispone de una s0-
La goto, ubicarfa en el cen-

tho de impacto visuak.

w

K RAKRK KRR
KARARR W ¥ DI K W0
AR ARX KWW M WK
XX % KK KX KX K K

Combinan en La pdgina §otos

grandes y pequenas.

XUXX YK K XXX K XXX KKK
XXX
o eJote! xxxx

|

(NIRRT

AR
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LA PAGINA GRAFICA

Se ha establecido que la vis-
ta del lector estd atraida
mds por lo gréfico. Esta rea-
lidad ha determinado la de-
manda por la pdginas grafi-
cas y corresponde, por lo
tanto, divulgar algunas de
las normas bisicas que se

han generado para esta espe-
cialidad. Las figuras sirven
de apoyo a la mencidn de las
reglas mas comunes para dia-
gramar una pégina grafica.

ORH XX

X
X
X
x
X

ll

La pdgina grdfica debe Zte-
ner una foto dominante, co-
nespondiendo a Las demds
La funcibn de apoyo.



1 $°8 ' 2 &

I

|

HKRX XXX K

X
X
X

>

IR

Porn trhatarse de una pdgina
grdfica, Las Letrhas son se-
cundarias, pero Las §otos
deben conducin al texto.

39

Se combinarndn Las fotos ho-
nizontales con Las vertica-
Les buscando el impacto
visual CIV,

!
|

\l

Il

Para que La aghupaciln de
fotos tenga mds nesalte,

se procwwand que fos espa-
cios en blanco queden en
Los méngenes de La pdgina.
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LO QUE NO DEBE HACERSE
CON LAS FOTOS

"
2
]
— ——
T = woxe |
| ebirtste
| =
| ——— Evitan que La pdgina se com-
| e ponga de médulos horizonia-
Les y verticales completos.
I EL contraste es una buena
— R so0lucibn siempre.

- —

— [_—.. — —— — — — — .A—-l-i

[ |

| I

| :

| XXXXXX XX XXX KKK |

| —_==s= :

l———— p— -———E ___: ——— l

|

| |

|

Las §ozos no deben confon- ' [
marn un cuadrado perfecto b o il +
dentro de La pdgina. T T

.-
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Los espacios en bLanco
KENIG WK A WK atrapados en el centro del
e confunto de gotos, deben
evitanse.

2OOX XK

T

I

(T

I

Es preferible el §ilete §ino al grueso. Y mejor es
no poner ninguna clase de filetes o adornos.
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LA COLOCACION DE BLANCOS

Los espacios en blanco se
usan en los diarios como un
recurso de los diagramadores
para alivianar la pagina y
facilitar la lectura.

Generalmente el espacio
en blanco se deja en y alre-
dedor del logotipo; entre
éste y el resto de la pagi-
na; entre las lineas de los
titulos; entre la mencidn
del autor del articulo y el

primer pérrafo del mismo.
Pero hay muchas otras posi-
bilidades de aplicar los
blancos con eficacia.

La importancia del blanco
es decisiva, segilin los ex-
pertos, para darle ritmo a
la pagina, ademds del necesa-
rio alivio al lector.

Si bien el uso del blanco
es muy libre, el diagramador
parte de la norma que los
blancos deben ganarse del
exterior y nd del interior
de la pagina.

RECUADROS CON BLANCO

XX XXHKX X HKX XX K

L L
A

Un marngen blanco igual por
Los cuatrno ALados se denomi-
na necuadno simétnico. Esta
dd nealce al con-



En ef caso de La figura denre-
cha se trata de un recuadro
asimétrico. Esta fornma crea
un contraste visual que dd
buen efecto a La pdgina.

BLOQUEOS CON BLANCO

il

La f§igura muestra otrno caso
de bLoqueo con blanco donde
el texto y La foto son Lle-
vados a La derecha de ZLa
pdgina,
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HXN XK XXX KX KK

I
T

EL blanco es un elemento que
estd en La pdgina esperando
que el diagramador Lo use;
en este caso el blanco empu-
ja ak conjunto hacia abajo.

XXX XXX
MXXXXXXX XX

IR

»




44

LO QUE NO DEBE HACERSE EN
DIAGRAMACION DE DIARIOS

El efecto deficiente en la
diagramacidn de una pigina
puede ser causado por la su-
ma de grandes o pequefios
errores en la aplicacidn de
los principios bdsicos del
disefio grafico.

A veces no es facil captar
a primera vista los defectos
de una diagramacidn, salvo
que se siente una vaga inco-
modidad al enfrentarse a la
pagina mal compuesta, al pun-
to que es necesario la sena-
lizacién de esas fallas

por un experto para percibir-
las claramente. En este ca-
pitulo se reproducen algunos
casos de pidginas mal diagra-
madas indicdndose la causa
precisa de la deficiencia me-
diante un andlisis practicado
por un experto.

Se ha considerado que al
exponer la opinidn de los es-
pecialistas sefialando aspec-
tos negativos de estos ejem—
plos, se facilita una mejor_
comprensidén de la importancia
que tienen las recomendaglo~
nes badsicas en el tratamiento
de titulos, textos, fotos y
blancos.

SIN UNIDAD TIPOGRAFICA

i - -
Ao lnusurcgﬁnnomcu ===

e N

v L——-‘ '.
e ISAPETER SHORE
(63 25708 ST ARTS TALKS
ON NEED FO!
NEW INDUSTRY

eAmmaiLay mam (Tal Baves Fmem —

En este thozo de pdgina &e
han utilizado seis tipos di-
gerentes de Letnas.



EFECTO DE DESORDEN

Se observa en esta pdgina

de "La Naci6n" de Buenos
Aines, alineamiento de ti-
wlos y carnencia de f4ile-
Les vernticales.

FALTA DE EQUILIBRIO

EC téenico Hanold Evans ha
hecho el siguiente diagnds-
tico para esta pdgina de
"EL Mercunio” de Santiago
de Chile: fotos colocadas
al azan, ttulares agrupa-
dos en el borde superior Y
otnos de tamaiio exagerado
en La parnte media de La
pdgina. Resultado, desequi-
Librio total.
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DOS ERRORES MUY COMUNES

T ; o —
Anmase ef debate politko en e = sk ictias an o gos ol

- econom

ia y ambiana =
torno del plebiscito uruguayo Sut

> rree lafiesta deftemo
(@ quevra entre iran ¢ liak dwvdn Umﬁ =)
Poco optimisma de Olof Palme === . -: 2

Admision de culpabilidad de :
un ex yefe de la Fuerza Aérea -
B -.:~.__: #

SERVICIOS ELECTRICOS

DEL GRAN BUENOS AIRES S A
Comme

40— o0 A S L en 1AL

O 4 e o hs 14 ot oo A
W— ——— " ——n "
S+ e do A5 L AL

el u——
B e o o — -
N N — 0 pr——

La falta de §iletes
honizontales y ver-
Licales produce caos
como se vé en esta
pdgina de La Prensa,
de Buenos Aines.
Prescindin de §ile-
{es es privan al
Lecton de una mayon
facilidad de Lectura.
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€l Comercie S
Sube el numero de mu|eres Snen s Detienen a civdadano de EU MANUAL DE

neniporte vroane

ogredidas por sus esposos ;" remarew 10 confunden con asesino PULITICA ECONOMICA

o
I

}
¢
1
i

]

Su cita con nosotros \
ahora esde mutho mas Interés

SIONSv2

"EL Comercio" de Lima
muestra como evwon eL
escaso blanco entre
Las columnas, compri-
miendo Los filetes.
Los titularnes LLenan
el espacio. Falta
aine.

Rt Y
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Y MAS ERRORES DE DIAGRAMACION

[MODERN LIVING _

4 gacing
\- A

Las facilidades de La foto-
composieibn invitan a cLer-
tas fantasios como ésta de
inelinan Las (Rlustraciones.
Perwo no es necomendable,
porque el Lector debe mo-
ver o La pdgina o el pes-

cauezo.

FANTASTAS NO RECOMENDABLES

in base camp, on a high-speed trail or out in the boonies—he ia
in danger, too, then we have neutralized his advantage.”
Former Secretary of Defense Robert M:Namara cautiously
acknowledged the far-ranging LURPs when he boasted about
“Our armed reconnaissance” all but admitting that these urits
sometimes operate into North Vietnam and deep into Lacvs
along the Ho Chi Minh Tral.
Many Army officials say that LURP patrols are more effec-
five in cutting down the supplies reaching the Viet Cong than
air bombing. W hatever their impact, they certainly tie up a lot

of Nocth Vietnamese troops in protecting the VC supply lines
Faces blackened and wearing their camouflage fatigues,
LURP patrois slip repeatedly into the jungle to keep an eye
on the Viet Cong. Their goal is to see without being seen, (o
kil and kidnap in mlence, with deadly consistency. The success
of a LURP mission usually depends on the team staying com-
pletely hidden while its men monitor Viet Cong movements.
In LURP language a team 13 “compromised” when it is spotted
by the enemy. Then the handful of troopers must get the hell
Out fast belore a larger Red force can surround them and cut
them to pieces. Several LURP teams have disappeared into the

Jungles and never havae been seen again.

Similarn dificultad se produce
cuando se hacen textos con mdn-
genes inclinados que oblLigan a
un esfuerzo para que fLa vista
encuentrne el punto inicial de

cada Linea.
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ENFASTS ANULADO POR EXCESO DE TITULOS

Ty | SHARE
Sunday People g o

ALUTI0M | WAS GLAD T0 BE
CRCUUTS  RID OF PHIL

about says the Caman.

Rt

Exclusive
picture

la prdctica del sensacionalismo conduce a veces a una acu=
mulﬁudn de Letrnas de gran tamaiio para Lod Wt:,ng:!]ﬂlz"
mdndose pontadas confusas, de fipo circo. En es -
todos Los titulos gnitan con el nesultado de
tivo def énfasis para detenminada informacibn se pL
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EL MANUAL DE ESTILO GRAFICO

Algunos diarios importantes
de Europa y Estados Unidos
que cuentan con su propio
Manual de Estilo para la re-
daccidn, han agregado el Ma-
nual Grafico, como instrumen-—
to de apoyo a la diagramacidn.

§o.hay duda que el Manual
Grafico es necesario para los
diarios que se empefian en
dgstacarse por su propio es-
tilo de presentacidn, porque
les asegura la continuidad de
las lineas centrales de iden-—

t%dag creadas por el artista
disefiador.

El Manual Grafico debera
contener todas las variantes
posibles de diagramacidén y su
confeccidn corresponderd al

artista disefiador del estilo
del diario.

El.Manual Grafico indicard
al diagramador permanente c&-

mo resolver aspectos como los
siguientes:

— ancho de las columnas

— continuidad de los textos
largos

- forma de colocar los textos
cortos

- los saltos de pagina

- justificacidén de columnas

- eleccidén del tamafio del
tipo para los titulos

- uso de filetes y corondeles
- manejo de los blancos

- uso de mayiisculas

- piés de fotos

- distribucibn del peso de la
pagina

Cada una de las variaciones
posibles de aplicar dentro
del estilo establecido, serd
propuesta por el propio ar-
tista disefiador y el conjunto
de ellas constituird el Ma-
nual Grafico del diario. Co-
rresponderd al diagramador
permanente decidir la aplica-
cidén de las alternativas y
lo hari segiin sea el requeri-
miento de las noticias del
dia. De esta manera el dia-
gramador cumplird su tarea
sin riesgo de distorsionar la
identidad grifica del diario.



LAS LETRAS EN LA DIAGRAMACION

Los tipos o letras constitu-
yen el elemento de mayor e-
fecto en la diagramacifn de
un diario. Las letras se
consideran como el marco vi-
sual que produce la primera
impresidn de conjunto de una
pdgina y, por lo tanto, la
tipografia debe ser el capi-
tulo principal de todo
manual gréafico.

El estudio de la tipogra-
fia por parte del disefiador
y creador del estilo del
diario debe terminar con la
seleccidn inteligente de una
tipografia que combine un
buen efecto estético con la
condicidon de ser legible. Se
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puede asegurar que para
acertar con el tipo mas ade-
cuado, es necesario conocer
en profundidad las "familias"
de letras. Existen verdade-
ros tratados para el conoci-
miento de esta especialidad.

El tipo seleccionado serd
aplicado en todo el periddico
con lo que se obtiene la con-
tinuidad visual y la identi-
dad gréfica. El manual gré-
fico deberd indicar su apli-
cacién para cada informacidn.

El tipo es el simbolo més
reconocible para el objetivo
de crear identidad grafica
del diario.
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LA DIAGRAMACION DE LOS
DIARIOS FORMATO TABLOIDE

Lgs expertos dicen que el

disefio de un diario comienza
con su formato., Actualmente
la prensa diaria se imprime
en el formato sibana (tamafio

grandg) o formato tabloide
(tamafio chico).

Interesa a la finalidad de
zgge trabéjo sobre diagrama-
10n de diarios, hacer algu-
NOs comentarios sobre el for-
mato~tabloide, porque es el
Faman? de diario que se estd
imponiendo en la pugna entre

sabana y tabloide.

przz bien los dos formatos
P éntan ventajas y desven-
m:Jas frente a los requeri-
Siiztgzlde_pu§licidad, propd-
Sirod diario, y comodidad
Pl U manipulacién por el
T, en el balance final

se a
hy Suman mas puntos para el
lario tabloide.

loiedg;eQe decir hoy dia que
_ rios en formato ta-

blo{de han superado el com-

plejo de que se les identifi-

que como prensa sensaciona-

l%sta 0 de contenido infe-

rior. Ya existen muchos dia-

rios tabloide en el mundo

que son un verdadero apoyo

al periodismo serio.

Desde el punto de vista de
la diagramacidn, los exper-
tos consideran que el forma-
to tabloide favorece la or-
ganizacidn clara y coherente
del contenido, pues facilita
1a divisifn del material ha-
ciendo que cada pdgina sea
una unidad; sus pdginas cen-
trales abiertas proporcionan
una excelente posibilidad de
disefios creativos; y sus
portadas puedén presentar
llamativos estilos. Por otra
parte, siendo las tarifas
publicitarias inferiores, se
produce una estimulacidn a
que los avisadores contraten
pdginas completas.

El formato tabloide se ha
generalizado mucho en Europa,
especialmente en Espafia. En
Estados Unidos existe alin la
tendencia a ver el diario
tabloide asociado a la pren-
sa agresiva, con mucho cri-
men, sexo y deporte. Pero
cada vez mds los editores
reconocen que este tamafo
chico presenta ventajas de
mas facil manejo en su dise-
fio, mds potenciabilidad pu-
blicitarias, y mds posibili-
dades de ordenamiento para
presentar las noticias y los
reportajes.

La diagramacidén en el for-
mato tabloide requiere saber
de antemano el caricter del
diario, en cuanto a si es de
textos largos o de estilo
revista. De eso depende que
tanto la portada como las



piginas interiores se es-
tructuren con un nidmero de

columnas que van de una a
siete.

Hay que tener presente que
un tabloide no es simplemen-
te la reduccidn de un forma-
tc sdbana. La diagramacidn
del tablcide tiene sus es-
peciales caracteristicas y
problemas que se resuelven
con mentalidad de tabloide.
Por otra parte, terniendo en
cuenta el objetivo de divul-
gar estos acontecimientos
bdsicos en orden a ayudar a
los aficionados que necesi-
tan diagramar periddicos de
sindicatos o de organizacio-
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nes pobres, es que se deta-
1lla la diagramacidn del
formato tabloide, porque las
normas para este diseno son
aplicables a formatos simi-
lares o m3s pequefios.

El an@lisis que sigue se
centrarid en formato de por-
tada a cuatro columnas por-
que este disefio es el mds :
facil para exponer el manejo
de la diagramacidn de tabloi-
de. Los expertos estiman que
el texto a cuatro columnas
es el Sptimo porque conduce
a una formulacidn horizontal
la cual facilita la lect9r3,
al miemo tiempo que permite
destacar bien los titulares.
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TABLOIDE DE CUATRO COLUMNAS

Enfrentado con un ndmero par
de columnas, el diagramador
tiende a dividir la pagina
en partes iguales. Esto sig-
nifica que si destina dos
columnas para un articulo a
la izquierda de la pagina,
le quedaran dos columnas

del mismo tamafio a la dere-
cha. Este problema se re-
suelve buscando el contraste
estructural. En las figuras

siguientes se dan algunas
soluciones.

1
|
|
|

X MK XK AKX
MOH X)) KKK

I

I
l

|
I
_.I__ nL Sl e MR el (]

e e —— =

A La {zquierda arniba el
espacio e destinado a una
estrweturna de dos columnas
y quedan thes médulos Lgua-
2es en el nesto de La pdg«-
na. Esta simetrnia necesiia
un conthaste.



Una so0fucdibn posible es o-
cupar el espacio de La de-
rnecha awwiba con una foto
de La misma clturna que el
bloque. EL nesto de La pd-
gina se conthasta con es-
trwcturas horizontales,

YOI KW XK X
M X XXX K

pep——

X
X
Vs
X
%
X
2
X
X
X
X
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X

X

X
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%

|
I
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I

X

XXX

LS P 230

x
X
X
X
x
K

|

|

L% X X KX x"""’*j}‘_’_‘_‘(

|

|
W

|

En este caso La esthucturna
hondizontal de fa parte su-
perion se conthasta con dos
vernticales abajc. EL titulo
del arnticulo infernion en
"neverse kicken" anima esa
pante de La pdgina.

— o
——— ———
——
pl—
e —
e —
—— e . |

e e

XK X

En una pdgina estructurada
hordzontalmente en su tola-
tidad, se puede evitan La
monotonia con di{versas va-
niaciones grdg<cas, como

e necuadro central y Los
dos médulos inferiones.
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PORTADAS DE TABLOIDE EN EL
ESTILO "REVISTA DE NOTICIAS"

Para diagramar la primera
pdgina como portada-revista,
hay que seleccionar un
articulo importante o una
foto de impacto. Si se trata
de foto, la tipografia debe
ocupar un lugar secundario
¥y, si al contrario, el texto
es lo mds importante, las
fotos serdn moderadas. En
algunos casos se combinan
las fotos y el texto para
lograr una pigina atractiva.

Se ilustran algunas solu-
ciones,

En La pontada arrevistada
con goto de impacto,el tex-
to se Limita a anuncian el
arnticulo en el interion.
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En esta sclucibn se combina
goto y texto. La primera es
dominante y vd& ariba, pero
el texto se desarolla bien.

XK XK KK K> g

——————

X KXY A X X e T

tn este caso Las fotos son
secundanias al texto, el
cual queda destacado en La
parte superion de La pdgina.

La foto sinve para atraern La
atencibn, perno no es exclu-
s4va. La columna de La Lz-
quienda (mita el estilo de
nevisia.

XX XXX XK
WA W W R W W W R WO

pr—
—

I

e e w—

WX pL WX W o WK
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LAS PAGINAS CENTRALES
DEL TABLOIDE

En algunos diarios tabloide
se aprecian mucho las paginas
centrales por las posibilida-
des que ofrece para desarro-
llar el estilo revista. En la
prdactica este espacio puede
ser aprovechado para la fun-
cidn de escaparate del diario
tan bien como la portada,

La técnica del disefio para
las dos paginas centrales es
tratarlas como si fuera una
sola pagina en la que el tex-
to y las ilustraciones se
despliegan por sobre el cana-

16n central. E1l Centro de
Impacto Visual CIV debe colo-
carse proximo al medio.

La diagramacidn cuidadosa
de las paginas centrales
constituye una buena practi-
ca para disefar revistas o
boletines, publicaciones en
las cuales el juego visual
de fantasia tiene un rol
importante.

En el espacio central del
diario tratado como una uni-
dad pueden colocarse variosg
temas, pero en este Ultimo
caso, debe procurarse poner
énfasis en uno de ellos para
atraer la atencién.

tangled ===
upinblue

Doble plgina thatada como una uni-
dad. EL confunto unificado Logra
una buena athaccibn grdfica.
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Pebe hacernse abs-
thaceibn del cana-
L6n centrak y dia-
ghaman Las dos pd-
ginas como 4L 6ue_
ha una sofa,
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En este modelo el
CIV eatd colocado

| en el centro de La
doble pdg,(_na, de-
jando a ambos Lados
espacdo para un
nimeno desigual de
columnas, como A0-
Lucibn para texto

\

2l

AN

|

ﬂ

RN
Il

|

Largo .

N —

71l
C

En esta solucibn se observa
un tratamiento para pdgina
grdgdica,
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LOS TABLOIDES ESPANOLES

"USA Today" o ''Daily Newsf,
de Estados Unidos; el "Daily
Mirror" o el "The Sun' de

Para apreciar graficamente
algunas buenas aplicaciones
de las normas de diagrama-
cidén para tabloides expues-
tas en las paginas anterio-
res, se podrian reproducir
portadas muy acertadas de
diarios como '"Newsday"

GALLEG

EL IDEAL

Inglaterra, o 'Le Monde' de
Francia, y muchos Otros que
son buen ejemplo de creati-
vidad, pero los tabloides

que se presentaran a conti-
nuacién como modelos, son lo§
tabloides espafioles, en aten~
cidén, en primer lugar, @ que
los expertos los sefalan cO—

| Calvo-Sotelo: Adios
tranquilo v triste

ko e we moeaon o e
[ o i ok e o . on
! 13.487 millones, primer
’pqumodrh\m

Com w0k ka2 woun de AP e srund

rre o uaie o def ke rvnesre.

l El presunto homicidade [
Ferrol. en ol Juzgado

Veno en Palema 2-1

Gran paso coper?!
del l)cpomm

Galicia. un campo
muy poco labrado

- f‘kvﬁud ll

S s

is llll g (l ARAB( Mﬂ{ lum » EFRIGERACION BE

Este diario es uno de Los mejfones
diagramados de Espaiia, En La pon-
nada se vé el Logotipo muy despe-

jado, de 4mpacto.
divide en tnes columnas con

La pdgina se

Las

fotos al centro, simetria que dd

onganizacin ab’ conjunto.



mo exponentes de una alta
expresidn grafica y luego,
porque estdn mids cerca del
lector latinoamericano.

Al término de la dictadura
de Franco resurgid en Espana
con gran fuerza la prensa
democritica que habia sido
silenciada junto a nuevos
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diarios, Entre estos Glti-
mos destacan en el formato
tabloide "E1l Pais" y
"Diario 16". De estos dos
daremos del primero una in-
formacidn mds detallada en
las paginas siguientes,

g

Trem b g

—

Diario1l

e || —

crones de Bopata on tas dou crodaces

HASSAN RECLAMARA E
RO GEUTA Y MELILL

i
|
.?EN
i‘_
{
|
|

hre S a

Su estilo cornesponde al tabloi-
de-cantel, En "Diarnio 16" se pre-
giene el énfasis al onden, aten-
diendo a que es un diario popular,
impetucso, que dd impresifn de
gran energia, Cumple bien con La
intencibn de dar a La portada fa
funcibn de un comunicadon de Ldeas.
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BREVE RESERA DEL TABLOIDE

"EL PAIS"

El diario fye disefiado por
el alemig Reinhard gade

el espafio] Julio Alfonso,

quienes concibieron gy pre-

POT este
medio a] lector para tras-
mitirle ]g €sencia de gy

contenido,

El Paig eg un tabloide de

texto sobrie y detallado

qu

gramadoreg dsumen la tegis
de que e] disefio también es
Ccomunicacigp

bl
fueron amenaza-

dos por up golpe militar,
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El Gobierno socialista puede recosocer & Iarsel

Madrid y Londres volveran
a negociar sobre Gibraltar
en la primavera proxima
LI‘:A;‘ o Hewma | -:m:‘r-l-.tu- - :::-o" provima, “en :
Gl aitar \si b0 decudieron of ministro de Asuwros Fxtersores. fer |
wando Moraa, v su colegn brithaicn. Frascis Pym. que se ceireviste |
y:..::':. Brusctns com ocnsion de bn roumioe de otode del (cmseye |

| La destitucion de
dos embajadores
fue un “error

| administrativo”

| Finaltzs ave, om Brascis. ta reamtén de otete wov, AR

de Is Alianza Atlantics

T T e o Entrega de los
u OI AN pld(‘ a la lIRbS premmos Nobel '
 propuestas serias para bmdon o
relanzar el dialogo Este-Oeste
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Andres Zakdivar desea
|a umificacion de
L DO espark

|

EE UL vy la CEE

opran e e o LA VENEANA ablerta

su ‘guerra’ comercial

| alatelematica.
|
I‘ Ovdestador prkoonsd

M202 16 bus
| ollveatt

Portada de disefic cldsico, con cinco columnas, (Uﬂﬂ’wf’"“”,d”
moduwlar. No hay competencia de titulanres, buena utibizacibn
de blancos. La estrwuctura es verntical. En cuanto a organt-
zaci6n EL Pais estd dividido en secciones con utwcﬁw“u{
propias y nedactones especializados. Se aplica un estiko de

nedaccdibn claro, preciso y §luido, con frases cortas y pd-
nagos breves.
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LA MEJOR PRUEBA DE QUE
EL DISENO ES COMUNICACION

La portada de '"El1 Pais' re-
marca la funcidén del diseno
como colaborador de la comu-—
nicacidn de ideas. Los ex-—
pertos consideran que esta
presentacién grifica para el
acontecimiento que se infor-
ma, ejemplifica dramatica-
mente el papel de la prensa
en una sociedad libre.
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EL PAIS

DIRECTON JUAN LIS CTBM AN

MADRD MAATES J4 04 PESAENO DN |
40 Matrs. 17 / Toistene T84 30 00 / Prome TS pasoms / Ade VI Misaes | 404

El general Mulans del Bosch decreta el estado de excepadn en la Regidn Militar de Valentia

Golpe de Estado

Kl Pais, con la
Constitucion

El Gobierno y el Parlamento, rehenes de un grupo
de guardias aviles

Foerzas de la Guardia Crl o) parecer ingdss POF UM LETICTLE CONOME!, BTWMpmearco &
las 18,23 de la tarde de ayer en ei bemcaco del Congreso de kos Diputados. donds emabe
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LOS TABLOIDES
LATINOAMERICANOS

L?s diagramadores de estos
diarios prefieren seguir al-
gunas de las lineas de dise-
no que se practican en
Enpana, antes que adoptar
las formas de los tabloides
norteamericanos.

Es natural que se imponga
la influencia espanola, por-

que el estilo de sus tabloi-
des expresa mejor el espiri-
tu vivaz del periodismo
popular latinoamericano.

En el plano del periodismo
mids seric, también es noto-
ria la preferencia por tra-
bajar con el estilo espanol.
El tabloide El1 Pais es muy
imitado. En Chile se inicid
recientemente la publicacidn
del diario La Epoca, que a-
doptd el formato y estilo de
presentacidn grafica de
El Pais, incluso su organi-
zacidn interna.

Coit e B riad s

”"Jnﬁzn(ﬂa[“])(:::::*“

NO HUBO ACUERDO EN
LA MULTIPARTIDARIA

e ot S e + e

Hallaron
cuatro
cuerpos
calcinados
UNA MUJER :==io il MOTOD_
POLICIA ==
A’gﬁf lg' A UN =252
‘_‘\A—ULE~—~_—— EL CLarin es un ta-
REEMPLAZAN bloide de Buenos
AL EMBAJADOR Aines que usa en su
DE EE.UU. portada exclusiva-

mente ventanas de

promocibn,




Este tabloide peruano usa en
La portada una in§ornmacibn
principal acompanada de una
columna verntical .
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Vl‘,é;pasu;{es de Meryl
3 i e e masen

Hay protesta por
las nuevas alzas

[ co-nwuunnounﬁ

J..| ' atribuidos |
[ || aHitler |

wtague contin Lk He

mente rompen bus relackones entre kos dos paises.

Kl ;,ohlcrnu (uh.mo retlr() ayer
a todo su personal diplomatico

|

| Mientras los miembros de lu mision cubana en Caracus ahordaban un avién de Acro
mexico. el Presidente de Cube pronunclaba un largo discurso en 1a Plazs de In Revolu

} cion, en el cunl condené el fallo shsolutorio del tribunal militar en el llamado *‘caso

[ Bosch™. Castro responsabilizé » Luls Herrera de ln declsion, con palabras que virtus)

|

(plgina 3)

El camino de los elegidos

|

El ejército naqm tomo la capital del Khuzistan
ol

i o
;br( lame hn) el libro **Documentos para la historia del diferendo’’

Portada tipo cartel
7 con estructura re-
l cuadrada, EL smpac-
to visual estd en

La foto.
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UNA COMPARACION VISUAL
CONVINCENTE

A modo de cierre de este ca-
pitulo sobre diagramacién,
S€ Presenta en esta pagina
una confrontacidn entre el
diario "Berkeley Barb", con-
siderado como el mayor desa-
cierto de diagramacién, con
el diario 'ysa Today", al
cual los criticos en disefio
le asignan el mérito de ser
calificado como el diario
con disefio del futuro.

En Estadosg Unidos hay mu-
cho interés por 1a presenta-
i6n de los diarios de las

clo0
préximas décadas. Los exper -

tos opinan que la.tendenizz’
es presentar diarlc?s-gerla
dejando a la televisiOn .
noticia urgente y com:en',n
trarse en la in?grpretac:?

y la investigacidn; que e
lector pueda informérieyc
rapidez de lo es?gc1aea)ele—
que la diagramacioOn S i
gante y funcional al tex

Es estimulante el hech?
que al mismo tiempg’que sia
habla de la defuncidn de
prensa escrita, aparezczn -
diarios como el ''USA Tq iZ—
capaces de renov§r el in
rés por los diarios. Este
diario ha sido creado p?r
Alan Neuharth y es propie-
dad de la red Gannett.

PEACE COALITION RANSACKED

WELFARE WALK

En el diarnio mds
geo del mundo se
observan entre ¢-
thos aspectos ne-

FORLIFE

gativos, Los titu-

Lanes en tipo
Franklin muy sobnre-
dimens Lonados y
Los g4iletes ondea-
dos.
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DIAGRAMACION Y REMODELACION DE DIARIOS

Tercera Parte

em—

Las lecciones de la remodelacion

SCIENCE MONITOR"

BASICO

TENDENC 1A

DIARIOS

e —

LA REMODELACION DEL DIARIO INGLES "THE NORTHERN ECHO"

LOS CAMBIOS DEL DIARIO NORTEAMERICANO "THE CHRISTIAN
EL "WASHINGTON POST" SE RENUEVA MANTENIENDO SU ESTILO
LA REMODELACION DEL MINNEAPOLIS TRIBUNE ESTABLECIO NUEVA

EL ESTILO "REVISTA - DIARIA" CREADO POR PETER PALAZZO

RECOMENDACIONES DE LOS EXPERTOS EN REMODELACION DE

* CONSEJOS A LOS DIAGRAMADORES

BUENAS IDEAS DE LOS REMODE ~
LADORES AYUDAN A
LOS DIAGRAMADORES

Todas las publicaciones pe-
riédicas son susceptibles

de remodelacifn, es decir,
que pueden cambiar su presen-
tacifn gréfica tras el obje-
tivo de comunicar con una
legibilidad m&xima, comuni-
car con sentido de lo esté&-
tico y comunicar con estilo
reconocible.

Los remodeladores llawados
por los diarios para meJjOorar
sus aspectos aburridos, han
logrado en estos Gltimos
afios muy buenas soluciones,
viéndose hoy dfa numerosas
presentaciones gréficas atre-
vidas, precisas, limpias y
modernas, le que ha signifi-
cado para muchos diarios
poder conservar sus lectores
y convencer a los anunciantes
que son medios eficaces para
la comunicacidén de sus men-
sajes.



El éxito alcanzado por los
remodeladores se ha debido a
que se trata de profesionales
altamente especializados en
disefio grafico, que ademis
conocen a fondo la técnica
periodistica actual.

No todas las remodelacio-
nes se han realizado a par-
tir de la crisis de los
diarios de los afios '60, por-
que hay casos de diarios del
siglo pasado que han estado
en permanente evolucidn, cam-
biando sus forma de presenta-
cidén poco a poco, y otros,
los mds afectados por la cri-
sis, optaron por una trans-
formacidn total en una deci-
si0n rapida.
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Lo interesante es que cada
caso de remodelacidn consti-
tuye un aporte de ideas dife-
rentes que han elevado la ca-
lidad visual de los diarios.

Dar a conocer las creacio-
nes exitosas es parte de es-
te trabajo de divulgacidn,
Los comentarios que acompa-
flan a las ilustraciones van
‘seflalando lo mds importante
de los cambios., Por este mé-
todo expositivo se busca
trasmitir las buenas ideas de
los remodeladores a los dia-
gramadores aficionados para
que las apliquen en sus
trabajos.
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LA REMODELACION DEL DIARIO
INGLES THE NORTHERN ECHO

Harold Evans, responsable de
esta remodelacidn, buscé una
correcta relacidén entre la
presentacidn de la noticia

y el disefo, dentro de su
tesis de que el disefio tam-
bién es comunicacidn.

La neproduccibn co-
nresponde al aio
1961, cuando se Aini-
clanon Los cambios.
Se aprecda que Los
titulanes superionres
estdn acumulados, en
bloque, 84in espacios
blancos. Los titula-
nes Anfeniores son
muy pequenos, con
tipografia demasiado
variada. No hay pe-
niodismo fotogrdfico.

ol -Fast men
'AIN'S APPLICATION TO JOIN | Three IIV.:::M ”

hos
Los cambios fueron hec

en un periodo de tres aﬂzz
y medio, para evitér a Sen‘
lectores la molestia de o
frentar bruscas transfor?i—
ciones. En el resultédo

nal se aprecian las 1dea§j—
centrales de Evans:’c?mu.
cacidén clara y economlca,to
disefio adaptado al cgntexo—
de las noticias; estl%o g
herente para la coTodlda
del lector; y sentido de
escala para los elementosS
griaficos.

The Forthern Geho [

Lorvy driver Ailled oa crosing

WEATIEN VINE T
™ Y




The Northern Echo

Mr. Cousins A
sets stage Sd e
for Prices
Blll fight

Car insurance
1o cont lews
il you're good

daily sirolt

= §?,

S douhlc- uge ul traps llm :
- bu;( upwa z

En La nemodeLacifn se mantiene L
gonmato sébana. Los titulares for-
man nectdngulos simples, compuesd-
tos con Letras mindsculas; Las
Lineas de titulo comienzan siem-
pre en el extremo izquierdo dejan-
do blancos a La derecha. Se prac-
tica el perdodismo gotogrdfico en
gorma funcional a Los textos. En
genenal, el nuevo diseiio es orde-
nado, con titulos bien proporcio-
nados a Las Ainfornmaciones. En La
cabecera se elLiminaron Los dos
cuadnitos Laterales, se cambil La
tipogragia del Logotipo, en mayor
tamano que el anterion.



74

LOS CAMBIOS DEL DIARIO
NORTEAMERICANO THE CHRISTIAN
SCIENCE MONITOR

Caracterizado como un diario
informativo general, serio,
que destaca el andlisis y la
noticia en profundidad, el
Christian Science Monitor ex-
perimentd grandes cambios en
la década de los anos '70.
Primero habia modificado su
disefio, manteniendo el forma-
to sabana, reduciendo las
columnas de 8 a 5, optando
por titulares mds pequefios,

whedeller

S,

BT

con una columna estable a la
izquierda dedicada al andli-
sis de noticias. Pero no obs-
tante que estos cambios fue-
ron importantes, sus disena-
dores siguieron experimentan-
do nuevas formas.

Como resultado de ello, el
diario decidid, en 1974, nue-
vas transformaciones, que in-
cluyeron el cambio de formato
de sdbana al de tabloide, he-
cho que 1lamd mucha la aten-
cidn, porque con esta deci-
sidén del Monitor se favorecid
mucho la aceptacidn en
Estados Unidos hacia el for-
mato tabloide.

En esta nreproduc-
cibn de princdpLios
de Los arios '70, oL
Moniton apanece con
un diseno moderno,
gormato sdbana, pau-
ta de 5 columnas
anchas, titulares
en caja baja,buen
manejo de blancos

Yy una novedosa co-
Lumna a La Lzquin-
da.



En su nuevo formato chico, 18
el Monitor adopt8 el estilo
arrevistado, pero cuidando
de diferenciarse del tabloi-
de estilo cartel que usa un
titulo llamativo y una foto
grande, sensacionalista. En
su nueva forma el Monitor
mantiene su prestigio de
diario serio.

PP IR Sre: m— ¥

Grooming Carier 'm.age Tehran drdv;s_ calm
for ‘80 re-election ru as military takes over

KRN ween Tun 4y HBul Shan s suppon
AN AL CONNNLES 1O DE waak

Pero en 1974 ek diario adopla nue-
vas thansformaciones. Cambia al
formato tabloide. En su portada
muestra su estilo tranquilo de
s{empre, acercdndose a La 5o§ma
nevista, con titulanres pequenos,
§otos mds proporncionadas al texto,
de 4 columnas que aumentan
su Legibilidad. En La cabecera &¢
aprecia un nuevo Logotipo.
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—_—
EL WASHINGTON POST s
MANTENIENDO sy ESTIL

E RENUEVA
0 BASICO

Este es un caso de remodela-
cidn mediante up Proceso evo-
lutivo. La biiqueda de una me-
jor presentacign grifica es-
tuvo siempre condicionada a
que se mantuvieran ciertos
rasgos tradicionaleg del dia-
rio. Al respecto hay que de-
cir que el Washington Post ya
usaba en la portada el titulo

(AT Wm%&‘fn Post FINAL

OR TR RS RS RNCeer i

Paris Installs de G;liiie as Premier;
He Asks Full Power for 6 Months;
Alperians Displeased; Riots Quelled

NTO204 Varr Folle e

1 Verrign Wkotrr bue b rvinch @ abuioet

narrativo, desplegado a lo
ancho de la pagina, e% ?ual
se mantiene en las ediciones
actuales, como igualmfnte se
conserva el formato sabana.

Un detalle de interég en el
plano de 1la diagramac19n de
titulos es que el Washington
Post mantiene la costumbre
tan difundida en la prensa
norteamericana, de iniciar :
con mayiiscula cada palabra de
los titulos principales.

noducedibn de una edi-
Eiéi 225 ano 195§ mquIﬂa una
diagramacibn sdmétrica, zon»
el titulan principal en ban
dera, a ocho columnas , qe Zé
cuendo al estilo t/uldx,cg)n
del dianio. La inéonmaC&dz
principal estd cargada di a
denecha, con una entrada a -
dos columnas., Se observa au
sencia de periodismo foto-
grigico.
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=52 @he Washington Post g1E)

e o e SATURDAY, DECENDER B¢, 1968 ] 10

Tp;llo.B Lands Safely in Pacific
After Epic Flight Around Moon

/ Fiery Re-entry,
Spluhdown
Are on Target

i i e S WA 3 o i i AR e e e S o
s 4 U.S. Lists 6
l,lvn.lg(‘mlanm U ot
Buying Power Off

19 Die of Flu
In City Home
For Flderly

aTeN ey g e by e st Al g S et g o g 8 20

. Apollo 8 Creswo Likely to Become First 1o Land on llac:

En 1968 el Washington Post alcanza su pre-
sentacibn grdfica actual, Se mantiene el
fornmato sdbana y el titufan prineipal de
estilo narvrativo, pero Los titulos de fLas
demds informaciones son simples, sin ante-
tituko. EL anticulo de gondo se destaca
mediante columna ancha. Las fofos aparecen
ahora en tamaio grande.
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LA REMODELACION DEL
'"MINNEAPOLIS TRIBUNE" ESTA-
BLECIO NUEVA TENDENCIA

E1 disefador de periddicos
Frank Ariss, autor de la re-
modelacidn del diario norte-
americano ''"Minneapolis
Tribune', rompid la tradi-
cidén de ciento seis anos de
mondtona severidad, con-
viertiéndolo en un modelo

de diagramacidn atractiva
imitado por muchos diarios.

En 1971, después de cua-
tro afios de estudios, Ariss

logrd el re3uvenec1m1ento
del "Tribune" con pleno éxi-
to, pues no sdlo fue bien
recibido el nuevo diario por
sus lectores habituales, si-
no que tuvo la aprobacidn de
los profesionales de la
prensa., Ademds, luego de
aparecer con su nuevo aspec-
to graflco, el "Tribune' ob-
tuvo el primer lugar en el
concurso de tipografia y di-
sefio periodistico de Estados
Unidos, por haber realizado
su remodelacidén con un gran
sentido comin y per la 1logi-
ca aplicada en el nuevo di-
sefio del diario.

T The mmntapnhs Tribune Gome>

——e el o - — P

L
s Line's fpprp——

3 i hevr Enemy Attaci( Stalls
Ly 15 Miles From Saigon

Hasta 1971 el dia-
nio usé en La cabe-
cera este Logotipo
en Letrha gbética, a-
propiada para el
s4glo diecinueve.
Formato sdbana en
ocho columnas. Ti-
tulo principal a La
derecha de 2a pd-
gina.




79

The Minneapolis Tribune™
| —— . b - —
|
Enemy attack stalls 3 satronauts T
15 miles from Saigon ._‘“':..""__:L"' i

. ]
&
L\r

GM recalis 4.9 mithon vehicies
for carburetor, exhaust checks

La nemodefacibn de Frank Ariss
Le di6 al "Trnibune" este nuevo
aspecto en el que destacan un
nuevo Logotipo, titulares en £e-
. Helvética sin senif, formato
sdbana a seis cofumnas, desiinan-
do La @ltima a un {ndice con au-
daces <lustraciones, Los titulos
comienzan a fa Lzquierda.

18
I

|
I

AL nuevo Logotipo Le agregld Frank Aniss un simbolo, figura
que puede ser un diario abierto o una bobina de papel en-
Trando a La rotativa. Obsérvase el efecto tridimensional de
La cabecera Logrado por el juego de filetes finos y grue-
408 para el nrecuadro.
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EL ESTILO "REVISTA-DIARIA"
CREADO POR PETER PALAZZO

Peter Palazzo, remodelador
del "New York Herald" demos-
tré con este trabajo reali-
zado en 1960 que era un van-
guardista en ideas gréficas,
expresadas en uso de abun-
dante blanco, fotos grandes,
tipografia actual, ordena-
cién del contenido y senti-
do de continuidad. Su mérito
mayor es haber sabido adap-
tar el formato, el disefio y
la estrategia de las revis-
tas, al diario, Su trabajo
se evaliia hoy dia como un
acontecimiento histdrico en

::_':F Chicago Daily News &

Q}E;{l‘;ﬁﬁf{!& Byrne lo mayor:

shotin calc

22 Kill cab fare hike
Be:

arly helicy able’

B, -

City budget
no rise in t@ses
parking fees up

e | Sanitary Dist
(b ot \ | sues barge firm |00

Darke L. e the
: e | fOr $32 million

| Cares 1o probe 1 ST
i thefrof O'Hare | % Ty
firm s records |

el proceso hacia el disefio
optimo.

La nueva concepcidn del
diseno del '"New York Herald"
hizo que aumentara tanto la
publicidad como el tiraje del
diario.

En 1978 Palazzo remodeld el
"Chicago Daily News', un dia-
rio veterano de 102 anos de
existencia, y lo rejuvenecid,
para alegria de sus lectores,
cuyo promedio de edad era de
52 anos. En este diario
Palazzo demostrd las posibi-
lidades que ofrece la porta-
da en Posten.

En La nemodelacibn que hi-
z0 Peten Palazzo para el
"Chicago Daily News'" mos-
6 su takento para Loghar
el aspecto de "nrev.ista-
diéaria" mediante La comb.-
nacibn de médulos vertica-
Les y honizontales, un in-
dice LLamativo y mucho
color, La ilustracibn
muestha Las virtudes del
s48tema modular, sistema
que Palazzo aplica siempre
porque, segin €L "actda
como onrganizador automdti-
co de muchos elementos in-
formativos dentro de La

pdgina ",



RECOMENDACIONES DE LOS
EXPERTOS EN REMODELACION

DE DIARIOS

Los casos de remodelacidn
presentados dan lugar a un
pdrrafo que sirva de cierre

a este capitulo final, y na-
da mds justo que dedicarlo a
divulgar algunas recomenda-
ciones sugeridas por los pro-
pios remodeladores citados

en éstas paginas.

Segilin ellos, la palabra re-
modelacidén suena a algo com-
plicado, pero no es asi. Des-
de luego la remodelacidn no
siempre requiere la contra-
tacion de un experto, por-
que en la practica se ha vis-
to que el propio personal del
diario es muchas veces capaz
de realizar cambios eficaces.
Naturalmente que si se trata
de un cambio total, la tarea
es diffcil y la intervencidn
de un especialista evita los
riesgos de cometer errores
bdsicos.

De lo dicho por los exper-
tos, se puede hacer una re-
lacién de aquellas recomen-
daciones que pueden ayudar a
los aficionados que tratan
de mejorar la presentacidn
visual de sus publicaciones.
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1. Tener la conviccidén de la
necesidad real de mejorar el
aspecto gréfico,

2., Estudiar la aplicacidn de
ideas que sean realmente di-
ferentes de lo que siempre
se ha hecho,

3. Conjugar esas nuevas i-
deas de manera que el resul-
tado responda en forma efi-
ciente a lo estético y a lo
prictico.

4. Atender a la calidad de
vida del lector y entregar
una imigen grdfica respetuo-
sa de la personalidad de la
comunidad.

5. Las transformaciones de-

ben corresponder a las posi-
bilidades técnicas que estén
al alcance del diario.

6. Dar mucho atencifn al con-
tenido de la publicacidn y
procurar que la solucidn
grafica lo interprete.

7. Ver las presentaciones de
las otras publicaciones to-
mando de ellas las buenas i-
deas, especialmente de los
vanguardistas.,

8. Atreverse a ser distinto
pero aplicando las normas
bésicas.
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CONSEJO A LOS DIAGRAMADORES

Las ocho recomendaciones an-
teriores estdn dirigidas a
los que disefian o remodelan
diarios. Para los que dia-
graman, o sea, aquellos que
deben interpretar en cada
edicién la pauta del dise-
fiador, van estos cuatro
consejos:

1. Presentar el mensaje en
forma simple, ordenada y
efectiva.

2. No hacer alarde de crea-
tividad a costo del mensaje.

3. Tener sentido del orden
como atributo nato.

4. Respetar las prioridades
fijadas por el director de
la publicacidn en cuanto a
la importancia de las in-
formaciones.



CENECA es una Corporacion Privada sin fines de

lucro que fue creada en 1977. Su objetivo basico
es contribuir —desde una perspectiva democrati-
ca— al conocimiento y desarrollo de |a sociedad
chilena en su dimension cultural. Con este propo-
_sito realiza tareas de investigacion, animacion y
capacitacion en distintas areas de lacultura y de
las comunicaciones, a nivel local y nacional en
" Chile y a nivel regional en America Latina.
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